Zatacznik nr 1 do Programu Strategicznego Promocji Miasta Krakowa na lata 2016-2022

Prelimi iopis pr

Uwagi:

ie¢ promocyjnych Krakowa do 2022 roku.

w kolumnach nr 8 i 10 oraz 12-16 podany zostat catkowity budzet na dane zadanie/dziatanie

w kolumnach 9 i 11 podana zostata kwota na promocje¢ w ramach catkowitego budzetu na dane zadanie/dziatanie

* - przy pozycjach

# - oznacza brak /

yych oznacza, iz

ie zadania,

ia w danym roku budzetowym

1) PRZEDSIEWZIECIA BEZPOSREDNIO POWIAZANE Z PSP (podpiete pod Program Promociji w Stradom)

budzet na dane przedsiewziecie promocyjne bedzie okreslony w budzecie jednostki po przyjeciu rocznej uchwaty budzetowej

Zalacznik nr. 1 do Zarzadzenia
stan na 6.12.2018r.
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Oficjalna miejska strona internetowa ,Magiczny Krakéw” faczaca wszystkie informacje powstajace
ZLBLD\BUMPI/| 1y 1| o iczny Krakow | 1OSE Wejs¢ nastrone | 2016- 2194 100,00 1684 569,00 1642 000,00 1642 000,00 1573 000,00 1573 000,00 4 | # | # | # |wWydsialachUMKijednostkach miejskich. Jest podstawowym Zrodtem informacjidla =~ X X X 1 2 3 4 5 6 1 BI KBF (MPI)
1 01 MPI 2022 mieszkancéw, turystow i inwestoréw. Posiada wersje mobilng mobikrakow.pl. Zadanie obejmuje
takze funkcjonowanie portalu telewizja.krakow.pl.
¢ KRAKOW.PL to bezptatny dwutygodnik. Pismo ukazuje sie w $rody, ma 28 stron i format A4.
2 Naktad pisma to 400000 egzemplarzy. od maja 2018 zostaje zwieksony naklad do 50.000
£ Dwatygodnik egzemplarzy Posiada nr ISSN 1898 - 9039. Ukazuje si¢ od roku 2008. Opisuje biezace sprawy
° Z5.BLD | BI/MPI/ D1 Miejski Wydany dwutygodnik 2016- 508 100,00 508 100,00 700 000,00 700 000,00 999 200,00 999 200,00 4 # # # spo{gczne i problemx, ktore umykaja medl.om mamstreamowymwdobl.e tablolfiyzac]). Mocno X X X 1 2 3 4 5 6 5 BI
E 2 02 KRAKOW PL krakow.pl 2022 angazuje spoteczno$é lokalna w sprawy miasta. Gazeta dystrybuowana jest w kilkunastu salonach
a . prasowych ,Kolporter”, w budynkach UMK jednostek miejskich. Rozchodzi sie caty naktad.
Dodatkowo od wrzesnia 2017 gazeta rozdawana jest pigciu punktach na terenie miasta na ulicach
przez kolporteréw. Wersja online (pdf) publikowana jest na www.krakow.pl.
o S Program "Krakowskim targiem" jest wy$wietlany w TVP 3. Jest to program zachecajacy do
Z5.BLD | BI/MPI/| ) 4 Program los¢ odcinkow 2017- # # 763 000,00 763 000,00 838 000,00 838 000,00 # # # | # |aktywnego udzialu w najwazniejszych sprawach Miasta. Obecnie emintowane sa réznego rodzaju X X X 1 2 3 4 5 6 5 BI
3 03 telewizyjny Krakowskim targiem | 2022 . A i : |
cykle programéw np.. "Krakéw dodaj do ulubionych!
PRZEDSIEWZIECIA
nie ORGANIZOWANE
ZZDEP' K::/ ng dotycz LUB PRZEE}?‘E‘C’&IECIA 22%1262' 954 100,00 34 440,00 1178 060,00 50 430,00 1074 680,00 34 440,00 # # # # |Lekcja Spiewania (kadréwka i koledowanie). X X 1 2 3 2 KP
/ y WSPOLORGANIZO /
WANE PRZEZ KP
=
=
PRZEDSIEWZIECIA
nie LEKCJA
Z2.KP. | KP/BW SPIEWANIA - é 2016- . . . . ent
151 750,00 A 182 000,00 ), , ), , N
4 D2 K/05 dotycz ORGANIZOWANE LEKCJA SPIEWANIA 2022 31 980,00 31 980,00 179 500,00 31 980,00 # # # # |Lekcja Spiewania (3 Maja, Swieto Niepodlegtosci). X X 1 2 3 2 KP
Y | W RAMACH SWIAT
PANSTWOWYCH
nie Zrealizowane Portal "Nasze szkoly". Przyktad Smart City , system nowoczesnej komunikacji internetowej dla o )
- Z4EK. | EK/JPR dotycz | Promocja Edukacji |przedsiewziecie/dziata 2014 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 # # # #  |szkot, rodzicoéw i mieszkancéw Krakowa. W jednym miejscu gromadzi ujednolicong informacje o X uczniowie, 1 2 3 4 6 4 EK Firma zewnetrzna
] D1 /10 . : - 2022 . rodzice LIBRUS
g y nie-promocja edukacji krakowskich szkotach.
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-E 1) Wystawa plenerowa pn.,KRAKOW NA POCZATKU XXI WIEKU - Celem wystawy byto
; zaprezentowanie krakowskich inwestycji zrealizowanych w latach 2002-2016. Wystawa byta
e Dziatania prezentowana w 5-ciu réznych lokalizacjach na terenie miasta Krakowa w dniach od 08.09.2016
£ nie informacyjno- Materiaty dotyczace do 09.11.2016 1.
N ZEWP\WP/PM | oy | POmOCYRE programu 2016 35 830,00 35830,00 120 000,00 120 000,00 258 000,00 258 000,00 4 | # | # | # |PAbumpn: Krakéw - miastozmian’ cz. 1 - W wy twie zostaty zapr ) X X 4 6 4 wp | OPGKw Krakowie
D1 1/19 dotyczace . 2018 jwig! inaj pr ecia inwestycyjne ostatnich lat zrealizowane przez Gming Spétka z o.o.
- y inwestycyjnego e <
8 programu Miejska Krakow.
8 inwestycyjnego Album pn. : "Krakéw - miasto zmian" cz.2 planowany do wydania w potowie 2018 roku. W
g y ictwie zostaty zapr jwaz inwestycje programowe z wiekszo$ci
g dziedzin i obszaréw funkcjonowania miasta.
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© & | z5.0R [oR/RUE|™® Plakaty o projekcie 2016- pracownicy
o dotycz | Promocja projektu 1001,00 1001,00 0,00 0,00 0,00 0,00 # # # # |Zadanie obejmuje dziatania dot. promocji projektu RUE. X X UMKiMJO 1 3 6 5 OR
= s D1 /01 v RUE+ 2019 GMK
22
<
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Realizacja LICZBA UCZESTNIKOW Organizowanie i wspétorganizowanie przedsigwzie¢ promocyjnych skierowanych do
Z1.PT. | PT/WP przedsiewzigé IMPREZ/WYDARZEN, mieszkaricow i gosci przyjezdnych typu: Swieto Miasta, Dzief Otwarty Magistratu, Swigto Chleba,
D1 R/01 H-1 promocyjnych i ich KAMPANII 2016 121439400 121439400 # # # # # # # # Dozynki, Festiwal Pierogéw, Gala operetkowa, Koleda w Nowej Hucie; oprac. przewodnikéw po X X X 1 2 3 4 5 1 T
promocja PROMOCYJNYCH Krakowie skierowanych do turystéw.
Marketing POT, MOT,
Z8.PT. | PT/MT H-1 | Turystyczny / Targi Targi i prezentacje 2016 184 469,00 184469,00 # # # # ¥ # # # Pron}oc]a tu.rys.tyczna'mlésta w celu %w1ek5%el?|a ]lCZb¥ turystéw poprzez organizacje i X 4 8 PT ZOPPTy, Instytuty
D2 M/01 i prezentacje PT/MTM wspoétorganizacje targéw i prezentacji w kraju i za granica. iambasady
zagraniczne
naukowcy z
krakowskich
uczelni wyzszych;
obiekty: ICE
Krakéw, ARENA,
Wizyty studyjne dziennikarz EXPO;
Z8.PT. | PT/MT H1 dzlennikarzy § Zorgamzowa.na wizyta 2016 277 972,00 277972,00 # # # ¥ # ¥ ¥ ¥ Promgc}a turyfstygzna miasta w celu zwigkszenia liczby turystéw poprzez organizacje wizyt X ei 1 2 4 8 PT rekomendowane
D3 | M/02 4 studyjna studyjnych dziennikarzy. touroperato firmy PCO, hotele,
touroperatoréw rzy obiekty z salami
konferencyjnymi;
wojewddztwo,
Port Lotniczy
Balice - zalezy od
tematu konferencji
ICE Krakéw,
ARENA, EXPO,
Z6.PT. organizator rekomendowane
D4 + Udziat wtargach i Liczba spotkan zy firmy PCO, hotele,
kontyn |PT/BIZ/| o prezentatiach przeprowadzonych 2016- 15059200 150 592,00 268.000,00 268 000,00 292 235,00 29223500 N M M 4 |Promocia oferty konferencyjnej miasta w celu zwickszenia liczby turystow biznesowych poprzez X X kongresow/| | B 3 . cis pr | obiektyzsalami
uacja 01 zagranicznych podczas targow 2022 rozmowy z potencjalnymi organizatorami konferencji konferencji/ konferencyjnymi
Z8.PT. s Y biznesowych planisci oraz POT, MOT,
D2 spotkan ZOPOTy, instytuty
i ambasady
zagraniczne.
naukowcy z
krakowskich
érodowiska uereini wysszychy
naukowe- obiekty:
pracownicy Krakéw, ARENA,
Pozyskiwanie i Konferencja krakowskic EXPO;
Z6.PT. PT/BIZ/| | | wspStorganizacja | wspolorganizowana 2016- 433865,00 43386500 243 000,00 243.000,00 424.468,00 124 468,00 M M M 4 |Pozyskanie konferencji i kongres6w, najlepiej migdzynarodowych, ktre dzigki staraniom miasta X X X h uvczclm: B ) 3 4 6 pp | rekomendowane
D5 02 . N 2022 odbeda sie w Krakowie. czasem firmy PCO, hotele,
kongreséw przez Miasto studenci obiekty z salami
kierunkow konferencyjnymi;
tematycznyc wojewd6dztwo,
Port Lotniczy
Balice - zalezy od
tematu konferencji
naukowcy z
krakowskich
uczelni wyzszych;
obiekty: ICE
Z%‘;T' Krakéw, ARENA,
oraz Organizacja wizyt Promocja oferty konferencyjnej miasta w celu zwigkszenia liczby turystéw biznesowych poprzez dziennikarz EXPO;
Kontyn PT/BIZ/| studyjnychi Zorganizowana wizyta | 2017- M M 375 000,00 375.000,00 120 000,00 120000,00 M M M 4 |organizacie wizyt inspekcyjnych dia potencjalnych organizator6w konferencji oraz promocja X X ei B ) 3 4 6is pp | rekomendowane
: 06 . . inspekcyjna 2022 turystyczna miasta w celu zwigkszenia liczby turystéw poprzez organizacje i wspétorganizacje touroperato firmy PCO, hotele,
uacja inspekcyjnych ) . Lo . .
28T wizyt studyjnych dziennikarzy. rzy obiekty z salami
. konferencyjnymi;
D3 I
wojewddztwo,
Port Lotniczy
Balice - zalezy od
tematu konferencji
Zintegrowane
kampanie
E | ZBPTPT/RMI informacyjno- Kampania 2016- 998 242,00 998 242,00 3343 329,00 3343 329,00 2347031,00 2347031,00 # # # | # |Zintegrowana kampania wizerunkowo-produktowa skierowana do wewnatrz. X 3 5 8 PT
§ D7 M/01 promocyjne miasta 2022
2 skierowane do
E wewnatrz
5
S
g ZA.PT. | PT/KM Promocja budzetu 2016- Kampania zwi lojal ipr icow do miasta - kampania budzetu Rada Budzetu
° . - i 470 000,00 470 000,00 532500,00 532 500,00 , ), P “
& D8 M/02 H-1 obywatelskiego Kampania 2022 510 000,00 510000,00 # # # # obywatelskiego. X 1 3 4 5 6 4 T Obywatelskiego
:
N
2
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Z4.PT. | PT/KM Promocja K: i i jaca lojalno$¢ i i kancéw do miasta - promocja Krakowskiej
o H-1 | Krakowskiej Karty Kampania 2017 # # 585 500,00 585 500,00 # # # # # | o# ! ¢ 2200 praywia P ) ) X 1 3 4 5 6 4 PT
D9 M/03 7 Karty Mieszkarca.
Mieszkarica
Zintegrowane
kampanie
PT. acyjno- - MOT, POT, Agencj
Z8.PT. | PT/KM H-1 mfnrmacy!nu Kampania 2017 # # 472 000,00 472 000,00 150 000,00 150 000,00 # # # # | Wzmacnianie wizerunku miasta Krakowa z wykorzystaniem mediéw spotecznosciowych. X 3 5 8 PT genge
D10 M/04 promocyjne 2022 reklamowe, branza
skierowane na
zewnatrz
Z8.PT. | PT/KM Organizacja . . . 2017- . . . . . N . .
D11 M/05 H-1 marketingu Miasta Dziatania promocyjne 2022 # # 124 880,00 124 880,00 130 000,00 130 000,00 # # # # |Org: iwspétorg: pr promocyjnych. X X 1 3 4 5 6 4 PT
Z4.PT. | PT/PKK Promocja Karty o 2018- K: i i jaca lojalnos¢ i pr ig: kanc6w do miasta - promocja Krakowskiej
D10 /01 H-1 Krakowskiej Kampania 2022 # # # # 600 000,00 600 000,00 # # # # Karty Mieszkarica. X 1 3 4 5 6 4 PT
Z4.PT. | PT/PKK Realizacja projektu . 2018- - . .
D10 02 H-1 Karty Krakowskie] Projekt 2022 # # # # 2097 519,00 0,00 # # # # |Realizacja Krakowskiej Karty Krakowskiej X 1 3 4 5 6 4 PT
Organizacja i
ZLPT. | PT/DW koordynacja 2016- Organizacja i koordynacja dziatan wizerunkowych Miasta obejmujgca: stworzenie bazy wizerunku Pozostate
Dil ) M/01 H-1 dziatan Projekt 2022 228 051,00 228 051,00 497 090,00 497 090,00 2485 448,00 2485 448,00 # # # # |Krakowa; udostepnianie materiatéw promocyjnych (zdje¢, znak towarowy, itd.); stworzenie X X X 1 2 4 1 PT jednostki i
wizerunkowych zespotu koordynacji promocji Krakowa oraz programu kompetencji marketingowych. wydziaty UMK
Miasta
Aktualizacja logotypu, opracowanie Systemu Identyfikacji Wizualnej Miasta/lifting znaku Pozostate
System . " . towarowego GMK, zgodnie z wyznaczonym ESP i pozycjonowaniem, koordynacja i uspéjnianie jednostki i
ZLPT\ PT/DW |y Identyfikacji System identyfikacji | - 2016 8500,00 8500,00 151 960,00 151 960,00 142 000,00 142 000,00 # | # | # | # |promocji Krakowaw warstwie wizualnej (straznik marki) - wdrozenie i koordynacja stosowania X X X 1 2 4 6 1 PT | wydzialy UMK
D12 M/02 . P, wizualnej 2022 . - " N s . . .
‘Wizualnej Miasta nowego SIW na bazie systemu koordynacji (akceptacji) wszelkich materiatéw wizualnych miasta o oraz agencja
charakterze promocyjnym zgodnie z opracowanym SIW oraz zasadami spéjnosci wizualnej marki. brandingowa
pozostate
wydziaty i
Strategie i Badania jednostki podlegte
Z1.PT. |PT/SIB/ / Koordynacja Aktualizacja i koordynacja dokument6w strategicznych z obszaru turystyki i promocji. Urzedu Miasta
- 19 668,00 N P . 3 . . ) . :
D13 05 H-1 badan Raport 2017 # # 19666,00 # # # # # # Koordynacja badan i opracowan w zakresie turystyki, w tym biznesowej, a takze matketingowych. X X X 1 2 1 PT Krakowa, MOT,
marketingowych POT, agencje
badan
marketingowych.
Z1.PT.
D14
. Wydawnictwo
(konty | PT/RTS | -y Polityka informacyjne/promocyj| 2016 13 800,00 13 800,00 385 470,00 385 470,00 187 800,00 187 800,00 # # # | # |Opracowanie wydawnictw promocyjnych o Krakowie. X X X 1 2 3 4 5 1 PT
nuacja | /01 wydawnicza 2022
ZLPT. ne
D1)
Z1.PT. | PT/WP Gadzety Wydany gadzet ) . R
bis | rjos | M1 promotyine Sromotyiny 2016 68 205,00 68 205,00 # # # # # # # # |Wykonanie gadzetéw promocyjnych / Zakup X X 1 1 PT
Z1.PT.
D16
(konty | PT/RTS ) . . ) N )
nuacia | /06 H-1 | Polityka gadzetowa| Gadzet promocyjny 2017 # # 120 000,00 120 000,00 # # # # # # |Wykonanie gadzetéw promocyjnych / Zakup X X 1 1 PT
Z1.PT.
D15)
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Aplikacja ma stanowi¢ swoisty wirtualny przewodnik po parkach, informowac o wydarzeniach w
7477M 7ZM/01 Aplikacia mobilna nich sig odbywajacych, jak réwniez angazowac uzytkownikéw poprzez wirtualne gry, ktére beda
’ .65/16/| 0-1 |, P . ) . n brak 2016 35000,00 35 000,00 # # # # # # # # |stanowity czes¢ aplikacji. Aplikacja dostepna bedzie na smartfony w jezyku polskim i angielskim. X X 2 3 4 6 4 ZIM
D1 Krakéw w zieleni' . X . . sl ‘ b i1 s
01 Cel: zwigkszenie poziomu wiedzy na temat zieleni, zar6wno w aspekcie historycznym , jak i
przyrodniczym. Ksztat i ia i postaw ekol ch wéréd mieszkancow.
E . . Impreza edukacyjno- Strona internetowa "Krakéw w zieleni" oraz organizacja imprez i dziatania edukacyjne -
& |z5.ZZM| ZZM/U Dziatania promocyjna 2016- zwigkszenie poziomu wiedzy na temat zieleni, zaréwno w aspekcie historycznym, jak i
2 ! 0-1 edukacyjno- . 122 500,00 122 500,00 395 000,00 30 000,00 208 670,00 13 000,00 # # # # . . o . P P X X 2 3 4 5 6 5 ZIM
= .D2 KZ/06 romocyine organizowana przez 2022 przyrodniczym. K: i postaw ch wérod w.
s P Y ZZM/UKZ gaz ie mi 6w w dziatania majace na celu integracje spoteczna.
o)
°
S|
<
5
K 72M/015 Sciezka edukacyjna
TN6/OL| gy | W Lesie Mogilskim § brak 2016 96 215,00 96 215,00 # # # # PR PR R
w Parku Le$nym
Witkowickim
WYBUDOWANA Sciezka edukacyjna w Parku Lesnym Witkowice. Cel: zwigkszenie poziomu wiedzy przyrodniczej.
Z4.2IM Projekt UGB - INFRASTRUKTURA 2017- Ksztattowanie aangaic ia i postaw ‘. logicznych V\{s'réd .dzieci i mlndzie?y. Proj.ekt‘ z?klada X X 3 4 4 o
.D3 |ZZM/0L7 WITKOWICE GLL REKREACYJNA W 2019 # # 22500,00 0,00 67 783,00 0,00 # # # # przygotowanie lesnej trasy edukacyjnej wraz z materiatami (w tym scenariuszami zaje¢ dla
3/17/01 PARKU LESNYM ieli -3 oraz 4-
nauczycieli klas 1-3 oraz 4-6).
WITKOWICKIM
Realizacja Projektu ZREALIZOWANY [ 2016-
ZZM/UGB UGB - Witkowice | ROZLICZONY PROJEKT 2019 48 351,00 0,00 146 130,00 0,00 139 400,00 0,00 # # # #
/01 GLL UGB WITKOWICE GLL
liderzy
samorzadé
w oraz elit
Przygotowanie Przygotowanie udziatu Krakowa w Europejskim Kongresie Samorzadéw w roku nastepnym. Cel: regionalnyc
s udziatu Krakowa w promocja Krakowa jako Miasta Gospodarza migdzynarodowego kongresu. Kongresu, ktéry jest h, przedst. )
i Z6.WR.|WR/COI Europejskim Europejski Kongres 2016- wyjatkowa platforma wymiany pogladéw i miejscem spotkan lideréw samorzadowych i elit admini. Fundacja Instytut
£ o G-1 . . 1500 000,00 225 000,00 1500 000,00 225 000,00 2000000,00 300 000,00 # # # # y - . . N n o s X . - 2 4 6 WR Studiow
H D1 /09 Kongresie Samorzadéw 2022 regionalnych z przedstawicielami administracji panstwowej, organizacji pozarzadowych i biznesu. pafistwowej, Wechodnich
% Samorzadéw w Kongres jest znakomitym narzedziem do poruszania i rozwiazywania nurtujacych probleméw, Swiata h
H roku nastepnym wymiany do$wiadczen zwlaszcza w skali samorzadéw. biznesu,
3 kultury,
E NGO,
) mediéw.
N
3
=
partycypacji i Dziatania promujace . : . . : 5 . : . :
Z5.WR.| WR/KO D1 Konsultacji idee partycypacii 2016 31000,00 13 600,00 199 100,00 4162000 74100,00 50 000,00 # # # # Promocja spotkan konsfx!tacy]nych zlscanych MCD. pvrzez inne wydziaty. Gléwnym celem jest X 4 5 6 5 MCD Wydziat zlecz.njqcy
D2 | $/06 - " 2022 promowanie konsultacji i partycypacji obywatelskiej. konsultacje
spotecznych wsrod spotecznej
mieszkancow
°
£
2 e Dziatalnos¢
E g Kulturalna Organizacja przedsiewzie¢ kulturalnych (festiwali, imprez, eventéw takich jak Misteria Paschalia,
% ; 72.KBF.|KBF/DK K Instytuji / Z()rgamz().wane 2016- bd bd 11 042 500,00 33127500 12 000 000,00 480 000,00 # # # # Op{era .Rara, SacrL}m.Pr()‘fa/nun‘m Festiwal Cl.mrada., Festiwal Mitosza, Festlw?l Muz){]}(l Fl]m/[)we]. oraz X X X branza 3 4 5 2 KBF UMK
35 D1 |[I/02 Organizacia wydarzenie KBF 2022 Wianki, Jarmark Swietojanski, Program Miasto Literatury Unesco) oraz dziatalno$¢ Krakéw Film
£3 ‘ganiz J Commission.
= wydarzen
g
- Dziatania Gmina Miejska
; nie promocyjne MISTRZOSTWA EHF EURO 2016 - Mistrzostwa Europy w Pitce Recznej Mezczyzn Polska 2016. W dniach 15-31 Krakéw, ZIS,
S Z3.ZIS. | ZIS/ME poprzez organizacje EUROPY W PILCE stycznia 2016 roku Krakéw byt Miastem-Gospodarzem imprezy. W TAURON Arenie Krakéw swoje Tauron Arena
Z 201 5730 000,00 5730 000,00 # # # # # # # # : . : P : X X X X 4 Zl -
s p1 | R/01 | 9°Y 'Mistrzostw Europy | RECZNE] EHF EURO 016 mecze grupowe rozgrywata reprezentacja Polski, odbyly sie tu tez m.in. poHinaty, mecz o trzecie 3 6 3 S| Krakow, ZWIAZEK
@ y w Pitce Recznej w 2016 + miejsce i wielki finat ME. PILKI RECZNE] w
B 2016 roku POLSCE
3
F o
g ?;:l:ac"fze Gmina Miejska
E nie pup:)7e7 org?nhach MISTRZOSTWA CEV Mistrzostwa Europy w Pilce Siatkowej Mezczyzn Polska 2017, ktore odbeda sie w Polsce Krakéw, ZIS,
s (s | msmE] e T Mistrzostwa EUROPY W PILCE 2017 » » 5 927 735,00 592773500 P 4 P P P 4 |dniach 25.08-03.09.2017 roku. Miasto Krakéw bedzie jednym z miast gospodarzy imprezy, mecze ‘ R ‘ X 3 4 6 3 s Tauron Arena
g D2 S/01 Europy w Pitce SIATKOWE] EURO I fazy, 1l fazy, mecze poétfinalowe i mecz finatlowy Mistrzostw Europy 2017 zostang rozegrane w Krakéw, Polski
5 Y suropy w 2017+ Tauron Arenie. Zwigzek Pitki
N Siatkowej EURO . .
2017 Siatkowej




2) PRZEDSIEWZIECIA POSREDNIO POWIAZANE Z PSP (ocechowany produkt w Stradom "PSP")

-~ & & = GRUPY DOCELOWE PRZEDSIEWZIECIA E
< S g g E PRELIMINARZ REALIZACJI ZADANIA PROMOCYJNEGO / PROMOCYJNEGO E ﬁ
Sol|l 25| = k] < 2 KOMPONENTU INNEGO ZADANIA s =
=9 S B N ) ) S o =< -~
s |SE| 85| 2 s g g 2 g ]
2 = E § 'E E 'E 8 E 8 = OPIS PRZEDSIEWZIECIA PROMOCYJNEGO / PROMOCYJNEGO KOMPONENTU INNEGO B Z CELE PRZEDSIEWZIECIA PROMOCYJNEGO/ g ; E
: |83 2% | & £3 ER) Z ZADANIA 2 =] & & PROMOCYJNEGO KOMPONENTU INNEGO ZADANIA | & S E
e 2s| =3 53 ] g q 2017 (kwota . = =) =] < = I~
a2y N EE s =5 S = 2 2016 (kwota catkowita na N 2018 (kwota catkowita § L = 4 = < <
22 g = = @ A 3 N A 2016 ( kwota na catkowita na 2017 (kwota na B 3 2018 (kwota na I = = = z [
>N .“E 2 2 a = dziatanie, zgodna ze . . . . na dziatanie, zgodna ze . 2019 | 2020 | 2021 | 2022 > = o o= - < E
= & ] =] ® g < promocje) dziatanie, zgodna promocje) promocje) 4] =1 ) =) a
g 8 2 H = STRADOM) SR STRADOM) =] A a = =] 2
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REALIZACJA spofecznosci Podmioty
WLASNYCH . . o " . . A innych -
Z2.KD. | KD/RW < Projekty wlasneicykle | 2016- 48 000,00 52000,00 80000,00 Sze$¢ akcji promocyjnych w ciggu roku kalendarzowego dotyczacych NOCY MUZEOW, NOCY A dziatajace w sferze
& p1 | po3 | K1 PRO]C?](({?W ! artystyczne 2022 3055399,99 cecha PSP 2047200,00 cecha PSP 3367660,00 cecha PSP # # # # | TEATROW, NOCY TANCA, NOCY JAZZU, NOCY SAKRALNE] i NOCY POEZJ1. X X X 12::/; 4 2 KD Kultury w
E ARTYSTYCZNYCH Swiata Krakowie
S
g Realizacja zadan -
E swigzanych 2 spu)eczn}:scl
Z2.KD. | KD/PK tworzeniem i Plan ochrony Parku | 2016- 100000,00 80000,00 . P et
E D2 M/06 K-3 funkcjonowaniem Kulturowego 2022 100 000,00 cecha PSP 0,00 cecha PSP 80 000,00 cecha PSP # # # # |Promocja dziatai miasta na rzecz ochrony zabytkowych obszaréw miasta X X X lr(n:xaalztv\ll 4 6 2 KD
T parkéw $wiata
a kulturowych
E Z]e,came. v tryb.le Projekt realizowany w
= uméw wieloletnich .
= - . ramach trzyletnich
= realizacji zadan .
- N otwartych konkurséow .
£ | z2kD. publicznych w ofert w zakresie 2016- twarey,
S . |KD/WD| K-2 sferze kultury, . 0,00 cecha PSP 1400 000,00 cecha PSP 6660 000,00 cecha PSP # # # # |Promocja programéw wsparcia krakowskich twércow i artystow. X X X artysci, 4 6 2 KD
ES D3 N kultury, sztuki, ochrony | 2022 .
= K/14 sztuki, ochrony o . mecenasi
. 7 débr kultury i
débr kultury i .
A dziedzictwa
dziedzictwa
narodowego
narodowego
wydarzenie
g skierowane
8 jestdo
= ‘Wspieranie Platforma wspétpracy na rzecz rozwoju startupéw, branz kreatywnych i innowacyjnych w szerokiego
.% wzrostu ZORGANIZOWANE Krakowie - wspieranie i promocja inicjatyw i imprez, tworzenie sieci wspétpracy. Promowane ma grona Krakowskie
3 Z6.WR.| WR/MS konkurencyjnosci i 2016- by¢ Smart city, nowoczesno$¢, innowacje, rozwéj. Krakéw jako nowoczesne miasto. Jest to okazja odbiorcéw, startupy,
8 G-1 WSPARCIE 1126 927,00 cecha PSP 1952 498,00 cecha PSP 1584 299,00 cecha PSP # # # # X 2 3 6 WR
g D3 | P/06 potencjatu PRZEDSIEBIORCZOSCH | 2022 ’ g ’ do rozwijania biznesu przez mtodych (i nie tylko) ludzi, pokazuje sie miasto stawiajace na w tym oséb instytucje
= krakowskich E nowoczesne technologie i innowacyjne rozwigzania. Start #krk up - Krakowski Tydzien cheaeych okotobiznesowe
| przedsiebiorstw Startup6w. zalozy¢
s dziatalnos¢
2 gospodarcza
Gfowny Urzad
Statystyczny
(GUS), Zaktad
Ubezpieczen
Promocja Punktu Obstugi Przedsigbiorcy - jedynego miejsca w Polsce , w ktérym mozna nie tylko Spotecznych
zatozy¢ dziatalno$¢ gospodarcza, ale i uzyskac poszerzone informacje dotyczace obowigzkow (ZUS), Centrum
iazanych 7 zaktad lub prowadzeniem dziatalnosci gospodarczej, doradztwo w zakresie Transferu
postugiwania sie kodami Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci (PKD 2007), inf. dot. wsparcia Technologii
) N i finansowego dla przedsigbiorcéw, informacja na temat procedur administracyjnych UMK Akademii Gérniczo|
Z6'§A‘D SA//(?A‘_ZG G-1 I:f_‘;::zaucrl‘z Inforn:zz]zal;lg;ielona 22001262 0,00 cecha PSP 6 000,00 cecha PSP 6 000,00 cecha PSP # # # # |dotyczacych przedsigbiorcéw. Ponadto w POP przedsiebiorcy moga zatatwic¢ sprawy zwigzane z X X 2 3 4 5 6 SA Hutniczej W
pos P! ZUS, GUS oraz uzyskaé konsultacje i porad¢ w Punktach Konsultacyjnych PK, AGH oraz Krakowie,
Matopolskiego Oddziatu Krajowej Izby Doradcéw Podatkowych. Dziatanie to zawarte jest w Centrum Transferu
5 Programie wspierania rozwoju matej i $redniej przedsiebiorczosci w Krakowie. Promocja Krakowa Technologii
? jako miasta dobrze zorganizowanego, wspierajacego przedsiebiorczos¢ i przedsiebiorcow oraz Politechnika
> otwartego na nowe pomyslty. Krakowska,,
g Matopolski
2 0Oddziat Krajowej
B Izby Doradcéw
] Dol ol
< Giowny Urzad
§ Statystyczny
2 (GUS), Zaktad
2 . . - - . L - - . Ubezpieczen
= Kontynuacja we wspétpracy z krakowskimi uczelniami oraz innymi instytucjami wspierajacymi Spotecznych
s rozwoj przedsiebiorczosci szerokiej akcji promocyjno-informatycznej dla mtodych ludzi w potecznyc
> y RS . . . (ZUS), Centrum
2 zakresie mozliwosci zaktadania firm w Krakowie. Promowanie Krakowa jako nowoczesnego
. A . N PN . e . N Transferu
miasta, ktore daje mozliwosci do zaktadania wtasnej firmy przez mtodych ludzi. Projekt L
. . . . I . ) . Technologii
X realizowany przy zaangazowaniu 14 uczelni: 1. Wyszej Szkoty Handlowej w Krakowie, 2. Wyzszej e
26.SA.D| SA/DZG Wspélpraca z 2016- Szkoly Zarzadzania i Bankowosci w Krakowie, 3. Szkoly Wyzszej im. Bogdana Janiski Akademii Gorniczor
SAD| SA/ G-1 krakowskimi Prezentacja POP 0,00 cecha PSP 3500,00 cecha PSP 3500,00 cecha PSP # # # | # |SrkolyZarzadzaniaiBankowosciw Krakowie, 3. Szkoly Wyzszej im. Bogdana Jafiskiego w - X X 2 3 4 5 6 SA Hutniczej W
2 /08 wezelniami 2022 Krakowie, 4. Krakowskiej Szkoty Wyzszej im. Frycza Modrzewskiego, 5. Wyzszej Szkoty Ekonomii i Krakowh
Informatyki, 6. Wyzszej Szkoty Zarzadzania The Polish Open University, 7. Akademii Rolniczej im. Centruran '?‘r;:’sferu
H. Kottataja w Krakowie, 8. Akademii Gérniczo-Hutniczej im. Stanistawa Staszica, 9. Akademii Technologti
Pedagogicznej im. Komisji Edukacji Narodowej, 10. Akademii Ekonomicznej, 11. Akademii echnolog
- . . : s Tl el - Politechnika
Wychowania Fizycznego im. Bronistawa Czecha, 12. Uniwersytetu Jagiellonskiego, 13. Wyzszej
Szkoty Europejskiej im. Ks. J6zefa Tischnera oraz 14. Matopolskiej Wyzszej Szkoty Zawodowej Krakowska ,
o : . Matopolski
0ddziat Krajowej
Izby Doradcéw
[
£
=
g g Organizacja imprez | Impreza sportowo Organizacja imprez sportowo-rekreacyjnych, takich jak: Scandia Maraton Long Team, PZU
2 - . . . . .
£ & | BUS|IS/0IS| g sportowo- rekreacyjna 2016 14573 532,00 cecha PSP 11 965 520,00 cecha PSP 12878900,00 cecha PSP # # # | # |CracoviaMaraton, Memoriatim. Wagnera, Tour de Pologne, PZU Bieg Trzech Kopc6w, PZU X X X 3 4 6 3 IS
=R D2 /01 rekreacyinych organizowana przez ZIS 2022 Cracovia Pétmaraton Krélewski, Krakowski bieg Sylwestrowy, Korona Maratonéw Polskich,
= yiny! 8 P Krélewska Triada Biegowa, Marcin Gortat Camp 2016, mecze zuzlowe, Krakow Buisness Run.
5
]
N
g Realizacja planu
E dziatan na rzecz
£ 2| Z7.PT. |PT/BIZ/ rozwoju turystyki | Zrealizowane dziatanie ) R,
& - 36 860,00
= E, D17 08 H-1 religijnej w promocyjne PT/BIZ 2017 # # cecha PSP # # # # # # |Promocja oferty turystyki religijnej Krakowa X X 3 4 6 PT
52 Krakowie do 2020
S 5
gE roku




