Zalacznik do Zarzadzenia Nr 3515/2017
Prezydenta Miasta Krakowa z dnia 15.12.2017 r.

] WYKAZ I SPOSOB ROZPATRZENIA UWAG I PISM ZL.OZONYCH DO PROJEKTU UCHWALY W SPRAWIE ]
»ZASAD I WARUNKOW SYTUOWANIA OBIEKTOW MALEJ ARCHITEKTURY, TABLIC REKLAMOWYCH I URZADZEN REKLAMOWYCH ORAZ OGRODZEN”

Wylozenie do publicznego wgladu projektu uchwaty odbyto si¢ w okresie od 21 sierpnia 2017 r. do 29 wrze$nia 2017 r.
Termin wnoszenia uwag dotyczacych wyktadanego projektu uchwaly okreslony w ogtoszeniu i obwieszczeniu w tej sprawie uptynal z dniem 13 pazdziernika 2017 r.
W ww. terminie zostaly ztozone uwagi wyszczegdlnione w ponizszym wykazie.

OZNACZENH? ROZSTRZYGNIECIE
NIERUCHOMOS PREZYDENTA MIASTA KRAKOWA
DATA IMIF& Eﬁ?\foo CIKTOREJ | W SPRAWIE ROZPATRZENIA UWAGI DO UWAGI
Lp. | NR u TRESC UWAGI DOTYCZY PROJEKTU UCHWALY (informacje i wyjasnienia
WNIESIE- JEDNOSTKI iy e .
UWA (pena tre$¢ uwag znajduje sie UWAGA dotyczace rozpatrzenia uwag
NIA ORGANIZACYJNEJ .. . . . .
-GI AG dok . w dokumentacji planistycznej) (numery dziatek — w zakresie uwag
UWAGI (w ol umenta'Cﬂ lub inne okreslenie UWAGA UWAGA nieuwzglednionych)
planistycznej) terenu objetego UWZGLEDNIONA NIEUWZGLEDNIONA
uwaga)
L] 2 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9.
1. |1. |[24.08.2017|[...]* Wnosi o to aby zapisy uchwaly dotyczace zakazu sytuowania ogrodzen dotyczyly takze tych wybudowanych Os. Ztocen uwaga Zakres regulacji
przed wejsciem w zycie uchwaly i okreslaty termin rozbiorki tych ogrodzen. ul. Malachitowa, nieuwzgledniona z | dotyczacy ogrodzen jest
ul. Opalovya, zastrzezeniem zgodny z u.p.z.p., w
ul. Czeczéw projekcie uchwaty
(IT strefa .
wskazano termin
przestrzenna) A
dostosowania istniejacych
w dniu wejscia w zycie
uchwaly ogrodzen oraz
rodzaje ogrodzen, dla
ktorych nastepuje
zwolnienie z obowigzkow
dostosowania.
2. (2. [29.08.2017|[...]* W zwigzku z planowang realizacjg zadania inwestycyjnego pn.: Centrum Wielkoskalowych Plenerowych | 88,89, 90,91, Ad.1. Ad.1.
(ggtggtzeg‘ll;la Wydarzen Kulturalnych ,,Blonia 2:0”, realizowanego w ramach projektu strategicznego: ,,Krakow — Nowa | 92,93, 94,95, uwaga Kwestie dotyczace malej
082010 Huta Przysztosci”, wnosi o: 97, 98, 99, 100, nieuwzgledniona architektury zostang
1. objecie terenu II strefy strukturalng — obszar miejski (na zatgczniku nr 1), }(1);’ H? Hg’ z zastrzezeniem doprecyzowane, jak
216, 217’ 219’ réwniez zostang
220,222, 134, wyznaczone nowe granice
135. 136. 139, stref w tekécie uchwaly, co
140, 143, 144, pomocniczo zostanie

145, 146, 147/1,
122/2, 124, 125,
126, 127, 128,

2. objecie terenu V strefa krajobrazowa — obszar ochrony krajobrazu lokalnego (na zataczniku nr 2).

129, 130, 131,
132, 133, 137,
138, 141, 142,
160, 161/2, 162,
164, 165, 168,
169, 170, 194,
195, 196, 197,
198, 199, 200,
201, 202, 203,
204, 205, 221,
227/1,227/2
obr. 37
Nowa Huta

zobrazowane na rysunku
stanowigcym zalacznik do

uchwaty.
Ad.2. Ad.2.
uwaga Zostanie wyznaczony
nieuwzgledniona z | nowy przebieg granic dla
zastrzezeniem poszczegblnych stref, co

wptynie na korekte
zapisow tekstu uchwaty,
Przebieg granic zostanie
pomocniczo zobrazowany
na rysunku stanowigcym
zatacznik do uchwaty.




29.08.2017

(data stempla
28.08.2017)

W zwigzku z planowang realizacjg zadania inwestycyjnego pn.: ,,Strefa Aktywnosci Gospodarczej”,
realizowanego w ramach projektu strategicznego ,,Krakéw — Nowa Huta Przyszto$ci”, wnosi o objecie
terenu V strefa krajobrazowa — obszar ochrony krajobrazu lokalnego (na zataczniku nr 2).

1/21
obr. 38
Nowa Huta

uwaga
nieuwzgledniona z
zastrzezeniem

Zostanie wyznaczony
nowy przebieg granic dla
poszczegblnych stref, co

wptynie na korekte
zapisow tekstu uchwaty,
Przebieg granic zostanie
pomocniczo zobrazowany
na rysunku stanowigcym
zatacznik do uchwaty.

06.10.2017

L

1. Whnosi o:

okreslenie, do jakiej grupy wg prawa budowlanego nalezy zaliczy¢ takie obiekty jak estrady,
telebimy, niektore obiekty stanowigce wystré] imprez np. ozdobne bramy wejSciowe, stupy z
elementami dekoracyjnymi, kioski handlowe, maszty z flagami, ktérych wysokos¢ przekracza 3,5m
(w kontekscie wysokos$ci okreslonej w projekcie dla wysokosci dla matej architektury), wysokosé
dla masztow z flagami do okoto 8m, powierzchnia flagi 5-6 m?

2. Naszym zadaniem powinny to by¢ tymczasowe obiekty budowlane a wiec nie kolidowataby to z
przygotowana uchwata.

3. Zmiane zapisu w taki sposob, aby maszty z flagami miaty wysoko$¢ okoto 8 m i powierzchnie flagi
5-6 m>.

I strefa
strukturalna

Ad.1.

Ad.1.

Ad.1.
Pismo nie stanowi uwagi,
poniewaz nie kwestionuje
ustalen projektu uchwaty.
Zgodnie u.p.z.p. rada
gminy moze ustali¢ w
formie uchwaty zasady i
warunki sytuowania
obiektow matej
architektury, tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz
ogrodzen. W zakresie
ustalen dla obiektoéw malej
architektury projekt
uchwaty odwotuje si¢ do
ustawowej definicji
obiektu matej architektury
wynikajacej z Prawa
budowlanego. W zakresie
tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych
projekt uchwaty okresla
zasady 1 warunki
sytuowania reklam
wolnostojacych i
sytuowanych na obiektach
i urzadzeniach
budowlanych.

Ad.2.
uwaga
nieuwzgledniona.

Ad.2.
O tymczasowym
charakterze obiektu

budowlanego rozstrzyga
regulacje ustawy Prawo
budowlane. Jest to bowiem

termin wskazany w
zgloszeniu albo faktyczny
sposob powigzania obiektu
z gruntem.

Ad.3.
uwzgledniona
Z zastrzezeniem

Ad.3.

Zapisy projektu uchwaty w
zakresie wysokosci
masztow w I strefie

zostang doprecyzowane.




09.10.2017
(data stempla
03.10.2017)

1. Wnosi o pozostawienie dziatajacym podmiotom mozliwosci korzystania z obecnie stosowanych
rozwigzan a nowe uregulowania zastosowac dla nowopowstajacych obiektow.
Ponadto wnosi uwagi w formie pytan:

2. Paragraf 17 pkt. 2, ppkt 2) mowi, iz zakazuje si¢ stosowania tablic reklamowych zastaniajacych okna.
W naszym przypadku korzystamy z reklam w formie naklejek typu ,,one way vision", ktora przepuszcza
$wiatlo dzienne do lokalu. Stosujemy takie rozwigzanie w wielu punktach, czy ono rowniez bedzie
zakazane?

Ad.1.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.1.

Ustawa nie przewiduje
mozliwosci wskazania
rodzajow tablic i urzadzen
reklamowych, ktdre nie
wymagaja dostosowania
do przepisow zawartych w
uchwale.

W celu zapewnienia tadu
przestrzennego
koniecznym jest
dostosowanie istniejagcych
tablic 1 urzadzen
reklamowych do
jednolitych wytycznych
wynikajacych z projektu
uchwaty. Brak jest
podstaw by generalnie
zwolni¢ istniejace tablice
reklamowe i urzadzenia
reklamowe z koniecznosci
dostosowania do zasad
okreslonych w projekcie
uchwaty.

3. Paragraf 17 pkt. 2, ppkt 9) méwi o zakazie reklam na dachach budynkéw. Nasza galeria nie posiada
dachu, na tej kondygnacji umiejscowiony jest parking. Gorna cze$¢ elewacji budynku stuzy jako miejsce
przymocowania logotypow gléwnych najemcow w formie neondéw. Bardzo zalezny nam na ich
pozostawieniu.

Ad.2.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.2.
Dopuszcza si¢ wyltacznie
zaslanianie okien witryn

na zasadach okreslonych w
projekcie uchwaty.

4. Paragraf 17 pkt. 3, ppkt 3) mowi o tacznej dopuszczalnej powierzchni reklamowej nie przekraczajacej
15% powierzchni parteru. Czy dotyczy to catosci budynku czy tylko konkretnej $ciany budynku?

Ad.3.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.3.

Z uwagi na ochrong
waloréw widokowych brak
jest podstaw do
dopuszczenia tablic i
urzadzen reklamowych,
niestanowiacych szyldow
na dachach budynkow.
Projekt uchwaty
przewiduje dopuszczenie
na okreslonych zasadach
sytuowanie szyldow na
dachach obiektow. Zapisy
projektu uchwaty zostana

5. Paragraf 20 pkt. 1 méwi o sytuowaniu tablic lub urzadzen reklamowych w formie szyldow. Czy logotyp
»Solvay Park” bedacy nazwg wlasng budynku stanowiaca jego jednoznaczny i niepowtarzalny wyznacznik
na elewacji w firmie neonu stanowi szyld w mys$l rozumienia ustawy?

ponownie
przeanalizowane.

Ad.4. Ad.4.

uwaga Zapis zostanie
uwzgledniona doprecyzowany.

z zastrzezeniem

Ad.S. Ad.S.

uwaga Zgodnie z u.p.z.p.
uwzgledniona kazdemu przystuguje

7 zastrzezeniem

mozliwo$¢ umieszczenia
szyldu na nieruchomosci,
na ktorej prowadzi
dziatalnos¢, natomiast




6. Jezeli tak, czy w rumieniu paragrafu 20 pkt. 2 kazdy podmiot prowadzacy dziatalno$¢ na terenie obiektu
handlowego ma prawo do umiejscowienia swojego szyldu na elewacji galerii?

7. Ustawa nie precyzuje takze co okresla poziom jaskrawosci kolorystyki neondow, a dobrze byloby poznac
na jakiej podstawie, i pomiardw jakich wskaznikow bedziemy w stanie okresli¢ precyzyjnie czy dana
reklama §wietlna jest zbyt jaskrawa czy tez nie.

Do tresci uwagi dotaczone jest uzasadnienie.

zasady umieszczania

szyldow okresla projekt
uchwaty.
Ad.6. Ad.6.
uwaga Zgodnie z u.p.z.p.
uwzgledniona kazdemu przystuguje

z zastrzezeniem

mozliwo$¢ umieszczenia
szyldu na nieruchomosci,
na ktorej prowadzi
dziatalno$¢, natomiast
zasady umieszczania

szyldow okresla projekt
uchwaty.
Ad.7. Ad.7.
uwaga Zapisy dotyczace
uwzgledniona kolorystyki neonoéw

7 zastrzezeniem

zostang doprecyzowane.

09.10.2017

L

Wnosz3g o:
1. dopuszczenie w 11, III, IV 1 V strefie umieszczania reklam, banerow i billboardéw na pustych $cianach
mieszkalnych budynkow prywatnych;

2. powotanie zespotu specjalizujacego si¢ w opiniowaniu i wydawaniu certyfikatow firmom reklamowym
w przypadku uwzglednienia wniosku
Do tresci uwagi dotaczone jest uzasadnienie.

ILILIViIV
strefa
krajobrazowa

Ad.1.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.1.

Projekt uchwaty reguluje
w okreslony sposob zasady
i warunki sytuowania
reklam, banerdéw i
billboardow w sposob
umozliwiajacy zachowanie
fadu przestrzennego.

Ad.2.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.2.

Ustawa o planowaniu i
zagospodarowaniu
przestrzennym nie
dopuszcza by inny

podmiot poza Radg Miasta
Krakowa okreslat zasady
sytuowania tablic
reklamowych 1 urzadzen
reklamowych.

09.10.2017

L

Wnosz3 o:
1. dopuszczenie w II, III, IV i V strefie umieszczania reklam, baneréw i billboardow na pustych $cianach
mieszkalnych budynkow prywatnych;

2. powotanie zespotu specjalizujacego si¢ w opiniowaniu i wydawaniu certyfikatow firmom reklamowym
w przypadku uwzglednienia wniosku
Do tresci uwagi dotaczone jest uzasadnienie.

ILILIViV
strefa
krajobrazowa

Ad.1.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.1.

Projekt uchwaty reguluje
w okres§lony sposob zasady
1 warunki sytuowania
reklam, baneréw i
billboardow w sposob
umozliwiajacy zachowanie
tadu przestrzennego.

Ad.2.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.2.

Ustawa o planowaniu i
zagospodarowaniu
przestrzennym nie
dopuszcza by inny

podmiot poza Rada Miasta
Krakowa okreslal zasady
sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych.

09.10.2017

L

Wnosi 0 zmiang zapisow:

I-V strefa

Ad.1-2.

Ad.1-2.




1. §12 pkt. 4 ppkt 4) na ,,wymiary tablicy reklamowej do 1,6 m szerokosci i do 2,5 m wysokosci”, krajobrazowa uwaga Wymiar powierzchni
2. §12 pkt. 4 ppkt 5) na ,lgczna powierzchnia dwustronnej ekspozycji tablic reklamowych nie moze nieuwzgledniona | ekspozycjina 1,2 m x 1,8
przekroczyé 8,00 m*” m dostosowany jest do

Uzasadnienie: standardowego nos$nika,
Parametry przedstawione w uwadze wynikaja z podanych juz w projekcie uchwaty §12 w pkt. 4 ppkt 1) i jednak forma zapisu
ppkt 2) wielkosci, ktére wynosza odpowiednio dla panelu reklamowego 1,6 m -szeroko$¢ i 2,5 m— dotyczaca panelu
wysoko$¢. Nie ma wigc potrzeby dodatkowego ograniczania powierzchni dla tablicy reklamowe;j. Nalezy te reklamowego zostanie
same rozwigzania wprowadzi¢ w pozostatych strefach krajobrazowych II-V. doprecyzowana.

9. 9. |09.10.2017 |[...]* Wnosi 0 zmiang¢ zapisOw w: -V strefa Ad.1-3. Ad.1-3.

1. §20 pkt. 2 ppkt 3) na ,,maksymalna powierzchnia szyldu lub szyldéw okreslona jest przez §20 pkt. 4| krajobrazowa uwaga Zapisy projektu uchwaty w

ppkt. 3)”; uwzgledniona zakresie powierzchni

2. §20 pkt. 4 ppkt 3) na ,,zachowania tqcznej powierzchni szyldu lub szyldow na elewacji do:”, 7 zastrzezeniem szyldu zostang zmienione i

3. wykreslenie zapisow §20 pkt. 4 ppkt 4) a, b, ¢, d. doprecyzowane w taki
Uzasadnienie: sposob, aby byty spdjne z
Projektodawca okreslit w §20 pkt. 4 ppkt. 3 maksymalng powierzchni¢ wszystkich szyldow, zatem nie ustaleniami dotyczacymi
powinien dodatkowo ogranicza¢ tej powierzchni jezeli w tym samym obiekcie jest tylko jeden, dwoch, pozostatych zasad dla
trzech uzytkownikow, itd., a mieszczg si¢ w podanych parametrach §20 (nierowne traktowanie podmiotow tablic i urzadzen
gospodarczych). reklamowych.
Ograniczenia w §20 pkt. 4 ppkt 3 s3 i tak bardzo restrykcyjne. Projektodawca powinien dokona¢ zmian we
wszystkich strefach krajobrazowych.
Wykreslenie §20 pkt. 4 ppkt 4) a, b, c, d jest zwigzane ze zmiang zapisow w §20 pkt. 2 ppkt 3) oraz pkt. 4
ppkt 3).

10. |10. [09.10.2017 |[...]* Whnosi o zmiang zapisu §21 pkt 1 ppkt. 2e na: ,,... szerokos¢ (glebokosc) catkowita pylonu do 0,4”. II-V strefa uwaga Zapisy projektu uchwaty w
Uzasadnienie: krajobrazowa uwzgledniona zakresie okreslania
Bardziej precyzyjne okreslenie wymiaru. Z zastrzezeniem gabarytow obiektow

zostang doprecyzowane.

11. |11. [ 09.10.2017 |[...]* Whnosi o dodanie zapisu w § 4 pkt. 1 jako ppkt 28 uwaga Ustawa o planowaniu i
28) Zespot ,, Weryfikacyjno-uzgodnieniowy” — nalezy przez to rozumie¢ pracownikow UMK wyznaczonych nieuwzgledniona zagospodarowaniu
do przyjmowania, oceny i wydawania indywidualnych decyzji w poszczegolnych przypadkach przestrzennym nie
wykraczajgcych poza zapisy uchwaly. Wszystkie wnioski wraz z decyzjq i uzasadnieniem winny by¢ dopuszcza by inny
opublikowane w tym celu stronie BIP UMK. podmiot poza Rada Miasta

Uzasadnienie: Krakowa okreslal zasady
Objecie calego miasta na zasadach obszarowych, moze nie uwzglednia¢ szczegdlnych przypadkow, ktore sytuowania tablic
powinny by¢ rozwigzane w inny sposob. Prawo miejskie nie powinno dziala¢ na szkode mieszkancow i reklamowych i urzadzen
przedsigbiorcow. reklamowych.

12. |12. | 09.10.2017 |[...]* Whnosi o dodanie zapisu: uwaga Ustawa o planowaniu i
»W szczegolnych przypadkach istnieje mozliwos¢ ztozenia wniosku indywidualnego wykraczajgcego poza nieuwzgledniona zagospodarowaniu
zapisy uchwaty do zespotu Weryfikacyjno-uzgodnieniowego” przestrzennym nie
w Dziale II §6 jako pkt 3 dopuszcza by inny
w Dziale III §9 jako pkt 9 podmiot poza Rada Miasta
w Dziale V §22 jako pkt 5 Krakowa okreslat zasady

Uzasadnienie: sytuowania tablic
Prawo miejskie powinno dziala¢ na rzecz mieszkancow i przedsigbiorcow. Wprowadzenie takiego samego reklamowych i urzadzen
zapisu powinno by¢ w trzech dziatach: malej architektury, tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych oraz reklamowych.
ogrodzen.

13. |13. [ 09.10.2017 |[...]* Whnosi o zmiang zapisu §22 pkt. 1 ppkt 3 na: uwaga Termin dostosowania
,Obiekty matej architektury, tablice reklamowe i urzgdzenia reklamowe oraz ogrodzenia istniejgce w dniu nieuwzgledniona obiektow, ktory zostat

wejscia w zycie uchwaty, nalezy dostosowaé do zawartych w uchwale zakazow, zasad i warunkow w
terminie 60 miesiecy od dnia wejscia w Zycie uchwaty.”
Uzasadnienie:

Osoby fizyczne i prawne moga mie¢ podpisane wicloletnie umowy. Ograniczamy w ten sposob negatywne
skutki finansowe dla Miasta.

okreslony w projekcie
uchwaty umozliwi
wprowadzenie zmian w
zagospodarowaniu
nieruchomosci w zakresie




wskazanym w projekcie

14.

14.

11.10.2017

L

Wnosi o:

1. W kontekscie zaprezentowanego uzasadnienia zawierajacego analize ustawowej definicji reklamy wnosi
o wylaczenie z kategorii reklamy informacji promujacej, ktéora nie ma charakteru perswazyjnego i
promujacego dane towary/ustugi a majacej na celu jedynie poinformowanie o dostepnosci danego
rodzaju towaréw badz uslug w lokalu. W celu mozliwosci sytuowania tego rodzaju informacji
niestanowigcych reklam propozycja rozbudowania katalogu definicji poprzez dodanie w §4 ust. 1
definicji ,.tablicy informacyjnej” rozumianej jako ,,fablice o wymiarach nieprzekraczajgcych 830 mm X
665 mm, na ktorej zamieszcza si¢ informacje o dostepnych ustugach, w tym w szczegolnosci majgcych
znaczenie dla miasta, jego spotecznosci lub uzytecznych publicznie, informacje o dostepnej prasie
lokalnej, a takze informacje wymagane przepisami prawa, takie jak w szczegolnosci informacje o
ustugach pocztowych, platniczych, informacje o zakazie sprzedazy wyrobow tytoniowych itp.,
prezentowanych w formie plakatow, naklejek zawierajgcych logo ustugi, piktogramow, ogloszen itp.
Tablice informacyjne nie stanowiq urzqdzen reklamowych’;

Ad.1.
uwaga
nieuwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.1.
Definicja reklamy
okreslona zostala
W U.p.Z.p. 1 nie ma
mozliwos$ci wprowadzenia
proponowanej zmiany
w zakresie wylgczenia
z kategorii reklamy
okreslonego rodzaju
informacji promujgce;j
produkt Iub ustugg.
Niemniej jednak na
obiektach wolnostojacych
handlowych zostanie
dopuszczona mozliwosé
umieszczenia tablicy
reklamowej (w tym
szyldu), ktorej parametry
zostang okreslone w
projekcie uchwaty.

2. uwzglednienie §9 ust. 3 pkt 2) oprocz urzadzen bankomatowych takze innych urzadzen niewielkich
rozmiarow typu lodowki czy automaty do sprzedazy napojow i przekasek;

Ad.2.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.2.

Z uwagi na ochrong
waloréw widokowych brak
jest podstaw do
proponowanego
rozszerzenia zapisow.
Tego rodzaju dopuszczenie
mogtoby spowodowac
szeroka interpretacje i w
rezultacie prowadzi¢ do
dowolnego i chaotycznego
sytuowania urzadzen

reklamowych.
3. usunigcie z §9 ust. 3 pkt 1) fragmentu tekstu ,jako aranzacje wnetrza witryn”,; Ad.3.
uwaga
uwzgledniona
4. rezygnacj¢ z zapisOw §13 ust. 2 pkt 6, §17 ust. 2 pkt 6 oraz § 19 ust. 2 pkt 6 w zakresie w jakim w AdA4. AdA4.
sposob generalny zakazuja sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych na uwaga Na obiektach
tymczasowych obiektach budowlanych w tym na kioskach lub wylaczenie spod zakazu kioskow uwzgledniona wolnostojacych

poprzez modyfikacje zapisow ,, tymczasowych obiektach budowlanych, z wylqczeniem kioskow".

W sytuacji nieuwzglednienia catkowitej rezygnacji z przedmiotowych regulacji wnosi postulat o

dopuszczenie sytuowania na kioskach przyktadowych tablic reklamowych w urzadzen reklamowych w

formie ,,ramek” przeznaczonych na plakaty lub ogloszenia (przyktad w zataczniku B) oraz sytuowania

loga instytucji ptatniczych i informacji o mozliwosci ptatnosci karta.

Proponowany zapis:

1) dopuszczenie lokalizowania na kioskach niewielkich tablic reklamowych o okreslonej maksymalnej
powierzchni ekspozycyjnej,

2) dopuszczenie sytuowania na kioskach urzadzen reklamowych o okreslonej maksymalnej powierzchni
ekspozycyjnej,

3) wyrazne wylaczenie tablic informacyjnych, informacji prezentowanych na parapetach kioskow oraz
niewielkich urzadzen reklamowych, spod przedmiotowego zakazu.

Przy przyjeciu powyzszych propozycji, przedmiotowe postanowienia mogltoby mie¢ nastepujace

brzmienie:

,»ha ogrodzeniach, tymczasowych obiektach budowlanych, obiektach matej architektury, balustradach,

murach, konstrukcjach oporowych oraz urzadzeniach infrastruktury technicznej i drogowej, z wyjqtkiem

7 zastrzezeniem

handlowych zostanie
dopuszczona mozliwosé
umieszczenia tablicy
reklamowej (W tym
szyldu), ktorej parametry
zostang okreslone w
projekcie uchwaty.
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tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych, o ktorych mowa w ust. 1 pkt 5 z wyjqgtkiem tablic
reklamowych i urzqdzen reklamowych sytuowanych na kioskach, na ktorych dopuszcza si¢ sytuowanie
tablic reklamowych o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajgcej 500 mm x 700 mm, podswietlanych
urzqdzen reklamowych o powierzchni nieprzekraczajgcej 6m? tablic informacyjnych o maksymalnych
wymiarach 830 mm x 665 mm oraz informacji o dostepnosci ustug, w tym uzytecznych publicznie na
powierzchni parapetow kioskow, "

5.

zmiane parametru okre$lonego w §13 ust. 3 pkt. 2 z 0,3 m? na 0,35 m?;

Ad.S.
uwaga
uwzgledniona
Z zastrzezeniem

Ad.S.
Zapisy w zakresie reklam
na budynkach zostang
doprecyzowane.

zmiang parametroOw okreslonych w §13 ust. 3 pkt 6, §17 ust. 3 pkt 3 oraz w §19 ust. 3 pkt 1 z 10%
(IT strefa) 1 15% (IV i V strefa) na 25%;

Ad.6.
uwaga
uwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.6.
Zapisy w zakresie tacznej
powierzchni reklam
zostang doprecyzowane.

zmiang zapisow §13 ust. 3 pkt 1, §17 ust. 3 pkt 1 oraz § 19 ust. 3 pkt 1 poprzez dopuszczenie
sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych roéwniez prostopadle do elewacji, na
wysiegnikach;

Ad.7.
uwaga

nieuwzgledniona

Ad.7.
Ograniczenie sposoboOw
sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych ma na celu
uporzadkowanie
przestrzeni miejskie;j i
poprawienie tatwosci
odbioru informacji poprzez
polepszenie czytelnosci.
Projekt uchwaty
przewiduje mozliwo$¢
sytuowania w formie
wysiegnikow wylgcznie
szyldow.

wprowadzenie zapisu jako §11 pkt 5 oraz §15 pkt 6 w brzmieniu: ,tablic reklamowych i urzqdzen
reklamowych sytuowanych na kioskach, na ktorych dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych i
urzqdzen reklamowych o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajgcej 500 mm x 700 mm,
podswietlanych urzgdzen  reklamowych o powierzchni  nieprzekraczajgcej 6 m?,  tablic
informacyjnych o maksymalnych wymiarach 830 mm x 665 mm oraz informacji o dostgpnosci ustug,
w tym uzytecznych publicznie na powierzchni parapetow kioskow”;

Ad.8.
uwzgledniona

z zastrzezeniem.

Ad.S.

Na obiektach
wolnostojacych
handlowych zostanie
dopuszczona mozliwosé
umieszczenia tablicy
reklamowej (w tym
szyldu), ktorej parametry
zostang okreslone w
projekcie uchwaty.

wykreslenie zakazu sytuowania szyldow §20 ust. 3 pkt 9 — jako wykraczajacego poza granice
ustawowego upowaznienia, lub modyfikacj¢ zapisu poprzez wykreslenie ,.fymczasowych obiektach
budowlanych” lub poprzez wylaczenie spod zakazu kioskow — poprzez modyfikacje zapisu
wtymezasowych obiektach budowlanych, z wylgczeniem szyldow”;

Ad.9.
uwaga
uwzgledniona

10.

dla obiektow gdzie widoczna jest wigcej niz jedna elewacja jak w przypadku kiosku zwigkszenie
dopuszczalnej ilosci szyldow np. do 4; (§20 ust. 2 pkt 1)

Ad.10.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.10.
Ograniczenie sposobow
sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych ma na celu
uporzadkowanie
przestrzeni miejskie;j i
poprawienie tatwosci
odbioru informacji poprzez

polepszenie czytelnosci.

11.

zwiekszenie dopuszczalnej powierzchni szyldow np. do 2 m?; (§20 ust. 2 pkt 3)

Ad.11.
uwaga

Ad.11.
Zapisy projektu uchwaty w
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uwzgledniona zakresie szyldow zostang
7 zastrzezeniem doprecyzowane.
12. w kontek$cie zapisu okre$lajacego zasade sytuowania szyldu wylacznie na elewacji, na ktorej Ad.12. Ad.12.
znajduje si¢ gtowne bezposrednie wejscie wnosi o zmiang zapisu §20 ust. 4 pkt 2 tak, aby w uwaga Zapisy projektu uchwaty w
przypadku obiektow budowlanych z widoczng wigcej niz jedna elewacjg, mozliwe byto uwzgledniona zakresie szyldow zostang

umieszczenie szyldow réwniez na wiecej niz jednej elewacji;

z zastrzezeniem

doprecyzowane.

13. przedtuzenie terminu dostosowania o ktorym mowa w §28 ust. 3 do co najmniej 3 lat.
Do tresci uwagi dotaczone jest uzasadnienie.

Ad.13.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.13.
Termin dostosowania
obiektow, ktory zostat
okreslony w projekcie
uchwaly umozliwi
wprowadzenie zmian w
zagospodarowaniu
nieruchomosci w zakresie
wskazanym w projekcie.

15.

15.

12.10.2017

L

Wnosi o

1. uwzglednienie w projekcie uchwaly (w odniesieniu do shupow z informacjami cenowymi paliw
znajdujacymi si¢ na terenach stacji benzynowych) zapisow Rozporzadzenia Ministra Rozwoju z dnia 9
grudnia 2015 r. w sprawie uwidaczniania cen towardw i ustug;

Ad.1.

Ad.1.

Ad.1.

Pismo w zakresie pkt.1 nie
stanowi uwagi, poniewaz
nie kwestionuje ustalen
projektu uchwaty.
Rozporzadzenie Ministra
Rozwoju z dnia 9 grudnia
2015 r. w sprawie
uwidaczniania cen
towardw i ustug okresla
sposob ich uwidaczniania,
co stanowi przepis
odrebny w zakresie
regulacji i nie stanowi
ustalen przedmiotowe;
uchwaty.

2. doszczegotowienie jak nalezy rozumieC pojecie ,,przestrzeni publicznej” ktore pojawia si¢ w kilku
definicjach zawartych w projekcie uchwaty;

Ad.2.
uwaga
uwzgledniona

3. doszczegotowienie jak nalezy rozumieC pojecie ,jaskrawa kolorystyka” i w tym zakresie wylgczenia w
stosowaniu ograniczen dla nazw, firm, logo przedsi¢biorcow.

Ad.3.
uwaga
uwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.3.
Zapis nie wykracza poza
regulacje ustawowg i
zostanie doprecyzowany.

16.

16.

11.10.2017

L

Wnosi o zmiang zapisu dotyczgcego wysokosci matej architektury w I, II, 1 III strefie poprzez dodanie
zapisu, iz podane warto$ci nie dotyczg istniejacej juz infrastruktury masztow oraz masztow montowanych w
studzienkach i na konstrukcjach.

Do tresci uwagi dotgczona zostata dokumentacja fotograficzna.

I, 11, III strefa
strukturalna

uwaga
nieuwzgledniona
z zastrzezeniem

Ustawa nie przewiduje
mozliwos$ci wskazania
rodzajow tablic i urzadzen
reklamowych, ktdre nie
wymagaja dostosowania
do przepisow zawartych w
uchwale.

W celu zapewnienia tadu
przestrzennego
koniecznym jest
dostosowanie istniejacych
tablic i urzadzen
reklamowych do
jednolitych wytycznych
wynikajacych z projektu
uchwaty. Brak jest




podstaw, aby generalnie
zwolni¢ istniejgce tablice
reklamowe i urzadzenia
reklamowe z konieczno$ci
dostosowania do zasad
okreslonych w projekcie.
Niemniej jednak zapisy
projektu uchwaty w
zakresie wysokosci
masztoOw zostang

czas trwania imprezy plenerowej oraz w miejscu jej organizacji,

doprecyzowane.
17. |17. [12.10.2017 |[...]* Wnosi o: Ad.1. Ad.1.
1. Zwiekszenie wysokosci urzadzen reklamowych z 3,5 m do 6 m dla wszystkich stref krajobrazowych na uwaga Zapisy projektu uchwaty w
nieuwzgledniona zakresie wysoko$ci

7 zastrzezeniem

urzadzen reklamowych
sytuowanych na czas
trwania wydarzen
plenerowych zostang
doprecyzowane, a
wskazane w projekcie
parametry mogg ulec
nieznacznej korekcie.

2. Woylaczenie zakazu umieszczania telebimow, ekranow LED, LCD w miejscu organizacji przedsigwziecia
plenerowego na czas trwania dla wszystkich stref kraj obrazowych;

Ad.2.
uwaga
uwzgledniona z
zastrzezeniem

Ad.2.

Zapisy projektu uchwaty
zostang doprecyzowane
poprzez wyznaczenie stref,
w ktorych dopuszczona
zostanie mozliwos¢
umieszczania na czas
organizacji
przedsiewzigcia
plenerowego
wnioskowanych
telebimoéw, ekranow LED,
LCD.

3. Zniesienie zakazu umieszczania urzadzen reklamowych w stupie powietrza nad drogami publicznymi na
czas trwania imprezy plenerowej oraz w miejscu jej organizacji dla wszystkich stref krajobrazowych;

Ad.3.
uwaga
uwzgledniona

4. Dopuszczenie innej kolorystyki niz biata i bezowa parasoli reklamowych oraz dopuszczenie
umieszczania reklamy na wszystkich lambrekinach w miejscu organizacji przedsigwzigcia plenerowego
na czas trwania dla wszystkich stref krajobrazowych;

Ad4.
uwaga
nieuwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.4.

Z uwagi na ochrong
waloréw widokowych brak
jest podstaw do
proponowanego
rozszerzenia zapisow a
ponadto brak jest podstaw
do réznicowania sytuacji
podmiotéw, z uwagi na
czas ekspozycji reklamy
funkcjonujacej w ramach
przedsiewzigé
plenerowych.
Niemniej jednak
w wyniku dalszych prac
zapisy projektu uchwaty w

zakresie palety

dopuszczonej kolorystyki




parasoli reklamowych
beda podlegaé nieznacznej

korekcie.
5. Zwigkszenie dopuszczalnego pola powierzchni reklamy (wigcej niz AS) na urzadzeniach reklamowych Ad.S.
innych niz czasza parasola w czasie trwania imprez plenerowych na czas trwania wydarzenia dla uwaga
wszystkich stref krajobrazowych. uwzgledniona
6. Dopuszczenie do stosowania banerow we wszystkich strefach podczas trwania imprez plenerowych dla Ad.6. Ad.6.
wszystkich stref krajobrazowych. uwaga Rodzaje tablic i urzadzen
uwzgledniona reklamowych zwigzanych

z zastrzezeniem

z przedsigwzieciami
plenerowymi zostana
zmienione i ujednolicone
dla wszystkich stref,
niemniej jednak dla
poszczegoblnych stref
okreslone zostang rézne
gabaryty banerow
mozliwych do sytuowania
na czas trwania

przedsigwzigé
plenerowych.

18. |18. [13.10.2017 |[...]* 1. wnosi o objecie terenu Business Parku MARR SA przy ul. Nad Drwing 10 zasadami i warunkami Ad.1. Ad.1.
sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym szyldow, w terenach towarzyszacych uwaga Zasady zostaty okreslone
obiektom ustug, okreslonymi w § 21 projektu uchwaty, z dopuszczeniem stosowania zasad wskazanych w § nieuwzgledniona | dla poszczegdlnych stref
21 ust. 2 pkt 2) lit. ¢) takze w przypadku budynkow o wysokosci ponizej 15 m; oraz poprzez definicje

terenow towarzyszacych
obiektom ustug.
2. wnosi o objecie obszaru Business Park przy ul. Nad Drwing 10 strefg III przestrzenng - o przewazajacej Ad.2. Ad.2
funkcji terendw ustugowych z jednoczesna likwidacjg zapisu zawartego w § 25 ust. 3), litera ¢) o uwaga Kwestie dotyczace
konieczno$ci obsadzenia roslinnos$cia ogrodzen od strony przestrzeni publicznej min. w zwiazku z brakiem uwzgledniona ogrodzen zostana
jednoznacznej definicji przestrzeni publicznej; z zastrzezeniem doprecyzowane, jak
réwniez zostang
wyznaczone nowe granice
stref w tek$cie projektu
uchwaty, co pomocniczo
zostanie zobrazowane na
rysunku stanowigcym
zatacznik do projektu
uchwaty.
3. wnosi o dopuszczenie w strefie III przestrzennej sytuowania ogrodzen wyzszych niz 2,2 m, oraz Ad.3. Ad.3
sytuowania ogrodzen pelnych, bez konieczno$ci nasadzen roslinnosci w formie zywoplotu lub pnaczy od uwaga Zapisy projektu uchwaty w
strony publicznej - w przypadku zapleczy technicznych obiektow ustugowych; uwzgledniona zakresie ogrodzen zostang
z zastrzezeniem doprecyzowane i beda
podlega¢ nieznacznej
korekcie.
4. wnosi o dopuszczenie w strefie 11l przestrzennej sytuowania ogrodzen petnych, bez koniecznos$ci nasadzen Ad.4. Ad.4
roslinnosci w formie zywoptotu lub pnaczy od strony publicznej - w przypadku sgsiadowania obiektu uwaga Zapisy projektu uchwaty w
ushugowego z terenami niezagospodarowanymi, szczegolnie zagrazajacymi bezpieczenstwu mienia, tj. np. nieuwzgledniona | zakresie ogrodzen zostang

sasiedztwo z rzeka Wilga; Z zastrzezeniem doprecyzowane i beda
podlega¢ nieznacznej
korekcie.
5. wnosi o zniesienie nakazu zapewnienia przeswitow o wysokosci minimum 12 c¢cm od poziomu terenu i Ad.S. Ad.S.
szerokosci minimum 20-cm, w liczbie-nie mniejszej niz jeden na kazde 10 mb ogrodzenia w celu uwaga Zapis jest wprowadzony ze
umozliwienia migracji zwierzat - w przypadku jesli dostgp zwierzat do terenow obiektow ustugowych jest nieuwzgledniona | wzgledu na zachowanie
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niewskazany ze wzgledow bezpieczenstwa sanitarnego i bezpieczenstwa mienia.

tras migracji zwierzat.

6. niemal cala elewacja budynku Galerii Solvay Park od strony ul. Zakopianskiej pokryta jest szklang Ad.6. Ad.6.
powierzchnig (stanowigcg witryny lokali sytuowanych na réznych pigtrach) Wnosi o zwolnienie z uwaga Ustawa nie przewiduje
obowigzku dostosowania do zakazow, nakazow, zasad i warunkéw okre§lonych w uchwale w zakresie nieuwzgledniona | mozliwosci zwolnienia z
sytuowania reklam 1 szyldow na szklanych elewacji obiektow handlowych istniejacych w dniu wejscia w obowigzku dostosowania
zycie uchwaty i obejmujacych klika kondygnacji tzw. witryn. do zasad i warunkow
sytuowania reklam i
szyldow, niemniej jednak
zapisy projektu uchwaty w
zakresie zasad 1 warunkoéw
sytuowania szyldow i
reklam zostang
doprecyzowane i moga
podlegac nieznacznej
korekcie.
7. wnosi o zwolnienie z obowigzku dostosowania do zakazow, nakazéw, zasad i warunkéw okreslonych w Ad.7. Ad.7.
uchwale w zakresie umieszczania szyldow celem zabezpieczenia parkingu dla klientéw zlokalizowanego na uwaga Ustawa nie przewiduje
najwyzszych kondygnacjach obiektéw handlowych istniejagcych w dniu wej$cia w zycie uchwatly nieuwzgledniona | mozliwosci zwolnienia z
obowigzku dostosowania
do zasad i warunkow
sytuowania reklam i
szyldow.
8. wnosi o ujecie w uchwale odpowiednich postanowien wprowadzajacych wytaczenia w zakresie tablic i Ad.8. Ad.8. Ad.8.
urzadzen informacyjnych, ktore zostalty wybudowane i postawione z uwagi na inne obowiazujace przepisy - - Pismo w zakresie pkt. 8
— dotyczy to miedzy innymi shupéw z informacjami cenowymi paliw znajdujacych si¢ na terenach stacji nie stanowi uwagi,
poniewaz dotyczy tablic i
urzadzen informacyjnych,
ktore nie stanowig
przedmiotu regulacji
okreslonych w u.p.z.p.
Rozporzadzenie Ministra
Rozwoju z dnia 9 grudnia
2015 r. w sprawie
uwidaczniania cen
towardw i ustug okresla
sposob ich uwidaczniania,
co stanowi przepis
odrebny w zakresie
regulacji i nie stanowi
ustalen przedmiotowej
uchwaty.
Ponadto, w zwigzku z problemami interpretacyjnymi, wnosi nastepujace uwagi do projektu uchwaty: Ad.9.
9. Brak jednoznacznej definicji przestrzeni publicznej, ktore to okreslenie pojawia si¢ w kilku definicjach uwaga
innych poje¢ — czy w tym wypadku obowiazuje definicja ujeta w art. 2 pkt 6) Ustawy o planowaniu i uwzgledniona
zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U .2017. 1073).
10. Brak okreslenia co nalezy rozumie¢ pod pojeciem jaskrawa kolorystyka — uchwata nie precyzuje Ad.10. Ad.10.
dopuszczalnego poziomu jaskrawos$ci urzadzen reklamowych oraz nie wskazuje sposobu jej pomiarow, w uwaga Zapis nie wykracza poza
zwigzku z tym nie ma mozliwosci okreslenia czy dana reklama $wietlna spelnia warunki pod wzgledem uwzgledniona regulacje ustawowg i

jaskrawosci. W temacie tym, wnosimy réwniez o wprowadzenie do uchwaly wylaczen w stosowaniu
ograniczen w zakresie nazw witasnych firm i logotypéw, jako ze mogloby to doprowadzi¢ do wymuszenia
ich zmian, co naruszatoby zasady swobody gospodarcze;.

7 zastrzezeniem

zostanie doprecyzowany.

11. Uszczegolowienia wymagajg takze zapisy § 17 ust. 3 pkt 3) projektu uchwaty dot. tacznej dopuszczalne;j
powierzchni tablic i urzadzen reklamowych, ktéra nie moze przekroczy¢ 15% powierzchni elewacji parteru

Ad.11.
uwaga

Ad.11.
Zapisy zostang
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— czy dotyczy to catosci budynku, czy tylko konkretnej $ciany budynku?

uwzgledniona

doprecyzowane.

19.

19.

13.10.2017

L

Uwagi do Dziatu [:

1. § 4 ust. 1 pkt 3 Projektu
Wnosimy o zmiang § 4 ust. 1 pkt 3 Projektu - definicji billboardu -poprzez nadanie mu nowego
nastgpujacego brzmienia: ,,3) billboardzie — nalezy przez to rozumieé¢ wielkoformatowq tablice lub
urzqdzenie reklamowe, ktorego tgczna powierzchnia ekspozycji jest nie mniejsza od 2,17 m?”,

b

Ad.1
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.1.

Z uwagi na ochrong
waloréw widokowych i
krajobrazowych brak jest
podstaw do proponowanej
zmiany definicji.
Dolny parametr wielkos$ci
powierzchni billboardow
zostanie zmieniony, jak
réwniez zmianie ulegnie
sposob okreslania miejsc
lokalizacji tych obiektow.

2. §4ust. 1 pkt 17 Projektu
Wnosimy o zmiang § 4 ust. 1 pkt 17 Projektu - definicji panelu reklamowego - poprzez dodanie do niego
stow ,,0 powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz 2,16 m*"

Ad. 2
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.2.

Z uwagi na ochrong
walorow widokowych i
krajobrazowych brak jest
podstaw do proponowanej
zmiany definicji.
Wielko$¢ powierzchni
panelu reklamowego nie
ulegnie zmianie, a jedynie
zmianie ulegnie sposob
okreslania miejsc
lokalizacji tych obiektow.

3. §4 ust. 1 pkt 24 Projektu
Whnosimy o catkowite wykreslenie § 4 ust. 1 pkt 24 Projektu - definicji terendw towarzyszacych obiektom
ushug.

Ad. 3.
uwaga
nieuwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.3.

Zgodnie z przepisami
ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu
przestrzennym, uchwata
krajobrazowa moze
wydziela¢ w ramach
obszaru gminy rozne strefy
0 odmiennych zasadach i
warunkach sytuowania
tablic i urzadzen
reklamowych. W zwiagzku
Z tym, z uwagi na kryteria
funkcjonalne, takie
obszary w terenie miasta
zostaty wydzielone. Zapisy
dotyczace definicji
terendw towarzyszacych
obiektom ustug zostang
doprecyzowane.

4. §9ust. 1 Projektu

Whnosimy o zmiang § 9 ust. 1 Projektu przez wprowadzenie do niego szczegdtowego opisowego okreslenia
wymienionych w nim pigciu granic pigciu stref - obszaréw, na ktoére zostata podzielona Gmina Miejska
Krakéw w Projekcie.

Ad.4.
uwaga
uwzgledniona
Z zastrzezeniem

Ad.4.
Granice stref zostang
ponownie przeanalizowane
1 opisane.

5. §9 ust. 3 podpunkt 4 Projektu

Ad.S.

Ad.S.
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Wnosimy o usuni¢cie zapisow:

Przepiséw od § 10 - § 21 (czyli nie obowigzujg Zzadne zapisy uchwaly krajobrazowej) nie stosuje si¢
wzgledem tablic i urzadzen reklamowych sytuowanych:

,»w zakresie, w jakim zostaty one okreslone w przepisach odrebnych — w szczeg6lnosci zapisy uchwaty nie
znajduja  zastosowania  wzglgdem tablic  informacyjno-promocyjnych, dotyczacych  projektow
wspotfinansowanych ze srodkow zagranicznych zgodnie z przepisami odrgbnymi ...”

uwaga
nieuwzgledniona

Zapis ten ma charakter
informacyjny i ma na celu
poinformowanie o
odrebnych regulacjach.
Zapisy § 9 ust. 3 projektu
uchwaly nie stanowig
wylaczenia spod
stosowania zasad uchwaty
krajobrazowej dla reklam
w nim wskazanych, lecz
stanowig jedynie
wylaczenie spod
stosowania warunkow
okreslajacych parametry
tablic i urzadzen
reklamowych,
wyznaczonych w
poszczegdlnych strefach.

6. §9 ust. 6 Projektu

Wnosimy o zmiang § 9 ust. 6 Projektu przez nadanie mu nowego nastepujacego brzmienia: ,, 6. Przepisow
$10 - §21 nie stosuje si¢ wzgledem tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych powstatych do roku 1989
lub tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych ujetych w kartach ewidencyjnych zabytkow oraz wzgledem
tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych istniejgcych w chwili wejscia w Zycie uchwaty, jesli zostaly one
wzniesione na podstawie ostatecznych pozwolen na budowe lub przyjetych przez wlasciwe organy zgloszen
robot budowlanych."

Ad.6.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.6.
Transformacja systemowa,
ktora miata miejsce w
Polsce po roku 1989 i
wynikajace z niej
przemiany gospodarcze
miaty daleko idacy wpltyw
na ekspansje reklam w
przestrzeni publiczne;j.
Wprowadzenie zapisow
dotyczacych tablic i
urzadzen reklamowych,
powstatych przed 1989 r.
ma na celu ochrong tablic
lub urzadzen i
reklamowych ujetych w
kartach ewidencyjnych
zabytkow, jak rowniez
pozostatych reklam o
wysokiej wartos$ci
kulturowe;j i historycznej
poprzez okreslenie
mozliwo$ci utrzymania ich
gabarytow, standardow
jakosciowych i materiatow
z jakich zostaly wykonane.
Zapisy § 9 ust. 6 projektu
uchwaly nie stanowig
wylaczenia spod
stosowania zasad
okreslonych w projekcie,
ale okreslaja warunki, na
jakich polegaé¢ ma
dostosowania reklam
powstatych przed 1989 r.
do warunkéw okre§lonych
w projekcie. Zapisy te
zostang doprecyzowane.
Natomiast tablice i

13



urzadzenie reklamowe
powstate po 1989 r. beda
podlegaty dostosowaniu do
zasad wynikajacych z
projektu uchwaty na scisle
okreslonych w nim
zasadach.

Art. 37a u.p.z.p. nie
naktada obowigzku
réznicowania sytuacji
wlascicieli 1 operatorow
tablic i urzadzen
reklamowych, ktore

zostaty usytuowane
legalnie, oraz tych, ktore
funkcjonujg nielegalnie.
7.  § 10 punkt 1 Projektu Ad.7. Ad.7.
Wnosimy o usuni¢cie wyjatku od generalnych zakazow zapisanego w ww. punkcie — dopuszcza on tylko uwaga Odrgbna regulacja dla
tymczasowe wolnostojace urzadzenia reklamowe w okreslonym miejscu organizacji przedsigwzigcia nieuwzgledniona przedsiewzigc
plenerowego na czas jego trwania - na 3 dni mozna ustawi¢ przed impreza i 1 dzien ( roboczy ) plenerowych pozostanie,
zdemontowaé po imprezie. niemniej poszczegdlne
ustalenia dotyczace reklam
Bioragc pod uwageg, ze wigkszo$¢ imprez odbywa si¢ pod patronatem Krakowa, wydaje sie, ze miasto zwigzanych z tymi
zagwarantuje sobie monopol na reklame. Ponadto nie zrozumiatym jest dlaczego ten punkt nie zawiera przedsigwzigciami zostang
parametrow odleglosci od skrzyzowan, od innych reklam, od wiat, od drogi itd. itd. jak to ma miejsce przy ponownie przeanalizowane
innych tablicach i urzadzeniach reklamowych (dlaczego te parametry nie sg ,,doprecyzowane” jak dla innych i doprecyzowane.
reklam nie bedacych powyzszymi a zwtlaszcza dla bilbordow w strefie IV i V). Niedookreslone jest miejsce
gdzie takie urzadzenie moze sta¢ - co oznacza w migjscu organizacji przedsigwzigcia ...(miasto, czy moze
teren gdzie si¢ odbywa?). Mozna tez zinterpretowac inaczej ten zapis, ze na czas trwania jakiekolwiek
imprezy plenerowej mozna sytuowaé reklamy w miejscu organizowania tej imprezy, ale nie zwigzane z ta
impreza.
Nawet dopuszczajac takg forme reklamy bardzo trudno bedzie si¢ wpasowaé w termin, chyba nalezatoby
wystepowa¢ z wyprzedzeniem o przyjecie zgloszenia, aby w przypadku informacji o imprezie by¢
przygotowanym na montaz na 3 dni przed nig chyba, ze be¢da to inne uchwaly uchwalone na czas tej imprezy
przez miasto.
8. §16 ust. 2 Projektu Ad.8. Ad.8.
Wnosimy o catkowite wykres$lenie § 16 ust. 2 Projektu. uwaga Przeprowadzone analizy
W przypadku nieuwzgledniania ww. wniosku o wykreslenie w catosci zapisow § 16 ust. 2 Projektu nieuwzgledniona | ukierunkowane na ochrong
wnosimy o wnosimy o zmian¢ Projektu poprzez wykreslenie z § 16 ust. 2 pkt 1, 2, 5, 6 1 rownocze$nie o i porzadkowanie
zmiang § 16 ust. 2 pkt. 4 (ktory statby sie odrebna jednostka redakcyjna) w nastepujacy sposob: przestrzeni publicznych
1) podpunkt a na ,,powierzchnia reklamy od 17,5 m? do 48 m?"; miasta wskazaty na
2) podpunkt b na ,,wysokos¢ reklamy do 18 m". potrzebe ujednolicenia
Powyzsze uwagi maja analogiczne zastosowanie do lokalizacji urzadzen w strefie V. gabarytow tablic i
urzadzen reklamowych
poprzez okreslone w
projekcie uchwaty
wymiary.
Dolny parametr wielkos$ci
powierzchni billboardow
zostanie zmieniony, jak
réwniez zmianie ulegnie
sposob okreslania miejsc
lokalizacji tych obiektow.
9. § 17 ust. 1 Projektu Ad.9. Ad.9.
Wnosimy o dodanie do § 17 ust. 1 Projektu nowego pkt 5 o nastepujagcym brzmieniu: ,,5) na dachach uwaga Z uwagi na ochrong
budynkow." nieuwzgledniona | waloréw widokowych brak
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jest podstaw do
dopuszczenia tablic i
urzadzen reklamowych,
niestanowiacych szyldow
na dachach budynkow.

10. § 17 ust. 2 pkt 7 Projektu
Wnosimy o catkowite wykreslenie § 17 ust. 2 pkt 7 Projektu

Ad.10.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.10.

Z uwagi na znaczng
ingerencj¢ w przestrzen
publiczna reklam o
jaskrawej kolorystyce,
projekcji $wietlnych itp.,
ze wzgledu na ochrong
fadu przestrzennego
mozliwo$¢ lokalizowania
takich reklam zostata
ograniczona na terenie
miasta. Zapis nie wykracza
poza regulacje ustawowa.

11. § 17 ust. 2 pkt 9 Projektu
Wnosimy o catkowite wykreslenie § 17 ust. 2 pkt 9 Projektu

Ad.11.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.11.

Z uwagi na ochrong
waloréw widokowych brak
jest podstaw do
dopuszczenia tablic i
urzadzen reklamowych,
niestanowiacych szyldow
na dachach budynkow.

12. § 17 ust. 3 pkt 1 Projektu

Wnosimy o wykreslenie z § 17 ust. 3 pkt 1 Projektu stow ,,parteru budynku" i dopisanie tych stow w § 17
ust. 3 pkt 1 a) Projektu

Ad.12.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.12.

W celu ochrony harmonii i
tadu przestrzennego,
mozliwos$¢ sytuowania
reklam niestanowigcych
szyldow zostata
ograniczona co do zasady
do parteru budynkow.

13. § 17 ust. 3 pkt 2 Projektu
Whnosimy o wykreslenie w calosci § 17 ust. 3 pkt 2 Projektu.

Ad.13.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.13.

Wielkos¢ poszczegodlnych
tablic i urzadzen
reklamowych zostanie
zmieniona niemnie;j
ograniczenie powierzchni
reklam wptywa na
poprawe ich czytelnosci i
ograniczenie nadmiernego
dogeszczenia przestrzeni
poprzez wizualny chaos
informacyjny.

14. § 18 ust. 2 pkt 5 Projektu
Whnosimy o catkowite wykreslenie § 18 ust. 2 pkt 5 Projektu

Ad.14.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.14.

Z uwagi na znaczng
ingerencje w przestrzen
publiczna reklam o
jaskrawej kolorystyce,
projekcji $wietlnych itp.,
ze wzgledu na ochrong
fadu przestrzennego
mozliwos$¢ lokalizowania
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takich reklam zostata
ograniczona na terenie
miasta. Zapis nie wykracza
poza regulacje ustawowa.

15. § 18 ust. S Projektu

Wnosimy o calkowite wykreslenie § 18 ust. 5 Projektu.

W przypadku nieuwzgledniania ww. wniosku o wykreslenie w catosci zapisow § 18 ust. 5 Projektu wnosimy
o zmiane¢ Projektu poprzez wykreslenie z § 18 ust. 5 pkt 1, 3, 4, 8, 9, 10 i rownocze$nie o zmiang § 18 ust. 5
pkt. 5 na:

Jednostronng powierzchni¢ ekspozycji reklamy, nie wieksza niz:

a) 18 m?, wzdhiz drég wewnetrznych

b) 18 m? wzdtuz drog klasy dojazdowej i lokalnej

d) 48 m? i nie mniejsza niz 18 m? wzdtuz drog ekspresowych i autostrad.

Ponadto wnosimy o zmiang § 18 ust. 2 na okreslenie sytuowania w odleglo$ci od zewngtrznej krawedzi
jezdni na zgodne z przepisami o Ustawy Prawo o ruchu drogowym.

Ad.15.
uwaga
nieuwzgledniona z
zastrzezeniem

Ad.15.
Przeprowadzone analizy
ukierunkowane na ochrong
i porzadkowanie
przestrzeni publicznych
Miasta wskazaly na
potrzebe ujednolicenia
gabarytow tablic i
urzadzen reklamowych
poprzez okreslone w
projekcie uchwaty
wymiary.

Dolny parametr wielkos$ci
powierzchni billboardow
zostanie zmieniony, jak
roOwniez zmianie ulegnie
sposob okreslania miejsc
lokalizacji tych obiektow.

16. § 18 ust. 5 pkt. 7 projektu
Whnosimy o zmiang § 18 ust. 5 pkt. 7 projektu na wysokos¢ do 18 m

Ad.16.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.16.
Parametr wysokosci
billboardow nie ulegnie
Zmianie, a jedynie zmianie
ulegnie sposob okreslania
miejsc lokalizacji tych
obiektow.

17. § 19 ust. 2 pkt 7 Projektu
Whnosimy o catkowite wykreslenie § 19 ust. 2 pkt 7 Projektu

Ad.17.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.17.

Z uwagi na znaczng
ingerencj¢ w przestrzen
publiczng reklam o
jaskrawej kolorystyce,
projekcji $wietlnych itp.,
ze wzgledu na ochrone
fadu przestrzennego
mozliwos¢ lokalizowania

takich reklam zostata
ograniczona na terenie
miasta. Zapis nie wykracza
poza regulacje ustawowa.

18. § 19 ust. 2 pkt 9 Projektu
Whnosimy o catkowite wykreslenie § 19 ust. 2 pkt 9 Projektu

Ad.18.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.18.
Z uwagi na ochrong
walorow widokowych brak
jest podstaw do

dopuszczenia tablic i
urzadzen reklamowych,
niestanowiacych szyldow
na dachach budynkow.

19. § 19 ust. 3 pkt 1 Projektu
Wnosimy o wykreslenie z § 19 ust. 3 pkt i Projektu stéw ,,parteru budynku" i dopisanie tych stow w § 19 ust.

3 pkt i a) Projektu.

Ad.19.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.19.

W celu ochrony harmonii i
fadu przestrzennego,

mozliwo$¢ sytuowania

reklam niestanowiacych
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szyldow zostata
ograniczona, co do zasady
do parteru budynku.

20. § 19 ust. 3 pkt 2 Projektu
Whnosimy o wykreslenie w catosci § 19 ust. 3 pkt 2 Projektu

Ad.20.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.20.
Wielko$¢ poszczegodlnych
tablic i urzadzen
reklamowych zostanie
zmieniona niemniej
ograniczenie powierzchni
reklam wptywa na
poprawe ich czytelnosci i
ograniczenie nadmiernego
dogeszczenia przestrzeni
poprzez wizualny chaos
informacyjny.

21. § 21 Projektu
Wnosimy o catkowite wykreslenie § 21 Projektu — wyjatkowych regulacji dot. sytuowania reklam na tzw.
terenach towarzyszacych obiektom ustug.

Ad.21.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.21.

Zgodnie z przepisami
ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu
przestrzennym, uchwata
krajobrazowa moze
wydziela¢ w ramach
obszaru gminy rézne strefy
0 odmiennych zasadach i
warunkach sytuowania
tablic i urzadzen
reklamowych. W zwiazku
z tym, z uwagi na kryteria
funkcjonalne, takie
obszary w terenie miasta
zostaly wydzielone.

22. § 28 ust. 3 Projektu

Wnosimy o zmiang § 28 ust. 3 Projektu przez nadanie mu nowego nastgpujacego brzmienia: ,,3. Obiekty
malej architektury, tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe (*usytuowane bez odpowiednich pozwolen
budowlanych lub zgloszen) oraz ogrodzenia istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaly, nalezy dostosowaé
do zawartych w uchwale zakazow, zasad i warunkow w terminie 24 miesiecy od dnia wejScia w Zycie
uchwaty, z zastrzezeniem postanowien § 9 ust. 2 do ust. 7." Fragment zaznaczony gwiazdka (*) moze zostaé
pominigty pod warunkiem wprowadzenia do Projektu postulowanych w niniejszym pismie zmian w § 9 ust.
2 —ust. 7. O ile w redakcji § 9 nie nastapityby proponowane przez nas zmiany wowczas dla jasnosci
prosimy o wpisanie ograniczenia zakresu przedmiotowego uchwaty do tablic i urzadzen reklamowych
postawionych nielegalnie, tj. bez wymaganych prawem budowlanym pozwolen/zgdd. Urzadzenia i tablice
reklamowe istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaty, ktore zostaty usytuowane na podstawie odpowiednich
pozwolen budowlanych lub zgloszen, ktore nie zostaty uchylone winny pozosta¢ (analogicznie jak dzieje si¢
to w przypadku wej$cia w zycie mpzp).

Kazdy punkt uwagi posiada uzasadnienie.

Ad.22.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.22.

Ustawa nie przewiduje
mozliwosci wskazania
rodzajow tablic i urzadzen
reklamowych, ktore nie
wymagaja dostosowania
do przepisow zawartych w
uchwale.
Ponadto, brak jest podstaw
do r6znicowania sytuacji
podmiotéw, z uwagi na
czas ekspozycji reklamy
funkcjonujacej w ramach
przedsiewzigc
plenerowych.

20.

20.

13.10.2017
(data stempla
12.10.2017)

L

Whnosi o wprowadzenie nastepujacych poprawek o charakterze ogdlnym:

1. Dostosowanie tekstu do zasad zawartych w rozdziale 7 ,,Zasad techniki prawodawczej”.

2. Ujednolicenie okreslen uzytych do wprowadzania zasad. W projekcie wymiennie stosowane sg: ,,ustala
si¢”, ,,okresla si¢” i ,,o0bowigzuje”. Proponowany zapis — ,,obowigzuje”.

3. Ujednolicenie zwrotow uzytych do okreslania zasad. Zamiennie (nawet w obregbie jednego paragrafu)
stosowane sa ,,zakaz/nakaz/dopuszczenie” oraz ,,zakazuje si¢/nakazuje si¢/dopuszcza si¢”. Proponowany
zapis — ,,[obowiagzuje] zakaz/nakaz/dopuszczenie”.

4. Ujednolicenie zapisu w zakresie kolejnosci wymieniania wymiaroéw, tj. dlugosci, szerokosci, wysokosci i
glebokosci.

uwaga
uwzgledniona
Z zastrzezeniem

Tekst zostanie ponownie
przeredagowany z
uwzglednieniem
zaproponowanych
rozwigzan.
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5. Ujednolicenie uzycia okreslen ,,dtugos¢”, ,,szerokos$¢”, ,.glebokos¢”. W projekcie sg one stosowane w
sposob bardzo liberalny, rézny dla poszczegdlnych stref i przedmiotow, ktdorych wymiary opisuja.

6. Usuniecie okreslen ,,ustala si¢ stosowanie”, ,,ustala si¢ mozliwo$c¢”, itp. jako niejasnych (wprowadzaja
one nakaz czy dopuszczenie?) i nic nieznaczacych w kontekscie prawnym. Proponowany zapis—
przeksztalcenie na zakazy, nakazy lub dopuszczenia (przyktady w czeéci z uwagami szczegdtowymi).

7. Ujednolicenie stosowania okreslen ,,sytuowac” i ,,umieszczac”.

8. Ujednolicenie uzycia konstrukcji ,.tablic reklamowych i urzadzen reklamowych” oraz ,tablic i urzadzen
reklamowych” (blizej konca tekstu stosowane zamiennie, ze wskazaniem na t¢ drugg).

Whnosi o wprowadzenie nastepujacych poprawek szczegotowych:

1. Wprowadzenie spacji pomig¢dzy ,,poz.” i ,,1073” w podstawie prawnej przywolanej w pierwszym
zdaniu, na pierwszej stronie.

2. Ujednolicenie znakow wprowadzajacych wtracenie w paragrafie 4, ust. 1, pkt. 8, tj. ,,niebedacego
budynkiem gospodarczym lub garazem” przez zastosowanie polpauz lub przecinkdéw przed wtraceniem
1 po nim.

3. Usunigcie z paragrafu 5 okreSlenia ,,zaleca si¢” — jego uzycie jest sprzeczne z ,,Zasadami techniki
prawodawczej”, w szczegolnosci z §11.

4. Usuniecie niezgrabno$ci w okresleniu ,,w szczeg6lno$ci taki/takich jak” poprzez zastgpienie go ,,w
szczego6lnosci” lub ,.taki/takich jak™ (dotyczy catosci projektu).

5. Oddzielenie przecinkami wtrgcenia ,,w tym beton architektoniczny” w paragrafie 8, ust. 1, pkt. 3, lit. a
(oraz w ewentualnych powtorzeniach konstrukcji w dalszej czgsci tekstu).

6. Przeformutowanie okres$lenia z paragrafu &, ust. 2, pkt. 2, lit. b (oraz w ewentualnych powtorzeniach
konstrukcji w dalszej czgsci tekstu) ,,stosowania kolorystyki z wykluczeniem stosowania elementow
refleksyjnych i odblaskowych”. Nie zostaje w ten sposob okreslona zadna nakazana kolorystyka, a
zdanie jest niezgrabne i niepoprawne stylistycznie. Proponowany zapis — ,,zakaz stosowania elementow
refleksyjnych i odblaskowych”.

7. Przeformulowanie paragrafu 8, ust. 3, pkt. 3, lit. b (oraz ewentualnych powtorzen konstrukcji w dalszej
czesci tekstu) tak, aby usunaé powtorzenia i problemy stylistyczne.

8. Przeformutowanie paragrafu 9, ust. 3, pkt. 3 tak, aby nie wynikalo z niego, ze to parkometry maja
podang powierzchnig.

9. Zmiang brzmienia paragrafu 11, pkt. 2, lit. a (oraz w ewentualnych powtorzeniach konstrukcji w dalszej
czesci tekstu) na zapis ,,zakaz sytuowania wiecej niz dwdch paneli reklamowych w wiacie”.

10.Uproszczenie (i ujednolicenie w catosci uchwatly) zapisu paragrafu 12, ust. 1 poprzez usunigcie
powtorzenia (zbgdne mnozenie stow). Proponowany zapis — ,,W 1l strefie krajobrazowej obowiazuje
zakaz sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, z wyjatkiem:”. Taki
zapis jest uzyty zarowno w paragrafie 10, ust. 1, jak i w paragrafie 14, ust. 1.

11.Wprowadzenie przecinka w paragrafie 12, ust. 1, pkt. 2, lit. f po stowach ,,biologicznie czynnym”.

12.Uzupehienie brakujacej czeSci zdania w paragrafie 12, ust. 2. Proponowany zapis — ,,Dla
tymczasowych wolnostojacych tablic i urzadzen reklamowych sytuowanych na czas trwania
przedsiewzig¢ plenerowych obowigzuje:”.

13.Dookreslenie w paragrafie 12, ust. 2, pkt. 3 (oraz w ewentualnych powtorzeniach konstrukcji w dalszej
czesci tekstu) czy jest to nakaz czy dopuszczenie.

14.Ujednolicenie zapisu paragrafu 12, ust. 3, pkt. 6 tak, by byl zgodny z zapisem paragrafu 10, ust. 3, pkt.
5, lub, jesli réznica zapisu jest celowa, wyjasnienie jej. Dodatkowo w paragrafie 12, ust. 3, pkt. 6
konieczna jest poprawa ze ,,zwienczona” na ,,zwienczong”.

15.Ujednolicenie sposobu zapisu ,,rodzaj materialow”, ,,rodzaj dopuszczonych materiatow”, ,,stosowanie
materiatow”. Proponowany zapis — ,,[obowigzuje] dopuszczenie stosowania”.

16.Wprowadzenie przecinka w paragrafie 13, ust. 2, pkt. 5 po stowie ,,o$wietleniowych”.

17.Zmiang zapisu paragrafu 13, ust. 2, pkt. 8. W obecnej formie jest on niepoprawny gramatycznie i
stylistycznie (!Zakaz sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych projekcji §wietlnych
reklam na elewacjach budynkow, na plaszczyznie terenu oraz w przestrzeni powietrznej).

18.Zmiang zapisu paragrafu 13, ust. 3, pkt. 8. W obecnej formie jest on nielogiczny i niepoprawny
gramatycznie i stylistycznie (!Nakaz sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w
przypadku o$wietlania reklam stosowania barwy biatej).

19.Zmiang stowa ,,wielko$¢” na ,,wymiary” w paragrafie 13, ust. 5, pkt. 2.

20.Usuniecie niezgrabno$ci i niejasnosci w paragrafie 13, ust. 6, pkt. 2 poprzez zamiang okreslenia
»wiekszych niz” na ,,wyzszych niz” (jesli chodzi o wysokos¢) lub ,,0 powierzchni wigkszej niz” (jesli
chodzi o powierzchnig).

21.Uzgodnienie zapisu paragrafu 13, ust. 8 tak, by byt jednolity w calym tekscie. W obecnej formie rézni
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on si¢ chociazby od paragrafu 11, pkt. 4. Dodatkowo brak zwigzku rzadu.

22.Zastgpienie w paragrafie 14, ust. 1, pkt. 1, lit. b okreslenia ,,wylaczenie mozliwosci” stowem ,,zakaz”.

23.Zmiang zapisu paragrafu 16, ust. 2, pkt. 1 (oraz w ewentualnych powtdrzeniach konstrukcji w dalszej
czesci tekstu). Proponowany zapis — ,,[obowigzuje] zakaz sytuowania ich w odlegto$ci mniejszej niz:”.

24.Ujednolicenie sposobu zapisu paragrafu 16, ust. 2, pkt. 4, lit. ¢ tak, by byl jednakowy w catym teksScie
(W obecnej formie ro6zni si¢ np. od paragrafu 13, ust. 7, pkt. 3).

25.Dookreslenie czy w paragrafie 16, ust. 2, pkt. 5 oraz w paragrafie 16, ust. 2, pkt. 6 wystepuja nakazy
czy dopuszczenia (problem niejasnego sposobu wprowadzenia ,,stosowanie $wiatla barwy bialej” 1
»Stosowanie materialow” wystepuje w catym tekscie).

26.Usunigcie w paragrafie 16, ust. 3, pkt. 2, lit. d zb¢dnego powtodrzenia ,,powierzchni” przed ,,4 m?”.

27.Wprowadzenie przecinka w paragrafie 17, ust. 2, pkt. 5 po stowie ,,o$wietleniowych”.

28.Wprowadzenie przecinka w paragrafie 17, ust. 2, pkt. 6 po stowie ,,drogowe;j”.

29.Zmiang¢ zapisu paragrafu 17, ust. 2, pkt. 8. W obecnej formie jest niepoprawny stylistycznie i
gramatycznie (!Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych projekcji
$wietlnych reklam na elewacjach budynkow, na ptaszczyznie terenu oraz w przestrzeni powietrzne;j).

30.0ddzielenie przecinkami wtracenia ,,zgodnie z przepisami odrgbnymi” w paragrafie 17, ust. 4.

31.Zmiang stowa ,,wielko$¢” na ,,wymiary” w paragrafie 17, ust. 5, pkt. 2.

32.Dopisanie brakujacego stowa/brakujacych stow lub przeformutowanie zapisu w paragrafie 17, ust. 7.
Proponowany zapis — ,,Dla tablic reklamowych [...] lub elementéw wygrodzeniowych obowiazuje:”.

33.Dookreslenie, ze paragraf 17, ust. 9 jest dopuszczeniem. Proponowany zapis — ,,Obowigzuje
dopuszczenie sytuowania tablic [...] obiektom ustug zgodnie z zasadami okreslonymi w § 217

34.Usunigcie powtorzenia ,,tablic reklamowych i urzadzen reklamowych” z paragrafu 18, ust. 1, pkt. 5.

35.Zapis z paragrafu 18, ust. 2, pkt. 2 dotychczas pojawiat si¢ przy reklamach na obiektach, tutaj natomiast
wystepuje przy wolnostojacych tablicach i urzadzeniach reklamowych.

36.W paragrafie 18, ust. 2, pkt. 5, ktory stanowi zakaz (stosowania jaskrawej kolorystyki, projekcji
swietlnych, elementow ruchomych, §wiatta btyskowego i pulsujacego) w zakresie ogolnym wystepuje
odwotanie do zasad dla konkretnego typu reklamy. Jednak w obrebie tychze zasad rowniez obowiazuje
zakaz stosowania $wiatta bltyskowego i pulsujacego. Jak mniemam, ust. 4 zwolniony jest z zakazu w
zakresie jaskrawej kolorystyki, projekcji swietlnych i elementéw ruchomych, jednak nie jest to jasno i
logicznie wylozone. Przy standardowym czytaniu te dwa zapisy wydaja si¢ wzajemnie wykluczac.
Konieczne zatem jest przeformutowanie obu w taki sposob, by nie bylo watpliwosci ktére elementy sa
dopuszczone w danym przypadku.

37.Ujednolicenie zapisu paragrafu 18, ust. 4, pkt. 5 tak, by byt zgodny z paragrafem 12, ust. 1, pkt. 2, lit. d.

38.Przeformutowanie wszystkich punktow w paragrafie 18 ust. 5 tak, by jednoznacznie wprowadzaly
zakazy, nakazy i dopuszczenia (np. ,,Jobowigzuje] zakaz sytuowania w odlegto$ci mniejszej niz 50 m od
przecigcia osi jezdni skrzyzowan”, ,[obowigzuje] nakaz stosowania S$wiatla barwy bialej” lub
»|obowiazuje] dopuszczenie stosowania §wiatta barwy biate;j”).

39.Przeformutowanie wszystkich punktéw w paragrafie 18 ust. 6 tak, by jednoznacznie wprowadzaty
zakazy, nakazy i dopuszczenia.

40.Dlaczego dopiero w paragrafie 18, ust. 6, pkt. 6 kto§ wreszcie pojat (cho¢ znowu prezentuje to
karygodny brak spdjnosci zapisow), ze ,,ustala si¢ stosowanie gabarytow” i ,,ustala si¢ gabaryty” mozna
zapisac jako ,,nakaz stosowania gabarytow”???

41.Zmiang zapisu paragrafu 19, ust. 2, pkt. 8. W obecnej formie jest on niepoprawny stylistycznie i
gramatycznie (!Zakaz sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych projekcji §wietlnych
reklam na elewacjach budynkéw, na plaszczyznie terenu oraz w przestrzeni powietrzne;j).

42 .Wprowadzenie jasnych okre§len sygnalizujacych, ktére punkty paragrafu 19, ust. 3 wprowadzaja
nakazy, ktore zakazy, a ktore dopuszczenia.

43.Zmiang zapisu paragrafu 19, ust. 3, pkt. 3. W obecnej formie jest on niepoprawny gramatycznie i
stylistycznie, a dodatkowo przez namnozenie powtdrzen jest bardzo trudny do zrozumienia (!Dla tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych umieszczanych na budynkach okresla si¢ przy zachowaniu
tacznej powierzchni tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na elewacji budynku znajdujacych si¢
w parterze budynku nieprzekraczajacej 15% powierzchni elewacji parteru—). Proponowany zapis —
zgodny z paragrafem 17, ust. 3, pkt. 3 (po wprowadzeniu zmian w zakresie stow ,,okresla si¢” oraz
dopisaniem ,,nakaz” lub ,,dopuszczenie).

44.Ujednolicenie zapisu paragrafu 19, ust. 8, pkt. 1 oraz paragrafu 19, ust. 8, pkt. 2 tak, by byly zgodne z
wczesniej stosowanym zapisem w analogicznym kontekscie.

45.Zmiang stowa ,,wykonywania” na ,,stosowania” w paragrafie 19, ust. 8, pkt. 3.

46.Dookreslenie, ze paragraf 19, ust. 10 jest dopuszczeniem. Proponowany zapis — ,,Obowiazuje
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dopuszczenie sytuowania tablic [...] obiektom ustug zgodnie z zasadami okre§lonymi w § 217
47.Wprowadzenie spacji miedzy ,,§”1,,20”.

48.Wprowadzenie przecinka po stowach ,,stanowiacych szyldy” w paragrafie 20, ust. 1.

49.Przeformutowanie paragrafu 20, ust. 2 tak, by jasno okreslat ktére zapisy sg zakazami, ktore nakazami,
a ktore dopuszczeniami. Proponowany zapis — ,,Obowigzujg ogdlne zasady sytuowania szyldow: zakaz
sytuowania wigcej niz jednego szyldu [...]”.

50.Przeformutowanie zapisu paragrafu 20, ust. 4, pkt. 1 na bardziej przystgpny w odbiorze. Proponowany
zapis — ,,sytuowania szyldow wylacznie w parterze budynku, w przypadku sytuowania ich na elewacji
budynku;”.

51.Potaczenie paragrafu 20, ust. 4, pkt. 1 oraz paragrafu 20, ust. 4, pkt. 2 jako traktujacych o tym samym
przypadku.

52.W paragrafie 20, ust. 4, pkt. 2 oraz w paragrafie 20, ust. 4, pkt. 5, lit. b wystepuje okreslenie ,,gtowne
bezposrednie wejscie”, ktore nie jest wyszczegdlnione na liscie poje¢ uzywanych w uchwale (jest
»glowne zewnetrzne” oraz ,bezposrednie zewnetrzne”). Konieczna weryfikacja, ktére okreslenie
powinno by¢ uzyte lub dopisanie ,,gtdéwnego bezposredniego wejscia” do listy pojec 1 wyjasnienie jego
znaczenia.

53.Zmiany stowa ,,zachowania” w paragrafie 20, ust. 4, pkt. 3 jako wskazujacego na utrzymanie stanu
obecnego.

54.Przeformutowanie paragrafu 20, ust. 4, pkt. 4, lit ¢ tak, by nie traktowat o ,,sytuowaniu [...] powierzchni
szyldow”. Proponowany zapis — ,,[...] sytuowania dla tych podmiotow szyldow o tacznej powierzchni
nieprzekraczajacej 2 m?”.

55.Wyjasnienie (np. w ramach listy poje¢) czym jest ,,artykulacja budynku”.

56.Uproszczenie lub chociazby podzielenie na wigksza liczbe zdan paragrafu 20, ust. 4, pkt. 4 oraz
paragrafu 20, ust. 4, pkt. 5. W obecnej formie zapisy sa na tyle skomplikowane i podobne do siebie, ze
pomimo kilkukrotnego czytania nie sposob ich zrozumiec.

57.Zamian¢ przyimka ,,na” na przyimek ,,w” przez stowem ,,nieruchomo$ci” w paragrafie 20, ust. 4, pkt. 4
oraz paragrafie 20, ust. 4, pkt. 5.

58.Usunigcie  zapisu ,ustala si¢ mozliwos¢” (oznaczajacego chyba ,dopuszczamy takie
prawdopodobienstwo”) ze wszystkich punktéw paragrafu 21, ust. 1. W zamian nalezy wprowadzi¢ jasne
okreslenie zakazow, nakazow i dopuszczen.

59.Usunigcie poetyckiego i niemajacego zadnej wymowy prawnej ,.okresla si¢ aby tablice [...]” w
paragrafie 21, ust. 2, pkt.

60. 1. Konieczna decyzja, czy jest to nakaz czy dopuszczenie.

61.Dostosowanie paragrafu 21, ust. 2 do konstrukcji zakaz/nakaz/dopuszczenie.

62.Przeformulowanie paragrafu 21, ust. 2, pkt. 2, lit. b (!Okre$la si¢ rozmieszczenie tablic i urzadzen
reklamowych na elewacji budynku o powierzchni 1 m? sytuowanych przy gtéwnym zewngtrznym
wejsciu do budynku).

63.Zamian¢ stowa ,,gabaryty” na ,,wymiary” w paragrafie 21, ust. 2, pkt. 2, lit. d, tiret pierwsze.

64.Dostosowanie sposobu zapisu powierzchni z paragrafu 21, ust. 2, pkt. 3 poprzez zaokraglenie do
pierwszego miejsca po przecinku (jak w catym tekscie).

65.Przeformulowanie zapisu paragrafu 22, ust. 4 tak, by jednoznacznie wskazywat czy traktuje o nakazie
czy dopuszczeniu (w tym kontekscie dodatkowo stowo ,,mozna” pozostaje w lekkiej sprzecznosci ze
stowem ,,jedynie”).

66.Ujednolicenie sposobu zapisu przedziatu paragrafow. W paragrafie 22, ust. 4 wystepuje zapis ,,§ 23-
26”, natomiast w paragrafie 20, ust. 1 uzyto ,,§ 10—§ 17”.

67.Przeformutowanie niezgrabnego okreslenia ,,stosowania kolorystyki ogrodzen w odcieniach [...]” w
paragrafie 23, pkt. 3, lit. b (oraz we wszystkich kolejnych wystapieniach w tekscie).

68.Ujednolicenie zapisu ,,min.” i ,,minimum” w paragrafie 23, pkt. 3, lit. ¢ (oraz we wszystkich kolejnych
wystapieniach w tek$cie). Proponowany zapis — ,,minimum”.

69.Wprowadzenie przecinka po stowach ,,ogrodkoéw gastronomicznych” w paragrafie 24, pkt. 1, lit. b (oraz
w kolejnych wystapieniach w tekscie).

70.Przeformutowanie zapisu paragrafu 25, pkt. 3, lit. c.

71.Wprowadzenie przecinka po stowie ,,pelnych” w paragrafie 26, pkt. 2.

W celu calkowitego wyeliminowania wszelkich potkni¢¢ jezykowych, stylistycznych i logicznych
konieczne byloby gruntowne przebudowanie uchwaty i tworzenie wszystkich zapisow od poczatku (na
zasadzie dopisywania i rozwijania mys$li od najbardziej restrykcyjnych po najbardziej liberalne). W
obecnej formie czytajacy odnosi wrazenie, ze przepisy sg zbyt szczegotowe, zbyt rozbudowane i jest ich
zwyczajne za duzo, co powoduje, ze autorzy sami maja problem z zapisaniem ich w jednolity i
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przystepny sposéb.

21.

21.

13.10.2017

L

I. W odniesieniu do nieruchomosci oznaczonej jako dziatka nr 23/76, obr. 31, jedn. ewid. Podgorze:
1. Brak jednoznacznego ustalenia na podstawie planszy nr 2, w ktorym miejscu dziatki nr 23/76 konczy si¢
strefa [V krajobrazowa, a zaczyna strefa V krajobrazowa.

23/76 obr. 31
Podgorze

Ad.1
uwaga
uwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.1.

Zostang wyznaczone nowe
granice stref w tek$cie
projektu uchwaty, co
pomocniczo zostanie
zobrazowane na rysunku
stanowigcym zatacznik do

projektu uchwaty.
2. Bezpodstawne usytuowanie czeSci dziatki nr 23/76 w strefie 1V, jako strefie krajobrazowej - obszarze Ad.2 Ad.2.
ochrony krajobrazu integrujacego (glowne ulice wjazdowe do miasta), mimo iz w tym terenie glowna trasa uwaga Zostang wyznaczone nowe
wjazdowych do Miasta Krakowa prowadzi wzdtuz ulicy Grota-Roweckiego. uwzgledniona granice stref w tekscie

7 zastrzezeniem

projektu uchwaty, co

pomocniczo zostanie
zobrazowane na rysunku
stanowigcym zatgcznik do

projektu uchwaty.
3. Wprowadzenie bez zadnego uzasadnienia zakazu sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych Ad.3. Ad.3.
na ogrodzeniach w IV 1V strefie krajobrazowej, w odniesieniu do dziatki nr 23/76, bez wzgledu na charakter uwaga Wprowadzenie zakazu
prowadzonej na nieruchomosci dziatalnosci - tj. dziatalnosci ustugowej, z ktorego nie zwalnia rowniez par. nieuwzgledniona sytuowania tablic

21 Uchwaly, dotyczacy terenéw towarzyszacych obiektom ustug.

reklamowych na
ogrodzeniach ma na celu
zapewnienie ochrone tadu

przestrzennego.
II. w odniesieniu do catego obszaru obj¢tego Uchwatg i tresci Uchwaty: Ad.A4. AdA4.
uwaga Zostang wyznaczone nowe
4. Pominigcie w Uchwale tzw. Trasy Lagiewnickiej, ktéra ma powsta¢ do 2020 roku, a ktéra obejmowac uwzgledniona granice stref w tekscie

bedzie glowne ulice wjazdowe do Miasta 1 ktéra nie przechodzi wzdhuz nieruchomos$ci oznaczonej jako
dziatka nr 23/76 w czg¢éci od strony ulicy Kobierzynskie;j.

z zastrzezeniem

projektu uchwaty, co

pomocniczo zostanie
zobrazowane na rysunku
stanowigcym zalgcznik do

projektu uchwaty.

5. Brak jednoznacznej tre$ci przepisu par. 4 ust. 1 pkt 3, w ktorym zdefiniowano pojecie billboardu, Ad.S.
wskazujac, ze jest to wielkoformatowa tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe, o nie wiecej niz dwdch uwaga
ptaszczyznach ekspozycji nie mniejszych niz 5 m kw. Z definicji nie wynika, czy 5 m kw dotyczy kazdej z uwzgledniona
plaszczyzn czy ich lacznej powierzchni. W par. 21 ust. 2 pkt 3 wskazano na powierzchnie reklam - nie
wiecej niz dwie o powierzchni 2,20 m kw kazda. Brak uzycia stowa kazda w odniesieniu do definicji pojecia
billboardu, oraz takie uzycie w innym miejscu Uchwaty, wskazuje, ze moze to by¢ celowe zalozenie, albo,
ze doszto do naruszenia zasad poprawnej legislacji.
6. Podobnie jak wyzej — brak jednoznacznej treSci przepisu par. 21 ust. 1 pkt 1, w zakresie czy dozwolone Ad.6.
cztery wolnostojace urzadzenia reklamowe o powierzchni ptaszczyzny reklamowej do 4 m kw. i wysokosci uwaga
do 3 m kw. dotyczg ich tagcznych gabarytéw, czy kazdy z wolnostojacych urzadzen reklamowych moze mie¢ uwzgledniona
powierzchni¢ plaszczyzny reklamowej do 4 m kw. 1 wysoko$¢ do 3 m kw.
7. Blgdne oznaczenie przepisu, do ktérego odwotanie znajduje si¢ w par. 8 ust 1 pkt 1, par. 8 ust. 2 pkt 1, Ad.7.
par. 8 ust. 3 pkt 1, tj. do przepisu ktérego nie ma w Uchwale - par. 7 pkt 3 lit. a i b. uwaga

uwzgledniona
8. Brak definicji wielkoformatowej tablicy reklamowej, w Uchwale zdefiniowano pojgcie billboardu, Ad.8. Ad.S.
jednakze odnosi si¢ ono do pojecia wielkoformatowa tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe, nie jest uwzgledniona Definicja zostanie
zatem jednoznaczne, w jakim znaczeniu wystepuje pojecie wielkoformatowa tablica reklamowa, czy jest to Z zastrzezeniem przeredagowana.

jakas podkategoria tablicy reklamowej, czy tez odrebne pojecie i w jakim celu wprowadzono definicje
billboardu, odnosza si¢ w niej do innego pojecia, nigdzie nie zdefiniowanego - wielkoformatowa tablica
reklamowa.
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9. Brak jednoznacznej tresci definicji pojecia nazwa podmiotu wiodacego w par. 4 ust. 1 pkt 12. Ad.9. Ad.9.

Zdefiniowane pojecia odnosi si¢ do wiasciciela, ale nie wiadomo czy jest to wtasciciel nieruchomosci, czy uwzgledniona Zapisy projektu uchwaty

wlasciciel dziatalno$ci prowadzonej na nieruchomosci. z zastrzezeniem dotyczace definicji zostang
doprecyzowane.

10. Dowolne i nieuzasadnione przyjecie w par. 21 ust. 1 pkt 1, ze mozliwos¢ sytuowania urzadzen Ad.10. Ad.10.

reklamowych uzalezniona jest od powierzchni min. 0,5 ha terenu towarzyszacego obiektom ustug, mimo iz uwaga Zgodnie z przepisami

w strefach krajobrazowych II do V, tereny uslugowe o takiej powierzchni stanowia mniejszo$¢ na mapie nieuwzgledniona ustawy o planowaniu i

Miasta, zatem wprowadzenie rozroznienia w takiej wysokosci stanowi nieuzasadniong dyskryminacje dla
terenéw mniejszych niz 0,5 ha, na ktérych prowadzona jest dzialalno$¢ o charakterze ustugowym.
Sktadajacy uwagi proponuje zastosowanie rozrdznienia o powierzchni min. 0, 10 ha terenu towarzyszacemu
obiektom ustug.

7 zastrzezeniem

zagospodarowaniu
przestrzennym, uchwata
krajobrazowa moze
wydziela¢ w ramach
obszaru gminy rézne strefy
0 odmiennych zasadach i
warunkach sytuowania
tablic 1 urzadzen
reklamowych. W zwiazku
Z tym, z uwagi na kryteria
funkcjonalne, takie
obszary w terenie miasta
zostaly wydzielone. Zapisy
projektu uchwaty zostang

doprecyzowane.
11. W konsekwencji projekt Uchwaty powinien zosta¢ ponownie przygotowany w szczegdlnosci w zakresie Ad.11. Ad.11.
definicji poje¢ i poprawnosci oznaczen i odniesien zawartych w Uchwale, a takze w zakresie ustalen uwzgledniona Zostang wyznaczone nowe

dotyczacych granic stref krajobrazowych IV i V.

7 zastrzezeniem

granice stref w tekscie

projektu uchwaty, co

pomocniczo zostanie
zobrazowane na rysunku
stanowigcym zalgcznik do
projektu uchwaly. Zapisy
projektu uchwaty zostana

doprecyzowane.

22.

22.

13.10.2017

L

1. §2 ust. 1 uchwaty w zwigzku z § 9 ust. 1 uchwaly:

Wskazane wyzej zapisy pozostaja w rozbieznos$ci z wymogami zawartymi w art. 37a ust. 6 i ust. 7
ustawy z dnia 27 marca 2003 roku o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (dalej: u.p.z.p.),
gdyz nie okreslaja w sposob jednoznaczny granic obszardéw, na ktore zostata podzielone Miasto -
odsylajac w tym zakresie jedynie do zatacznika graficznego. W zwigzku z powyzszym czes$¢ tekstowa
uchwaty powinna zosta¢ uzupetniona o doktadne okreslenie granic wyznaczonych stref.

Brak szczegélowego okreSlenia granic poszczegolnych obszaréw bedzie powodowal negatywne
konsekwencje dla adresatow uchwaty, gdyz nie bedg oni w wielu wypadkach mozliwos$ci ustalenia na
podstawie samej mapy, czy stanowiace ich wlasnos¢ reklamy przynaleza do okreslonego obszaru, a tym
samym bedzie to skutkowalo rozbiezno$ciami i kontrowersjami co do tego, do jakich zapiséw z uchwaty
dany jej adresat ma si¢ zastosowac.

Ad.1.
uwaga
uwzgledniona

2. § 28 ust. 9 uchwaly:

W projekcie uchwaly nie zostaty opisane warunki dostosowania istniejagcych w dniu wejscia w zycie
tablic i urzadzen reklamowych do zapisow uchwaty, co jest wymagane przez art. 37a ust. 9 u.p.z.p.
Zapisow zawartych w § 28 ust. 9 projektu jako zbyt ogélnikowych nie mozna uzna¢ za odpowiadajacych
wymogom ustawowym.

Powyzsze w sposob zasadniczy odbiega od wymogow ustawowych i powoduje powazne zagrozenie, ze
po wejsciu uchwaty w zycie nie bedzie mozliwa jej realizacja w sposob zgodny z prawem. Nie bedzie
bowiem zadnej procedury, ktora wskazywataby w jaki sposéb ma nastapi¢ dostosowanie, w sytuacji
kiedy np. istniejg na danym obszarze dwie tablice reklamowe, ktore spetniajg wszelkie wymogi uchwaty
co do gabarytow, materialow z ktorych zostaty wykonane, a jednocze$nie na danym obszarze zgodnie z

Ad.2.
uwaga
uwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.2.
Warunki dostosowania
tablic i urzadzen
reklamowych do
postanowien uchwaty
zostang doprecyzowane
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zapisami uchwaty (np. co do minimalnych odleglos$ci pomiedzy tablicami) bedzie mogta pozosta¢ tylko
jedna z nich. Uchwata powinna umozliwi¢ ustalenie, w jaki sposob sytuacje takie beda rozwigzywane.

W zwiazku z powyzszym uchwala powinna zosta¢ uzupelione o przepisy okreslajace precyzyjnie
warunki na jakich ma zosta¢ dokonane dostosowanie.

3. § 5 uchwaly:
Wspomniany zapis dotyczy przeprowadzania konkurséw na elementy wyposazenia przestrzeni
publicznych nie wskazujac jednak przez jaki podmiot takie konkursy majg by¢ przeprowadzane, a
jednoczesnie formulujac jedynie zalecenie przeprowadzenia takich konkurséw, co jest niezgodne z
zasadami techniki prawodawcze;.

Ad.3.
uwaga
uwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.3.

Zapis §5 zostanie
doprecyzowany by spetniat
wymogi okre§lane w
zasadach techniki
prawodawczej dla zapisow
aktow prawa.

4.8 9 ust. 5i 6 uchwaly:

Zapisy te wprowadzaja wylaczenie spod zakresu obowigzywania uchwaly niektorych kategorii tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych m.in. z uwagi na czas ich powstania (do 1989 roku). Kryterium
wylaczenia jest wiec w tym wypadku data powstania tablicy reklamowej i urzadzenia reklamowego, nie
za$§ ich cechy. Skoro zatem uchwata dopuszcza co do zasady, wylaczenie spod jej zapisoOw tablic i
urzadzen reklamowych ze wzgledu na datg ich powstania, to powinno to dotyczy¢ wszystkich tablic i
urzadzen reklamowych powstalych przed data wejscia w zycie uchwaty, a w szczegolnosci takich, ktore
zostaty umieszczone zgodnie z obowigzujacymi przepisami prawa.

Ad.4.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad4.
Transformacja systemowa,
ktéra miata miejsce w
Polsce po roku 1989 i
wynikajace z niej
przemiany gospodarcze
miaty daleko idacy wptyw
na ekspansje reklam w
przestrzeni publiczne;j.
Wprowadzenie zapisow
dotyczacych tablic i
urzadzen reklamowych,
powstatych przed 1989 r.
ma na celu ochrong tablic
lub urzadzen i
reklamowych ujetych w
kartach ewidencyjnych
zabytkow, jak réwniez
pozostatych reklam o
wysokiej wartosci
kulturowe;j i historycznej
poprzez okreslenie
mozliwosci utrzymania ich
gabarytow, standardow
jakosciowych i materiatow
z jakich zostaly wykonane.
Zapisy § 9 ust. 6 projektu
uchwaty nie stanowia
wylgczenia spod
stosowania zasad
okreslonych w projekcie,
ale okres$laja warunki, na
jakich polega¢ ma
dostosowania reklam
powstatych przed 1989 r.
do warunkéw okreslonych
w projekcie. Zapisy te
zostang doprecyzowane.
Natomiast tablice i
urzadzenie reklamowe
powstale po 1989 r. beda
podlegaty dostosowaniu do
zasad wynikajacych z
projektu uchwaty na $cisle
okreslonych w nim
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zasadach.

Art. 37a u.p.z.p. nie
naktada obowigzku
réznicowania sytuacji
wilascicieli 1 operatorow
tablic i urzadzen
reklamowych, ktore
zostaly usytuowane
legalnie, oraz tych, ktore

funkcjonuja nielegalnie.

5.§ 11 pkt 1), § 13 ust. 4, § 15 pkt 1), §17 ust. 4, § 19 ust. 4 uchwaly: Ad.S. Ad.S.
Powyzsze zapisy dopuszczajac umieszczanie w poszczegolnych strefach, na ktore podzielone zostato uwaga Takie ustalenia projektu
Miasto baneréw na rusztowaniach budowlanych, jednocze$nie wprowadzaja daleko idgce ograniczenia nieuwzgledniona | uchwaly majg zapobiegac
takiej mozliwosci — ekspozycja takiej reklamy bedzie mogta by¢ prowadzona przez maksymalnie 12 zbyt czgstemu
miesi¢cy nie czesciej, niz na 7 lat. Jednoczes$nie powierzchnia reklamy na banerze nie moze przekraczaé umieszczaniu reklam na
50% powierzchni rusztowania, pozostata powierzchnia baneru powinna stanowi¢ za$ odzwierciedlenie rusztowaniu, a
elewacji budynku. Reklama sytuowana w ten sposob zgodnie z projektem uchwaly nie moze by¢ réwnoczesnie pozostate
oswietlona. Izba zarzuca, ze powyzsze ograniczenia sg zbyt restrykcyjne, wobec czego: warunki maja na celu

1) wydhluzeniu powinien ulec czas dopuszczalnej ekspozycji reklamy i ksztattowaé si¢ w przedziale od ograniczenie wpltywu
18 do 24 miesiecy, reklam na przestrzen
2) znacznemu skroceniu (z obecnych 7 lat) powinien ulec okres pomigdzy poszczegdlnymi remontami, publiczna.
3) powinno zosta¢ dopuszczona mozliwos¢ o$wietlenia reklam sytuowanych zgodnie z powyzszymi
zapisami,
4) powierzchnia reklamy na banerze powinna zosta¢ okre§lona na maksymalnie 70% powierzchni
rusztowania, za§ pozostata czes¢ (tj. 30%) powinna stanowi¢ odzwierciedlenie elewacji budynku,
5) powinno zosta¢ dopuszczone umieszczanie reklamy na powyzszych zasadach nie tylko na
rusztowaniach a trakcie remontu elewacji budynku ale rowniez w trakcie budowy i1 przebudowy
budynkow oraz remontéw na dachach budynkow.

6. 8§ 12 ust. 1 pkt 2) , § 16 ust. 1 pkt 1) i 2), § 18 ust. 1 pkt 3) i 4) uchwaly: Ad.6. Ad.6.
Powyzsze zapisy dotycza mozliwosci umieszczania w poszczegdlnych strefach krajobrazowych uwaga Zapisy projektu uchwaty
wolnostojacych tablic i urzadzen reklamowych, wprowadzajac jednoczesnie wymog, by byto one trwale uwzgledniona z zostang ponownie
z gruntem zwigzane. Powyzszy zapis wykracza poza ramy ustawowego upowaznienia z art. 37a ust. 1 zastrzezeniem przeanalizowane i
u.p.z.p., gdyz wymog ten nie dotyczy gabarytow, standardow jakoSciowych, ani materiatow z jakich doprecyzowane, aby
tablice i urzadzenia reklamowe mogg by¢ wykonane, a sposobu zwigzania tablicy lub urzadzenia z uwzgledniaty zasady
gruntem. techniki prawodawcze;j.

7. Regulacje dotyczace reklam wielkoformatowych na budynkach: Ad.7. Ad.7.

Obecne zapisy w projekcie wyltaczaja w praktyce mozliwos¢ sytuowania reklam wielkoformatowych na uwaga Z uwagi na ochrong
budynkach. Izba wnosi, aby umieszczanie reklam wielkoformatowych w formie siatek byto nieuwzgledniona | waloréw widokowych brak

dopuszczalne bez ograniczen we wszystkich strefach:
1) na $cianach $lepych budynkow,
2)na pustostanach, budynkach przeznaczonych do rozbidrki, halach produkcyjnych zaktadéw oraz
budynkach ktérych budowe zostata rozpoczeta, a nastepnie nie zostata ukonczona.

jest podstaw do
dopuszczenia
wielkoformatowych tablic
1 urzadzen reklamowych o
w formie siatek, na
elewacjach budynkow.
Postulowana w uwadze
mozliwos$¢ zastaniania
zaniedbanych elewacji
budynkow (wielokrotnie
przystaniane sg cate
obiekty), jest w tym
konteks$cie dzialaniem
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negatywnym, ktére w
dlugofalowym efekcie
przyczynia si¢ do
podtrzymywania
istniejgcego stanu
technicznego i
estetycznego obiektu.

8. Regulacje dotyczace reklamy na no$nikach elektronicznych:

Projekt wprowadza daleko idace ograniczenia w mozliwosci sytuowania reklamy na elektronicznych
no$nikach cyfrowych, zdefiniowanych w uchwale jako ,,panele reklamowe", zarowno co do gabarytow,
jak 1 miejsca, w ktorym moga by¢ one sytuowane — ograniczajgc taka mozliwos¢ w wigkszosci
wypadkow jedynie do wiat przystankowych. W zwigzku z powyzszym Izba wnosi, aby mozliwos¢
sytuowania reklam na no$nikach elektronicznych zostata w sposéb znaczny poszerzona. Izba stoi na
stanowisku, ze mozliwo$¢ sytuowania tablic reklamowych w formie wyswietlaczy elektronicznych nie
powinna by¢ ograniczana.

Ad.8.
uwaga
uwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.S.

Zapisy projektu uchwaty w
zakresie mozliwosci
sytuowania paneli
reklamowych zostang
doprecyzowane rowniez w
zakresie parametrow
zwigzanych z mozliwoscia
sytuowania reklam
emitujacych $wiatto.

9.§ 11, § 13 ust. 2 pkt 3), § 15, §17 ust. 2 pkt 3), § 19 ust. 2 pkt 3) uchwaly: Ad.9. Ad.9.
Wymienione wyzej zapisy wylaczaja mozliwos¢ sytuowania murali reklamowych we wszystkich uwaga Zaproponowane
strefach. Izba postuluje, aby mozliwos¢ taka zostata w uchwale dopuszczona dla kazdej ze stref i nie nieuwzgledniona | ograniczenie ma na celu
byta ograniczana. poprawe estetyki miasta.

10. § 28 ust. 3 uchwaly: Ad.10. Ad.10.
Uchwala przewiduje wymodg, aby istniejace w dniu wejScia w zycie uchwaty tablice reklamowe i uwaga Termin dostosowania
urzadzenia reklamowe istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaly zostaty dostosowane do jej zapisow w nieuwzgledniona obiektow, ktory zostat
terminie 24 miesigcy od dnia wejscia uchwaty w zycie. Izba zarzuca, ze okres ten jest zbyt krotki i okreslony w projekcie,
powinien podlega¢ wydtuzeniu co najmniej do 5 lat. umozliwi wprowadzenie

zmian w
zagospodarowaniu
nieruchomosci w zakresie
wskazanym w projekcie.

11. § 13 ust. 2 pkt 8), §17 ust. 2 pkt 8), §18 ust. 1, §19 ust. 2 pkt 8) uchwaly: Ad.11.

Powyzsze zapisy dotyczg umieszczania reklam w formie projekeji §wietlnych na elewacjach budynkow, uwaga

na plaszczyznie terenu oraz w przestrzeni powietrznej. Regulacja ta przekracza zakres ustawowego uwzgledniona
upowaznienia, gdyz dotyczy form reklamy nie bedacych tablicami, ani urzadzeniami reklamowymi-

czyli przedmiotami materialnymi.

12. Uzywanie okreslen nieprecyzyjnych i niejednoznacznych: Ad.12.

W wylozonym projekcie uchwaly wielokrotnie uzywane sa pojgcia nieprecyzyjne, stwarzajace uwaga
mozliwos$¢ rozbieznych interpretacji, w szczegdlnosci: uwzgledniona
1) § 18 ust. 2 pkt 1) ,,utrudniajacych swobodne poruszanie si¢”,
2) § 4 ust. 1 pkt 4) ,,lub innej przestrzeni publicznej”,
3) § 4 ust. 1 pkt 5) ,,faczace rozproszone tereny zieleni w spojny system”,
4) § 4 ust. 1 pkt 10) ,,inne wydarzenia realizowane w przestrzeni publicznej”,
5) §4ust. 1 pkt 11) ,,szyld podmiotu wskazanego przez wiasciciela”,
6) § 4 ust. 1 pkt 13) ,, stanowiaca jego jednoznaczny i niepowtarzalny wyznacznik”,
7) § 7 ust. 1 pkt 1) lit. a) ,,w sposob kolidujacy z zachowaniem ciaglosci przejs¢ dla pieszych i tras
rowerowych",
8) § 7 ust. 1 pkt 2) ,,materiatow o duzej wytrzymatosci mechanicznej, konstrukeji o wysokiej odpornosci
na warunki atmosferyczne i dewastacjg”,
9) § 7 ust. 1 pkt 4) lit. a) ,,w ujednolicone;j stylistyce tworzacej spojna catos¢ w ramach ciagu”.

Kazdy punkt uwagi posiada swoje uzasadnienie.

23. |23. |13.10.2017 |[...]* Whnosi o wpisanie do Uchwaty zwolnienia obiektu TAURON Areny Krakow i niecobejmowaniec TAURON uwaga Nie ma mozliwosci

Areny Krakow zakresem zastosowania przedmiotowej Uchwaty. nieuwzgledniona | wylaczenia konkretnych

7 zastrzezeniem

obszaréw z zakresu
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obowigzywania
postanowien uchwaty.
W przepisach u.p.z.p. nie
nie zostato wskazane
upowaznienie do
wylaczenia konkretnych
obszarow z
obowigzywania zapisow
uchwaty.

24.

24.

13.10.2017

L

. Wnosi o zmiane definicji baneru, poprzez dodanie dekoracji wykonanych na materiale winylowym.

Systemowe nosniki reklamowe w duzej czesci przypadkow wykorzystuja wlasnie taki materiat (PCV),
ktory jest estetyczny i duzo bardziej praktyczny niz papier. W przypadku nos$nikéw podswietlanych
dekoracja moze by¢ wykonana jedynie na takim materiale. Uchwata krajobrazowa powinna porzadkowaé
przestrzen a nie wprowadzaé ograniczenia, ktorych skutkiem bedzie wykorzystywanie w reklamie
materialow gorszych jakosciowo;

Ad.1.
uwaga
uwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.1.

Zapisy projektu uchwaty w
zakresie banneru zostang
przeanalizowane i
doprecyzowane.

. Wnosi o zmian¢ definicji banneru tak aby odnosita si¢ jedynie do niewielkich rozmiarowo baneréw w

duzej liczbie rozwieszanych na ptotach czy rusztowaniach, co stanowi jeden z gléwnych elementow
chaosu w przestrzeni publicznej;

Ad.2.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.2.
Ograniczenie mozliwosci
sytuowania banerow w
przestrzeni publicznej na
celu ochrong krajobrazu i
zapewnienie tadu
przestrzennego.

. Wnosi o zmian¢ gornej granicy formatu reklamy (do 50 m?) dla IV i V strefy. Celem reklamy jest

dotarcie do jak najwigkszej liczby odbiorcow. Aby osiggnaé¢ ten cel, no$nik reklamowy musi by¢
widoczny. Jednym z parametréw, ktory o tym decyduje, jest format reklamy, ktory powinien by¢
dostosowany do mozliwo$ci zapoznania si¢ z przekazem reklamowym,;

Ad.3.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.3.
Przeprowadzone analizy
ukierunkowane na ochrone
i porzadkowanie
przestrzeni publicznych
Miasta wskazaty na
potrzebe ujednolicenia
gabarytow tablic i
urzadzen reklamowych
poprzez okreslone w
projekcie uchwaty
wymiary.

Dolny parametr wielkos$ci
powierzchni billboardow
zostanie zmieniony, jak
rOwniez zmianie ulegnie
sposob okreslania miejsc
lokalizacji tych obiektow..

. Zwraca uwag¢ na fakt, iz zaproponowana definicja ,,Muralu reklamowego” jest przekroczeniem

upowaznienia ustawowego. Warstwa farby nie moze by¢ traktowana jako tablica czy urzadzenie
reklamowe;

Ad4.
uwaga
uwzgledniona
z zastrzezeniem

AdA4.

Definicja muralu
reklamowego zostanie
doprecyzowana. Definicja
ta wprowadza wyrdznienie
kategorii reklamy ze
wzgledu na jej sposob
wykonania i w zwigzku z
tym nie narusza przepisow
m.p.z.p.

. Zwraca uwage na fakt, iz zapisy dotyczace emisji $wiatla i projekcji $wietlnych sg przekroczeniem

upowaznienia ustawowego. Elewacja budynku nie jest tablicg czy urzadzeniem reklamowym, a §wiatto
nie jest przedmiotem materialnym, wobec ktdrego mozna moéwi¢ o sytuowaniu;

Ad.S.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.S.

Z uwagi na znaczng
ingerencje w przestrzen
publiczna reklam o
jaskrawej kolorystyce,
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projekcji $wietlnych itp. —
ze wzgledu na ochrong
fadu przestrzennego
mozliwos$¢ lokalizowania
takich reklam zostata
ograniczona na terenie
miasta. Zapis nie wykracza
poza regulacje ustawowa.

6. Wnosi o uchylenie zapisow dotyczacych odleglosci pomiedzy tablicami i urzadzeniami reklamowymi

oraz ich wysokos$ci. Proponowane rozwiazania w praktyce uniemozliwiaja wlasciwe pod wzgledem
skutecznosci ustawienie konstrukcji reklamowej, podstawowym kryterium powinna pozosta¢ widocznosé
reklamy (oczywiscie ograniczajac liczbe reklam);

Ad.6.
uwaga
nieuwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.6.
Parametry odlegtosci
pomigdzy tablicami i

urzadzeniami
reklamowymi zostana
zmienione i
doprecyzowane.

Dolny parametr wielkos$ci
powierzchni billboardow

zostanie zmieniony, jak
rOwniez zmianie ulegnie
sposob okreslania miejsc
lokalizacji tych obiektow.

. Wnosi o dopuszczenie ekranow LED, LCD — nowe technologie pozwalajace na emisj¢ reklam kilku -
kilkunastu podmiotow w tym samym dniu znaczaco wplywaja na zmniejszenie liczby konstrukeji
reklamowych. Dodatkowo sg to niezwykle estetyczne formy reklamy, co zostalo dostrzezone przez
wladze miasta, ktore zainwestowaly kilkadziesigt milionéw ztotych w jeden taki ekran na hali sportowej;

Ad.7.
uwaga
uwzgledniona
Z zastrzezeniem

Ad.7.

Zapisy projektu uchwaty
zostang doprecyzowane
poprzez wyznaczenie
mozliwosci sytuowania
reklam emitujacych
$wiatlo o zmiennym
natezeniu dla wybranych
form tablic i urzadzen
reklamowych, a takze
zostang dla nich ustalone
zasady i warunki

sytuowania.
. Wnosi o okres$lenie warunkow dostosowania. Zapisy uchwaty nie precyzuja podmiotu, ktéry miatby Ad.8. Ad.8.
dokona¢ dostosowania, nie precyzuja takze, na czym miatoby ono polega¢, w jakim trybie i na podstawie uwaga Warunki dostosowania
jakich przepisow si¢ odbywaé oraz z jakim odszkodowaniem dla podmiotéw posiadajacych tytut prawny uwzgledniona tablic i urzadzen

do tablic, posadowionych zgodnie z przepisami prawa i na podstawie istniejagcych w obrocie prawnym
decyzji administracyjnych. Zgodnie z art. 2 Konstytucji RP prawodawca, w tym miejscowy, powinien
stworzy¢ regulacje przejsciowa, umozliwiajagca wywigzanie si¢ z istniejgcych umow cywilnoprawnych.

7 zastrzezeniem

reklamowych do zasad
okreslonych w projekcie
uchwaty zostang

Na potrzebg szczegdtowego okreslenia warunkdéw dostosowania, wskazujg wyroki WSA w Lodzi z dnia doprecyzowane.
11 sierpnia 2017 (sygn. Il SA/Ld 523/17), oraz WSA z Opola z dnia 5 pazdziernika 2017;
. Wskazane terminy dostosowania sg zbyt krotkie i stanowig ingerencj¢ w prawa nabyte i interesy w toku, a Ad.9. Ad.9.
takze konstytucyjnie chronione prawa majatkowe przedsigbiorcow i wiascicieli nieruchomosci. Terminem uwaga Termin dostosowania
wlasciwym dla dostosowania jest okres 5 lat; nieuwzgledniona obiektow, ktory zostat
okreslony w projekcie
umozliwi wprowadzenie
zmian w
zagospodarowaniu
nieruchomosci w zakresie
wskazanym w projekcie
uchwaty.
10. Prawa nabyte musza by¢ bezwzglednie przestrzegane. Niezgodne z Konstytucja RP sa dziatania Ad.10. Ad.10.
zmuszajace wlasciciela konstrukcji do jej demontazu w przypadku, gdy wczesniej urzad wydat uwaga W projekcie uchwaty nie
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prawomocne pozwolenie na budowe lub potwierdzit przyjecie zgloszenia.

nieuwzgledniona

bedzie zwolnien z
wymogu dostosowania
tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych
przy rozroznieniu
legalnosci ich powstania.
Niemniej zasady te zostana
doprecyzowane.
Upowaznienie ustawowe
wynikajace z art. 37a
u.p.z.p. nie daje bowiem
podstaw do wprowadzenia
takich regulacji
ochronnych. Priorytetem
dla ustawodawcy byto
wprowadzenie rozwigzan
ktére maja na celu ochrone
krajobrazu w zwigzku z
tym przepisy u.p.z.p.
upowazniajg gmin¢ do
ograniczenia
wykonywania prawa
wiasnos$ci w akcie prawa
miejscowego.

25.

285.

13.10.2017

L

Whnosi, aby dla miejsc, w ktorych dochodzi do ustawicznego naruszania tadu i porzadku publicznego,
ustanowi¢ indywidualne zasady i1 warunki sytuowania matej architektury oraz tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, tak aby zabieraly one jak najmniej przestrzeni publicznej i umozliwialy skuteczne
monitorowanie tych miejsc.

Do tresci uwagi dotaczone jest uzasadnienie.

106/5 obr. 120
Stare Miasto
ul. Rynek
Kleparski

uwaga
uwzgledniona
Z zastrzezeniem

Zgodnie u.p.z.p. rada
gminy moze ustali¢ w
formie uchwaty zasady i
warunki sytuowania
obiektow matej
architektury, tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz
ogrodzen. W zakresie
ustalen dla obiektow mate;j
architektury projekt
uchwaty odwotuje si¢ do
ustawowej definicji
obiektu matej architektury
wynikajacej z Prawa
budowlanego i w tym
zakresie zasady i1 warunki
sytuowania wiat
przystankowych i kioskow
handlowych wykraczaja
poza materi¢ okreslong
W Ww.p.z.p.
Niemniej jednak, regulacje
dotyczace tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych okreslone w
uchwale precyzuja zasady
i warunki ich sytuowania
w sposob porzadkujacy
przestrzen publiczng z
nadmiaru informacji
wizualnej.
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26.

26.

13.10.2017

Dotyczy § 28.2, §28.9

Brak konkretnych zasad dotyczacych dostosowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen do zawartych w uchwale ,,zakazow, zasad i warunkow ...”

Zasady dostosowania winny by¢ szczegdtowo opisane ze wszystkimi konsekwencjami dla Miasta.

uwaga
uwzgledniona
7 zastrzezeniem

Zapisy zostang
doprecyzowane.

27.

27.

13.10.2017

Dotyczy § 4.1.24) Ilekro¢ w uchwale jest mowa o ,.terenach towarzyszacych obiektom ustug ...”
Wprowadzenie osobnej definicji (zapisu) dotyczacej ,.terendw towarzyszacych obiektom ustug” i nadanie im
w dalszej czesci projektu uchwaly specjalnych udogodnien lub preferencji jest niezgodne z prawem. Narusza
podstawowe prawo sprawiedliwosci spotecznej i rownego traktowania podmiotow.

uwaga
nieuwzgledniona

Zgodnie z przepisami
ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu
przestrzennym, uchwata
krajobrazowa moze
wydziela¢ w ramach
obszaru gminy rozne strefy
0 odmiennych zasadach i
warunkach sytuowania
tablic 1 urzadzen
reklamowych. W zwigzku
Z tym, z uwagi na kryteria
funkcjonalne, takie
obszary w terenie miasta
zostaly wydzielone. Zapisy
zostang doprecyzowane.

28.

28.

13.10.2017

L

Wnosi o zapis zezwalajacy na realizacj¢ artystycznych murali bedacych dzietami sztuki, murali
sponsorowanych i reklamowych.

Murale, jako wyraz artystycznej wizji, tak stricte artystycznej jak i reklamowej sa pozadanym elementem
miejskiego krajobrazu i przyczyniajg si¢ do upigkszania miasta.

uwaga
nieuwzgledniona

Zapisy projektu uchwaty
dotycza jedynie tablic i
urzadzen reklamowych
wykonanych w formie

murali a zakaz ich

sytuowania ma na celu
poprawe estetyki miasta,
roéwnoczesnie zapisy
uchwaly nie majg
zastosowania do

artystycznych murali nie
zawierajacych przekazu

reklamowego zgodnego z

okreslong w u.p.z.p.
definicjg reklamy.

29.

29.

13.10.2017

L

Wnosi o usunigcie zakazu ,,umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o jaskrawej
kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji $wietlnych lub elementéw ruchomych, emitujagcych $wiatto o
zmieniajacym si¢ nat¢zeniu (blyskowe lub pulsujace), w szczegdlnosci: telebimow, ekranéw LED, LCD,
itp.” 1 dopuszczenie nowoczesnych technologicznie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w postaci:
nos$nikow posiadajacych ,.elektroniczne / cyfrowe powierzchnie ekspozycyjne", wyswietlajace state obrazy,
zmieniajace si¢ zgodnie z zapisami ,,Ustawy krajobrazowej”, ewentualnie z opcja ich wytaczania w czasie od
24:00 do 6:00, dopasowanych strukturalnie do potencjalnych lokalizacji.

Miasto, ktore ma by¢ SMART nie moze odrzuca¢ nowoczesnych technologii, przede wszystkim w zakresie
informacji 1 reklamy. Wprowadzenie nos$nikow posiadajacych ,elektroniczne/cyfrowe powierzchnie
ekspozycyjne” daje Miastu, a przede wszystkim jego przedsicbiorcom rozwijajace si¢ na catym $wiecie
nowe, ekologicznie i nie ucigzliwe mozliwo$ci informowania, ostrzegania, powiadamiania, promowania i
reklamowania. Kazdy ze wspotczesnych ekranéw diodowych (naturalnie wszystkich najnowszych
technologii) posiada wielostopniowy system regulowania jasnosci, w niektorych wypadkach reagujacych
dynamicznie. Ekrany z czujnikami jasnosci otoczenia sa w stanie zmieni¢ swoja jasnos¢ w obu kierunkach,
w zaleznos$ci od panujacych w ich otoczeniu warunkéw pogodowych. Ekrany nie wyposazone w czujniki
sterujg swojg jasnos¢ za pomoca programowych tabel jasnosci lub masek szaro$ci, programowo naktadanych
na wyswietlany obraz. Obstuga jasnosci odbywa si¢ w 255 krokach, gdzie 0 oznacza calkowicie ciemny
ekran, a 255 $wiecacy z pelng jasno$cig. Analizujac dostepne na rynku jasnosci ekrandéw, mozna uzna¢, ze 1
krok z 255 oznacza zmiang jasnosci w przedziale 15,67 — 31,37 cd/m kwadratowy. Wspotczesne
mozliwosci techniczne ekrandw wyposazonych w czujniki nat¢zenia $wiatla zewnetrznego pozwalaja na
bezpieczne okreslanie ich jasnosci. Sensory reaguja prawie w czasie rzeczywistym (do jednej sekundy). Daje

uwaga
nieuwzgledniona
z zastrzezeniem

Z uwagi na znaczng
ingerencj¢ w przestrzen
publiczng reklam o
jaskrawej kolorystyce,
projekcji $wietlnych itp.,
ze wzgledu na ochrong
fadu przestrzennego
mozliwo$¢ lokalizowania
takich reklam zostata
ograniczona na terenie
miasta.

Zapisy uchwaty zostang
jednak doprecyzowane
poprzez wyznaczenie
mozliwosci sytuowania
reklam emitujacych
$wiatlo o zmiennym
natezeniu dla wybranych
form tablic i urzadzen
reklamowych i zostang dla
nich ustalone zasady i
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to mozliwo$¢ automatycznej, szybkiej zmiany jasnos$ci ekranu, tak by nie stawal si¢ ucigzliwy dla
korzystajacych z przestrzeni publicznej, w tym dla uczestnikéw ruchu.

warunki sytuowania.
Zapis nie wykracza poza
regulacj¢ ustawowa.

30. (30. | 13.10.2017|[...]* Projekt przedmiotowej uchwaly przewiduje na terenie gminy miejskiej Krakow w okreslonych przez uwaga Parametry odlegtos$ci

uchwale pigciu strefach krajobrazowych mozliwosci ,,sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych i nieuwzgledniona | pomiedzy poszczegolnymi
urzadzen reklamowych... na zasadach zachowania minimalnej odlegtosci od...” —wystepuje tu jednoczesnie z zastrzezeniem tablicami i urzadzeniami
kilka parametrow odlegtosci, ktore w rzeczywistosci obszaru zurbanizowanego Krakowa nigdy nie moga by¢ reklamowymi zostang
jednoczesnie spetnione. ponownie
Whioskujemy o usunigcie tych zapisow, poniewaz uniemozliwiaja one jakiekolwiek funkcjonowanie przeanalizowane, jednakze
wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na terenie gminy miejskiej Krakoéw - poza tymi w taki sposob, aby
reklamujgcymi przedsiewzigcia plenerowe i nalezacymi do Miasta! ograniczy¢ ich liczbg w
Stanowione prawo musi by¢ pewne, zrozumiate i dajace si¢ stosowaé¢ w rzeczywistosci. Tymczasem celu ochrony walorow
proponowane w projekcie uchwaly w przedmiotowym zakresie zasady minimalnych odleglosci nie sa widokowych przestrzeni
mozliwe do realizacji. Pozostaja zatem wirtualne i moga wprowadza¢ w btad — zasada jest okreslona, ale miasta.
mozliwosci jej zastosowania nie ma. Mozliwosci funkcjonowania wolnostojacych tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych winny by¢ odpowiednie do otoczenia, przede wszystkim wzdluz ciggow
komunikacyjnych (tu ograniczenia sg przewidziane Ustawa o drogach publicznych i1 nie trzeba ich
przywotywa¢ w przedmiotowej Uchwale).
Jestesmy za porzadkowaniem przestrzeni publicznej. Zgadzalismy si¢ na konkretne zmiany w zasadach
funkcjonowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych etc. w tejze przestrzeni. Nie zgadzamy si¢
jednak na wykluczeni z tej przestrzeni mozliwo$ci prowadzenia dziatalnosci reklamowej. A przedmiotowe
zapisy tak faktycznie stanowig.

31. |31. | 13.10.2017|[...]* Projekt przedmiotowej uchwaly przewiduje na terenie gminy miejskiej Krakow ograniczenia w zakresie uwaga Przeprowadzone analizy
formatow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych (w zakresie wielkosci powierzchni ekspozycyjnych). nieuwzgledniona | ukierunkowane na ochrone
Whioskujemy o usunigcie tych zapisow, poniewaz uniemozliwiajg one wykorzystanie roznych formatow z zastrzezeniem i porzadkowanie
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych. Nie formaty nosnikow, a wzgledy lokalizacyjne winny przestrzeni publicznych
decydowac o wielko$ci formatdow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych. Miasta wskazaty na
Przedstawione w projekcie uchwaty zapisy w przedmiotowej kwestii sg dyskryminujace i traktujg wybiorczo potrzebe ujednolicenia
stosowanie takich, a nie innych formatow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych. gabarytow tablic i
Rynek reklamy zewngtrznej dopasowuje si¢ rodzajami no$nikow reklamowych do konkretnych przestrzeni urzadzen reklamowych
miejskich i poza obszarami zabudowanymi. Wykorzystuje je w sposob przemyslany i zgodny z koncepcjami poprzez okreslone w
architektonicznymi i budowlanymi. Nie akceptuje ,,dzikiej reklamy” oraz stanowczo odrzuca naduzycia w tej projekcie uchwaty
sferze. wymiary.

Niemniej jednak formaty
tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych
ulegna nieznacznym
korektom, jak réwniez
zmianie ulegnie sposob
okreslania miejsc
lokalizacji tych obiektow.

32. (32. | 13.10.2017|[...]* W § 5. projektu uchwaty, ktory dotyczy standardow jakosciowych zawarty jest zapis: uwaga Zapis §5 zostanie
»zaleca sie przeprowadzenie konkursow na elementy wyposazenia przestrzeni publicznych...” uwzgledniona doprecyzowany by spetniat
Whioskujemy o usunigcie tego zapisu lub jednoznaczne okreslenie ,.konieczno$ci" przeprowadzenia z zastrzezeniem wymogi okreslane w
konkurséw lub ich braku. Zastosowany zapis moze prowadzi¢ do podejmowania arbitralnych decyzji przez zasadach techniki
pracownikéw samorzadowych w zakresie ewentualnych ,,standardéw jakosciowych". Takie rozwigzanie prawodawczej dla zapisow
moze by¢ korupcjogenne. aktow prawnych.

33. |33. | 13.10.2017|[...]* A. Wnosi o uwzglednienie w projekcie uchwaty wylaczenia w strefach (Il strefa strukturalna — obszar Ad.A. Ad.A.

miejski, II strefa krajobrazowa - obszar ochrony krajobrazu istotnego; III strefa krajobrazowa — obszar uwaga Ze wzgledu na wymogi
ochrony krajobrazu przyrodniczego; IV strefa krajobrazowa — obszar ochrony krajobrazu integrujacego) nieuwzgledniona | tadu przestrzennego co do

podlegania ograniczeniom stanowionym uchwalg istniejgcej 1 przyszitej dziatalnosci autoryzowanych
dealer6w samochodéw i motocykli w salonach sprzedazy oraz autoryzowanych stacji serwisowych
samochodowych i motocyklowych.

zasady wykluczona jest
mozliwo$¢ wylaczenia
poszczegblnych
nieruchomosci i ustalenia
dla nich odrgbnych
dotyczacych tablic i
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urzadzen reklamowych. Ze
wzgledu na
uwarunkowania
przestrzenne brak jest
podstaw, aby takie
wylaczenie obejmowato
salony sprzedazy oraz
autoryzowane stacje
serwisowe samochodow i

motocykli.
B. W razie nieuwzglednienia powyzszej uwagi wnosi o zmiang¢ brzmienia zawartej § 4 ust. 1 pkt 24) Ad.B. Ad.B.
definicji terendw towarzyszacych obiektom uslug w ten sposob, aby minimalna powierzchnia sprzedazy uwaga Zapisy okreslajace
bylta powyzej 250 m?: nieuwzgledniona definicje¢ terendw
Proponowane brzmienie definicji: tereny towarzyszace obiektom uslug — nalezy przez to rozumieé towarzyszacych obiektom
tereny o minimalnej powierzchni 0,3 ha, w tym stuzace obstudze parkingowej wraz z dojsciami i ustug zostang
dojazdami do obiektoéw o funkcji handlowej o powierzchni sprzedazy powyzej 250 m? lub stacjom paliw doprecyzowane, natomiast
wraz z towarzyszacymi im ustugami gastronomicznymi, powierzchnia tych terenow
nie ulegnie pomniejszeniu
ze wzgledu na wymogi
ochrony tadu
przestrzennego.
C. L. W odniesieniu do okreslonych w § 8 ust. 2 projektu uchwaty zasad i warunkéow sytuowania obiektow Ad. C. Ad.C.
matej architektury w II strefie strukturalnej — obszar miejski, wnosi o: uwaga Zostanie poszerzony
1. w zakresie § 8 ust. 2 pkt 1) dopuszczenie lokalizacji obiektow matej architektury o wysokosci do 12 m; uwzgledniona katalog materiatow, z
2. w zakresie § 8 ust. 2 pkt 2) lit a): rozszerzenie katalogu dopuszczalnych materialow budowlanych, z w czesci ktorych bedzie mozna
ktérych wykonywane moga by¢ obiekty malej architektury, o tworzywa sztuczne i tworzywa wykona¢ obiekty matej
kompozytowe jak dibond, tubond, etalbond; architektury, natomiast
3. w zakresie § 8 ust. 2 pkt 2) lit b) - dopuszczenie lokowania obiektoéw malej architektury o kolorystyce pozostale zapisy dotyczace
innej niz jasnoszara i wynikajaca z naturalnych koloréw materiatéw wskazanych w § 8 ust. 2 pkt 2) lit obiektow malej
a), w szczegolnosci w kolorach jaskrawych okreslonych wymaganiami poszczegdlnych koncernow architektury zostang
samochodowych. doprecyzowane, o ile
szczegotowa analiza
uwarunkowan
przestrzennych wskaze na
zasadno$¢ prowadzenia
zaproponowanych zmian.
C.II . W odniesieniu do zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w II Ad.CIL Ad.C.III.
strefie krajobrazowej — obszarze ochrony krajobrazu istotnego, wnosi o: w zakresie § 11 w zakresie §17
Prawidlowe odestanie to [§ 12] uwaga Ze wzgledu na ochrone
1) w zakresie § 11 ust. 1: nieuwzgledniona

a) dopuszczenie mozliwosci lokalizacji masztow flagowych o wysokosci do 10 — po trzy dla kazdej z
oferowanych marek pojazdow, tj. w szczegolnosci po 3 na kazde 0,2 ha powierzchni terenu;

b) dopuszczenie mozliwosci lokalizacji pylonéw reklamowych po jednym dla kazdej oferowanej do
sprzedazy marce pojazdow o wymiarach: wysokos¢ do 6,5 m, szeroko$¢ do 3 m wymiary tablicy
reklamowej i sposob podswietlenia zgodnie z wymogami producentow marek pojazdow,
dopuszczenie mozliwosci pod§wietlania w kolorze innym niz biaty;

¢) dopuszczenie mozliwosci lokalizacji tablic kierunkowych o wymiarach wysoko$¢ do 3 m,
szeroko$¢ do 2 m

d) dopuszczenie mozliwo$ci oznaczenia miejsc parkingowych zgodnie z wymogami producentéw
marek pojazdow;

e) dopuszczenie mozliwosci lokalizacji pylonéw reklamowych, tablic kierunkowych w terenie
biologicznie czynnym:;

2) w zakresie § 11 ust. 1 pkt 2):
a) dopuszczenie mozliwosci sytuowania wigkszej liczby nos$nikow reklamowych — paneli
reklamowych, w przypadku gdy w jednym miejscu prowadzona jest dziatalno$¢ polegajaca w

7 zastrzezeniem

fadu przestrzennego w 11
strefie krajobrazowej
zostal ograniczony rodzaj
wolnostojacych nosnikow
reklamowych, ktorych
zostala dopuszczona w
projekcie. Niemniej z
uwagi na zmiang¢ granic
stref oraz z uwagi na
okolicznos¢
odpowiedniego
doprecyzowania
gabarytow poszczegdlnych
no$nikéw reklamowych w
nowo wyznaczonych
strefach w tym zakresie
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szczegblnosci na sprzedazy dealerskiej pojazdow wigkszej ilosci marek;

b) dopuszczenie mozliwosci lokalizacji paneli reklamowych na terenie biologicznie czynnym w

szczegolnosci na: zielencach, skwerach i trawnikach;
3) w zakresie § 11 ust. 4 — poprzez zwickszenie dopuszczalnych parametrow paneli reklamowych do:

a) wysokos¢ do 6,5 m;

b) szeroko$¢ do 3 m;

c) glebokos¢ do-0,5 m;

d) wymiary tablicy reklamowej do 3 m szerokosci i 6 m wysokosci;

e) Swiatlo - bez ograniczen;

f) rodzaj materiatow — oprocz dotychczas dopuszczonych — tworzywa kompozytowe jak dibond,
tubond, etalbond,

zapisy projektu uchwaty
ulegng czgsSciowej zmianie
i doprecyzowaniu.

4) w zakresie § 13 ust. 2 pkt 2) — wylaczenie z zakresu zakazu mozliwosci lokalizacji tablic 1 urzadzen
reklamowych w sposob zastaniajacy okna, drzwi oraz charakterystyczne detale architektoniczne
budynku (w szczegolnosci: portale, gzymsy, parapety, balustrady budynku, okiennice);

5) w zakresie § 13 ust. 2 pkt 7) — wylaczenie z zakresu zakazu i dopuszczenie mozliwosci lokalizacji
tablic i urzadzen reklamowych o jaskrawej kolorystyce, w tym pods$wietlanych zgodnie z wymogami
producentow pojazdow;

6) w zakresie § 13 ust. 3 pkt 3) — dopuszczenie mozliwosci sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych powyzej linii parteru budynku lub gzymsu rozdzielajacego parter od pierwszego pietra,
tj. w szczegolnosci w gornej czgsci elewacji w formie pasa o wysokosci do 2 m wzdtuz calej
szeroko$ci elewacji budynku.

7) w zakresie § 13 ust. 3 — dopuszczenie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w
witrynie prowadzonej dziatalno$ci — od zewngtrznej lub wewnetrznej strony przeszklenia - o
powierzchni wiekszej niz 1 m? tj. do ok 45 m? , stanowiacych do 50% powierzchni witryny;

8) w zakresie § 13 ust. 3 pkt 2) — dopuszczenie mozliwosci sytuowania na elewacji budynku tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych o powierzchni wigkszej niz 0,3 m? tj. do 45 m? powierzchni w
tym okalajacych drzwi wejSciowe oraz w formie pasa o wysokosci do 2m wzdluz catej szerokosSci
elewacji budynku;

9) w zakresiec § 13 ust. 3 pkt ppkt ¢) — dopuszczenie sytuowania na elewacji budynku tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych, ktorych tagczna powierzchnia stanowi do 60% powierzchni
elewacji;

10) w zakresie § 13 ust. 3 — dopuszczenie stosowania réznorodnej kolorystyki tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych znajdujacych si¢ na jednym budynku salonu, dotyczacych réznych marek
samochodow, ktorych sprzedaz jest prowadzona w jednym miejscu.

Ad.C.IL
w zakresie § 13
uwaga
nieuwzgledniona
Z zastrzezeniem

Ad.C.III.
w zakresie §17

Ze wzgledu na ochrong
fadu przestrzennego w 11
strefie krajobrazowej w
projekcie zostat
ograniczony rodzaj
dopuszczonych reklam
sytuowanych na obiektach
i urzadzeniach
budowlanych.
Niemniej z uwagi na
zmiang granic stref oraz z
uwagi na okolicznos¢
odpowiedniego
doprecyzowania
gabarytow poszczegdlnych
no$nikow reklamowych w
nowo wyznaczonych
strefach w tym zakresie
zapisy projektu uchwaty
ulegng czesciowej zmianie
1 doprecyzowaniu.

C.III. W odniesieniu do zasad i warunkoéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w IV
strefie krajobrazowej — obszar ochrony krajobrazu integrujacego, wnosi o:

1. w zakresie § 16 ust. 1:
a) dopuszczenie mozliwosci lokalizacji masztow flagowych o wysokosci do 10 — po trzy dla kazdej z
oferowanych marek pojazddw tj. w szczegdlnosci do trzech dla 0,2 ha powierzchni terenu;

b) dopuszczenie mozliwosci lokalizacji pylonéw reklamowych po jednym dla kazdej oferowanej do
sprzedazy marce pojazdéw o wymiarach: wysoko$¢ do 6,5 m, szeroko$¢ do 3 m wymiary tablicy
reklamowej i sposob podswietlenia zgodnie z wymogami producentow marek pojazdow,
dopuszczenie mozliwosci pod§wietlania w kolorze innym niz biaty;

¢) dopuszczenie mozliwosci lokalizacji tablic kierunkowych o wymiarach wysoko$¢ do 3 m,
szeroko$¢ do 2m bez ograniczen ilosciowych,

d) dopuszczenie mozliwosci oznaczenia miejsc parkingowych zgodnie z wymogami producentow
marek pojazdow bez ograniczen ilosciowych;

e) dopuszczenie mozliwosci lokalizacji pylonow reklamowych, tablic kierunkowych w terenie
biologicznie czynnym;

2. w zakresie § 16 ust. 3 — poprzez zwickszenie dopuszczalnych parametrow pylonow reklamowych do:
a) wysoko$¢ do 6,5 m;
b) szerokos¢ do 3 m;
c) glebokos¢ do- 0,5 m;
d) taczna powierzchnia tablic reklamowych umieszczonych na poszczegoélnych stronach ekspozycji
pylonu do 36 m?;
e) $wiatlo — bez ograniczen;

Ad.C.III.

w zakresie §16
uwaga
nieuwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.C.IIL.
w zakresie §17

Ze wzgledu na ochrong
fadu przestrzennego w IV
strefie krajobrazowej
zostal ograniczony rodzaj
wolnostojacych no$nikow
reklamowych, ktérych
zostala dopuszczona w
projekcie. Niemniej z
uwagi na zmiang¢ granic
stref oraz z uwagi na
okolicznos¢
odpowiedniego
doprecyzowania
gabarytow poszczegdlnych
no$nikéw reklamowych w
nowo wyznaczonych
strefach w tym zakresie
zapisy projektu uchwaty
ulegna czgsSciowej zmianie
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f) rodzaj materiatbw — oprécz dotychczas dopuszczonych — tworzywa kompozytowe jak dibond,
tubond, etalbond,

1 doprecyzowaniu.

3. w zakresie § 17 ust. 2 pkt 2) — wylaczenie z zakresu zakazu mozliwos$ci lokalizacji tablic i urzadzen
reklamowych w sposob zastaniajacy okna, drzwi oraz charakterystyczne detale architektoniczne
budynku (w szczegodlnosci: portale, gzymsy, parapety, balustrady budynku, okiennice), w tym
zlokalizowanych okalajacych drzwi wej$ciowe oraz w formie pasa o wysokos$ci do 2 m wzdluz catej
szerokosci elewacji budynku;

4. w zakresie § 17 ust. 2 pkt 7) — wylaczenie z zakresu zakazu i dopuszczenie mozliwosci lokalizacji
tablic i urzadzen reklamowych o jaskrawej kolorystyce, w tym pods$wietlanych zgodnie z wymogami
producentdéw pojazdow;

5. w zakresie § 17 ust. 3 pkt 1) — dopuszczenie mozliwos$ci sytuowania tablic reklamowych i1 urzadzen
reklamowych powyzej linii parteru budynku, w formie pasa o wysokosci do 2 m wzdluz calej
szerokosci elewacji budynku;

6. w zakresie § 17 ust. 3 - dopuszczenie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w
witrynie prowadzonej dzialalno$ci — od zewngtrznej lub wewnetrznej strony przeszklenia - o
powierzchni wigkszej niz 1 m? tj. do 45 m?, stanowigcych do 50% powierzchni witryny, w tym
okalajacych drzwi wejsciowe;

7. w zakresie § 17 ust. 3 pkt 2) — dopuszczenie mozliwosci sytuowania na elewacji budynku tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych o powierzchni wigkszej niz 1,5 m? tj. do 45 m?, w tym
okalajacych drzwi wejsciowe oraz w formie pasa o wysokosci do 2 m wzdhiz calej szerokosci
elewacji budynku;

8. w zakresie § 17 ust. 3 pkt 3) — dopuszczenie sytuowania na elewacji budynku tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych, ktorych tgczna powierzchnia stanowi do 60% powierzchni elewacji;

9. w zakresie § 17 ust. 3 — dopuszczenie stosowania réznorodnej kolorystyki tablic reklamowych i

Ad.C.III.

w zakresie §17
uwaga
nieuwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.C.III.
w zakresie §17

Ze wzgledu na ochrong
tadu przestrzennego w IV
strefie krajobrazowej w
projekcie zostat
ograniczony rodzaj
dopuszczonych reklam
sytuowanych na obiektach
1 urzadzeniach
budowlanych.
Niemniej z uwagi na
zmiang granic stref oraz z
uwagi na okoliczno$¢
odpowiedniego
doprecyzowania
gabarytow poszczegdlnych
no$nikoéw reklamowych w
nowo wyznaczonych
strefach w tym zakresie

urzadzen reklamowych znajdujacych si¢ na jednym budynku salonu, dotyczacych réznych marek ZEE lsé}clig 23?1211;5%?
samochodow, ktorych sprzedaz jest prowadzona w jednym miejscu, w tym w formie pasa o goprecyiowaniu
wysokosci do 2m wzdhuz calej szerokosci elewacji budynku; '
10. w zakresie § 17 ust. 3 pkt 5) — dopuszczenie stosowania podswietlenia réznych kolorow zgodnie z
wymogami producentéw marek samochodow, ktorych sprzedaz jest prowadzona w jednym miejscu.
C.IV. W odniesieniu do zasad i warunkéw sytuowania szyldow na budynkach zlokalizowanych w 11 i IV Ad.C.IV. Ad.C.IV.
strefie krajobrazowej wnosi o: w zakresie §20 w zakresie §20
1) w zakresie § 20 ust. 2 pkt 1) — dopuszczenie sytuowania wigcej niz jednego szyldu na elewacji uwaga
budynku, w ktérym prowadzona jest dziatalno$¢ i na terenie prowadzonej dziatalnosci, w tym formie nieuwzgledniona Ze wzgledu na ochrone

pasa o wysokosci do 2m wzdtuz catej dtugosci elewacji budynku;

2) w zakresie § 20 ust 2 pkt 3) — dopuszczenie mozliwosci lokalizacji szyldow o powierzchni powyzej 1
m? tj. do 45 m? w formie pasa o wysokosci do 2 m wzdtuz catej szerokosci elewacji budynku;

3) w zakresie § 20 ust 2 pkt 5) — dopuszczenie sytuowania szyldow powyzej linii parteru budynku, w
tym w formie pasa o wysokosci do 2 m wzdhuz catej szerokosci elewacji budynku;

4) w zakresie § 20 ust 3 pkt 1) — dopuszczenie mozliwosci lokalizacji szyldow w sposob zastaniajacy
okna i drzwi oraz charakterystyczne detale architektoniczne budynku w tym okalajacych drzwi
wejsciowe oraz w formie pasa o wysokosci do 2 m wzdhuz catej szerokos$ci elewacji budynku;

5) w zakresie § 20 ust 5 pkt 1) — dopuszczenie sytuowania szyldow powyzej linii parteru budynku, w
tym w formie pasa o wysokosci do 2 m wzdtuz catej szerokosci elewacji budynku;

6) w zakresie § 20 ust 4 pkt 25) — dopuszczenie sytuowania szyldow na $cianach innych niz te na
ktorych znajduje si¢ gtowne bezposrednie wejscie do budynku;

7) w zakresie § 20 ust 4 pkt 3) — zwickszenie dopuszczalnej powierzchni szyldow na elewacji do 60%
powierzchni elewacji;

8) w zakresie § 20 ust 4 pkt 4) lit. a) — dopuszczenie mozliwosci lokalizacji szyldow o powierzchni
powyzej 1 m? tj. do 45 m?> w tym formie pasa o wysokosci do 2m wzdtuz catej szerokosci elewacji
budynku;

9) w zakresie § 20 ust 4 pkt 4) lit. b) — dopuszczenie mozliwosci lokalizacji szyldow dla pozostatych
podmiotéw prowadzacych dziatalno$¢ w budynku o powierzchni wigkszej niz 0,3 m?, tj. do tacznej
powierzchni szyldow 45 m?, w tym w formie pasa o szerokosci do 2m wzdluz catej szerokosci
elewacji budynku;

10) w zakresie § 20 ust 4 pkt 4) lit. ¢) — dopuszczenie mozliwosci sytuowania szyldow dla kilku
podmiotow prowadzacych dziatalno$¢ w jednym lokalu w parterze budynku o powierzchni wigkszej
niz 2 m? tj. do tacznej powierzchni szyldow 45 m2, w tym w formie pasa o szerokosci do 2 m wzdtuz

7 zastrzezeniem

fadu przestrzennego
zostala ograniczona ilo$¢
tablic i urzadzen
reklamowych w formie
szyldow z okresleniem
zasad i warunkow ich
sytuowania.
Niemniej z uwagi na
zmiang granic stref oraz z
uwagi na okoliczno$¢
odpowiedniego
doprecyzowania
gabarytow poszczegdlnych
nos$nikoéw reklamowych w
nowo wyznaczonych
strefach w tym zakresie
zapisy projektu uchwaty
ulegng czgsSciowej zmianie
i doprecyzowaniu.
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catej szerokosci elewacji budynku;

11) w zakresie § 20 ust 4 pkt 6) — dopuszczenie mozliwosci pod$wietlania szyldow $wiattem w innych
niz bialy kolorach, w tym jaskrawym,

12) w zakresie § 20 ust 4 pkt 7) — dopuszczenie sytuowania szyldow naklejanych na przeszkleniach
witryn w odcieniach innych niz barwy bialej, w tym jaskrawych, o réznej strukturze,

13) w zakresie § 20 ust 5 — zwigkszenie liczby dopuszczalnej ilosci szyldow na budynku i obiektach
budowlanych dla jednego podmiotu prowadzacego dziatalnos¢ w budynku celem oznaczenia marek
wszystkich oferowanych do sprzedazy pojazdéw zgodnie z wymogami koncernéw samochodowych,
w tym dopuszczenie mozliwosci montazu szyldow w formie pasa o wysokosci do 2 m wzdhuz calej
szerokosci elewacji budynku;

14) w zakresie § 20 ust 7 pkt 1) — zwigkszenie liczby dopuszczalnej ilosci szyldéw na elewacji budynku
i dopuszczenie mozliwosci oznaczenia marek wszystkich oferowanych do sprzedazy pojazdow
zgodnie z wymogami koncernow samochodowych, w tym w formie pasa o wysokosci do 2 m wzdtuz
calej szerokosci elewacji budynku;

C.V. W odniesieniu do zasad i warunkoéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w tym
szyldow w terenach towarzyszacych obiektom ustug w Il —V strefie krajobrazowej , wnosi o:

1) w zakresie § 21 ust. 1 pkt 1):

a) dopuszczenie mozliwosci lokalizacji masztow flagowych o wysokosci do 10 — po trzy dla kazdej z
oferowanych marek pojazdow, tj. w szczegodlnosci do trzech na kazde 0,2 ha powierzchni ternu;

b) dopuszczenie mozliwosci lokalizacji pylonow reklamowych po jednym dla kazdej oferowanej do
sprzedazy marce pojazdow o wymiarach: wysokos¢ do 6,5 m, szeroko$¢ do 3 m wymiary tablicy
reklamowej 1 sposob podswietlenia zgodnie z wymogami producentéw marek pojazdow, dopuszczenie
mozliwosci podswietlania w kolorze innym niz biaty;

¢) dopuszczenie mozliwosci lokalizacji tablic kierunkowych o wymiarach wysoko$¢ do 3 m, szerokosé¢
do 2m bez ograniczen ilo$ciowych;

d) dopuszczenie mozliwos$ci oznaczenia miejsc parkingowych zgodnie z wymogami producentéw marek
pojazddéw bez ograniczen ilosciowych;

e) dopuszczenie mozliwosci lokalizacji pylonow reklamowych, tablic kierunkowych w terenie
biologicznie czynnym;

2) w zakresie § 21 ust. 1 pkt 2) — poprzez zwigkszenie dopuszczalnych parametrow pylonow
reklamowych do:

a) wysokos¢ do 6,5 m;

b) szerokos$¢ do 3 m;

c¢) glebokos¢ do 0,5 m;

d) taczna powierzchnia tablic reklamowych umieszczonych na jednej ekspozycji pylonu do 18 m?;

e) podswietlenie — koro $wiatta bez ograniczen;

f) rodzaj materialow — oprécz dotychczas dopuszczonych — tworzywa kompozytowe jak dibond,
tubond, etalbond,
3) w zakresie § 21 ust. 1 pkt 3) — zwiekszenie dopuszczalnej wysokos$ci masztu do 10 m oraz

dopuszczenia mozliwosci lokalizacji urzadzen reklamowych w formie choragwi w liczbie wickszej niz
3 na kazde 0,5 ha terenu w przypadku gdy w danym obiekcie jest prowadzona sprzedaz pojazdow
wigkszej ilosci marek tj. do trzech na kazde 0,2 ha powierzchni terenu;

4) w zakresie § 21 ust. 1 pkt 8) — wylaczenie z zakresu zakazu i dopuszczenie mozliwosci lokalizacji
tablic i urzadzen reklamowych o jaskrawej kolorystyce, w tym podswietlanych zgodnie z wymogami
producentow pojazdow;

5) w zakresie § 21 ust. 2 pkt 1) - dopuszczenie mozliwos$ci sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych powyzej linii parteru budynku, w tym w formie pasa o wysokos$ci do 2 m wzdhluz calej
szerokosci elewacji budynku;

6) w zakresie § 21 ust. 2 - dopuszczenie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
szyldow w witrynie prowadzonej dzialalnosci - od zewngtrznej lub wewnetrznej strony przeszklenia
—o0 powierzchni wigkszej niz 1 m?, tj. do 45 m? w tym okalajacych drzwi wejsciowe, stanowigcych do
50% powierzchni witryny;

7) w zakresie § 21 ust. 2 pkt 2) lit a) - dopuszczenie mozliwos$ci sytuowania na elewacji szyldow w
ilosci wigkszej niz 1 na kazde 150 m dtugosci elewacji zawierajacych oznaczenie marek oferowanych
do sprzedazy z danym obiekcie pojazdow zgodnie z wymogami koncernéw samochodowych, t;.
dopuszczenie mozliwosci lokalizacji do dwoch szyldow na kazde 40 m dlugosci elewacji;

Ad.C.V.

w zakresie §21
uwaga
nieuwzgledniona
Z zastrzezeniem

Ad.C.V.
w zakresie §21
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8) w zakresie § 21 ust. 2 pkt 2) lit b) - dopuszczenie mozliwo$ci sytuowania na elewacji szyldow, tablic
i urzadzen reklamowych o powierzchni wigkszej niz 1 m?, tj. do 45 m?; w iloéci wigkszej niz 1 na
kazde 150 m dlugosci elewacji, tj. do 2 na kazde 40 m dhlugosci elewacji zawierajacych oznaczenie
marek oferowanych do sprzedazy z danym obiekcie pojazdoéw zgodnie z wymogami koncernéw
samochodowych w tym w formie pasa o wysokosci do 2 m wzdtuz catej szerokosci elewacji budynku;

9) w zakresie § 21 ust. 2 - dopuszczenie sytuowania na elewacji budynku tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, szyldow ktorych taczna powierzchnia stanowi do 60% powierzchni elewacji, w tym w
formie pasa o wysokosci do 2 m wzdtuz calej szerokosci elewacji budynku;

10) w zakresie § 21 ust. 2 - dopuszczenie stosowania roznorodnej kolorystyki tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych znajdujacych si¢ na jednym budynku salonu, dotyczacych réznych marek
samochodow, ktorych sprzedaz jest prowadzona w jednym miejscu.

11) w zakresie § 21 ust. 2 - dopuszczenie stosowania podswietlenia r6éznych koloréw zgodnie z
wymogami producentéw marek samochodow, ktorych sprzedaz jest prowadzona w jednym miejscu.

C.VI. W odniesieniu do zasad i warunkow sytuowania ogrodzen, wnosi o uwzglednienie w tresci § 25 pkt 3) Ad. C.VL
lit b) uchwaty zastrzezenia, iz wymogi w zakresie kolorystyki nie dotycza bram typu szlaban. uwzgledniona
C.VII. W odniesieniu do przepisow koncowych, wnosz¢ zwolnienie z obowigzku dostosowania obiektow Ad. C.VIL Ad.C.VIL
malej architektury, tablic i urzadzen reklamowych, szyldow do zasad i warunkow okreslonych w uchwale uwaga Ustawa nie przewiduje
nieruchomosci wykorzystywanych na dzien wejscia w zycie uchwaly na dzialalnos¢ w zakresie nieuwzgledniona | mozliwos$ci zwolnienia z
autoryzowanych serwisow i salonéw samochodowych. obowigzku dostosowania
Uwaga posiada obszerne uzasadnienie. do zasad i warunkow
sytuowania reklam i
szyldow. Niemniej zasady
te zostang doprecyzowane.
34. (34. |13.10.2017|[...]* 1. Wskaza¢ nalezy, iz organ administracji publicznej nie moze swego prawa naduzywa¢ w wyniku Ad.1. Ad.1. Ad.1.
samodzielnego gospodarowania przestrzenig miejska w sposdéb dowolny, nie baczac w szczegdlnosci - - Pismo nie stanowi uwagi,
na konieczno$¢ uwzglednienia konstytucyjnie chronionego prawa wlasnosci przystugujacego poniewaz nie kwestionuje
wlascicielom nieruchomosci, na ktorych zlokalizowane sg tablice i urzadzenia reklamowe, a takze ustalen zawartych
prawa do swobody prowadzenia dzialalno$ci gospodarczej, bedacego podstawa funkcjonujagcego w projekcie uchwaty.
Rzeczypospolitej systemu gospodarki wolnorynkowej, ktore jest w tym wypadku realizowane przez
podmioty reklamujace si¢ lub dziatajace na terenie miasta Krakowa.
2. Nie bez znaczenia pozostaje tutaj kwestia tworzenia opisanego aktu prawa miejscowego przez Ad.2 Ad.2. Ad.2.
pryzmat wymagan wspoélczesnego $wiata, zmieniajacej si¢ rzeczywistosci, najlepszych trendow - - Pismo nie stanowi uwagi,
Swiatowych i ich zréznicowania oraz dynamicznie rozwijajacej si¢ techniki, zwtaszcza zachodzacych poniewaz nie kwestionuje
przeobrazen w zakresie reklam audiowizualnych i sposobu ich prezentacji. Racjonalno$¢ ta winna ustalen zawartych
zostaé przy tym przez Rade Miasta wykazana, w szczegodlnosci, iz zasigg oddziatywania projekcie uchwaty.
kwestionowanej uchwaty na stosunki gospodarcze w miescie i regionie oraz perspektywy rozwoju
obecnych i przysztych miejsc pracy (na m.in. lokalizacj¢ migdzynarodowych korporacji w Krakowie,
bedacych aktualnie gtdéwnym pracodawca w miescie, ktore chca w sposob widoczny oznaczaé w
przestrzeni publicznej zajmowane przez siebie biurowce), jest na tyle znaczacy, ze moze w sposob
negatywny odbic si¢ na dalszym rozwoju miasta i lokalnych przedsigbiorcow oraz w znaczny sposob
ograniczy¢ konkurencyjnos¢ Krakowa na arenie ogdlnopolskiej, jak rowniez europejskie;.
3.  Wedle najlepszej wiedzy mojego Mocodawcy gmina nie jest w posiadaniu zadnych wyliczen i Ad.3. Ad.3.
prognoz finansowych oraz opracowan, ktore pozwalatyby odpowiedzie¢ na pytanie, jakie konkretnie nieuwzgledniona Zgodnie z u.p.z.p. rada

i w jakim wymiarze bede skutki finansowe wprowadzenia uchwaly zaréwno dla miasta, jego
mieszkancéw oraz podmiotéw gospodarczych funkcjonujacych na terenie Krakowa oraz kto
konkretnie w sposob majatkowy ucierpi na wprowadzeniu jej zapisow. Jednoczesnie nie dokonano
analizy w zakresie potencjalnej koniecznosci wyptaty odszkodowan podmiotom, ktére bedg musiaty
usung¢ swoje legalnie usytuowane tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe. Brak takich analiz
jest ewidentnym niedopatrzeniem ze strony gminy i powoduje, ze gmina de facto nie wie jakie skutki
wywola uchwata oraz czy gming jest sta¢ na poniesienie kosztow jej wejscia w zycie.

Podkres$lenia wymaga rownoczes$nie okoliczno$¢, ze rygorystyczny charakter przepisow uchwaly

gminy moze ustali¢ w
formie uchwaty zasady i
warunki sytuowania
obiektow matej
architektury, tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz
ogrodzen. Ustawa nie
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m.in. w zakresie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym sytuowanych na
shupach oswietleniowych, moze doprowadzi¢ do istotnego zatamania si¢ rynku reklamowego

wskazuje na koniecznos$¢
przeprowadzenia analiz i
prognoz finansowych
obrazujacych skutki
wejscia w zycie uchwaty,
niemniej jednak termin
dostosowania istniejacych
w dniu wejscia w zycie
obiektow matej
architektury, tablic
reklamowych 1 urzadzen
reklamowych oraz
ogrodzen pozwala na
uzytkowanie ich przez
okreslony w projekcie
uchwaty okres 24
miesiecy, co stanowi
forme¢ amortyzacji
poniesionych kosztow.

4. Analiza tresci koncepcji uchwaly wykazala, ze przyjete w niej rozwigzania bezposrednio naruszaja Ad4. Ad.4. Ad.4.

chronione prawem interesy wilascicieli nieruchomos$ci, a przede wszystkim podmiotow - - Pismo nie stanowi uwagi,
prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza na rynku reklamy. W sposob posredni ingerujg z kolei w poniewaz nie kwestionuje
chronione prawem interesy przettaczajacej wickszosci przedsigbiorcéw z obszaru miasta Krakowa i ustalen zawartych
jego okolic. Do =zaistnienia tej sytuacji doszto pomimo tego, iz gmina ma obowigzek projekcie uchwaty.
wszechstronnego rozwazenia interesOw poszczegélnych grup spotecznych i wykazania ponad
wszelka watpliwosci, ze mniejsza skala ograniczen uniemozliwi realizacje interesu publicznego.
Mozna przy tym odnie$¢ wrazenie, ze W rzeczonej sprawie autorzy koncepcji z gory przyjeli, iz nie
jest mozliwe pogodzenie interesow jednostkowych i ogodlnospotecznego oraz przedtozyli interes
ogoblnospoteczny ponad indywidualne. Rezygnacja z mozliwosci przyjecia racjonalnego sposobu
ochrony cennych historycznie i kulturowo walorow widokowych miasta §wiadczy jednakze o tym, iz
w realiach przedmiotowej sprawy interes, ktorym kierowali si¢ twércy uchwaty stanowi wypaczenie
interesu ogdlnospolecznego.

5. Przedstawiona koncepcja uchwaly Rady Miasta Krakowa wprowadza zbyt daleko idgce nakazy, Ad.S. Ad.S.
zakazy 1 ograniczenia, ktorych wejscie w zycie spowoduje trudne do odwrdcenia negatywne skutki uwaga Wprowadzone zakazy i
zarbwno w sferze ekonomicznej jak i1 spotecznej. Konsekwencja wprowadzenia wskazanych w nieuwzgledniona ograniczenia dotyczace
koncepcji nakazdéw, zakazow i1 ograniczen bgdzie bowiem nie tylko likwidacja ogromnej ilosci mozliwosci sytuowania
miejsc pracy, ale rowniez uniemozliwienie dalszego wynajmowania nieruchomosci pod lokalizacje tablic i urzadzen
tablic i urzadzen reklamowych przez znaczng grupe osob fizycznych i prawnych, dla ktorych zyski z reklamowych majg na celu
przedmiotowej dziatalnosci stanowia czesto gtéwne lub jedyne zrédio dochodu, oraz powazne uporzadkowanie
problemy z oznaczeniem w przestrzeni publicznej miejsca prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej przestrzeni i ochrong fadu
przez lokalnych przedsigbiorcow i migdzynarodowe koncerny (kwestia szyldow). Majac na uwadze przestrzennego. W
powyzsze trzeba koniecznie podkresli¢, ze osiggniecie celow wskazanych w koncepcji uchwaty nie zwiazku z powyzszym nie
powinno by¢ dokonane bez uwzglednienia negatywnych skutkéw, jakie bedg si¢ z tym niewatpliwe zachodzi sytuacja, w ktorej
wigzac. utrudnione bedzie

umieszczenie informacji o
prowadzonej dziatalnosci,
poniewaz projekt uchwaty
zaktada mozliwosc¢
umieszczenia
co najmniej jednego
szyldu przez kazdy
podmiot prowadzacy
dziatalnos¢.

6. Na przytoczenie zastluguje w tym miejscu aktualna teza z wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 21 Ad.6. Ad.6.

czerwca 2001 roku (sygn. akt: V SA 3718/00, ONSA 2002/3/124), w ktorym Sad stwierdzil, ze: ,,W uwaga Celem wprowadzenia do
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panstwie prawa nie ma miejsca dla mechanicznie i sztywno pojmowanej nadrzgdnosci interesu
ogblnego nad interesem indywidualnym (art. 7 KPA). Organ orzekajacy w kazdym wypadku ma
obowigzek wskazac¢, o jaki interes ogolny chodzi, i udowodnié, Ze jest on tak wazny i znaczacy, iz
bezwzglednie wymaga ograniczenia uprawnien indywidualnych obywatela. Zaréwno wykazanie
takiego interesu, jak i jego znaczenie, a takze przestanki powodujace konieczno$é przedtozenia w
konkretnym wypadku interesu spotecznego nad indywidualnym, podlega¢ musza wnikliwej kontroli
instancyjnej i sadowej, szczegdlnie wowczas, gdy w ocenie organu w interesie spolecznym lezy
ograniczenie praw obywatela okre$lonych w Konstytucji RP". Tym samym restrykcyjne i
bezrefleksyjne trzymanie si¢ ogoélnych celow wskazanych w koncepcji uchwaty bedzie w tym
konkretnym stanie faktycznym mniej istotne, a nawet szkodliwe z ogolnospotecznego punktu
widzenia, a to wlasnie z uwagi na negatywne konsekwencje jakie zaistniejg w sferze indywidualnych
interesow na skutek wprowadzenia zbyt restrykcyjnych regulacji prawnych.

Zgodnie z brzmieniem art. 31 ust 3 Konstytucji ,,ograniczenia w zakresie korzystania z
konstytucyjnych wolno$ci i praw moga by¢ ustanawiane tylko w ustawie i tylko wtedy, gdy sa
konieczne w demokratycznym panstwie dla jego bezpieczenstwa lub porzadku publicznego, badz dla
ochrony $rodowiska, zdrowia i moralnosci publicznej, albo wolno$ci i praw innych o0s6b.
Ograniczenia te nie moga narusza¢ istoty wolnosci i praw". Jest to zatem rownoznaczne z
obowigzkiem zachowania proporcjonalnosci zastosowanych srodkéw w stosunku do zamierzonego
celu. Organ jest jednak zobowigzany nie tylko do zastosowania $rodkow odpowiednich, ale takze do
wyboru $rodka powodujacego najmniejsza mozliwa ingerencj¢ w sfer¢ uprawnien obywateli. Na
potwierdzenie przytoczonego stanowiska warto przywolaé tez¢ z wyroku Trybunatu
Konstytucyjnego z dnia 20 czerwca 2005 roku (sygn. akt K 4/04; opubl.: OTK seria A rok 2005, Nr
6, poz. 64), ktory wskazat ze: ,,Trybunat Konstytucyjny wielokrotnie stwierdzat, ze w tresci
konstytucyjnej przestanki koniecznos$ci ograniczenia (art. 31 ust. 3 Konstytucji) mieszczg sig
wymogi niezbednosSci, przydatnosci i proporcjonalnosci sensu stricto. Spelnienie tych wymagan
uzaleznione jest od faktycznej potrzeby dokonania ingerencji w zakres korzystania z
konstytucyjnego prawa lub wolnosci i od zastosowania przez ustawodawce Srodkow prawnych
rzeczywiscie stuzacych realizacji zamierzonych celéw. Chodzi ponadto o zastosowanie $rodkow
niezbednych, w tym sensie, ze chroni¢ one beda okreslone wartosci w sposob badz w stopniu, ktory
nie mogiby by¢ osiagnigty przy zastosowaniu innych $rodkow, a jednocze$nie winny to by¢ $rodki
jak najmniej uciagzliwe dla podmiotow, ktorych prawo badz wolno$¢ ulegaja ograniczeniu". Rowniez
w wyroku z dnia 12 grudnia 2005 roku (sygn. akt: K 32/04; opubl.: Dz. U. rok 2005, Nr 250, poz.
2116, str. 16353) Trybunal Konstytucyjny zawart tez¢ adekwatng do przedmiotowej sytuacji. W
wyroku tym stwierdzono w szczego6lnosci, ze: ,, Trybunat Konstytucyjny wielokrotnie wskazywatl na
to, ze model panstwa demokratycznego wymaga zachowania zasady proporcjonalnosci. Rozwazania
w tym wzgledzie prowadza do udzielenia odpowiedzi na trzy pytania: 1) czy wprowadzona regulacja
jest w stanie doprowadzi¢ do zamierzonych przez nig skutkéw, 2) czy regulacja ta jest niezbgdna dla
ochrony interesu publicznego, z ktorym jest powiazana, 3) czy efekty wprowadzonej regulacji
pozostajg w proporcji do cigzaréw naktadanych przez nig na obywatela. Zasada proporcjonalnosci
aczy si¢ z zakazem nadmiernej ingerencji w sfer¢ praw i wolnos$ci konstytucyjnych jednostki".
Przywotane w poprzednim akapicie twierdzenia Trybunatu Konstytucyjnego sa o tyle istotne w
niniejszej sprawie, ze w ocenie mojego Mocodawcy tres¢ przedstawionej koncepcji uchwaty narusza
wyzej powotang zasadg proporcjonalnosci. Okolicznosci sprawy nie wskazujg bowiem na to, aby do
uzyskania celow wymienionych w koncepcji uchwaly konieczna byta az tak daleko idaca ingerencja
w prawa obywateli. Nalezy bowiem stwierdzi¢ z pelng stanowczo$cia, ze z punktu widzenia ochrony
walorow widokowych miasta, w pelni wystarczajace bytoby dazenie do wyeliminowania jedynie
nielegalnych tablic i urzadzen reklamowych, ktoére jak wskazujg na to przeprowadzone badania,
przewazaja na terenie gminy.

nieuwzgledniona

U.p.Z.p. Zapisow
regulujacych zagadnienie
sytuowania tablic i
urzadzeni reklamowych
byto wprowadzenie
rozwigzan, ktore miaty na
celu ochrone krajobrazu
miejskiego i zadbanie o tad
przestrzenny.
Wprowadzona regulacja
umozliwia gminie
ograniczenie jednego
dobra, jakim jest interes
indywidualny ze wzgledu
na ochrong innego dobra,
jakim jest tad
przestrzenny.
Projekt uchwaty spetia
ten postulat i przyjete
regulacje uwzgledniaja
zasade proporcjonalnosci.

Ponadto strona legislacyjna uchwaly jest wyjatkowo nieczytelna poprzez niejednolity sposob
redakcji jej poszczegdlnych postanowien (uchwatla sprawia wrazenie zlepku kilku réznych uchwat)
oraz kazuistyczne ujecie przepiséw, ktorych tre§¢ w wiekszosci powtarza si¢ w odniesieniu do
obiektow matej architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych oraz ogrodzen przy
wyrdznianiu danej strefy. Tym samym celowe byloby ujednolicenie redakcji przepisow, jak rowniez
wprowadzenie cze$ci ogdlnej uchwaly (obecne przepisy ogélne sg jedynie tzw. stowniczkiem
uchwaly) zawierajacej unormowania wspolne dla danych stref, podczas, gdy odstepstwa od zasad
og6lnych umieszczone by zostaly w czes$ci szczegodlnej osobno dla kazdej ze stref. Nalezatoby

Ad.7.
uwaga
uwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.7.
Projekt uchwaty zostanie
przeredagowany i
doprecyzowany.
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rowniez wprowadzi¢ bardziej szczegdétowy podziat na rozdzialty i podrozdziaty, zwlaszcza
wyszczego6lniajacy poszczegélne strefy. Jednoczesnie podnies¢ przy tym wypada, ze czestokroé
dochodzi w jednym paragrafie do czesciowego powtarzania tresci przepisOw w sposob nieodnoszacy
si¢ do postanowien poprzedzajacych, co moze rodzi¢ problemy interpretacyjne, ktoéra zasade
stosowa¢ — o0godlng czy szczegdlng, czy tez obie na raz.

warunkow w niej okreslonych, nie krotszy niz 12 miesigcy od dnia wejécia w zycie uchwaty.
Postanowienia przedmiotowej uchwaty dowodza, ze poza terminem dostosowania (24 miesiace),
maksymalnie 5% odstepstwem dotyczacym poszczegdlnych gabarytow, kwestia uporzadkowania
terenu po zakonczeniu prac demontazowych oraz zdawkowo okreslonym sposobem dostosowania
ogrodzen pelnych (przebudowa na ogrodzenie, w ktdorym powierzchnia przeswitow widocznych w
kierunku prostopadtym do elewacji ogrodzenia wynosi nie mniej niz 20% na kazdy metr biezacy
ogrodzenia) nie normuje ona zadnych warunkéw dostosowania istniejacych obiektow matej
architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i
warunkow w niej okre§lonych. Jak stusznie podkreslit Sad ,,Zarzut ten ma donioste znaczenie takze z

8. Warto w tym miejscu wskazaé, ze kwestionowana uchwata obarczona jest réwniez istotnymi Ad.8. Ad.8.
wadami, ktore w przypadku uchwaly krajobrazowej w Lodzi tj. uchwaty Rady Miejskiej w Lodzi z uwaga Projekt uchwaty zostanie
dnia 16 listopada 2016 r. nr XXXVII/966/16 w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania uwzgledniona zweryfikowany w
obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich niezbednym zakresie, w
gabarytow, standardéw jako$ciowych oraz rodzajow materiatdw budowlanych, z jakich mogg by¢ jakim rozstrzygniecie
wykonane, dla miasta £odzi, spowodowaty, iz Wojewo6dzki Sad Administracyjny w Lodzi wyrokiem Wojewoddzkiego Sadu
z dnia 11 sierpnia 2017 roku, sygn. akt II SA/L.d 523/17 stwierdzit jej niewazno$¢. Administracyjnego w

Lodzi stwierdzito
niewazno$¢ zaskarzonej
uchwaty.

9. Ustanowienie zasad i warunkéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i Ad.9. Ad.9.
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen winno nastagpi¢ w oparciu o legalne definicje pojgc uwaga Zapisy projektu uchwaty
ustawowych takich jak ,tablica reklamowa”, ,,urzadzenie reklamowe”, czy ,,szyld”, uregulowanych uwzgledniona zostang zmienione, aby nie
w przepisach art. 2 pkt 16b, 16¢ i 16d u.p.z.p., ktoére zostalty okre§lone przez ustawodawce jako z zastrzezeniem wykraczaty poza zakres
przedmioty stricte materialne. Natomiast projekt uchwaly w swej tresci, podobnie jak todzka delegacji ustawowej
uchwata krajobrazowa, nie zwazajagc na wymienione definicje ustawowe, wprowadzil zasady i okreslone w art. 37a
warunki szeroko pojetej reklamy obejmujacej takze efekty wizualne, holograficzne, audiowizualne, u.p.z.p.
dzwigkowe, projekcje holograficzne, prowadzac tym samym w istotnym zakresie do naruszenia
delegacji ustawowe;.

10. Brak jest podstaw prawnych w $wietle brzmienia art. 37a u.p.z.p. do ustalania odleglosci tablic Ad.10.
reklamowych 1 urzadzen reklamowych od krawedzi pasa drogowego i od skrzyzowan, albowiem uwaga
wymienione zagadnienia zostaty juz w sposob jasny unormowane w art. 42a ust. 1 w zw, z art. 43 uwzgledniona
ust. 1 ustawy z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych (j.t. Dz. U. z 2016 1. poz. 1440 z pdzn.
zm.), a regulacje te dotyczg zarowno terenu niezabudowanego i jak zabudowanego.

11. Doszto rowniez w przedmiotowej sprawie do istotnego naruszenia art. 37a ust. 6 i 7 u.p.z.p., poprzez Ad.11. Ad.11.
niejednoznaczne okreslenie granic obszardw gminy, dla ktoérych przewidziano rozne regulacje, tj. uwaga Granice stref zostang
wprowadzenie podziatu miasta Krakowa na obszary bez sprecyzowania konkretnych wytycznych co uwzgledniona zmienione, doprecyzowane
do granic kazdego z nich oraz odestanie dla ustalenia tych granic wylacznie do zalacznika z zastrzezeniem i szczegOlowo opisane
graficznego do uchwaty. Jak shlusznie stwierdzil Sad ,,Uchwala krajobrazowa moze bowiem projektu uchwaty.
przewidywac rézne regulacje dla réznych obszaré6w gminy, z tym ze granice tych obszar6w musza
by¢ okreslone w sposob jednoznaczny (ust. 6). Stosownie natomiast do ust. 7 tegoz przepisu uchwata
moze zawiera¢ zalgcznik graficzny wraz z opisem, jednoznacznie okreslajgcym ich granice. Uzyty w
art. 37a ust. 7 u.p.z.p. zwrot "moze zawierac" prowadzi do wniosku, ze o ile zatgcznik graficzny ma
charakter fakultatywny, to precyzyjne okre$lenie granic réznych obszaréw gminy powinno mieé
miejsce wlasnie w czesci tekstowej uchwaty reklamowe;j".

12. Projekt uchwaly w sposob istotny narusza przepis art. 37a ust. 9 u.p.z.p., wedle ktérego uchwata Ad.12.
winna okre$la¢ warunki i termin dostosowania istniejacych w dniu jej wejscia w zycie obiektow uwaga
matej architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i uwzgledniona

38




tego wzgledu, ze skoro uchwata wprowadza swa tre§cig regulacje zwigzane z sytuowaniem tablic
reklamowych, urzadzen reklamowych czy szyldow, a nie okre§la warunkow ich dostosowania, to
brak unormowania w tym zakresie moze powodowa¢ w istocie brak mozliwosci wyegzekwowania
obowigzku, na przykiad w sytuacji dwdch réznych podmiotow posiadajacych dotychczas legalnie
usytuowane tablice reklamowe na terenie jednego obiektu moga pojawic si¢ watpliwosci, ktory z
nich ma si¢ dostosowac do tresci uchwaty”.

Uchwala winna zawiera¢ szczegotowe zasady dostosowania do zawartych w niej zakazow, zasad i
warunkow, albowiem niejednokrotnie bedzie dochodzi¢ do sytuacji, w ktérych legalnie usytuowane
tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, a w tym szyldy, beda musiatyby by¢ usuwane z uwagi na
wprowadzone reguly normujace dopuszczalne odleglo$ci pomiedzy poszczegdlnymi tablicami
reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi, lub okreslony wymiar powierzchni elewacji budynku
przeznaczony na umieszczanie na nim tych tablic i urzadzen. Uchwata nie odpowiada tu mianowicie
na pytanie, ktore konkretnie sposrod legalnie usytuowanych urzadzen i tablic winny pozostaé
nienaruszone, a ktore nalezy zdemontowac, azeby spelni¢ wymagania okreslone w uchwale, i przy
uzyciu jakich kryteribw winna zosta¢ dokonana ta selekcja. Za catkowicie niedopuszczalne i
nieznajdujgce oparcia w przepisach obowigzujacego prawa nalezy przy tym uznaé¢ pomysty, aby
kwestie te zostaly uregulowane osobno w innej uchwale, ktora zostataby uchwalona po wejsciu w
zycie uchwaty krajobrazowej, albowiem wedle 37a ust. 9 u.p.z.p. okreSlenie warunkow
dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaly krajobrazowej obiektow matej
architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i
warunkow w niej okreslonych moze nastgpi¢ wylacznie w tej uchwale.

13.

Zarzut dotyczacy naruszenia zasad techniki prawodawczej, pomimo unormowania zawartego w §
146 ust. 1 czy w § 155 ust. 1 rozporzadzenia Prezesa Rady Ministrow z dnia 20 czerwca 2002 r. w
sprawie "Zasad techniki prawodawczej" (Dz. U. z 2016 1. poz. 283). Nie mozna bowiem w uchwale
postugiwac si¢ pojeciami i okresleniami niejednoznacznymi, ktore moga by¢ interpretowane w
sposob dowolny, co moze w konsekwencji prowadzi¢ do niemoznosci wyegzekwowania obowiazku,
czy odmiennego stosowania zasad i warunkéw unormowanych w uchwale w stosunku do podmiotéw
znajdujacych w identycznej sytuacji faktycznej, np. ,,przestanianie ciggéw oraz osi widokowych" —
§ 7 ust. 1 pkt 1 lit. b, ,,duza wytrzymatos¢ mechaniczna", ,,wysoka odporno$¢ na dewastacje" — § 7
ust. 1 pkt 2.

Analiza poszczegolnych postanowien koncepcji uchwaly wykazala réwnoczes$nie istotne braki i
nieScistlosci w samej jej tresci. Zostaly one omodwione szczegélowo ponizej] wraz z
nieprawidtowosciami o innym charakterze. Wskazujac na niescistoséci tresci omawianej koncepcji
konieczne jest przy tym powotanie si¢ na wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z dnia 12 grudnia 2005
roku (sygn. kat: K 32/04, Opubl: Dz.U. rok 2005, Nr. 250, poz. 2116, str. 16353), w ktoérym
stwierdzono, ze ,,ustawodawca, konstruujac przepis, ktory ingeruje glgboko w sfere prywatnosci
jednostki, musi uwzgledni¢ nie tylko zasady przyzwoitej legislacji (w tym zasade dookreslonosci i
konkretnosci), ale takze rozwazyC proporcjonalno$¢ zastosowanego s$rodka. Nie wystarczy, aby
stosowane $rodki sprzyjaty zamierzonym celom, ulatwiaty ich osiagniecie albo byly wygodne dla
wladzy, ktora ma je wykorzysta¢ do osiagniccia tych celow. Srodki te powinny by¢ godne panstwa
okreslanego jako demokratyczne i prawne. Pamigtaé przy tym nalezy, ze wskazane $rodki o tyle
tylko moga by¢ uznane za usprawiedliwione, o ile ich wlasnym celem jest wtasnie obrona wartosci
demokratycznego panstwa prawnego. Minimalnym wymogiem konstytucyjnym jest to, aby przeszty
one test "konieczno$ci w demokratycznym panstwie prawnym". Nie wystarczy zatem sama
celowo$¢, pozytecznos$é, tanio$¢ czy latwos¢ postugiwania si¢ przez wladzg - w odniesieniu do
uzytego srodka".

Ad.13.
uwaga
uwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.13.

Zapisy projektu uchwaty
zostang ponownie
przeanalizowane i

doprecyzowane, aby
uwzgledniaty zasady
techniki prawodawczej.

14.

Watpliwosci budza w szczegdlnosci zawarte w projekcie uchwaly zapisy zakazujace sytuowania
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na shupach o$wietleniowych oraz w stupie powietrza
nad drogami publicznymi i placami. W projekcie uchwaty co do zasady dopuszczono bowiem
jedynie lokalizowanie tablic i urzadzen reklamowych na stupach o$wietleniowych na czas trwania
przedsiewzig¢ plenerowych. Przedmiotowy zakaz stanowi bardzo istotne ograniczenie majac na
uwadze przedmiot dzialalno$ci mojego mocodawcy. Réwnoczesnie natomiast z okoliczno$ci sprawy
nie wynika, aby dla realizacji celow uchwaly niezbedne bylo wprowadzenie az tak daleko idacego
zakazu. Zdaniem mojego mocodawcy wystarczajace jest bowiem jedynie nakazanie usunigcia
reklam, ktore zostaty usytuowane w sposob nielegalny.

Ad.14.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.14.
Ograniczenie sytuowanie
reklam przy trasach
komunikacyjnych stanowi
jedno z gléwnych zatozen
projektu uchwaty ze
wzgledu na potrzebe
ochrony tadu
przestrzennego.
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15. W tym miejscu nalezy przede wszystkim wskaza¢ na to, ze projekt uchwaty nawet w najmniejszym Ad.15. Ad.15.
stopniu nie roznicuje sytuacji tablic i urzadzen reklamowych, ktore zrealizowane zostaty w sposob uwaga W projekcie uchwaty nie
legalny oraz tablic i urzadzen reklamowych sytuowanych bez koniecznych zezwolen nieuwzgledniona bedzie zwolnien z
administracyjnych. Pominiecie przedmiotowej kwestii stanowi istotne uchybienie, ktore ma wptyw wymogu dostosowania
na przyjety ksztalt projektu uchwaly. Podkreslenia bowiem wymaga, ze organy administracji tablic reklamowych i
publicznej powinny w pierwszej kolejnosci skupi¢ si¢ na egzekwowaniu obecnie obowigzujacych urzadzen reklamowych
regulacji w zakresie sytuowania reklam, w tym przede wszystkim na likwidacji obiektow nielegalnie przy rozréznieniu
posadowionych, a nie na wprowadzaniu dalszych ograniczen, ktore przede wszystkim uderzajg w legalnosci ich powstania.
legalnie dzialajace na rynku podmioty. Wskazywany przez wladze miasta chaos w przestrzeni Niemniej zasady te zostang
miejskiej jest bowiem spowodowany przez reklamy zrealizowane nielegalnie, ktore jak wynika z doprecyzowane.
przeprowadzonych badan, stanowia przewazajaca wickszos¢ tablic i urzadzen reklamowych Upowaznienie ustawowe
zlokalizowanych na terenie Gminy Miasta Krakowa. wynikajace z art. 37a

u.p.z.p. nie daje bowiem
podstaw do wprowadzenia
regulacji ochronnych,
priorytetem dla
ustawodawcy byto
wprowadzenie rozwigzan,
ktére maja na celu ochrong
krajobrazu w zwiazku z
tym przepisy u.p.z.p.
upowazniajg gming do
ograniczenia
wykonywania prawa
wlasnosci w akcie prawa
migjscowego.

16. Ponadto nalezy podnie$¢ z pelng stanowczos$cia, ze dla uzyskania celow wskazanych w § 3 projektu Ad.16. Ad.16.
uchwaty w pelni wystarczajace jest potencjalne uregulowanie formatu i estetyki tablic i urzadzen uwaga Wprowadzone zakazy i
reklamowych sytuowanych na stupach o$wietleniowych. Rownoczesnie mozna rozwazy¢ rowniez nieuwzgledniona ograniczenia dotyczace
okreslenie czestotliwosci sytuowania przedmiotowych tablic i urzadzen poprzez wskazanie mozliwosci sytuowania
minimalnych odleglo$ci jakie musza zosta¢ zachowane pomiedzy nimi. tablic i urzadzen

reklamowych maja na celu
uporzadkowanie

przestrzeni i ochron¢ fadu
przestrzennego.

17. Niezaleznie od powyzszego nalezy stwierdzié, ze projekt uchwaty przewiduje zbyt krotki termin jaki Ad.17. Ad.17.
zastrzezony zostal do dostosowania tablic i urzagdzen reklamowych istniejacych w dniu wejscia w uwaga Termin dostosowania
zycie uchwaty do zawartych w uchwale zasad i warunkow. Postanowienia uchwaty w tym zakresie nieuwzgledniona obiektow, ktory zostat
w ogole nie uwzgledniaja przede wszystkim okoliczno$ci, ze umowy zawierane w branzy okreslony w projekcie
reklamowej maja najczgsciej charakter umow dlugoterminowych. Tym samym zastrzezenie zbyt uchwaty umozliwi
krotkiego terminu do dostosowania tablic 1 urzadzen reklamowych do zawartych w uchwale zasad i wprowadzenie zmian w
warunkow spowoduje istotne komplikacje w sferze zawartych uprzednio stosunkow zagospodarowaniu
cywilnoprawnych. Ponadto zastrzezenie zbyt krotkiego terminu spowoduje, ze dostosowanie tablic i nieruchomosci w zakresie
urzadzen reklamowych do wymogéw uchwaly bedzie niemozliwe lub znacznie utrudnione ze wskazanym w projekcie
wzgledow technicznych i organizacyjnych. uchwaty.

18. Projekt uchwaly powinien przewidywa¢ mozliwos¢ uzyskania zgody wlasciwego organu na Ad.18. Ad.18.
sytuowanie w szczegélnych sytuacjach nosnika reklamowego lub tez szyldu niezaleznie od ustalen uwaga Ustawa o planowaniu i
uchwaty. Nie mozna bowiem wykluczy¢, ze w pewnych konkretnych sytuacjach faktycznych zasady nieuwzgledniona zagospodarowaniu

lub wartosci ogdlnospoteczne, bedg przemawiaty za wydaniem zgody na odstgpienie od postanowien
uchwaty. Pewne wartosci w konkretnych sytuacjach moga by¢ bowiem wyzej cenione od
bezrefleksyjnego dazenia do osiagniecia harmonii i porzadku przestrzennego. Mozliwo$¢ odstapienia
od zasad ogélnych przewidziana jest przy tym czesto w konkretnych aktach prawa powszechnie
obowigzujgcego. Tym samym taka mozliwo$¢ wraz z trybem udzielenia zgody na odstepstwo
powinna zosta¢ przewidziana w procedowanej uchwale.

przestrzennym nie
dopuszcza by inny
podmiot poza Rada Miasta
Krakowa okreslal zasady
sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych.
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3s.

13.10.2017

Wskaza¢ nalezy, iz organ administracji publicznej nie moze swego prawa naduzywa¢ w wyniku
samodzielnego gospodarowania przestrzenig miejska w sposdb dowolny, nie baczac w szczegolnosci
na konieczno$¢ uwzglednienia konstytucyjnie chronionego prawa wlasnosci przystugujacego
wiascicielom nieruchomosci, na ktérych zlokalizowane sa tablice i urzadzenia reklamowe, a takze
prawa do swobody prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, bedacego podstawa funkcjonujacego w
Rzeczypospolitej systemu gospodarki wolnorynkowej, ktore jest w tym wypadku realizowane przez
podmioty reklamujace si¢ lub dziatajace na terenie miasta Krakowa.

Ad.1.

Ad.1.

Ad.1.

Pismo nie stanowi uwagi,
poniewaz nie kwestionuje
ustalen zawartych
projekcie uchwaty.

Nie bez znaczenia pozostaje tutaj kwestia tworzenia opisanego aktu prawa miejscowego przez
pryzmat wymagan wspolczesnego $wiata, zmieniajacej si¢ rzeczywistosci, najlepszych trendow
swiatowych i ich zroéznicowania oraz dynamicznie rozwijajacej si¢ techniki, zwlaszcza
zachodzacych przeobrazen w zakresie reklam audiowizualnych i1 sposobu ich prezentacji.
Racjonalno$¢ ta winna zosta¢ przy tym przez Rade Miasta wykazana, w szczeg6lnosci, iz zasigg
oddzialywania kwestionowanej uchwaty na stosunki gospodarcze w mie$cie i regionie oraz
perspektywy rozwoju obecnych i przysztych miejsc pracy (na m.in. lokalizacj¢ migdzynarodowych
korporacji w Krakowie, bedacych aktualnie gtéwnym pracodawcg w miescie, ktore chcg w sposob
widoczny oznacza¢é w przestrzeni publicznej zajmowane przez siebie biurowce), jest na tyle
znaczacy, ze moze w sposob negatywny odbi¢ si¢ na dalszym rozwoju miasta i lokalnych
przedsigbiorcow oraz w znaczny sposOb ograniczy¢ konkurencyjno$¢ Krakowa na arenie
ogolnopolskiej, jak rowniez europejskie;j.

Ad.2

Ad.2.

Ad.2.

Pismo nie stanowi uwagi,
poniewaz nie kwestionuje
ustalen zawartych
projekcie uchwaty.

Wedle najlepszej wiedzy mojego Mocodawcy gmina nie jest w posiadaniu zadnych wyliczen i
prognoz finansowych oraz opracowan, ktore pozwalatyby odpowiedzie¢ na pytanie, jakie konkretnie
i w jakim wymiarze bede skutki finansowe wprowadzenia uchwaty zaréwno dla miasta, jego
mieszkancéw oraz podmiotow gospodarczych funkcjonujacych na terenie Krakowa oraz kto
konkretnie w sposob majatkowy ucierpi na wprowadzeniu jej zapisoOw. Jednocze$nie nie dokonano
analizy w zakresie potencjalnej koniecznosci wyplaty odszkodowan podmiotom, ktore beda musiaty
usuna¢ swoje legalnie usytuowane tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe. Brak takich analiz
jest ewidentnym niedopatrzeniem ze strony gminy i powoduje, ze gmina de facto nie wie jakie skutki
wywota uchwata oraz czy gming jest sta¢ na poniesienie kosztow jej wejsScia w zycie.

Podkreslenia wymaga réwnocze$nie okoliczno$¢, ze rygorystyczny charakter przepisow uchwaty
m.in. w zakresie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym sytuowanych na
stupach o$wietleniowych, moze doprowadzi¢ do istotnego zatamania si¢ rynku reklamowego.

Ad.3.
nieuwzgledniona

Ad.3.

Zgodnie z u.p.z.p. rada
gminy moze ustali¢ w
formie uchwaty zasady i
warunki sytuowania
obiektow matej
architektury, tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz
ogrodzen. Ustawa nie
wskazuje na koniecznos$¢
przeprowadzenia analiz i
prognoz finansowych
obrazujacych skutki
wejscia w zycie uchwaly,
niemniej jednak termin
dostosowania istniejacych
w dniu wejscia w zycie
obiektow matej
architektury, tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz
ogrodzen pozwala na
uzytkowanie ich przez
okreslony w projekcie
uchwaty okres 24
miesigcy, co stanowi
forme¢ amortyzacji
poniesionych kosztow.

Analiza tresci koncepcji uchwaty wykazata, ze przyjete w niej rozwiazania bezposrednio naruszaja
chronione prawem interesy wilascicieli nieruchomosci, a przede wszystkim podmiotow
prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza na rynku reklamy. W sposéb posredni ingeruja z kolei w
chronione prawem interesy przettaczajacej wigkszosci przedsigbiorcow z obszaru miasta Krakowa i
jego okolic. Do =zaistnienia tej sytuacji doszto pomimo tego, iz gmina ma obowigzek
wszechstronnego rozwazenia interesOw poszczegolnych grup spotecznych i wykazania ponad
wszelka watpliwos$ci, ze mniejsza skala ograniczen uniemozliwi realizacj¢ interesu publicznego.
Mozna przy tym odnie$¢ wrazenie, ze W rzeczonej sprawie autorzy koncepcji z gory przyjeli, iz nie

AdA4.

AdA4.

Ad.4.

Pismo nie stanowi uwagi,
poniewaz nie kwestionuje
ustalen zawartych
projekcie ucwaty.
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jest mozliwe pogodzenie interesow jednostkowych i ogoélnospotecznego oraz przedlozyli interes
ogolnospoteczny ponad indywidualne. Rezygnacja z mozliwosci przyjgcia racjonalnego sposobu
ochrony cennych historycznie i kulturowo waloréw widokowych miasta $wiadczy jednakze o tym, iz
w realiach przedmiotowej sprawy interes, ktérym kierowali si¢ tworcy uchwaly stanowi wypaczenie
interesu ogdlnospolecznego.

Przedstawiona koncepcja uchwaty Rady Miasta Krakowa wprowadza zbyt daleko idace nakazy, Ad.S. Ad.S.
zakazy 1 ograniczenia, ktorych wejscie w zycie spowoduje trudne do odwrdcenia negatywne skutki uwaga Wprowadzone zakazy i
zarowno w sferze ekonomicznej jak i spolecznej. Konsekwencja wprowadzenia wskazanych w nieuwzgledniona ograniczenia dotyczace
koncepcji nakazow, zakazéw 1 ograniczen bedzie bowiem nie tylko likwidacja ogromnej ilosci mozliwosci sytuowania
miejsc pracy, ale rowniez uniemozliwienie dalszego wynajmowania nieruchomosci pod lokalizacje tablic 1 urzadzen
tablic i urzadzen reklamowych przez znaczng grupe¢ osob fizycznych i prawnych, dla ktorych zyski z reklamowych majg na celu
przedmiotowej dziatalno$ci stanowig czesto gtowne lub jedyne Zrodlo dochodu, oraz powazne uporzadkowanie
problemy z oznaczeniem w przestrzeni publicznej miejsca prowadzenia dziatalnosci gospodarczej przestrzeni i ochrone fadu
przez lokalnych przedsiebiorcéw i migdzynarodowe koncerny (kwestia szyldow). Majac na uwadze przestrzennego. W
powyzsze trzeba koniecznie podkresli¢, ze osiagnigcie celow wskazanych w koncepcji uchwaty nie zwigzku z powyzszym nie
powinno by¢ dokonane bez uwzglednienia negatywnych skutkow, jakie beda si¢ z tym niewatpliwe zachodzi sytuacja, w ktorej
wigzac. utrudnione bedzie
umieszczenie informacji o
prowadzonej dziatalnosci,
poniewaz projekt uchwaty
zaktada mozliwos¢
umieszczenia co najmniej
jednego szyldu przez
kazdy podmiot
prowadzacy dziatalnosc.
Na przytoczenie zastuguje w tym miejscu aktualna teza z wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 21 Ad.6. Ad.6.
czerwca 2001 roku (sygn. akt: V SA 3718/00, ONSA 2002/3/124), w ktorym Sad stwierdzit, ze: ,,W uwaga Celem wprowadzenia do
panstwie prawa nie ma miejsca dla mechanicznie 1 sztywno pojmowanej nadrzedno$ci interesu nieuwzgledniona u.p.z.p. Zapisow

ogblnego nad interesem indywidualnym (art. 7 KPA). Organ orzekajacy w kazdym wypadku ma
obowigzek wskazaé, o jaki interes ogdlny chodzi, i udowodnié, ze jest on tak wazny i znaczacy, iz
bezwzglednie wymaga ograniczenia uprawnien indywidualnych obywatela. Zaréwno wykazanie
takiego interesu, jak i jego znaczenie, a takze przestanki powodujace konieczno$¢ przediozenia w
konkretnym wypadku interesu spotecznego nad indywidualnym, podlega¢ musza wnikliwej kontroli
instancyjnej 1 sagdowej, szczegdlnie wowczas, gdy w ocenie organu w interesie spolecznym lezy
ograniczenie praw obywatela okre§lonych w Konstytucji RP". Tym samym restrykcyjne i
bezrefleksyjne trzymanie si¢ ogoélnych celow wskazanych w koncepcji uchwaty bedzie w tym
konkretnym stanie faktycznym mniej istotne, a nawet szkodliwe z ogdlnospotecznego punktu
widzenia, a to wlasnie z uwagi na negatywne konsekwencje jakie zaistniejg w sferze indywidualnych
interesow na skutek wprowadzenia zbyt restrykcyjnych regulacji prawnych.

Zgodnie z brzmieniem art. 31 ust 3 Konstytucji ,,ograniczenia w zakresie korzystania z
konstytucyjnych wolno$ci 1 praw moga by¢ ustanawiane tylko w ustawie i tylko wtedy, gdy sa
konieczne w demokratycznym panstwie dla jego bezpieczenstwa lub porzadku publicznego, badz dla
ochrony $rodowiska, zdrowia i moralnosci publicznej, albo wolnosci i praw innych osob.
Ograniczenia te nie moga narusza¢ istoty wolnosci i praw". Jest to zatem rownoznaczne z
obowigzkiem zachowania proporcjonalnosci zastosowanych $srodkow w stosunku do zamierzonego
celu. Organ jest jednak zobowigzany nie tylko do zastosowania §rodkow odpowiednich, ale takze do
wyboru $rodka powodujacego najmniejsza mozliwg ingerencje w sfer¢ uprawnien obywateli. Na
potwierdzenie przytoczonego stanowiska warto przywota¢ tezg z wyroku Trybunatu
Konstytucyjnego z dnia 20 czerwca 2005 roku (sygn. akt K 4/04; opubl.: OTK seria A rok 2005, Nr
6, poz. 64), ktory wskazat ze: , Trybunal Konstytucyjny wielokrotnie stwierdzat, ze w tresci
konstytucyjnej przestanki konieczno$ci ograniczenia (art. 31 ust. 3 Konstytucji) mieszcza si¢
wymogi niezbednosci, przydatnosci i proporcjonalnosci sensu stricto. Spelienie tych wymagan
uzaleznione jest od faktycznej potrzeby dokonania ingerencji w zakres korzystania z
konstytucyjnego prawa lub wolnosci i od zastosowania przez ustawodawce srodkéw prawnych
rzeczywiScie stuzacych realizacji zamierzonych celéw. Chodzi ponadto o zastosowanie $rodkow
niezbednych, w tym sensie, ze chroni¢ one bgdg okreslone warto§ci w sposob badz w stopniu, ktory
nie mogltby by¢ osiagnigty przy zastosowaniu innych srodkow, a jednocze$nie winny to by¢ $rodki

regulujacych zagadnienie
sytuowania tablic i
urzadzeni reklamowych
bylo wprowadzenie
rozwiazan, ktore miaty na
celu ochrong krajobrazu
miejskiego i zadbanie o tad
przestrzenny.
Wprowadzona regulacja
umozliwia gminie
ograniczenie jednego
dobra, jakim jest interes
indywidualny ze wzgledu
na ochrong innego dobra,
jakim jest tad
przestrzenny.
Projekt uchwaly spetnia
ten postulat i przyjete
regulacje uwzgledniajg
zasade proporcjonalnosci.
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jak najmniej ucigzliwe dla podmiotow, ktorych prawo badz wolno$¢ ulegajg ograniczeniu". Réwniez
w wyroku z dnia 12 grudnia 2005 roku (sygn. akt: K 32/04; opubl.: Dz. U. rok 2005, Nr 250, poz.
2116, str. 16353) Trybunat Konstytucyjny zawart tez¢ adekwatng do przedmiotowej sytuacji. W
wyroku tym stwierdzono w szczeg6lnosci, ze: ,, Trybunat Konstytucyjny wielokrotnie wskazywat na
to, ze model panstwa demokratycznego wymaga zachowania zasady proporcjonalnosci. Rozwazania
w tym wzgledzie prowadza do udzielenia odpowiedzi na trzy pytania: 1) czy wprowadzona regulacja
jest w stanie doprowadzi¢ do zamierzonych przez nia skutkow, 2) czy regulacja ta jest niezbgdna dla
ochrony interesu publicznego, z ktérym jest powigzana, 3) czy efekty wprowadzonej regulacji
pozostajg w proporcji do cigzarow naktadanych przez nig na obywatela. Zasada proporcjonalnosci
laczy sie z zakazem nadmiernej ingerencji w sfere praw 1 wolnosci konstytucyjnych jednostki".
Przywotane w poprzednim akapicie twierdzenia Trybunatu Konstytucyjnego sg o tyle istotne w
niniejszej sprawie, ze w ocenie mojego Mocodawcy tre$¢ przedstawionej koncepcji uchwaty narusza
wyzej powotang zasad¢ proporcjonalnosci. Okoliczno$ci sprawy nie wskazujg bowiem na to, aby do
uzyskania celow wymienionych w koncepcji uchwaty konieczna byta az tak daleko idaca ingerencja
w prawa obywateli. Nalezy bowiem stwierdzi¢ z pelng stanowczos$cia, ze z punktu widzenia ochrony
waloréw widokowych miasta, w pelni wystarczajagce byloby dazenie do wyeliminowania jedynie
nielegalnych tablic i urzadzen reklamowych, ktore jak wskazuja na to przeprowadzone badania,
przewazaja na terenie gminy

7. Ponadto strona legislacyjna uchwaly jest wyjatkowo nieczytelna poprzez niejednolity sposob Ad.7. Ad.7.
redakcji jej poszczegolnych postanowien (uchwata sprawia wrazenie zlepku kilku réznych uchwat) uwaga Projekt uchwaly zostanie
oraz kazuistyczne ujgcie przepisow, ktdrych tre$¢ w wigkszoSci powtarza si¢ w odniesieniu do uwzgledniona przeredagowany i
obiektow matej architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych oraz ogrodzen przy Z zastrzezeniem doprecyzowany.
wyroéznianiu danej strefy. Tym samym celowe bytoby ujednolicenie redakcji przepisow, jak rowniez
wprowadzenie czgsci ogolnej uchwaty (obecne przepisy ogoélne sg jedynie tzw. slowniczkiem
uchwatly) zawierajacej unormowania wspolne dla danych stref, podczas, gdy odstgpstwa od zasad
ogo6lnych umieszczone by zostaly w czeSci szczegbélnej osobno dla kazdej ze stref. Nalezaloby
rowniez wprowadzi¢ bardziej szczegétowy podzial na rozdzialy i podrozdzialy, zwlaszcza
wyszczegolniajacy poszczegdlne strefy. Jednoczesnie podnies¢ przy tym wypada, ze czgstokroé
dochodzi w jednym paragrafie do czgSciowego powtarzania tresci przepisow w sposob nieodnoszacy
si¢ do postanowien poprzedzajacych, co moze rodzi¢ problemy interpretacyjne, ktora zasade
stosowa¢ — o0g0lng czy szczegdlng, czy tez obie na raz.

8. Warto w tym miejscu wskaza¢, ze kwestionowana uchwata obarczona jest réwniez istotnymi Ad.8. Ad.S.
wadami, ktére w przypadku uchwaly krajobrazowej w Lodzi tj. uchwaty Rady Miejskiej w Lodzi z uwaga Projekt uchwaly zostanie
dnia 16 listopada 2016 r. nr XXXVII/966/16 w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania uwzgledniona zweryfikowany w
obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich niezbednym zakresie, w
gabarytow, standardéw jakoSciowych oraz rodzajow materialow budowlanych, z jakich moga by¢ jakim rozstrzygniecie
wykonane, dla miasta L.odzi, spowodowaty, iz Wojewodzki Sagd Administracyjny w Lodzi wyrokiem Wojewddzkiego Sadu
z dnia 11 sierpnia 2017 roku, sygn. akt Il SA/E.d 523/17 stwierdzit jej niewazno$¢. Administracyjnego w

Lodzi stwierdzito
niewazno$¢ zaskarzonej
uchwaty.

9. Ustanowienie zasad i warunkéw sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i Ad.9. Ad.9.
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen winno nastapi¢ w oparciu o legalne definicje pojec uwaga Zapisy projektu uchwaty
ustawowych takich jak ,tablica reklamowa”, ,,urzadzenie reklamowe", czy ,,szyld”, uregulowanych uwzgledniona zostang
w przepisach art. 2 pkt 16b, 16¢c i 16d u.p.z.p., ktore zostaly okreslone przez ustawodawce jako z zastrzezeniem zmienione, aby nie
przedmioty stricte materialne. Natomiast projekt uchwaly w swej tresci, podobnie jak todzka wykraczaly poza zakres
uchwata krajobrazowa, nie zwazajac na wymienione definicje ustawowe, wprowadzil zasady i delegacji ustawowej
warunki szeroko pojetej reklamy obejmujacej takze efekty wizualne, holograficzne, audiowizualne, okreslone w art. 37a
dzwigkowe, projekcje holograficzne, prowadzac tym samym w istotnym zakresie do naruszenia u.p.z.p..
delegacji ustawowe;j.

10. Brak jest podstaw prawnych w S$wietle brzmienia art. 37a u.p.z.p. do ustalania odleglosci tablic Ad.10.
reklamowych 1 urzadzen reklamowych od krawedzi pasa drogowego i od skrzyzowan, albowiem uwaga
wymienione zagadnienia zostaty juz w sposéb jasny unormowane w art. 42a ust. 1 w zw, z art. 43 uwzgledniona

ust. 1 ustawy z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych (j.t. Dz. U. z 2016 r. poz. 1440 z p6zn.
zm.), a regulacje te dotycza zardwno terenu niezabudowanego i jak zabudowanego.
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11.

Doszlo réwniez w przedmiotowej sprawie do istotnego naruszenia art. 37a ust. 6 i 7 u.p.z.p., poprzez
niejednoznaczne okreslenie granic obszarow gminy, dla ktorych przewidziano rézne regulacje, tj.
wprowadzenie podziatu miasta Krakowa na obszary bez sprecyzowania konkretnych wytycznych co
do granic kazdego z nich oraz odestanie dla ustalenia tych granic wylacznie do zalacznika
graficznego do uchwaty. Jak stusznie stwierdzit Sad ,,Uchwala krajobrazowa moze bowiem
przewidywac rozne regulacje dla réznych obszarow gminy, z tym ze granice tych obszarow musza
by¢ okreslone w sposob jednoznaczny (ust. 6). Stosownie natomiast do ust. 7 tegoz przepisu uchwata
moze zawiera¢ zalgcznik graficzny wraz z opisem, jednoznacznie okreslajacym ich granice. Uzyty w
art. 37a ust. 7 u.p.z.p. zwrot ,,moze zawiera¢” prowadzi do wniosku, ze o ile zatacznik graficzny ma
charakter fakultatywny, to precyzyjne okreslenie granic réznych obszaréw gminy powinno miec
miejsce wlasnie w czesci tekstowej uchwaty reklamowe;j”.

Ad.11.
uwaga
uwzgledniona
Z zastrzezeniem

Ad.11.
Granice stref zostang
zmienione, doprecyzowane
i szczegolowo opisane.

12.

Projekt uchwaty w sposob istotny narusza przepis art. 37a ust. 9 u.p.z.p., wedle ktorego uchwala
winna okres$la¢ warunki i termin dostosowania istniejagcych w dniu jej wejscia w zycie obiektow
matej architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i
warunkow w niej okreslonych, nie krotszy niz 12 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaly.
Postanowienia przedmiotowej uchwaly dowodza, Zze poza terminem dostosowania (24 miesigce),
maksymalnie 5% odstepstwem dotyczacym poszczegodlnych gabarytow, kwestia uporzadkowania
terenu po zakonczeniu prac demontazowych oraz zdawkowo okreslonym sposobem dostosowania
ogrodzen pelnych (przebudowa na ogrodzenie, w ktérym powierzchnia przeswitow widocznych w
kierunku prostopadtym do elewacji ogrodzenia wynosi nie mniej niz 20% na kazdy metr biezacy
ogrodzenia) nie normuje ona zadnych warunkow dostosowania istniejagcych obiektow malej
architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i
warunkow w niej okreslonych. Jak stusznie podkreslit Sad ,,Zarzut ten ma donioste znaczenie takze z
tego wzgledu, ze skoro uchwata wprowadza swa trescig regulacje zwigzane z sytuowaniem tablic
reklamowych, urzadzen reklamowych czy szyldow, a nie okresla warunkow ich dostosowania, to
brak unormowania w tym zakresie moze powodowa¢ w istocie brak mozliwo$ci wyegzekwowania
obowiazku, na przyktad w sytuacji dwoch réznych podmiotéw posiadajacych dotychczas legalnie
usytuowane tablice reklamowe na terenie jednego obiektu moga pojawi¢ si¢ watpliwosci, ktory z
nich ma si¢ dostosowac¢ do tresci uchwaty”.

Uchwala winna zawiera¢ szczeg6lowe zasady dostosowania do zawartych w niej zakazow, zasad i
warunkow, albowiem niejednokrotnie bedzie dochodzi¢ do sytuacji, w ktérych legalnie usytuowane
tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, a w tym szyldy, beda musialyby by¢ usuwane z uwagi
na wprowadzone reguty normujgce dopuszczalne odlegto$ci pomigedzy poszczegdlnymi tablicami
reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi, lub okre§lony wymiar powierzchni elewacji budynku
przeznaczony na umieszczanie na nim tych tablic i urzadzen. Uchwata nie odpowiada tu mianowicie
na pytanie, ktore konkretnie sposrod legalnie usytuowanych urzadzen i tablic winny pozostac
nienaruszone, a ktore nalezy zdemontowa¢, azeby speini¢ wymagania okreslone w uchwale, i1 przy
uzyciu jakich kryteriow winna zostaé dokonana ta selekcja. Za catkowicie niedopuszczalne i
nieznajdujace oparcia w przepisach obowiazujacego prawa nalezy przy tym uznaé pomysly, aby
kwestie te zostaly uregulowane osobno w innej uchwale, ktéra zostalaby uchwalona po wejsciu w
zycie uchwaly krajobrazowej, albowiem wedle 37a ust. 9 wu.p.z.p. okreslenie warunkéw
dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaly krajobrazowej obiecktow malej
architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i
warunkow w niej okreslonych moze nastagpi¢ wytacznie w tej uchwale.

Ad.12.
uwaga
uwzgledniona

13.

Zarzut dotyczacy naruszenia zasad techniki prawodawczej, pomimo unormowania zawartego w §
146 ust. 1 czy w § 155 ust. 1 rozporzadzenia Prezesa Rady Ministrow z dnia 20 czerwca 2002 r. w
sprawie "Zasad techniki prawodawczej" (Dz. U. z 2016 r. poz. 283). Nie mozna bowiem w uchwale
postugiwaé si¢ pojeciami i okresleniami niejednoznacznymi, ktéore moga by¢ interpretowane w
sposob dowolny, co moze w konsekwencji prowadzi¢ do niemoznosci wyegzekwowania obowiazku,
czy odmiennego stosowania zasad i warunkéw unormowanych w uchwale w stosunku do
podmiotow znajdujacych w identycznej sytuacji faktycznej, np. ,,przeslanianie ciggéw oraz osi
widokowych" — § 7 ust. 1 pkt 1 lit. b, ,,duza wytrzymato$s¢ mechaniczna", ,,wysoka odporno$¢ na
dewastacje" — § 7 ust. 1 pkt 2.

Analiza poszczeg6élnych postanowien koncepcji uchwatly wykazata réwnoczes$nie istotne braki i
nieécistosci w samej jej treSci. Zostaly one omowione szczegdotowo ponize] wraz z
nieprawidlowosciami o innym charakterze. Wskazujac na niescistosci tresci omawianej koncepcji
konieczne jest przy tym powotanie si¢ na wyrok Trybunalu Konstytucyjnego z dnia 12 grudnia 2005

Ad.13.
uwaga
uwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.13.

Zapisy projektu uchwaty
zostang ponownie
przeanalizowane i

doprecyzowane, aby
uwzgledniaty zasady
techniki prawodawcze;j.
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roku (sygn. kat: K 32/04, Opubl: Dz.U. rok 2005, Nr. 250, poz. 2116, str. 16353), w ktérym
stwierdzono, ze ,,ustawodawca, konstruujac przepis, ktory ingeruje glgboko w sfere prywatnosci
jednostki, musi uwzgledni¢ nie tylko zasady przyzwoitej legislacji (w tym zasad¢ dookreslonosci i
konkretnosci), ale takze rozwazy¢ proporcjonalno$¢ zastosowanego $rodka. Nie wystarczy, aby
stosowane $rodki sprzyjaly zamierzonym celom, utatwialy ich osiggniecie albo byly wygodne dla
wladzy, ktora ma je wykorzysta¢ do osiagniecia tych celow. Srodki te powinny by¢ godne panstwa
okreslanego jako demokratyczne i prawne. Pamigta¢ przy tym nalezy, ze wskazane $rodki o tyle
tylko moga by¢ uznane za usprawiedliwione, o ile ich wiasnym celem jest wtasnie obrona warto$ci
demokratycznego panstwa prawnego. Minimalnym wymogiem konstytucyjnym jest to, aby przeszty
one test ,konieczno$ci w demokratycznym panstwie prawnym”. Nie wystarczy zatem sama
celowosC, pozytecznosé, tanio$¢ czy latwos¢ poshugiwania si¢ przez wladze — w odniesieniu do
uzytego srodka”.

14. Koniecznie trzeba sprzeciwi¢ sie przyjetemu w projekcie uchwaly zatozeniu eliminacji reklam Ad.14. Ad.14.
wykorzystujacych projekcje §wietlne lub ruchome, emitujace swiatlo o zmieniajacym si¢ natgzeniu uwaga Z uwagi na znaczng
(btyskowe lub pulsujace), w szczegolnosci: ekrany LED, LCD, itd. Podniesienia bowiem wymaga, uwzgledniona z ingerencj¢ w przestrzen
ze przedmiotowe formy reklamy stanowia rozwiazania, ktére nie tylko w Polsce, ale rowniez w zastrzezeniem publiczna reklam o
innych krajach wypieraja dotychczasowe formy reklamy zewnetrznej. Tym samym, wprowadzenie jaskrawej kolorystyce,
przedmiotowego zakazu spowoduje, ze rozwdj form reklamy na terenie Krakowa zostanie projekcji $wietlnych itp.,
zahamowany 1 ograniczy si¢ jedynie do stosowania przestarzalych rozwigzan. Eliminacja powyzszej ze wzgledu na ochrong
formy reklamy nie ma przy tym jakiegokolwiek uzasadnienia, w tym nie jest niezbedna do realizacji fadu przestrzennego
celow wskazanych w § 3 procedowanej uchwaly, a przede wszystkim z checiag wyeliminowania mozliwos¢ lokalizowania
nattoku tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na obszarze miasta Krakowa. Urzadzenia te takich reklam zostata
bowiem pozwalaja na wy$wietlanie nieograniczonej liczby reklam, a nie tylko jednej. Jednoczesnie ograniczona na terenie
wypada zaznaczy¢, ze nowoczesne ekrany LED wyswietlajg obrazy w sposob, ktory przy miasta. Niemniej jednak
zastosowaniu odpowiedniej technologii nie r6zni si¢ obecnie pod wzgledem efektow wizualnych od zapisy projektu uchwaty
wygladu tradycyjnego plakatu wykonanego w formie papierowej, a czgstotliwo$¢ zmiany obrazu zostang doprecyzowane
mozna regulowac. poprzez wyznaczenie

mozliwosci sytuowania
reklam emitujacych
$wiatto o zmiennym
natezeniu dla wybranych
form tablic i urzadzen
reklamowych i zostang dla
nich ustalone zasady i
warunki sytuowania.
Zapis nie wykracza poza
regulacje ustawowa.

15. Odnosnie do stupéw plakatowo-reklamowych istnieje we wszystkich strefach ogdlna zasada, iz jako Ad.15. Ad.15.
tablica reklamowa ma by¢ stosowany wylgcznie plakat papierowy (I-1I, V strefa) lub inne reklamy uwaga Zapisy projektu uchwaty
papierowe (II i V strefa), a powinno si¢ z przyczyn wyzej wymienionych umozliwi¢ réwniez uwzgledniona zostang doprecyzowane
stosowanie telebimow, ekranow LED, LCD itp. Z zastrzezeniem poprzez wyznaczenie

mozliwosci sytuowania
reklam emitujacych
$wiatto o zmiennym
natezeniu dla wybranych
form tablic i urzadzen
reklamowych i1 zostang dla
nich ustalone zasady i
warunki sytuowania.

16. Stosowanie stlupéw plakatowo-reklamowych do celow reklamowych jest mozliwe wylacznie w Ad.l6. Ad.16.
strefach 11 1 V, albowiem zaprezentowana koncepcja uchwaty w strefach krajobrazowych III (obszar uwaga Granice stref a takze
ochrony krajobrazu przyrodniczego) i IV (obszar ochrony krajobrazu integrujagcego — gtéwne ulice uwzgledniona parametry odlegtosci

wjazdowe do miasta) expressis verbis catkowicie, a w strefie I de facto do celow reklamowych,
wylgcza mozliwo$¢ sytuowania stupoéw plakatowo-reklamowych, co stanowi zbyt daleko idace
ograniczenie stosowania reklamy w tej formie zwlaszcza, iz wedle postanowien uchwaty stupy te
majg mie¢ reprezentacyjng brylg, a tym samym mozliwo$¢ sytuowania ich w rzeczonych strefach nie

7 zastrzezeniem

pomigdzy stupami
plakatowo-reklamowymi
zostang doprecyzowane i
zmienione.
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miataby negatywnego wptywu na jakos$¢ przestrzeni publicznej, a wrecz przeciwnie, ubogacataby ja.
Nalezy w tym miejscu podkresli¢, ze z uwagi na przyczyny wymienione ponizej w pkt. 5 sytuowanie
stupéw plakatowo-reklamowych do celow reklamowych bedzie mozliwe praktycznie jedynie w
strefie V.

17.

Projekt uchwaty krajobrazowej jest w odniesieniu do stupow plakatowo-reklamowych w tzw. |
strefie krajobrazowej bardziej restrykcyjny niz postanowienia uchwaly nr CXV/1547/10 Rady
Miasta Krakowa z dnia 3 listopada 2010 r. w sprawie utworzenia parku kulturowego pod nazwa Park
Kulturowy Stare Miasto, ktora uchwalono w celu ochrony krajobrazu kulturowego, zabytkow oraz
historycznego uktadu urbanistycznego Starego Miasta i Plant Krakowskich wraz ze Wzgoérzem
Wawelskim i jego otoczeniem, bedacym obszarem wpisanym na Liste Swiatowego Dziedzictwa
Kulturalnego 1 Naturalnego UNESCO oraz do rejestru zabytkow, a mianowicie uchwata
krajobrazowa ogranicza przeznaczenie stupoéw plakatowo-reklamowych do umieszczania na nich
wylacznie informacji o biezacych wydarzeniach kulturalnych, podczas gdy uchwata o Parku
Kulturowym dopuszcza stosowanie reklam, nie wprowadzajagc w tej kwestii jakichkolwiek
ograniczen.

Jednoczesnie uchwala krajobrazowa w sposob catkowicie nieuzasadniony przewiduje mniejsze
gabaryty stosowanych shupow plakatowo-reklamowych w stosunku do uchwaly o Parku
Kulturowym tj. odpowiednio: wysoko$¢ powierzchni ekspozycji do 2,3 m (do ok. 3 m) oraz $rednica
walca stanowiacego powierzchnig¢ ekspozycji do 1,2 m (do 1,4 m), co w sposob znaczny zmniejsza
mozliwa powierzchnie reklamowa.

Obecnie stosowane rozwigzania sprawdzajg si¢ i zapewniaja pelng ochrone krajobrazu kulturowego,
zabytkow oraz historycznego ukladu urbanistycznego oraz stanowig przyktad kompromisu (stupy
majg S$ciSle wyznaczong lokalizacje na zalaczniku graficznym) pomiedzy potrzebami ladu
przestrzennego, a stosowaniem reklam w przestrzeni publicznej. Tym samym postanowienia
uchwaty krajobrazowej winny by¢ w tym zakresie tozsame z przepisami uchwaty o Parku
Kulturowym.

Ad.17.
uwaga
uwzgledniona

18.

Abstrahujac od powotanej w ogoélnych uwagach przedmiotowego pisma kwestii naruszenia przez
postanowienia uchwaty art. 37a u.p.z.p. w zw. z art. 42a ust. 1 w zw. z art. 43 ust. 1 ustawy z dnia 21
marca 1985 r. o drogach publicznych, nalezy stanowczo zaznaczy¢, ze zasady sytuowania
wolnostojacych tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych w formie stupéw plakatowo-
reklamowych w II strefie (obszar ochrony krajobrazu istotnego — Nowa Huta, strefa buforowa
obszaru wpisanego na list¢ UNESCO) tj. zachowanie minimalne;j:

a. odlegtosci od zewnetrznej krawedzi jezdni 1 krawedzi tras rowerowych — 1,5 m,

b. odlegtosci od przejs¢ dla pieszych lub wiat przystankowych —15 m,

c. odleglosci pomigedzy wolnostojacymi tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi — 80
m

d. szeroko$ci przejscia nie mniejszej niz 2 m w przypadku sytuowania na chodniku,

oraz zakaz sytuowania w strefie 50 m od przeci¢cia osi jezdni skrzyzowan, a w strefie od 50 m do
100 m od przecigcia osi jezdni skrzyzowan mozliwo$¢ sytuowania maksymalnie dwoch tablic
reklamowych lub urzadzen reklamowych oraz zakaz sytuowania stupow plakatowo-reklamowych na
terenie biologicznie czynnym w szczegolnosci na: zielencach, skwerach i trawnikach, faktycznie
wylaczaja mozliwos¢ stosowania stupow plakatowo-reklamowych w powotanej strefie, albowiem
warunkom tym odpowiadac¢ bedzie literalnie marginalna liczba miejsc, przy czym gmina uzyskuje w
wyniku tych regulacji de facto monopol na reklam¢ na tym obszarze, gdyz w dalszym ciggu
prezentowanie tresci reklamowych bedzie mozliwe w ramach licznych wiat przystankowych.
Jednoczesnie zasady sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w
formie stlupéw plakatowo-reklamowych w V strefie (obszar ochrony krajobrazu lokalnego) tj.
zachowanie minimalne;j:

a. odlegtosci od zewnetrznej krawedzi jezdni 1 krawedzi tras rowerowych — 1,5 m;

b. odlegtosci od przejs¢ dla pieszych lub wiat przystankowych — 15 m,

c. odleglto$ci pomigdzy stupami plakatowo-reklamowymi lub panelami reklamowymi — 50 m;

d. szerokosci szerokos$¢ przejscia — 2 m —w przypadku sytuowania ich na chodniku; wraz z
nakazem sytuowania maksymalnie dwoch urzadzen reklamowych w strefie do 50 m od przeciecia
osi jezdni skrzyzowan, powoduja, iz mozliwo$¢ stosowania stupéw plakatowo-reklamowych w
powotanej strefie, czyli na calym zurbanizowanym obszarze miasta Krakowa poza S$cistym
srédmiesciem i centrum Nowej Huty bedzie w sposéb znaczny ograniczona, co nie znajduje
jakiegokolwiek uzasadnienia dla ksztaltowania tadu przestrzennego, a przy tym nie uwzglednia

Ad.18.
uwaga
uwzgledniona
Z zastrzezeniem

Ad.18.

Granice stref a takze
parametry odleglosci
miedzy stupami
plakatowo-reklamowymi i
wolnostojacymi tablicami
reklamowymi zostana
doprecyzowane i
zmienione po
przeprowadzeniu analiz.
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odmiennos$ci i charakteru gospodarczego, funkcjonalnego, rozwojowego oraz architektoniczno-
urbanistycznego powotanych dzielnic. Rozwazania na temat wiat przystankowych maja tutaj
odpowiednie zastosowanie.

19.

Watpliwosci budzi réwniez ograniczenie — w przypadku stupow plakatowo-reklamowych —
stosowania $wiatla barwy bialej do pod§wietlania wylacznie do V strefy i mozliwosci stosowania
przeszklonych gablot wykonanych z szyby bezpiecznej (bezodtamkowej) jedynie do strefy 11 1 V
jako nieznajdujgce oparcia w celach przy$wiecajacych sporzadzeniu projektu kwestionowanej
uchwaty. Stosowanie obu parametrow bowiem istotnie poprawia funkcjonalno$¢ i estetyke stupow
oraz odpowiada wspotczesnym trendom.

Ad.19.
uwaga
uwzgledniona
Z zastrzezeniem

Ad.19.

Zapisy projektu uchwaty
zostang doprecyzowane
poprzez wyznaczenie
mozliwosci sytuowania
stupow plakatowo-
reklamowych z
okresleniem dla nich
nowych gabarytow i
standardow jako$ciowych,
w tym z uwzglednieniem
mozliwosci emisji §wiatla.

20.

Projekt uchwaly nawet w najmniejszym stopniu nie réznicuje sytuacji tablic i urzadzen
reklamowych, ktore zrealizowane zostaly w sposdb legalny oraz tablic i urzadzen reklamowych
sytuowanych bez koniecznych zezwolen administracyjnych. Pomini¢cie przedmiotowej kwestii
stanowi istotne uchybienie, ktore ma wpltyw na przyjety ksztatt projektu uchwaly. Podkreslenia
bowiem wymaga, ze organy administracji publicznej powinny w pierwszej kolejnosci skupi¢ sie na
egzekwowaniu obecnie obowiazujacych regulacji w zakresie sytuowania reklam, w tym przede
wszystkim na likwidacji obiektow nielegalnie posadowionych, a nie na wprowadzaniu dalszych
ograniczen, ktore przede wszystkim uderzaja w legalnie dziatajace na rynku podmioty. Wskazywany
przez wladze miasta chaos w przestrzeni miejskiej jest bowiem spowodowany przez reklamy
zrealizowane nielegalnie, ktore jak wynika z przeprowadzonych badan, stanowia przewazajaca
wiekszo$¢ tablic i urzadzen reklamowych zlokalizowanych na terenie Gminy Miasta Krakowa.

Ad.20.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.20.
Delegacja ustawowa
zawarta w art. 37a u.p.z.p.
nie daje podstaw do
wprowadzania regulacji
sankcjonujacych
dotychczasowe prawa
nabyte. Art. 37a u.p.z.p.
nie naktada obowigzku
réznicowania sytuacji
wlascicieli i operatoréw
tablic i urzadzen
reklamowych, ktore
zostaly usytuowane
legalnie, oraz tych, ktore
funkcjonujg nielegalnie.

21.

Réwnoczesnie budzi istotne watpliwosci wylaczenie spod obowigzywania procedowanej ustawy
tablic i urzadzen reklamowych powstatych do roku 1989 bez wzgledu na ich legalnos$¢, a takze
standardy jakosciowe oraz ich wplyw na otoczenie. Kryterium, w oparciu o ktdére powinno si¢
decydowa¢ o pozostaniu danej tablicy oraz urzadzenia reklamowanego w przestrzeni publicznej
powinno stanowi¢ legalno$¢ usytuowania oraz odpowiednie standardy jako$ciowe i poszanowanie
dobrego sasiedztwa. Kwestig nieistotng powinna by¢ natomiast data, w ktorej dana reklama zostata
zrealizowana.

Ad.21.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.21.
Transformacja systemowa,
ktora miata miejsce w
Polsce po roku 1989 i
wynikajace z niej
przemiany gospodarcze
miaty daleko idacy wptyw
na ekspansje reklam w
przestrzeni publicznej.
Wprowadzenie zapisow
dotyczacych tablic i
urzadzen reklamowych,
powstatych przed 1989 r.
ma na celu ochrong tablic
lub urzadzen i
reklamowych ujetych w
kartach ewidencyjnych
zabytkow, jak rowniez
pozostatych reklam o
wysokiej wartos$ci
kulturowe;j i historycznej
poprzez okreslenie
mozliwosci utrzymania ich
gabarytow, standardow
jakosciowych i materiatow
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z jakich zostaly wykonane.
Zapisy § 9 ust. 6 projektu
uchwatly nie stanowia
wylaczenia spod
stosowania zasad
okreslonych w projekcie
uchwaty, ale okreslaja
warunki, na jakich polegaé
ma dostosowania reklam
powstatych przed 1989 r.
do warunkéw okreslonych
w projekcie. Zapisy te
zostang doprecyzowane.
Natomiast tablice i
urzadzenie reklamowe
powstate po 1989 r. beda
podlegaty dostosowaniu do
zasad wynikajacych z
projektu uchwaty na $cisle
okreslonych w nim
zasadach.

Art. 37a u.p.z.p. nie
naktada obowigzku
réznicowania sytuacji
wtascicieli 1 operatorow
tablic i urzadzen
reklamowych, ktore

zostaly usytuowane
legalnie, oraz tych, ktore
funkcjonujg nielegalnie.
22. Podjecie uchwaly w obecnej jej tresci spowoduje istotne negatywne konsekwencje spoteczno- Ad.22. Ad.22.
gospodarcze. Po pierwsze bowiem wejscie w zycie omawianej uchwaly skutkowac bedzie likwidacja nieuwzgledniona Wprowadzone zakazy i
ogromnej liczby miejsc pracy. Przeprowadzona w tym zakresie analiza wykazata, ze w takim ograniczenia dotyczace
wypadku likwidacji ulegng setki a nawet tysigce stanowisk pracy. Na przedmiotowg liczbe sktadaja mozliwosci sytuowania
si¢ bowiem nie tylko osoby zatrudnione bezposrednio w firmach reklamowych, ale réwniez osoby tablic 1 urzadzen
$wiadczgce prace w firmach zewnetrznych posrednio zwigzanych z przedmiotowa branza w tym reklamowych maja na celu
osoby zatrudnione w drukarniach, czy tez przy produkcji i montazu elementéw tablic i urzadzen uporzadkowanie
reklamowych. Z drugiej strony wejscie w zycie omawianej uchwaty wptynie negatywnie na przestrzeni i ochrong tadu
mozliwos¢ dalszego wynajmowania nieruchomosci pod lokalizacj¢ tablic i urzadzen reklamowych przestrzennego. W
przez znaczna grupe osob fizycznych i prawnych, dla ktorych zyski z przedmiotowej dziatalno$ci zwiazku z powyzszym nie
czgsto stanowig gtowne lub jedyne zrodto dochodu. zachodzi sytuacja, w ktorej
utrudnione bedzie
umieszczenie informacji o
prowadzonej dziatalnosci,
poniewaz projekt uchwaty
zaktada mozliwos¢
umieszczenia co najmnie;j
jednego szyldu przez
kazdy podmiot
prowadzacy dziatalnosc.
23. Ponadto nalezy stwierdzi¢, ze projekt uchwaly przewiduje zbyt krotki termin jaki zastrzezony zostat Ad.23. Ad.23.
do dostosowania tablic i urzadzen reklamowych istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaty do uwaga Termin dostosowania
zawartych w uchwale zasad i warunkéw. Postanowienia uchwaly w tym zakresie w ogoéle nie nieuwzgledniona obiektow, ktory zostat

uwzgledniajg przede wszystkim okoliczno$ci, ze umowy zawierane w branzy reklamowej majg
najczesciej charakter uméw dlugoterminowych. Tym samym zastrzezenie zbyt krotkiego terminu do
dostosowania tablic i urzadzen reklamowych do zawartych w uchwale zasad i warunkow spowoduje
istotne komplikacje w sferze zawartych uprzednio stosunkéw cywilnoprawnych. Ponadto

okreslony w projekcie
uchwal umozliwi
wprowadzenie zmian w
zagospodarowaniu
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zastrzezenie zbyt krotkiego terminu spowoduje, ze dostosowanie tablic i urzadzen reklamowych do
wymogow uchwaly bedzie niemozliwe lub znacznie utrudnione ze wzgledow technicznych i
organizacyjnych.

nieruchomosci w zakresie
wskazanym w projekcie
uchwaty.

24.

Projekt uchwaly w zaden sposob nie uwzglednia uprawnien nabytych przed wejsciem uchwaty w
zycie. Zdaniem mojego mocodawcy urzadzenia reklamowe wykonane w sposob legalny na
podstawie uzyskanych pozwolen administracyjnych powinny by¢ wytaczone spod zakresu dziatania
przedmiotowej uchwaty, gdyz w przeciwnym wypadku uchwata bedzie de facto pozbawiaé
uprawnien uzyskanych zgodnie z prawem, ktére podlegaja ochronie w $wietle obowigzujacej
Konstytucji RP. W tym zakresie nalezy podkresli¢, ze ochrona praw nabytych jest jedna z
podstawowych zasad panstwa prawa, ktora wigze si¢ $ci$le z zasadna nieretroaktywnos$ci prawa. Za
niedopuszczalng nalezy zatem uznaé sytuacje, w ktorej inwestor po wykonaniu obiektu
reklamowego na podstawie stosownych pozwolen administracyjnych (np. pozwolenia na budowe)
bedzie nastgpnie zobowigzany do zlikwidowania wykonanego urzadzenia pod grozba bardzo
wysokich sankcji administracyjnych.

Ad.24.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.24.

Celem wprowadzenia do
u.p.z.p. zapisow
regulujacych zagadnienie
sytuowania tablic i
urzadzeni reklamowych
bylo wprowadzenie
rozwigzan, ktore miaty na
celu ochrong krajobrazu
miejskiego i zadbanie o tad
przestrzenny.
Wprowadzona regulacja
umozliwia gminie
ograniczenie jednego
dobra jakim jest interes
indywidualny ze wzgledu
na ochrong innego dobra
jakim jest tad
przestrzenny.
Projekt uchwaly spetnia
ten postulat i przyjete
regulacje uwzgledniajg
zasadg proporcjonalnosci

25.

Nalezy zauwazy¢, ze w obowigzujacych na terenie gminy miejscowych planach zagospodarowania
przestrzennego okreslone zostaly odpowiednie zasady dotyczace kwestii ogrodzen i reklam. Tym
samym wprowadzenie bardziej radykalnych rozwigzan jest zupelnie niecelowe i niepotrzebne.

Ad.25.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.25.
Wprowadzenie
kompleksowych regulacji
dotyczacych catego
obszaru miasta ma na celu
ochrong krajobrazu i
zapewnienie tadu
przestrzennego.
Wprowadzenie bardziej
rygorystycznych
rozwigzan ma na celu
utatwienie pieszym
dostepu do
poszczegblnych terenow,
ktore ze wzgledu na swoja
funkcje posiadaja
charakter terenow
ogolnodostepnych.

26.

Istotne watpliwosci budzi rowniez wyznaczenie jedynie 5 stref krajobrazowych, na ktére podzielony
zostat teren Gminy Miejskiej Krakéw. Nalezy bowiem stwierdzi¢ z pelng stanowczoscia, ze tereny
poszczegolnych dzielnic miasta istotnie r6znig si¢ w zakresie form reklamy zewnetrznej. Inne zasady
i zwyczaje istniejg na terenie przyktadowo Wroblowic i Swoszowic, a inne w rejonie Bton, ulicy
Mazowieckiej, czy tez ulicy Krolewskiej. Tymczasem przedmiotowe tereny zostaly wiaczone do tej
samej strefy krajobrazowej, co nawet w najmniejszym stopniu nie uwzglednia indywidualnych
uwarunkowan wystepujacych na przedmiotowych terenach.

Ad.26.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.26.

Podziat na strefy ma na
celu czytelne okreslenie
zasad dla poszczegolnych
terenow, granice stref
zostang ponownie
zweryfikowane.
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27. Projekt uchwatly powinien przewidywaé¢ mozliwos¢ uzyskania zgody wiasciwego organu na Ad.27. Ad.27.
sytuowanie w szczegdlnych sytuacjach nos$nika reklamowego lub tez szyldu niezaleznie od ustalen uwaga Ustawa o planowaniu i
uchwaly. Nie mozna bowiem wykluczy¢, ze w pewnych konkretnych sytuacjach faktycznych zasady nieuwzgledniona zagospodarowaniu
lub wartos$ci ogo6lnospoteczne, beda przemawiaty za wydaniem zgody na odstapienie od postanowien przestrzennym nie
uchwaty. Pewne warto$ci w konkretnych sytuacjach moga by¢ bowiem wyzej cenione od dopuszcza by inny
bezrefleksyjnego dazenia do osiagnigcia harmonii i porzadku przestrzennego. Mozliwo$¢ odstapienia podmiot poza Rada Miasta
od zasad ogdlnych przewidziana jest przy tym czesto w konkretnych aktach prawa powszechnie Krakowa okreslat zasady
obowigzujagcego. Tym samym taka mozliwos¢ wraz z trybem udzielenia zgody na odstepstwo sytuowania tablic
powinna zosta¢ przewidziana w procedowanej uchwale. reklamowych i urzadzen

reklamowych.

36. [36. | 13.10.2017|[...]* 1. Wskazaé nalezy, iz organ administracji publicznej nie moze swego prawa naduzywaé w wyniku Ad.1. Ad.1. Ad.1.
samodzielnego gospodarowania przestrzenig miejska w sposdb dowolny, nie baczac w szczegolnosci - - Pismo nie stanowi uwagi,
na konieczno$¢ uwzglednienia konstytucyjnie chronionego prawa wlasnosci przystugujacego poniewaz nie kwestionuje
wiascicielom nieruchomosci, na ktérych zlokalizowane sa tablice i urzadzenia reklamowe, a takze ustalen zawartych
prawa do swobody prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, bedacego podstawg funkcjonujgcego w projekcie uchwaty.
Rzeczypospolitej systemu gospodarki wolnorynkowej, ktore jest w tym wypadku realizowane przez
podmioty reklamujace si¢ lub dziatajace na terenie miasta Krakowa.

2. Nie bez znaczenia pozostaje tutaj kwestia tworzenia opisanego aktu prawa miejscowego przez Ad.2 Ad.2. Ad.2.
pryzmat wymagan wspolczesnego $wiata, zmieniajacej si¢ rzeczywistosci, najlepszych trendow - - Pismo nie stanowi uwagi,
$wiatowych i ich zroznicowania oraz dynamicznie rozwijajacej si¢ techniki, zwlaszcza poniewaz nie kwestionuje
zachodzacych przeobrazen w zakresie reklam audiowizualnych i1 sposobu ich prezentacji. ustalen zawartych
Racjonalno$¢ ta winna zosta¢ przy tym przez Rade Miasta wykazana, w szczeg6lnosci, iz zasigg projekcie uchwaty.
oddziatywania kwestionowanej uchwaty na stosunki gospodarcze w mieécie i regionie oraz
perspektywy rozwoju obecnych i przysztych miejsc pracy (na m.in. lokalizacj¢ migdzynarodowych
korporacji w Krakowie, bedacych aktualnie gléwnym pracodawcg w miescie, ktore chcg w sposob
widoczny oznacza¢é w przestrzeni publicznej zajmowane przez siebie biurowce), jest na tyle
znaczacy, ze moze w sposob negatywny odbi¢ si¢ na dalszym rozwoju miasta i lokalnych
przedsigbiorcow oraz w znaczny sposOb ograniczy¢ konkurencyjno$¢ Krakowa na arenie
ogolnopolskiej, jak rowniez europejskie;j.

3.  Wedle najlepszej wiedzy mojego Mocodawcy gmina nie jest w posiadaniu zadnych wyliczen i Ad.3. Ad.3.
prognoz finansowych oraz opracowan, ktore pozwalatyby odpowiedzie¢ na pytanie, jakie konkretnie nieuwzgledniona Zgodnie z u.p.z.p. rada

i w jakim wymiarze bede skutki finansowe wprowadzenia uchwaty zaréwno dla miasta, jego
mieszkancéw oraz podmiotow gospodarczych funkcjonujacych na terenie Krakowa oraz kto
konkretnie w sposdb majatkowy ucierpi na wprowadzeniu jej zapisOw. Jednocze$nie nie dokonano
analizy w zakresie potencjalnej konieczno$ci wyptaty odszkodowan podmiotom, ktore bedg musiaty
usung¢ swoje legalnie usytuowane tablice reklamowe i1 urzadzenia reklamowe. Brak takich analiz
jest ewidentnym niedopatrzeniem ze strony gminy i powoduje, ze gmina de facto nie wie jakie skutki
wywota uchwata oraz czy gming jest sta¢ na poniesienie kosztow jej wejscia w zycie.

Podkreslenia wymaga réwnocze$nie okoliczno$¢, ze rygorystyczny charakter przepisow uchwaty
m.in. w zakresie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych moze doprowadzi¢ do
monopolizacji rynku reklamowego w Krakowie, a przede wszystkim rynku tzw. reklamy
systemowe;j.

gminy moze ustali¢ w
formie uchwaty zasady i
warunki sytuowania
obiektow matej
architektury, tablic
reklamowych 1 urzadzen
reklamowych oraz
ogrodzen. Ustawa nie
wskazuje na konieczno$¢
przeprowadzenia analiz i
prognoz finansowych
obrazujacych skutki
wejscia w zycie uchwaly,
niemniej jednak termin
dostosowania istniejacych
w dniu wejscia w zycie
obiektow matej
architektury, tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz
ogrodzen pozwala na
uzytkowanie ich przez
okreslony w uchwale okres
24 miesigcy okres, co
stanowi form¢ amortyzacji
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poniesionych kosztow.

Analiza tresci koncepcji uchwaty wykazata, ze przyjete w niej rozwigzania bezposrednio naruszajg Ad.A4. Ad4. AdA4.
chronione prawem interesy wlascicieli nieruchomosci, a przede wszystkim podmiotow - - Pismo nie stanowi uwagi,
prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza na rynku reklamy. W sposéb posredni ingeruja z kolei w poniewaz nie kwestionuje
chronione prawem interesy przettaczajacej wickszosci przedsigbiorcow z obszaru miasta Krakowa i ustalen zawartych
jego okolic. Do =zaistnienia tej sytuacji doszlo pomimo tego, iz gmina ma obowigzek projekcie uchwaty.
wszechstronnego rozwazenia interesOw poszczegélnych grup spotecznych i wykazania ponad
wszelka watpliwos$ci, ze mniejsza skala ograniczen uniemozliwi realizacj¢ interesu publicznego.
Mozna przy tym odnies¢ wrazenie, ze W rzeczonej sprawie autorzy koncepcji z gory przyjeli, iz nie
jest mozliwe pogodzenie interesoOw jednostkowych i ogolnospotecznego oraz przedlozyli interes
ogolnospoteczny ponad indywidualne. Rezygnacja z mozliwosci przyjgcia racjonalnego sposobu
ochrony cennych historycznie i kulturowo waloréw widokowych miasta $wiadczy jednakze o tym, iz
w realiach przedmiotowej sprawy interes, ktérym kierowali si¢ tworcy uchwaly stanowi wypaczenie
interesu ogdlnospotecznego.
Przedstawiona koncepcja uchwaty Rady Miasta Krakowa wprowadza zbyt daleko idace nakazy, Ad.S. Ad.S.
zakazy i ograniczenia, ktorych wejscie w zycie spowoduje trudne do odwrdcenia negatywne skutki uwaga Wprowadzone zakazy i
zarbwno w sferze ekonomicznej jak i spolecznej. Konsekwencja wprowadzenia wskazanych w nieuwzgledniona ograniczenia dotyczace
koncepcji nakazow, zakazow 1 ograniczen bedzie bowiem nie tylko likwidacja ogromnej ilosci mozliwosci sytuowania
miejsc pracy, ale rowniez uniemozliwienie dalszego wynajmowania nieruchomosci pod lokalizacje tablic i urzadzen
tablic i urzgdzen reklamowych przez znaczng grupg osob fizycznych i prawnych, dla ktorych zyski z reklamowych maja na celu
przedmiotowe] dziatalnos$ci stanowia czesto gldwne Iub jedyne zrédto dochodu, oraz powazne uporzadkowanie
problemy z oznaczeniem w przestrzeni publicznej miejsca prowadzenia dziatalnos$ci gospodarczej przestrzeni i ochrong fadu
przez lokalnych przedsiebiorcéw i migdzynarodowe koncerny (kwestia szyldow). Majac na uwadze przestrzennego. W
powyzsze trzeba koniecznie podkresli¢, ze osiaggnigcie celow wskazanych w koncepcji uchwaty nie zwigzku z powyzszym nie
powinno by¢ dokonane bez uwzglednienia negatywnych skutkow, jakie beda si¢ z tym niewatpliwe zachodzi sytuacja, w ktorej
wigzaé. utrudnione bedzie
umieszczenie informacji o
prowadzonej dziatalnosci,
poniewaz projekt uchwaty
zaktada mozliwos¢
umieszczenia co najmniej
jednego szyldu przez
kazdy podmiot
prowadzacy dziatalnos¢.
Na przytoczenie zashuguje w tym miejscu aktualna teza z wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 21 Ad.6. Ad.6.
czerwca 2001 roku (sygn. akt: V SA 3718/00, ONSA 2002/3/124), w ktérym Sad stwierdzit, ze: ,,W uwaga Celem wprowadzenia do
panstwie prawa nie ma miejsca dla mechanicznie 1 sztywno pojmowanej nadrzedno$ci interesu nieuwzgledniona u.p.z.p. Zapisow

ogblnego nad interesem indywidualnym (art. 7 KPA). Organ orzekajagcy w kazdym wypadku ma
obowigzek wskazaé, o jaki interes og6lny chodzi, i udowodnié, ze jest on tak wazny i znaczacy, iz
bezwzglednie wymaga ograniczenia uprawnien indywidualnych obywatela. Zaré6wno wykazanie
takiego interesu, jak i jego znaczenie, a takze przestanki powodujace konieczno$¢ przedtozenia w
konkretnym wypadku interesu spolecznego nad indywidualnym, podlega¢ musza wnikliwej kontroli
instancyjnej i sadowej, szczegdlnie woéwczas, gdy w ocenie organu w interesie spolecznym lezy
ograniczenie praw obywatela okre§lonych w Konstytucji RP". Tym samym restrykcyjne i
bezrefleksyjne trzymanie si¢ ogdlnych celow wskazanych w koncepcji uchwaly bgdzie w tym
konkretnym stanie faktycznym mniej istotne, a nawet szkodliwe z ogdlnospolecznego punktu
widzenia, a to wlasnie z uwagi na negatywne konsekwencje jakie zaistniejg w sferze indywidualnych
interesow na skutek wprowadzenia zbyt restrykcyjnych regulacji prawnych.

Zgodnie z brzmieniem art. 31 ust 3 Konstytucji ,,ograniczenia w zakresie korzystania z
konstytucyjnych wolnosci i praw moga by¢ ustanawiane tylko w ustawie i tylko wtedy, gdy sa
konieczne w demokratycznym panstwie dla jego bezpieczenstwa lub porzadku publicznego, badz dla
ochrony s$rodowiska, zdrowia i moralnosci publicznej, albo wolnosci i praw innych osob.
Ograniczenia te nie moga narusza¢ istoty wolno$ci i praw". Jest to zatem rdéwnoznaczne z
obowigzkiem zachowania proporcjonalnosci zastosowanych srodkow w stosunku do zamierzonego
celu. Organ jest jednak zobowigzany nie tylko do zastosowania §rodkow odpowiednich, ale takze do
wyboru $rodka powodujacego najmniejsza mozliwa ingerencje w sfere uprawnien obywateli. Na

regulujgcych zagadnienie
sytuowania tablic i
urzadzeni reklamowych
byto wprowadzenie
rozwigzan, ktore miaty na
celu ochrong krajobrazu
miejskiego i zadbanie o tad
przestrzenny.
Wprowadzona regulacja
umozliwia gminie
ograniczenie jednego
dobra, jakim jest interes
indywidualny ze wzgledu
na ochrong innego dobra,
jakim jest tad
przestrzenny.
Projekt uchwaly spetnia
ten postulat i przyjete
regulacje uwzgledniaja
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potwierdzenie przytoczonego stanowiska warto przywota¢ teze z wyroku Trybunatu
Konstytucyjnego z dnia 20 czerwca 2005 roku (sygn. akt K 4/04; opubl.: OTK seria A rok 2005, Nr
6, poz. 64), ktory wskazal ze: , Trybunal Konstytucyjny wielokrotnie stwierdzal, ze w tresci
konstytucyjnej przestanki konieczno$ci ograniczenia (art. 31 ust. 3 Konstytucji) mieszcza si¢
wymogi niezbednosci, przydatnosci i proporcjonalnosci sensu stricto. Spelnienie tych wymagan
uzaleznione jest od faktycznej potrzeby dokonania ingerencji w zakres korzystania z
konstytucyjnego prawa lub wolnosci i od zastosowania przez ustawodawce Srodkéw prawnych
rzeczywiscie shuzacych realizacji zamierzonych celéw. Chodzi ponadto o zastosowanie §rodkoéw
niezbgdnych, w tym sensie, ze chroni¢ one bgdg okreslone warto$ci w sposob badz w stopniu, ktory
nie mogltby by¢ osiagnigty przy zastosowaniu innych srodkow, a jednocze$nie winny to by¢ $rodki
jak najmniej ucigzliwe dla podmiotow, ktorych prawo badz wolno$¢ ulegajg ograniczeniu". Réwniez
w wyroku z dnia 12 grudnia 2005 roku (sygn. akt: K 32/04; opubl.: Dz. U. rok 2005, Nr 250, poz.
2116, str. 16353) Trybunat Konstytucyjny zawart tez¢ adekwatng do przedmiotowej sytuacji. W
wyroku tym stwierdzono w szczeg6lnosci, ze: ,, Trybunat Konstytucyjny wielokrotnie wskazywat na
to, ze model panstwa demokratycznego wymaga zachowania zasady proporcjonalnosci. Rozwazania
w tym wzgledzie prowadzg do udzielenia odpowiedzi na trzy pytania: 1) czy wprowadzona regulacja
jest w stanie doprowadzi¢ do zamierzonych przez nia skutkow, 2) czy regulacja ta jest niezbgdna dla
ochrony interesu publicznego, z ktérym jest powigzana, 3) czy efekty wprowadzonej regulacji
pozostajg w proporcji do cigzarow naktadanych przez nig na obywatela. Zasada proporcjonalnosci
laczy sie z zakazem nadmiernej ingerencji w sferg praw i wolnosci konstytucyjnych jednostki".
Przywotane w poprzednim akapicie twierdzenia Trybunatu Konstytucyjnego sg o tyle istotne w
niniejszej sprawie, ze w ocenie mojego Mocodawcy tre$¢ przedstawionej koncepcji uchwaty narusza
wyzej powotang zasad¢ proporcjonalnosci. Okoliczno$ci sprawy nie wskazujg bowiem na to, aby do
uzyskania celow wymienionych w koncepcji uchwaty konieczna byta az tak daleko idaca ingerencja
w prawa obywateli. Nalezy bowiem stwierdzi¢ z pelng stanowczoS$cia, ze z punktu widzenia ochrony
walorow widokowych miasta, w pelni wystarczajace byloby dazenie do wyeliminowania jedynie
nielegalnych tablic i urzadzen reklamowych, ktore jak wskazuja na to przeprowadzone badania,
przewazaja na terenie gminy

zasade proporcjonalnosci.

Ponadto strona legislacyjna uchwaly jest wyjatkowo nieczytelna poprzez niejednolity sposob
redakcji jej poszczegolnych postanowien (uchwata sprawia wrazenie zlepku kilku réznych uchwat)
oraz kazuistyczne ujgcie przepiséw, ktorych tres¢ w wickszosci powtarza si¢ w odniesieniu do

Ad.7.
uwaga
uwzgledniona

Ad.7.
Projekt uchwaly zostanie
przeredagowany i

obiektow matej architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych oraz ogrodzen przy Z zastrzezeniem doprecyzowany.

wyr6znianiu danej strefy. Tym samym celowe byloby ujednolicenie redakcji przepisow, jak rowniez

wprowadzenie czgsci ogolnej uchwaty (obecne przepisy ogoélne sg jedynie tzw. slowniczkiem

uchwatly) zawierajacej unormowania wspolne dla danych stref, podczas, gdy odstepstwa od zasad

ogo6lnych umieszczone by zostaly w czeSci szczegbélnej osobno dla kazdej ze stref. Nalezaloby

rowniez wprowadzi¢ bardziej szczegétowy podzial na rozdzialy i podrozdzialy, zwlaszcza

wyszczego6lniajacy poszczegdlne strefy. Jednoczesnie podnies¢ przy tym wypada, ze czgstokroé

dochodzi w jednym paragrafie do czgSciowego powtarzania tresci przepisow w sposob nieodnoszacy

si¢ do postanowien poprzedzajacych, co moze rodzi¢ problemy interpretacyjne, ktora zasade

stosowa¢ — o0g0lng czy szczegdlng, czy tez obie na raz.

Warto w tym miejscu wskaza¢, ze kwestionowana uchwata obarczona jest réwniez istotnymi Ad.8. Ad.S.

wadami, ktére w przypadku uchwaly krajobrazowej w Lodzi tj. uchwaty Rady Miejskiej w Lodzi z uwaga Projekt uchwaly zostanie

dnia 16 listopada 2016 r. nr XXXVII/966/16 w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania uwzgledniona zweryfikowany w

obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich niezbednym zakresie, w

gabarytow, standardow jako$ciowych oraz rodzajow materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ jakim rozstrzygniecie

wykonane, dla miasta L.odzi, spowodowatly, iz Wojewodzki Sagd Administracyjny w Lodzi wyrokiem Wojewddzkiego Sadu

z dnia 11 sierpnia 2017 roku, sygn. akt Il SA/Ed 523/17 stwierdzit jej niewazno$¢. Administracyjnego w

Lodzi stwierdzito
niewazno$¢ zaskarzonej
uchwaty.

Ustanowienie zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i Ad.9. Ad.9.

urzadzen reklamowych oraz ogrodzen winno nastapi¢ w oparciu o legalne definicje pojec uwaga Zapisy projektu uchwaty

ustawowych takich jak ,,tablica reklamowa", ,,urzadzenie reklamowe", czy ,,szyld", uregulowanych uwzgledniona zostang

w przepisach art. 2 pkt 16b, 16¢ i 16d u.p.z.p., ktére zostaly okreslone przez ustawodawce jako
przedmioty stricte materialne. Natomiast projekt uchwaly w swej tresci, podobnie jak todzka

7 zastrzezeniem

zmienione by nie
wykraczaly poza zakres
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uchwata krajobrazowa, nie zwazajac na wymienione definicje ustawowe, wprowadzit zasady i
warunki szeroko pojetej reklamy obejmujacej takze efekty wizualne, holograficzne, audiowizualne,
dzwigkowe, projekcje holograficzne, prowadzac tym samym w istotnym zakresie do naruszenia
delegacji ustawowe;.

delegacji ustawowej
okreslone w art. 37a

u.p.z.p.

10.

Brak jest podstaw prawnych w $wietle brzmienia art. 37a u.p.z.p. do ustalania odleglosci tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych od krawedzi pasa drogowego i od skrzyzowan, albowiem
wymienione zagadnienia zostaly juz w sposéb jasny unormowane w art. 42a ust. 1 w zw, z art. 43
ust. 1 ustawy z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych (t.j. Dz. U. z 2016 r. poz. 1440 z p6zn.
zm.), a regulacje te dotycza zardwno terenu niezabudowanego i jak zabudowanego.

Ad.10.
uwaga
uwzgledniona

11.

Doszlo réwniez w przedmiotowej sprawie do istotnego naruszenia art. 37a ust. 6 i1 7 u.p.z.p., poprzez
niejednoznaczne okreslenie granic obszarow gminy, dla ktorych przewidziano rézne regulacje, tj.
wprowadzenie podziatu miasta Krakowa na obszary bez sprecyzowania konkretnych wytycznych co
do granic kazdego z nich oraz odestanie dla ustalenia tych granic wylacznie do zalacznika
graficznego do uchwaty. Jak stusznie stwierdzit Sad ,,Uchwala krajobrazowa moze bowiem
przewidywac rozne regulacje dla réznych obszarow gminy, z tym ze granice tych obszarow musza
by¢ okreslone w sposob jednoznaczny (ust. 6). Stosownie natomiast do ust. 7 tegoz przepisu uchwata
moze zawiera¢ zalgcznik graficzny wraz z opisem, jednoznacznie okreslajacym ich granice. Uzyty w
art. 37a ust. 7 u.p.z.p. zwrot "moze zawiera¢" prowadzi do wniosku, ze o ile zatacznik graficzny ma
charakter fakultatywny, to precyzyjne okreslenie granic réznych obszaréw gminy powinno miec
miejsce wlasnie w czesci tekstowej uchwaty reklamowe;j".

Ad.11.
uwaga
uwzgledniona
Z zastrzezeniem

Ad.11.
Granice stref zostang
zmienione, doprecyzowane
i szczegolowo opisane.

12.

Projekt uchwaty w sposob istotny narusza przepis art. 37a ust. 9 u.p.z.p., wedle ktorego uchwata
winna okres$la¢ warunki i termin dostosowania istniejagcych w dniu jej wejscia w zycie obiektow
matej architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i
warunkow w niej okreslonych, nie krotszy niz 12 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaly.
Postanowienia przedmiotowej uchwaly dowodza, ze poza terminem dostosowania (24 miesigce),
maksymalnie 5% odstepstwem dotyczacym poszczegodlnych gabarytow, kwestia uporzadkowania
terenu po zakonczeniu prac demontazowych oraz zdawkowo okre$lonym sposobem dostosowania
ogrodzen pelnych (przebudowa na ogrodzenie, w ktérym powierzchnia przeswitow widocznych w
kierunku prostopadtym do elewacji ogrodzenia wynosi nie mniej niz 20% na kazdy metr biezacy
ogrodzenia) nie normuje ona zadnych warunkow dostosowania istniejgcych obiektow malej
architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i
warunkow w niej okreslonych. Jak stusznie podkreslit Sad ,,Zarzut ten ma donioste znaczenie takze z
tego wzgledu, ze skoro uchwata wprowadza swa trescig regulacje zwigzane z sytuowaniem tablic
reklamowych, urzadzen reklamowych czy szyldow, a nie okresla warunkow ich dostosowania, to
brak unormowania w tym zakresie moze powodowac w istocie brak mozliwo$ci wyegzekwowania
obowiazku, na przyktad w sytuacji dwoch réznych podmiotéw posiadajacych dotychczas legalnie
usytuowane tablice reklamowe na terenie jednego obiektu moga pojawi¢ si¢ watpliwosci, ktory z
nich ma si¢ dostosowac do tresci uchwaty".

Uchwala winna zawiera¢ szczeg6lowe zasady dostosowania do zawartych w niej zakazow, zasad i
warunkow, albowiem niejednokrotnie bedzie dochodzi¢ do sytuacji, w ktérych legalnie usytuowane
tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, a w tym szyldy, beda musialyby by¢ usuwane z uwagi
na wprowadzone reguty normujace dopuszczalne odlegto$ci pomigdzy poszczegdlnymi tablicami
reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi, lub okre§lony wymiar powierzchni elewacji budynku
przeznaczony na umieszczanie na nim tych tablic i urzadzen. Uchwata nie odpowiada tu mianowicie
na pytanie, ktore konkretnie sposrod legalnie usytuowanych urzadzen i tablic winny pozostac
nienaruszone, a ktore nalezy zdemontowaé, azeby speini¢ wymagania okreslone w uchwale, i1 przy
uzyciu jakich kryteriow winna zostaé dokonana ta selekcja. Za catkowicie niedopuszczalne i
nieznajdujace oparcia w przepisach obowiazujacego prawa nalezy przy tym uznaé pomysly, aby
kwestie te zostaly uregulowane osobno w innej uchwale, ktéra zostalaby uchwalona po wejsciu w
zycie uchwaly krajobrazowej, albowiem wedle 37a ust. 9 wu.p.z.p. okreslenie warunkéw
dostosowania istniejacych w dniu wejécia w zycie uchwaly krajobrazowej obiektow malej
architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i
warunkow w niej okreslonych moze nastagpi¢ wytacznie w tej uchwale.

Ad.12.
uwaga
uwzgledniona

13.

Zarzut dotyczacy naruszenia zasad techniki prawodawczej, pomimo unormowania zawartego w §
146 ust. 1 czy w § 155 ust. 1 rozporzadzenia Prezesa Rady Ministrow z dnia 20 czerwca 2002 r. w
sprawie "Zasad techniki prawodawczej" (Dz. U. z 2016 r. poz. 283). Nie mozna bowiem w uchwale

Ad.13.
uwaga
uwzgledniona

Ad.13.
Zapisy projektu uchwaty
zostang ponownie
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postugiwaé si¢ pojeciami i okresleniami niejednoznacznymi, ktéore moga by¢ interpretowane w
sposob dowolny, co moze w konsekwencji prowadzi¢ do niemoznosci wyegzekwowania obowigzku,
czy odmiennego stosowania zasad i warunkow unormowanych w uchwale w stosunku do
podmiotow znajdujacych w identycznej sytuacji faktycznej, np. ,,przeslanianie ciagéw oraz osi
widokowych" — § 7 ust. 1 pkt 1 lit. b, ,,duza wytrzymato$¢ mechaniczna", ,,wysoka odporno$¢ na
dewastacje" — § 7 ust. 1 pkt 2.

Analiza poszczegolnych postanowien koncepcji uchwaly wykazata rownoczesnie istotne braki i
nieScistosci w samej jej treSci. Zostaly one omowione szczegbélowo ponizej] wraz z
nieprawidlowo$ciami o innym charakterze. Wskazujac na niescistosci tresci omawianej koncepcji
konieczne jest przy tym powotanie si¢ na wyrok Trybunalu Konstytucyjnego z dnia 12 grudnia 2005
roku (sygn. kat: K 32/04, Opubl: Dz.U. rok 2005, Nr. 250, poz. 2116, str. 16353), w ktérym
stwierdzono, ze ,,ustawodawca, konstruujac przepis, ktory ingeruje glgboko w sfere prywatnosci
jednostki, musi uwzgledni¢ nie tylko zasady przyzwoitej legislacji (w tym zasad¢ dookre$lonosci i
konkretnosci), ale takze rozwazy¢ proporcjonalno$¢ zastosowanego $rodka. Nie wystarczy, aby
stosowane $rodki sprzyjaty zamierzonym celom, utatwialy ich osiggniecie albo byly wygodne dla
wladzy, ktora ma je wykorzysta¢ do osiagniecia tych celow. Srodki te powinny byé godne panstwa
okreslanego jako demokratyczne i prawne. Pamigta¢ przy tym nalezy, ze wskazane $rodki o tyle
tylko moga by¢ uznane za usprawiedliwione, o ile ich wtasnym celem jest wtasnie obrona wartos$ci
demokratycznego panstwa prawnego. Minimalnym wymogiem konstytucyjnym jest to, aby przeszty
one test ,konieczno$ci w demokratycznym panstwie prawnym”. Nie wystarczy zatem sama
celowosC, pozytecznosé, tanios¢ czy tatwosé postugiwania si¢ przez wladze - w odniesieniu do
uzytego Srodka.

z zastrzezeniem

przeanalizowane i
doprecyzowane by
uwzgledniaty zasady
techniki prawodawcze;j.

14.

Koniecznie trzeba sprzeciwi¢ si¢ przyjetemu w projekcie uchwaty zatozeniu eliminacji reklam
wykorzystujacych projekcje §wietlne lub ruchome, emitujace swiatlo o zmieniajacym si¢ natgzeniu
(btyskowe lub pulsujace), w szczegolnosci: ekrany LED, LCD, itd. Podniesienia bowiem wymaga,
ze przedmiotowe formy reklamy stanowia rozwigzania, ktore nie tylko w Polsce, ale rowniez w
innych krajach wypieraja dotychczasowe formy reklamy zewnetrznej. Tym samym, wprowadzenie
przedmiotowego zakazu spowoduje, ze rozwdj form reklamy na terenie Krakowa zostanie
zahamowany i ograniczy si¢ jedynie do stosowania przestarzalych rozwigzan. Eliminacja powyzszej
formy reklamy nie ma przy tym jakiegokolwiek uzasadnienia, w tym nie jest niezbedna do realizacji
celow wskazanych w § 3 procedowanej uchwaty, a przede wszystkim z checig wyeliminowania
natloku tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych na obszarze miasta Krakowa. Urzadzenia te
bowiem pozwalaja na wyswietlanie nieograniczonej liczby reklam, a nie tylko jednej. Jednoczesnie
wypada zaznaczy¢, ze nowoczesne eckrany LED wyswietlajg obrazy w sposob, ktory przy
zastosowaniu odpowiedniej technologii nie r6zni si¢ obecnie pod wzgledem efektow wizualnych od
wygladu tradycyjnego plakatu wykonanego w formie papierowej, a czgstotliwo$¢ zmiany obrazu
mozna regulowac.

Ad.14.
uwaga
uwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.14.

Z uwagi na znaczng
ingerencj¢ w przestrzen
publiczna reklam o
jaskrawej kolorystyce,
projekcji $wietlnych itp.,
ze wzgledu na ochrong
fadu przestrzennego
mozliwos¢ lokalizowania
takich reklam zostata
ograniczona na terenie
miasta. Niemniej jednak
zapisy projektu uchwaty
zostang doprecyzowane
poprzez wyznaczenie
mozliwosci sytuowania
reklam emitujacych
$wiatto o zmiennym
nat¢zeniu dla wybranych
form tablic i urzadzen
reklamowych i zostang dla
nich ustalone zasady i
warunki sytuowania.
Zapis nie wykracza poza
regulacje ustawowa.

15.

Odnosnie do stupoéw plakatowo-reklamowych istnieje we wszystkich strefach ogdlna zasada, iz jako
tablica reklamowa ma by¢ stosowany wylgcznie plakat papierowy (I-1I, V strefa) lub inne reklamy
papierowe (II i V strefa), a powinno si¢ z przyczyn wyzej wymienionych umozliwi¢ réwniez
stosowanie telebimow, ekranéw LED, LCD itp.

Ad.15.
uwaga
uwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.15.

Zapisy projektu uchwaty
zostang doprecyzowane
poprzez wyznaczenie
mozliwosci sytuowania
reklam emitujacych
swiatlo 0 zmiennym
natezeniu dla wybranych
form tablic i urzadzen
reklamowych i1 zostang dla
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nich ustalone zasady i
warunki sytuowania.

16.

Stosowanie stlupow plakatowo-reklamowych do celow reklamowych jest mozliwe wylacznie w
strefach 11 1 V, albowiem zaprezentowana koncepcja uchwaty w strefach krajobrazowych III (obszar
ochrony krajobrazu przyrodniczego) i IV (obszar ochrony krajobrazu integrujacego — glowne ulice
wjazdowe do miasta) expressis verbis calkowicie, a w strefie I de facto do celow reklamowych,
wylacza mozliwo$¢ sytuowania stupow plakatowo-reklamowych, co stanowi zbyt daleko idace
ograniczenie stosowania reklamy w tej formie zwlaszcza, iz wedle postanowien uchwaty stupy te
maja mie¢ reprezentacyjng bryle, a tym samym mozliwo$¢ sytuowania ich w rzeczonych strefach nie
miataby negatywnego wptywu na jako$¢ przestrzeni publicznej, a wrecz przeciwnie, ubogacataby ja.
Nalezy w tym miejscu podkresli¢, ze z uwagi na przyczyny wymienione ponizej w pkt. 5 sytuowanie
stupow plakatowo-reklamowych do celow reklamowych bedzie mozliwe praktycznie jedynie w
strefie V.

Ad.16.
uwaga
uwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.16.

Granice stref a takze
parametry odleglosci
pomiedzy stupami
plakatowo-reklamowymi
zostang doprecyzowane i
zmienione.

17.

Projekt uchwaty krajobrazowej jest w odniesieniu do stupow plakatowo-reklamowych w tzw. |
strefie krajobrazowej bardziej restrykcyjny niz postanowienia uchwaly nr CXV/1547/10 Rady
Miasta Krakowa z dnia 3 listopada 2010 r. w sprawie utworzenia parku kulturowego pod nazwa Park
Kulturowy Stare Miasto, ktérg uchwalono w celu ochrony krajobrazu kulturowego, zabytkoéw oraz
historycznego uktadu urbanistycznego Starego Miasta i Plant Krakowskich wraz ze Wzgérzem
Wawelskim i jego otoczeniem, bedacym obszarem wpisanym na Liste Swiatowego Dziedzictwa
Kulturalnego i Naturalnego UNESCO oraz do rejestru zabytkow, a mianowicie uchwata
krajobrazowa ogranicza przeznaczenie stupdéw plakatowo-reklamowych do umieszczania na nich
wylacznie informacji o biezacych wydarzeniach kulturalnych, podczas gdy uchwata o Parku
Kulturowym dopuszcza stosowanie reklam, nie wprowadzajac w tej kwestii jakichkolwiek
ograniczen.

Jednoczesnie uchwala krajobrazowa w sposob catkowicie nieuzasadniony przewiduje mniejsze
gabaryty stosowanych shupow plakatowo-reklamowych w stosunku do uchwaly o Parku
Kulturowym tj. odpowiednio: wysoko$¢ powierzchni ekspozycji do 2,3 m (do ok. 3 m) oraz $rednica
walca stanowiacego powierzchnig¢ ekspozycji do 1,2 m (do 1,4 m), co w sposob znaczny zmniejsza
mozliwg powierzchni¢ reklamowa.

Obecnie stosowane rozwigzania sprawdzajg si¢ i zapewniaja petng ochrong krajobrazu kulturowego,
zabytkdw oraz historycznego ukladu urbanistycznego oraz stanowig przyktad kompromisu (stupy
maja S$ciS$le wyznaczong lokalizacj¢ na zalgczniku graficznym) pomiedzy potrzebami tadu
przestrzennego, a stosowaniem reklam w przestrzeni publicznej. Tym samym postanowienia
uchwaty krajobrazowej winny by¢ w tym zakresie tozsame z przepisami uchwaty o Parku
Kulturowym.

Ad.17.
uwaga
uwzgledniona

18.

Abstrahujac od powotanej w ogolnych uwagach przedmiotowego pisma kwestii naruszenia przez
postanowienia uchwaty art. 37a u.p.z.p. w zw. z art. 42a ust. 1 w zw. z art. 43 ust. 1 ustawy z dnia 21
marca 1985 r. o drogach publicznych, nalezy stanowczo zaznaczy¢, ze zasady sytuowania
wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w formie shupow plakatowo-
reklamowych w II strefie (obszar ochrony krajobrazu istotnego — Nowa Huta, strefa buforowa
obszaru wpisanego na list¢ UNESCO) tj. zachowanie minimalne;j:

a. odlegtosci od zewnetrznej krawedzi jezdni 1 krawedzi tras rowerowych — 1,5 m,

b. odleglosci od przejs¢ dla pieszych lub wiat przystankowych —15 m,

c. odleglosci pomigdzy wolnostojacymi tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi — 80
m

d. szeroko$ci przej$cia nie mniejszej niz 2 m w przypadku sytuowania na chodniku,

oraz zakaz sytuowania w strefie 50 m od przeci¢cia osi jezdni skrzyzowan, a w strefie od 50 m do
100 m od przecigcia osi jezdni skrzyzowan mozliwo$¢ sytuowania maksymalnie dwoch tablic
reklamowych lub urzadzen reklamowych oraz zakaz sytuowania stupéw plakatowo-reklamowych na
terenie biologicznie czynnym w szczegolnosci na: zielencach, skwerach i trawnikach, faktycznie
wylaczaja mozliwo$¢ stosowania stupow plakatowo-reklamowych w powotanej strefie, albowiem
warunkom tym odpowiadac¢ bedzie literalnie marginalna liczba miejsc, przy czym gmina uzyskuje w
wyniku tych regulacji de facto monopol na reklamg¢ na tym obszarze, gdyz w dalszym ciagu
prezentowanie tresci reklamowych bedzie mozliwe w ramach licznych wiat przystankowych.
Jednoczes$nie zasady sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w

Ad.18.
uwaga
uwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.18.

Granice stref a takze
parametry odlegtosci
pomigdzy stupami
plakatowo-reklamowymi
zostang doprecyzowane i
zmienione.
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formie stlupéw plakatowo-reklamowych w V strefie (obszar ochrony krajobrazu lokalnego) tj.
zachowanie minimalne;j:

a. odlegtosci od zewnetrznej krawedzi jezdni i1 krawedzi tras rowerowych — 1,5 m;

b. odleglosci od przejs¢ dla pieszych lub wiat przystankowych — 15 m, Ad.5. Uwaga uwzgledniona
7 zastrzezeniem

c. odlegtosci pomigdzy stupami plakatowo-reklamowymi lub panelami reklamowymi — 50 m;

d. szerokosci szerokos$¢ przejscia — 2 m —w przypadku sytuowania ich na chodniku; wraz z
nakazem sytuowania maksymalnie dwodch urzadzen reklamowych w strefie do 50 m od przeciecia
osi jezdni skrzyzowan, powoduja, iz mozliwos¢ stosowania stupéw plakatowo-reklamowych w
powotlanej strefie, czyli na calym zurbanizowanym obszarze miasta Krakowa poza S$cistym
srodmiesciem i centrum Nowej Huty bedzie w sposéb znaczny ograniczona, co nie znajduje
jakiegokolwiek uzasadnienia dla ksztaltowania tadu przestrzennego, a przy tym nie uwzglgdnia
odmienno$ci i charakteru gospodarczego, funkcjonalnego, rozwojowego oraz architektoniczno-
urbanistycznego powotanych dzielnic. Rozwazania na temat wiat przystankowych maja tutaj
odpowiednie zastosowanie.

19.

Watpliwosci budzi roéwniez ograniczenie — w przypadku stupéw plakatowo-reklamowych —
stosowania $wiatta barwy bialej do podswietlania wylgcznie do V strefy i mozliwosci stosowania
przeszklonych gablot wykonanych z szyby bezpiecznej (bezodtamkowej) jedynie do strefy 11 i V
jako nieznajdujace oparcia w celach przy$wiecajacych sporzadzeniu projektu kwestionowanej
uchwaty. Stosowanie obu parametréw bowiem istotnie poprawia funkcjonalnos¢ i estetyke stupow
oraz odpowiada wspotczesnym trendom.

Ad.19.
uwaga
uwzgledniona
Z zastrzezeniem

Ad.19.
Zapisy uchwaty zostang
doprecyzowane poprzez
wyznaczenie mozliwosci
sytuowania stupow
plakatowo-reklamowych z
okresleniem dla nich
nowych gabarytow i
standardow jakosciowych,
w tym z uwzglgdnieniem
mozliwos$ci emisji $wiatla.

20. Projekt uchwaly nawet w najmniejszym stopniu nie rdznicuje sytuacji tablic i urzadzen Ad.20. Ad.20.
reklamowych, ktore zrealizowane zostaly w sposob legalny oraz tablic i urzadzen reklamowych uwaga Delegacja ustawowa
sytuowanych bez koniecznych zezwolen administracyjnych. Pominigcie przedmiotowej kwestii nieuwzgledniona | zawarta w art. 37a u.p.z.p.
stanowi istotne uchybienie, ktore ma wpltyw na przyjety ksztatt projektu uchwaty. Podkreslenia nie daje podstaw do
bowiem wymaga, ze organy administracji publicznej powinny w pierwszej kolejnosci skupic sie na wprowadzania regulacji
egzekwowaniu obecnie obowigzujacych regulacji w zakresie sytuowania reklam, w tym przede sankcjonujgcych
wszystkim na likwidacji obiektéw nielegalnie posadowionych, a nie na wprowadzaniu dalszych dotychczasowe prawa
ograniczen, ktore przede wszystkim uderzaja w legalnie dzialajace na rynku podmioty. Wskazywany nabyte. Art. 37a u.p.z.p.
przez wiladze miasta chaos w przestrzeni miejskiej jest bowiem spowodowany przez reklamy nie naktada obowigzku
zrealizowane nielegalnie, ktore jak wynika z przeprowadzonych badan, stanowia przewazajaca réznicowania sytuacji
wiekszo$¢ tablic 1 urzadzen reklamowych zlokalizowanych na terenie Gminy Miasta Krakowa. wiascicieli i operatorow

tablic i urzadzen
reklamowych, ktore
zostaty usytuowane
legalnie, oraz tych, ktore
funkcjonujg nielegalnie.

21. Rownoczesnie budzi istotne watpliwosci wylgczenie spod obowigzywania procedowanej ustawy Ad.21. Ad.21.
tablic 1 urzadzen reklamowych powstatych do roku 1989 bez wzgledu na ich legalnos¢, a takze uwaga Transformacja systemowa,
standardy jako$ciowe oraz ich wplyw na otoczenie. Kryterium, w oparciu o ktére powinno si¢ nieuwzgledniona ktora miata miejsce w

decydowa¢ o pozostaniu danej tablicy oraz urzadzenia reklamowanego w przestrzeni publicznej
powinno stanowi¢ legalnos¢ usytuowania oraz odpowiednie standardy jakoS$ciowe i poszanowanie
dobrego sasiedztwa. Kwestig nieistotng powinna by¢ natomiast data, w ktorej dana reklama zostata
zrealizowana.

Polsce po roku 1989 i
wynikajace z niej
przemiany gospodarcze
miaty daleko idacy wptyw
na ekspansje reklam w
przestrzeni publiczne;j.
Wprowadzenie zapisow
dotyczacych tablic i
urzadzen reklamowych,
powstatych przed 1989 r.
ma na celu ochrong tablic
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lub urzadzen i
reklamowych ujetych w
kartach ewidencyjnych
zabytkow, jak rowniez

pozostatych reklam o
wysokiej wartosci
kulturowe;j i historycznej
poprzez okreslenie
mozliwosci utrzymania ich
gabarytow, standardow
jakosciowych i materiatow
z jakich zostaly wykonane.
Zapisy § 9 ust. 6 projektu
uchwatly nie stanowia
wylgczenia spod
stosowania zasad
okreslonych w projekcie,
ale okres$laja warunki, na
jakich polega¢ ma
dostosowania reklam
powstatych przed 1989 r.
do warunkéw okreslonych
w projekcie. Zapisy te
zostang doprecyzowane.
Natomiast tablice i
urzadzenie reklamowe
powstale po 1989 r. beda
podlegaty dostosowaniu do
zasad wynikajacych z
projektu uchwaty na $cisle
okreslonych w nim
zasadach.

Art. 37a u.p.z.p. nie
naktada obowigzku
réznicowania sytuacji
wiascicieli 1 operatorow
tablic 1 urzadzen
reklamowych, ktore
zostaty usytuowane
legalnie, oraz tych, ktore

funkcjonuja nielegalnie.
22. Podjecie uchwaly w obecnej jej tresci spowoduje istotne negatywne konsekwencje spoteczno- Ad.22. Ad.22.
gospodarcze. Po pierwsze bowiem wejscie w zycie omawianej uchwaly skutkowa¢ bedzie likwidacja nieuwzgledniona Wprowadzone zakazy i

ogromnej liczby miejsc pracy. Przeprowadzona w tym zakresie analiza wykazala, ze w takim
wypadku likwidacji ulegng setki a nawet tysigce stanowisk pracy. Na przedmiotowsa liczbe sktadaja
si¢ bowiem nie tylko osoby zatrudnione bezposrednio w firmach reklamowych, ale rowniez osoby
swiadczace prace w firmach zewnetrznych posrednio zwigzanych z przedmiotowa branza w tym
osoby zatrudnione w drukarniach, czy tez przy produkcji i montazu elementéw tablic i urzadzen
reklamowych. Z drugiej strony wejscie w zycie omawianej uchwaly wplynie negatywnie na
mozliwos¢ dalszego wynajmowania nieruchomosci pod lokalizacje tablic 1 urzadzen reklamowych
przez znaczng grup¢ osob fizycznych i prawnych, dla ktorych zyski z przedmiotowej dzialalnosci
czesto stanowig gtowne lub jedyne zrodto dochodu.

ograniczenia dotyczace
mozliwosci sytuowania
tablic i urzadzen
reklamowych maja na celu
uporzadkowanie
przestrzeni i ochrong fadu
przestrzennego. W
zwigzku z powyzszym nie
zachodzi sytuacja, w ktorej
utrudnione bedzie
umieszczenie informacji o
prowadzonej dziatalnoSci,
poniewaz projekt uchwaty
zaktada mozliwos¢
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umieszczenia co najmnie;j
jednego szyldu przez

kazdy podmiot
prowadzacy dziatalnos¢.
23. Ponadto nalezy stwierdzi¢, ze projekt uchwaty przewiduje zbyt krotki termin jaki zastrzezony zostat Ad.23. Ad.23.
do dostosowania tablic i urzadzen reklamowych istniejacych w dniu wejscia w Zzycie uchwaty do uwaga Termin dostosowania
zawartych w uchwale zasad i warunkoéw. Postanowienia uchwaly w tym zakresie w ogole nie nieuwzgledniona obiektow, ktory zostat
uwzgledniajg przede wszystkim okolicznosci, ze umowy zawierane w branzy reklamowej majg okreslony w projekcie
najczesciej charakter umow dtugoterminowych. Tym samym zastrzezenie zbyt krotkiego terminu do uchwaly umozliwi
dostosowania tablic i urzadzen reklamowych do zawartych w uchwale zasad i warunkéw spowoduje wprowadzenie zmian w
istotne komplikacje w sferze zawartych uprzednio stosunkow cywilnoprawnych. Ponadto zagospodarowaniu
zastrzezenie zbyt krotkiego terminu spowoduje, ze dostosowanie tablic i urzadzen reklamowych do nieruchomosci w zakresie
wymogow uchwaly bedzie niemozliwe lub znacznie utrudnione ze wzgledow technicznych i wskazanym w projekcie.
organizacyjnych.
24. Projekt uchwaty w zaden sposob nie uwzglednia uprawnien nabytych przed wejsciem uchwaly w Ad.24. Ad.24.
zycie. Zdaniem mojego mocodawcy urzadzenia reklamowe wykonane w sposob legalny na uwaga Celem wprowadzenia do
podstawie uzyskanych pozwolen administracyjnych powinny by¢ wylaczone spod zakresu dziatania nieuwzgledniona U.p.Z.p. Zapisow
przedmiotowej uchwatly, gdyz w przeciwnym wypadku uchwata bedzie de facto pozbawiac regulujacych zagadnienie
uprawnien uzyskanych zgodnie z prawem, ktore podlegaja ochronie w $§wietle obowiazujacej sytuowania tablic i
Konstytucji RP. W tym zakresie nalezy podkresli¢, ze ochrona praw nabytych jest jedna z urzadzeni reklamowych
podstawowych zasad panstwa prawa, ktora wigze si¢ $cisle z zasadng nieretroaktywnosci prawa. Za byto wprowadzenie
niedopuszczalng nalezy zatem wuzna¢ sytuacje, w ktorej inwestor po wykonaniu obiektu rozwigzan, ktore miaty na
reklamowego na podstawie stosownych pozwolen administracyjnych (np. pozwolenia na budowe) celu ochrone krajobrazu
bedzie nastgpnie zobowigzany do zlikwidowania wykonanego urzadzenia pod grozba bardzo miejskiego i zadbanie o tad
wysokich sankcji administracyjnych. przestrzenny.
Wprowadzona regulacja
umozliwia gminie
ograniczenie jednego
dobra jakim jest interes
indywidualny ze wzgledu
na ochrong innego dobra
jakim jest tad
przestrzenny.
Projekt uchwaly spetnia
ten postulat i przyjete
regulacje uwzgledniaja
zasade proporcjonalno$ci
25. Nalezy zauwazy¢, ze w obowiazujacych na terenie gminy miejscowych planach zagospodarowania Ad.25. Ad.25.
przestrzennego okreslone zostaly odpowiednie zasady dotyczace kwestii ogrodzen i reklam. Tym uwaga Wprowadzenie
samym wprowadzenie bardziej radykalnych rozwigzan jest zupetnie niecelowe i niepotrzebne. nieuwzgledniona | kompleksowych regulacji
dotyczacych calego
obszaru miasta ma na celu
ochrong krajobrazu i
zapewnienie tadu
przestrzennego.
Wprowadzenie bardziej
rygorystycznych
rozwigzan ma na celu
ulatwienie pieszym
dostepu do
poszczegoblnych terendw,
ktore ze wzgledu na swoja
funkcje posiadaja
charakter terenow
ogolnodostgpnych.
26. Istotne watpliwosci budzi rowniez wyznaczenie jedynie 5 stref krajobrazowych, na ktoére podzielony Ad.26. Ad.26.
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zostal teren Gminy Miejskiej Krakow. Nalezy bowiem stwierdzi¢ z petng stanowczoscia, ze tereny uwaga Podziat na strefy ma na
poszczegdlnych dzielnic miasta istotnie rdznig si¢ w zakresie form reklamy zewngtrznej. Inne zasady nieuwzgledniona | celu czytelne okreslenie
i zwyczaje istniejg na terenie przyktadowo Wrdoblowic i Swoszowic, a inne w rejonie Bton, ulicy zasad dla poszczegolnych
Mazowieckiej, czy tez ulicy Krolewskiej. Tymczasem przedmiotowe tereny zostaly wiaczone do tej terenow, granice stref
samej strefy krajobrazowej, co nawet w najmniejszym stopniu nie uwzglednia indywidualnych zostang ponownie
uwarunkowan wystepujacych na przedmiotowych terenach. zweryfikowane.

27. Projekt uchwatly powinien przewidywaé¢ mozliwos¢ uzyskania zgody wiasciwego organu na Ad.27. Ad.27.
sytuowanie w szczegdlnych sytuacjach nos$nika reklamowego lub tez szyldu niezaleznie od ustalen uwaga Ustawa o planowaniu i
uchwaly. Nie mozna bowiem wykluczy¢, ze w pewnych konkretnych sytuacjach faktycznych zasady nieuwzgledniona zagospodarowaniu
lub wartosci ogo6lnospoteczne, beda przemawiaty za wydaniem zgody na odstapienie od postanowien przestrzennym nie
uchwaty. Pewne warto$ci w konkretnych sytuacjach moga by¢é bowiem wyzej cenione od dopuszcza by inny
bezrefleksyjnego dazenia do osiagnigcia harmonii i porzadku przestrzennego. Mozliwo$¢ odstapienia podmiot poza Rada Miasta
od zasad ogodlnych przewidziana jest przy tym czesto w konkretnych aktach prawa powszechnie Krakowa okreslat zasady
obowigzujagcego. Tym samym taka mozliwos¢ wraz z trybem udzielenia zgody na odstepstwo sytuowania tablic
powinna zosta¢ przewidziana w procedowanej uchwale. reklamowych i urzadzen

reklamowych.

37. (37. | 13.10.2017|[...]* 1. Wskazaé nalezy, iz organ administracji publicznej nie moze swego prawa naduzywaé w wyniku Ad.1. Ad.1. Ad.1.
samodzielnego gospodarowania przestrzenig miejska w sposéb dowolny, nie baczac w szczegolnosci - - Pismo nie stanowi uwagi,
na konieczno$¢ uwzglednienia konstytucyjnie chronionego prawa wlasnosci przystugujacego poniewaz nie kwestionuje
wiascicielom nieruchomosci, na ktérych zlokalizowane sa tablice i urzadzenia reklamowe, a takze ustalen zawartych
prawa do swobody prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, bedacego podstawg funkcjonujgcego w projekcie uchwaty.
Rzeczypospolitej systemu gospodarki wolnorynkowej, ktore jest w tym wypadku realizowane przez
podmioty reklamujace si¢ lub dziatajace na terenie miasta Krakowa.

2. Nie bez znaczenia pozostaje tutaj kwestia tworzenia opisanego aktu prawa miejscowego przez Ad.2 Ad.2. Ad.2.
pryzmat wymagan wspolczesnego $wiata, zmieniajacej si¢ rzeczywistosci, najlepszych trendow - - Pismo nie stanowi uwagi,
swiatowych i ich zroéznicowania oraz dynamicznie rozwijajacej si¢ techniki, zwlaszcza poniewaz nie kwestionuje
zachodzacych przeobrazen w zakresie reklam audiowizualnych i1 sposobu ich prezentacji. ustalen zawartych
Racjonalno$¢ ta winna zosta¢ przy tym przez Rade Miasta wykazana, w szczego6lnosci, iz zasigg projekcie uchwaty.
oddzialywania kwestionowanej uchwatly na stosunki gospodarcze w mie$cie i regionie oraz
perspektywy rozwoju obecnych i przysztych miejsc pracy (na m.in. lokalizacj¢ miedzynarodowych
korporacji w Krakowie, bedacych aktualnie gtéwnym pracodawcg w miescie, ktore chcg w sposob
widoczny oznaczaé w przestrzeni publicznej zajmowane przez siebie biurowce), jest na tyle
znaczacy, ze moze w sposob negatywny odbi¢ sie na dalszym rozwoju miasta i lokalnych
przedsigbiorcow oraz w znaczny sposOb ograniczy¢ konkurencyjno$¢ Krakowa na arenie
ogolnopolskiej, jak rowniez europejskie;j.

3.  Wedle najlepszej wiedzy mojego Mocodawcy gmina nie jest w posiadaniu zadnych wyliczen i Ad.3. Ad.3.
prognoz finansowych oraz opracowan, ktore pozwalatyby odpowiedzie¢ na pytanie, jakie konkretnie nieuwzgledniona Zgodnie z u.p.z.p. rada

i w jakim wymiarze bede skutki finansowe wprowadzenia uchwaty zaréwno dla miasta, jego
mieszkancow oraz podmiotow gospodarczych funkcjonujacych na terenie Krakowa oraz kto
konkretnie w sposob majatkowy ucierpi na wprowadzeniu jej zapisoOw. Jednocze$nie nie dokonano
analizy w zakresie potencjalnej konieczno$ci wyptaty odszkodowan podmiotom, ktore beda musiaty
usuna¢ swoje legalnie usytuowane tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe. Brak takich analiz
jest ewidentnym niedopatrzeniem ze strony gminy i powoduje, ze gmina de facto nie wie jakie skutki
wywota uchwata oraz czy gming jest sta¢ na poniesienie kosztow jej wejsScia w zycie.

Podkreslenia wymaga réwnoczesnie okoliczno$¢, ze rygorystyczny charakter przepisow uchwaty
m.in. w zakresie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych moze doprowadzi¢ do
monopolizacji rynku reklamowego w Krakowie, a przede wszystkim rynku tzw. reklamy
systemowe;j.

gminy moze ustali¢ w
formie uchwaty zasady i
warunki sytuowania
obiektow matej
architektury, tablic
reklamowych 1 urzadzen
reklamowych oraz
ogrodzen. Ustawa nie
wskazuje na konieczno$¢
przeprowadzenia analiz i
prognoz finansowych
obrazujacych skutki
wejscia w zycie uchwaly,
niemniej jednak termin
dostosowania istniejacych
w dniu wejscia w zycie
obiektow matej
architektury, tablic
reklamowych i urzadzen
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reklamowych oraz
ogrodzen pozwala na
uzytkowanie ich przez
okreslony w uchwale okres
24 miesigcy, co stanowi
forme¢ amortyzacji
poniesionych kosztow.

Analiza tresci koncepcji uchwaty wykazata, ze przyjete w niej rozwigzania bezposrednio naruszajg AdA4. AdA4. AdA4.
chronione prawem interesy wlascicieli nieruchomosci, a przede wszystkim podmiotow - - Pismo nie stanowi uwagi,
prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza na rynku reklamy. W sposéb posredni ingeruja z kolei w poniewaz nie kwestionuje
chronione prawem interesy przettaczajacej wickszosci przedsigbiorcow z obszaru miasta Krakowa i ustalen zawartych
jego okolic. Do =zaistnienia tej sytuacji doszto pomimo tego, iz gmina ma obowigzek projekcie uchwaty.
wszechstronnego rozwazenia interesOw poszczegolnych grup spolecznych i wykazania ponad
wszelka watpliwosci, ze mniejsza skala ograniczen uniemozliwi realizacje interesu publicznego.
Mozna przy tym odnie$¢ wrazenie, ze W rzeczonej sprawie autorzy koncepcji z gory przyjeli, iz nie
jest mozliwe pogodzenie interesow jednostkowych i ogolnospotecznego oraz przedtozyli interes
ogolnospoteczny ponad indywidualne. Rezygnacja z mozliwos$ci przyjecia racjonalnego sposobu
ochrony cennych historycznie i kulturowo waloréw widokowych miasta §wiadczy jednakze o tym, iz
w realiach przedmiotowej sprawy interes, ktorym kierowali si¢ tworcy uchwaty stanowi wypaczenie
interesu ogdlnospolecznego.
Przedstawiona koncepcja uchwaty Rady Miasta Krakowa wprowadza zbyt daleko idace nakazy, Ad.S. Ad.S.
zakazy 1 ograniczenia, ktorych wejscie w zycie spowoduje trudne do odwrocenia negatywne skutki uwaga Wprowadzone zakazy i
zarbwno w sferze ekonomicznej jak i spolecznej. Konsekwencja wprowadzenia wskazanych w nieuwzgledniona ograniczenia dotyczace
koncepcji nakazow, zakazow 1 ograniczen bedzie bowiem nie tylko likwidacja ogromnej ilosci mozliwosci sytuowania
miejsc pracy, ale rowniez uniemozliwienie dalszego wynajmowania nieruchomosci pod lokalizacje tablic i urzadzen
tablic i urzadzen reklamowych przez znaczng grupe osob fizycznych i prawnych, dla ktorych zyski z reklamowych maja na celu
przedmiotowej dzialalno$ci stanowia czesto gltowne lub jedyne zrodio dochodu, oraz powazne uporzadkowanie
problemy z oznaczeniem w przestrzeni publicznej miejsca prowadzenia dziatalnosci gospodarczej przestrzeni i ochrong fadu
przez lokalnych przedsigbiorcow i migdzynarodowe koncerny (kwestia szyldow). Majac na uwadze przestrzennego. W
powyzsze trzeba koniecznie podkresli¢, ze osiggniecie celow wskazanych w koncepcji uchwaty nie zwigzku z powyzszym nie
powinno by¢ dokonane bez uwzglednienia negatywnych skutkow, jakie beda si¢ z tym niewatpliwe zachodzi sytuacja, w ktorej
wigzac. utrudnione bedzie
umieszczenie informacji o
prowadzonej dziatalnoSci,
poniewaz projekt uchwaty
zaktada mozliwos¢
umieszczenia co najmnie;j
jednego szyldu przez
kazdy podmiot
prowadzacy dziatalnos¢.
Na przytoczenie zashuguje w tym miejscu aktualna teza z wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 21 Ad.6. Ad.6.
czerwca 2001 roku (sygn. akt: V SA 3718/00, ONSA 2002/3/124), w ktéorym Sad stwierdzit, ze: ,,W uwaga Celem wprowadzenia do
panstwie prawa nie ma miejsca dla mechanicznie i sztywno pojmowanej nadrzednoS$ci interesu nieuwzgledniona U.p.Z.p. Zapisow

og6lnego nad interesem indywidualnym (art. 7 KPA). Organ orzekajacy w kazdym wypadku ma
obowigzek wskazac, o jaki interes ogdlny chodzi, i udowodni¢, ze jest on tak wazny i znaczacy, iz
bezwzglednie wymaga ograniczenia uprawnien indywidualnych obywatela. Zaré6wno wykazanie
takiego interesu, jak i jego znaczenie, a takze przestanki powodujace koniecznos¢ przedtozenia w
konkretnym wypadku interesu spotecznego nad indywidualnym, podlega¢ musza wnikliwej kontroli
instancyjnej i sadowej, szczegdlnie wowczas, gdy w ocenie organu w interesie spotecznym lezy
ograniczenie praw obywatela okreSlonych w Konstytucji RP". Tym samym restrykcyjne i
bezrefleksyjne trzymanie si¢ ogdélnych celow wskazanych w koncepcji uchwaly bedzie w tym
konkretnym stanie faktycznym mniej istotne, a nawet szkodliwe z ogolnospotecznego punktu
widzenia, a to wlasnie z uwagi na negatywne konsekwencje jakie zaistnieja w sferze indywidualnych
interesow na skutek wprowadzenia zbyt restrykcyjnych regulacji prawnych.

Zgodnie z brzmieniem art. 31 ust 3 Konstytucji ,,ograniczenia w zakresie korzystania z
konstytucyjnych wolno$ci i praw moga by¢ ustanawiane tylko w ustawie i tylko wtedy, gdy sa

regulujacych zagadnienie
sytuowania tablic i
urzadzeni reklamowych
bylo wprowadzenie
rozwigzan, ktore miaty na
celu ochrone krajobrazu
miejskiego i zadbanie o fad
przestrzenny.
Wprowadzona regulacja
umozliwia gminie
ograniczenie jednego
dobra, jakim jest interes
indywidualny ze wzgledu
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konieczne w demokratycznym panstwie dla jego bezpieczenstwa lub porzadku publicznego, badz dla
ochrony $rodowiska, zdrowia i moralnosci publicznej, albo wolnosci i praw innych o0sob.
Ograniczenia te nie moga narusza¢ istoty wolno$ci i praw". Jest to zatem réwnoznaczne z
obowigzkiem zachowania proporcjonalno$ci zastosowanych $rodkow w stosunku do zamierzonego
celu. Organ jest jednak zobowigzany nie tylko do zastosowania srodkow odpowiednich, ale takze do
wyboru $rodka powodujacego najmniejsza mozliwag ingerencje w sfere uprawnien obywateli. Na
potwierdzenie przytoczonego stanowiska warto przywota¢ tezg z wyroku Trybunatu
Konstytucyjnego z dnia 20 czerwca 2005 roku (sygn. akt K 4/04; opubl.: OTK seria A rok 2005, Nr
6, poz. 64), ktory wskazal ze: , Trybunal Konstytucyjny wielokrotnie stwierdzal, ze w tresci
konstytucyjnej przestanki koniecznos$ci ograniczenia (art. 31 ust. 3 Konstytucji) mieszcza si¢
wymogi niezb¢dnosci, przydatnosci i proporcjonalnosci sensu stricto. Speinienie tych wymagan
uzaleznione jest od faktycznej potrzeby dokonania ingerencji w zakres korzystania z
konstytucyjnego prawa lub wolnosci i od zastosowania przez ustawodawcg Srodkow prawnych
rzeczywiscie shuzacych realizacji zamierzonych celow. Chodzi ponadto o zastosowanie $rodkoéw
niezbednych, w tym sensie, ze chroni¢ one bgdg okreslone warto$ci w sposob badz w stopniu, ktory
nie mogiby by¢ osiagnigty przy zastosowaniu innych $rodkéw, a jednoczesnie winny to by¢ srodki
jak najmniej ucigzliwe dla podmiotow, ktoérych prawo badz wolno$¢ ulegaja ograniczeniu". Rowniez
w wyroku z dnia 12 grudnia 2005 roku (sygn. akt: K 32/04; opubl.: Dz. U. rok 2005, Nr 250, poz.
2116, str. 16353) Trybunat Konstytucyjny zawart tezg adekwatng do przedmiotowej sytuacji. W
wyroku tym stwierdzono w szczegdlnosci, ze: ,, Trybunat Konstytucyjny wielokrotnie wskazywat na
to, ze model panstwa demokratycznego wymaga zachowania zasady proporcjonalnosci. Rozwazania
w tym wzgledzie prowadza do udzielenia odpowiedzi na trzy pytania: 1) czy wprowadzona regulacja
jest w stanie doprowadzi¢ do zamierzonych przez nig skutkow, 2) czy regulacja ta jest niezb¢dna dla
ochrony interesu publicznego, z ktorym jest powiazana, 3) czy efekty wprowadzonej regulacji
pozostajg w proporcji do cigzarow naktadanych przez nig na obywatela. Zasada proporcjonalnosci
aczy si¢ z zakazem nadmiernej ingerencji w sfer¢ praw i wolno$ci konstytucyjnych jednostki".
Przywotane w poprzednim akapicie twierdzenia Trybunalu Konstytucyjnego sa o tyle istotne w
niniejszej sprawie, ze w ocenie mojego Mocodawcy tre$¢ przedstawionej koncepcji uchwaly narusza
wyzej powotang zasad¢ proporcjonalnosci. Okoliczno$ci sprawy nie wskazuja bowiem na to, aby do
uzyskania celow wymienionych w koncepcji uchwaty konieczna byta az tak daleko idaca ingerencja
w prawa obywateli. Nalezy bowiem stwierdzi¢ z pelna stanowczoscia, ze z punktu widzenia ochrony
walorow widokowych miasta, w pelni wystarczajace byloby dazenie do wyeliminowania jedynie
nielegalnych tablic i urzadzen reklamowych, ktore jak wskazujg na to przeprowadzone badania,
przewazaja na terenie gminy

na ochrong¢ innego dobra,
jakim jest tad
przestrzenny.
Projekt uchwaly spetnia
ten postulat i przyjete
regulacje uwzgledniaja
zasade proporcjonalnosci.

Ponadto strona legislacyjna uchwaly jest wyjatkowo nieczytelna poprzez niejednolity sposob
redakcji jej poszczegolnych postanowien (uchwata sprawia wrazenie zlepku kilku réoznych uchwat)
oraz kazuistyczne ujgcie przepisow, ktorych tres¢ w wigkszosci powtarza si¢ w odniesieniu do
obiektow matej architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych oraz ogrodzen przy
wyroznianiu danej strefy. Tym samym celowe bytoby ujednolicenie redakcji przepisow, jak rowniez
wprowadzenie czeSci ogdlnej uchwaly (obecne przepisy ogodlne sa jedynie tzw. slowniczkiem
uchwaty) zawierajacej unormowania wspolne dla danych stref, podczas, gdy odstepstwa od zasad
og6lnych umieszczone by zostaly w czeSci szczegblnej osobno dla kazdej ze stref. Nalezaloby
rowniez wprowadzi¢ bardziej szczegOlowy podzial na rozdzialy i podrozdzialy, zwlaszcza
wyszczegolniajacy poszczegélne strefy. Jednoczesnie podnies¢ przy tym wypada, ze czgstokroé
dochodzi w jednym paragrafie do czgSciowego powtarzania tresci przepisow w sposob nicodnoszacy
si¢ do postanowien poprzedzajacych, co moze rodzi¢ problemy interpretacyjne, ktorg zasade
stosowa¢ — ogoblna czy szczegdlna, czy tez obie na raz.

Ad.7.
uwaga
uwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.7.
Projekt uchwaty zostanie
przeredagowany i
doprecyzowany.

Warto w tym miejscu wskaza¢, ze kwestionowana uchwata obarczona jest réwniez istotnymi
wadami, ktore w przypadku uchwaty krajobrazowej w Lodzi tj. uchwaty Rady Miejskiej w Lodzi z
dnia 16 listopada 2016 r. nr XXXVII/966/16 w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania
obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich
gabarytow, standardéw jakoSciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane, dla miasta L.odzi, spowodowaly, iz Wojewodzki Sad Administracyjny w Lodzi wyrokiem
z dnia 11 sierpnia 2017 roku, sygn. akt Il SA/L.d 523/17 stwierdzil jej niewaznos¢.

Ad.8.
uwaga
uwzgledniona

Ad.S.

Projekt uchwaty zostanie
zweryfikowany w
niezbednym zakresie, w
jakim rozstrzygnigcie
Wojewodzkiego Sadu
Administracyjnego w
Lodzi stwierdzito
niewazno$¢ zaskarzonej
uchwaty.
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Ustanowienie zasad i warunkoéw sytuowania obiektow matlej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen winno nastagpic w oparciu o legalne definicje pojeé
ustawowych takich jak ,,tablica reklamowa", ,,urzadzenie reklamowe", czy ,,szyld", uregulowanych
w przepisach art. 2 pkt 16b, 16¢c i 16d u.p.z.p., ktore zostaly okreslone przez ustawodawce jako
przedmioty stricte materialne. Natomiast projekt uchwaty w swej tresci, podobnie jak 16dzka
uchwala krajobrazowa, nie zwazajac na wymienione definicje ustawowe, wprowadzil zasady i
warunki szeroko pojetej reklamy obejmujacej takze efekty wizualne, holograficzne, audiowizualne,

Ad.9.
uwaga
uwzgledniona
Z zastrzezeniem

Ad.9.

Zapisy projektu uchwaty
zostana
zmienione by nie
wykraczaly poza zakres
delegacji ustawowej
okreslone w art. 37a

dzwigkowe, projekcje holograficzne, prowadzac tym samym w istotnym zakresie do naruszenia u.p.z.p.
delegacji ustawowe;.

10. Brak jest podstaw prawnych w $wietle brzmienia art. 37a u.p.z.p. do ustalania odlegltosci tablic Ad.10.
reklamowych 1 urzadzen reklamowych od krawedzi pasa drogowego i od skrzyzowan, albowiem uwaga
wymienione zagadnienia zostaly juz w sposob jasny unormowane w art. 42a ust. 1 w zw, z art. 43 uwzgledniona
ust. 1 ustawy z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych (j.t. Dz. U. z 2016 r. poz. 1440 z pdzn.
zm.), a regulacje te dotyczg zarowno terenu niezabudowanego i jak zabudowanego.

11. Doszto rowniez w przedmiotowej sprawie do istotnego naruszenia art. 37a ust. 6 i 7 u.p.z.p., poprzez Ad.11. Ad.11.
niejednoznaczne okreslenie granic obszarow gminy, dla ktérych przewidziano rézne regulacje, tj. uwaga Granice stref zostang
wprowadzenie podziatu miasta Krakowa na obszary bez sprecyzowania konkretnych wytycznych co uwzgledniona zmienione, doprecyzowane
do granic kazdego z nich oraz odestanie dla ustalenia tych granic wylacznie do zalgcznika 7 zastrzezeniem i szczegotowo opisane.
graficznego do uchwaly. Jak stusznie stwierdzit Sad ,,Uchwala krajobrazowa moze bowiem
przewidywac rézne regulacje dla réznych obszaréw gminy, z tym ze granice tych obszarow musza
by¢ okreslone w sposob jednoznaczny (ust. 6). Stosownie natomiast do ust. 7 tegoz przepisu uchwala
moze zawiera¢ zatacznik graficzny wraz z opisem, jednoznacznie okreslajacym ich granice. Uzyty w
art. 37a ust. 7 u.p.z.p. zwrot "moze zawiera¢" prowadzi do wniosku, ze o ile zatacznik graficzny ma
charakter fakultatywny, to precyzyjne okre$lenie granic roznych obszarow gminy powinno mieé
miejsce wlasnie w czesci tekstowej uchwaty reklamowe;j".

12.  Projekt uchwaty w sposdb istotny narusza przepis art. 37a ust. 9 u.p.z.p., wedle ktérego uchwata Ad.12.
winna okres§la¢ warunki i termin dostosowania istniejagcych w dniu jej wejscia w zycie obiektow uwaga
malej architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i uwzgledniona

warunkow w niej okreslonych, nie krotszy niz 12 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty.
Postanowienia przedmiotowej uchwaly dowodza, ze poza terminem dostosowania (24 miesigce),
maksymalnie 5% odstepstwem dotyczacym poszczegodlnych gabarytow, kwestia uporzadkowania
terenu po zakonczeniu prac demontazowych oraz zdawkowo okre§lonym sposobem dostosowania
ogrodzen pelnych (przebudowa na ogrodzenie, w ktérym powierzchnia przeswitéw widocznych w
kierunku prostopadtym do elewacji ogrodzenia wynosi nie mniej niz 20% na kazdy metr biezacy
ogrodzenia) nie normuje ona zadnych warunkow dostosowania istniejacych obiektow malej
architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i
warunkow w niej okreslonych. Jak stusznie podkreslit Sad ,,Zarzut ten ma donioste znaczenie takze z
tego wzgledu, ze skoro uchwata wprowadza swa trescig regulacje zwigzane z sytuowaniem tablic
reklamowych, urzadzen reklamowych czy szyldow, a nie okre$la warunkow ich dostosowania, to
brak unormowania w tym zakresie moze powodowa¢ w istocie brak mozliwosci wyegzekwowania
obowiazku, na przyktad w sytuacji dwoch réznych podmiotéw posiadajacych dotychczas legalnie
usytuowane tablice reklamowe na terenie jednego obiektu moga pojawi¢ si¢ watpliwosci, ktory z
nich ma si¢ dostosowa¢ do tresci uchwaty".

Uchwala winna zawiera¢ szczegélowe zasady dostosowania do zawartych w niej zakazoéw, zasad i
warunkow, albowiem niejednokrotnie bedzie dochodzi¢ do sytuacji, w ktorych legalnie usytuowane
tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, a w tym szyldy, beda musiatyby by¢ usuwane z uwagi
na wprowadzone reguly normujace dopuszczalne odleglosci pomiedzy poszczegodlnymi tablicami
reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi, lub okre§lony wymiar powierzchni elewacji budynku
przeznaczony na umieszczanie na nim tych tablic i urzadzen. Uchwata nie odpowiada tu mianowicie
na pytanie, ktore konkretnie sposrdd legalnie usytuowanych urzadzen i tablic winny pozostaé
nienaruszone, a ktore nalezy zdemontowaé, azeby spelni¢ wymagania okreslone w uchwale, i przy
uzyciu jakich kryteriow winna zosta¢ dokonana ta selekcja. Za catkowicie niedopuszczalne i
nieznajdujace oparcia w przepisach obowiazujacego prawa nalezy przy tym uznaé¢ pomysly, aby
kwestie te zostaly uregulowane osobno w innej uchwale, ktora zostataby uchwalona po wejsciu w
zycie uchwaly krajobrazowej, albowiem wedle 37a ust. 9 u.p.z.p. okreslenie warunkow
dostosowania istniejacych w dniu wejScia w zycie uchwaly krajobrazowej obiektow matej
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architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i
warunkow w niej okreslonych moze nastgpi¢ wylacznie w tej uchwale.

13.

Zarzut dotyczacy naruszenia zasad techniki prawodawczej, pomimo unormowania zawartego w §
146 ust. 1 czy w § 155 ust. 1 rozporzadzenia Prezesa Rady Ministrow z dnia 20 czerwca 2002 r. w
sprawie "Zasad techniki prawodawczej" (Dz. U. z 2016 r. poz. 283). Nie mozna bowiem w uchwale
postugiwac sie pojeciami i okresleniami niejednoznacznymi, ktore moga by¢ interpretowane w
sposob dowolny, co moze w konsekwencji prowadzi¢ do niemoznosci wyegzekwowania obowigzku,
czy odmiennego stosowania zasad i warunkow unormowanych w uchwale w stosunku do
podmiotow znajdujacych w identycznej sytuacji faktycznej, np. ,,przeslanianie ciagéw oraz osi
widokowych" — § 7 ust. 1 pkt 1 lit. b, ,,duza wytrzymato$¢ mechaniczna", ,,wysoka odporno$¢ na
dewastacje" — § 7 ust. 1 pkt 2.

Analiza poszczegdlnych postanowien koncepcji uchwaly wykazata roéwnoczesnie istotne braki i
niescistosci w samej jej treSci. Zostaly one omowione szczegdétowo ponizej] wraz z
nieprawidtowos$ciami o innym charakterze. Wskazujac na niescistosci tresci omawianej koncepcji
konieczne jest przy tym powolanie si¢ na wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z dnia 12 grudnia 2005
roku (sygn. kat: K 32/04, Opubl: Dz.U. rok 2005, Nr. 250, poz. 2116, str. 16353), w ktorym
stwierdzono, ze ,,ustawodawca, konstruujac przepis, ktory ingeruje glteboko w sfere prywatnosci
jednostki, musi uwzgledni¢ nie tylko zasady przyzwoitej legislacji (w tym zasad¢ dookre§lonosci i
konkretnosci), ale takze rozwazy¢ proporcjonalnos¢ zastosowanego $rodka. Nie wystarczy, aby
stosowane $rodki sprzyjaly zamierzonym celom, utatwialy ich osiggnigcie albo byly wygodne dla
wladzy, ktora ma je wykorzysta¢ do osiagniecia tych celow. Srodki te powinny by¢ godne panstwa
okreslanego jako demokratyczne i prawne. Pamigta¢ przy tym nalezy, ze wskazane $rodki o tyle
tylko moga by¢ uznane za usprawiedliwione, o ile ich wiasnym celem jest wlasnie obrona wartosci
demokratycznego panstwa prawnego. Minimalnym wymogiem konstytucyjnym jest to, aby przeszty
one test "konieczno$ci w demokratycznym panstwie prawnym". Nie wystarczy zatem sama
celowo$¢, pozytecznos¢, tanio$¢ czy tatwos¢ postugiwania si¢ przez wladz¢ - w odniesieniu do
uzytego srodka".

Ad.13.
uwaga
uwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.13.

Zapisy projektu uchwaty
zostang ponownie
przeanalizowane i
doprecyzowane by

uwzgledniaty zasady
techniki prawodawczej.

14.

Nalezy sprzeciwi¢ si¢ przyjetemu w projekcie uchwaly zalozeniu eliminacji reklam
wykorzystujacych projekcje swietlne lub ruchome, emitujace §wiatlo o zmieniajacym si¢ natgzeniu
(blyskowe lub pulsujace), w szczegdlnosci: ekrany LED, LCD, itd. Podniesienia bowiem wymaga,
ze przedmiotowe formy reklamy stanowia rozwigzania, ktore nie tylko w Polsce, ale réwniez w
innych krajach wypieraja dotychczasowe formy reklamy zewnetrznej. Tym samym, wprowadzenie
przedmiotowego zakazu spowoduje, ze rozwdj form reklamy na terenie Krakowa zostanie
zahamowany 1 ograniczy si¢ jedynie do stosowania przestarzatych rozwigzan. Eliminacja powyzszej
formy reklamy nie ma przy tym jakiegokolwiek uzasadnienia, w tym nie jest niezbedna do realizacji
celow wskazanych w § 3 procedowanej uchwaly, a przede wszystkim z checia wyeliminowania
nattoku tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na obszarze miasta Krakowa. Urzadzenia te
bowiem pozwalaja na wyswietlanie nieograniczonej liczby reklam, a nie tylko jednej. Jednoczesnie
wypada zaznaczy¢, ze nowoczesne ekrany LED wyswietlaja obrazy w sposob, ktory przy
zastosowaniu odpowiedniej technologii nie r6zni si¢ obecnie pod wzgledem efektéw wizualnych od
wygladu tradycyjnego plakatu wykonanego w formie papierowej, a czgstotliwo$¢ zmiany obrazu
mozna regulowac.

Ad.14.
uwaga
uwzgledniona z
zastrzezeniem

Ad.14.

Z uwagi na znaczng
ingerencj¢ w przestrzen
publiczna reklam o
jaskrawej kolorystyce,
projekcji $wietlnych itp.,
ze wzgledu na ochrong
fadu przestrzennego
mozliwos$¢ lokalizowania
takich reklam zostata
ograniczona na terenie
miasta. Niemniej jednak
zapisy uchwaty zostana
doprecyzowane poprzez
wyznaczenie mozliwosci
sytuowania reklam
emitujacych §wiatto
0 zmiennym natezeniu dla
wybranych form tablic i
urzadzen reklamowych i
zostang dla nich ustalone
zasady i warunki
sytuowania.

Zapis nie wykracza poza
regulacje ustawows.

15.

Ponadto nalezy zauwazy¢, ze na terenie Krakowa wystepuje szereg urzadzen wykorzystujacych
ekrany LED lub LCD, ktore w chwili obecnej wkomponowaty si¢ w krajobraz Miasta Krakowa
stanowigc istotne jego elementy. W tym miejscu nalezy wskaza¢ migdzy innymi ekran zamontowany
na elewacji Teatru Bagatela. Wprowadzenie zakazow w tym zakresie spowoduje, ze obowiazkowi

Ad.15.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.15.
Ze wzgledu na ochrong
fadu przestrzennego i
walory zabytkowe terenow
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usuni¢cia podlega¢ bedg réwniez przedmiotowe urzadzenia, ktére staty si¢ istotnym elementem
porzadku przestrzennego pozytywnie oddziatywujacym na przestrzen publiczng.

zabudowanych wpisanych
w historyczng strukture
miasta brak jest podstaw
do dalszego
funkcjonowania reklam
jako ekrany LED, LCD
zamontowane na elewacji
budynkoéw poniewaz
negatywnie oddziatujg na
przestrzen publiczna.

16. Istotne watpliwosci budza réwniez zawarte w projekcie uchwaty zapisy dotyczace: Ad.16.1) Ad.16.

1) zasad sytuowania tymczasowych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w ramach uwaga Uzyty w uchwale zapis do
organizacji przedsigwzie¢ plenerowych. Po pierwsze nalezy stwierdzi¢, ze przyjety w projekcie nieuwzgledniona 3 dni przed i 1 dnia po
uchwaty czas montazu i demontazu jest zbyt krotki. Wiele organizowanych przedsiewzieé dotyczy tablic
plenerowych wiaze si¢ z koniecznoscig realizacji bardzo zlozonej infrastruktury, ktérej montaz i reklamowych i urzadzen
demontaz trwa znacznie dluzej. Tym samym postuluje si¢ wydtuzenie terminu wskazanego w reklamowych, nie dotyczy
projekcie uchwaly do pigciu dni przed rozpoczgciem przedsigwzigcia plenerowego i do trzech dni wyposazenie
roboczych po jego zakonczeniu. przedsigwzigcia

2) Po drugie nalezy zauwazy¢, ze projekt uchwaty w kilku miejscach zawiera zakaz wykorzystywania plenerowego np. sceny.
miedzy innymi reklamy w formie ekranéw LED, LCD itp. w ramach przedsiewzie¢ plenerowych.

Nalezy stwierdzi¢, ze przedmiotowy zakaz jest bezzasadny, a co wigcej nie uwzglednia aktualnych Ad.16.2) Ad.16.2)
tendencji na rynku reklamy. Ponadto przedmiotowy zapis uchwaty uniemozliwia mi¢dzy innymi uwaga Zapisy projektu uchwaty
lokalizowania telebiméw, za posrednictwem, ktorych jest wyswietlany nie tylko przekaz uwzgledniona zostang doprecyzowane
artystyczny, czy tez sportowy, ale wyswietlane sg réwniez reklamy, w szczegdlnosci w przerwie z zastrzezeniem poprzez wyznaczenie stref,
danego wydarzenia lub tez bezposrednio przed jego rozpoczeciem si¢ lub zakonczeniem. w ktérych dopuszczona
zostanie mozliwos¢
umieszczania na czas
organizacji
przedsigwzigcia
plenerowego
wnioskowanych reklam w
formie ekranéw LED,
LCD itp.
Zapis nie wykracza poza
regulacj¢ ustawowg i
zostanie doprecyzowany.
17. Za nieuzasadnione nalezy uznaé ograniczenia czasowe dotyczace montazu baneré6w na rusztowaniach Ad.17. Ad.17.
budowlanych przy elewacji budynku w zwiazku z prowadzeniem na niej robot budowlanych. Nalezy uwaga Takie dziatanie ma
bowiem stwierdzi¢, ze przyjety w projekcie uchwaty okres 12 miesigcy jest zbyt krotki i nie uwzglednia nieuwzgledniona zapobiec przedhuzaniu
tego, ze roboty budowlane moga trwa¢ znacznie dluzej. Rownocze$nie brak jest jakichkolwiek remontow, bedacych
okoliczno$ci przemawiajacych za koniecznoscig usuni¢cia banerow po uptywie 12 miesiecy pomimo pretekstem do dhuzszego

tego, ze roboty budowlane nie zostaly jeszcze zakonczone. Nalezy bowiem stwierdzi¢, ze estetyczna wywieszania reklam a

reklama zlokalizowana na rusztowaniu moze by¢ bardziej korzystna z punktu widzenia porzadku rownoczesnie umozliwic¢

publicznego, niz odstoniety fragment budynku podlegajacy robotom budowlanym. pozyskanie srodkéw z

tytulu umieszczenia
reklamy na remont
budynku.
18. Dopuszczenie na terenie gminy mozliwosci wykorzystywania reklamy wielkoformatowej. W tym Ad.18. Ad.18.

zakresie nalezy stwierdzi¢, ze z punktu widzenia podstawowych celow omawianej uchwaty brak jest uwaga Ze wzgledu na to, ze

jakichkolwiek przeciwwskazan miedzy innymi do zezwolenia na umieszczanie przedmiotowej reklamy nieuwzgledniona | reklama wielkoformatowa

na tzw. pustostanach, bocznych §cianach szczytowych, czy tez na rusztowaniach w trakcie remontu oraz
konserwacji w tym mycia elewacji. Przedmiotowa reklama co do zasady nie oddziatuje przy tym
negatywnie na przestrzen publiczng. W pewnych przypadkach oprocz funkcji podstawowej jaka petni
omawiana forma reklamy moze ona dodatkowo spetia¢ funkcje estetyczna ostaniajac zaniedbane i
uszkodzone czesci pustostanow lub budynkéw podlegajacych robotom budowlanym.

najmocniej oddziatuje na
przestrzen publiczng w
celu ochrony tadu
przestrzennego i waloréw
widokowych koniecznym
jest jej znaczne
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ograniczenie w przestrzeni
miasta. Umieszczanie
reklam nie powinno
stanowic pretekstu do nie
podejmowania dziatan w
celu zapewnienie obiektom
budowlanym
odpowiedniego stanu
technicznego i

estetycznego.
19. Projekt uchwaty nawet w najmniejszym stopniu nie réznicuje sytuacji tablic i urzadzen reklamowych, Ad.19. Ad.19.

ktore zrealizowane zostaly w sposob legalny oraz tablic i urzadzen reklamowych sytuowanych bez uwaga Delegacja ustawowa

koniecznych zezwolen administracyjnych. Pominigcie przedmiotowej kwestii stanowi istotne nieuwzgledniona | zawarta w art. 37a u.p.z.p.

uchybienie, ktore ma wptyw na przyjety ksztalt projektu uchwaly. Podkres$lenia bowiem wymaga, ze nie daje podstaw do

organy administracji publicznej powinny w pierwszej kolejnosci skupi¢ si¢ na egzekwowaniu obecnie wprowadzania regulacji

obowigzujacych regulacji w zakresie sytuowania reklam, w tym przede wszystkim na likwidacji sankcjonujacych

obiektow nielegalnie posadowionych, a nie na wprowadzaniu dalszych ograniczen, ktére przede dotychczasowe prawa

wszystkim uderzaja w legalnie dziatajace na rynku podmioty. Wskazywany przez wtadze miasta chaos w nabyte. Art. 37a u.p.z.p.

przestrzeni miejskiej jest bowiem spowodowany przez reklamy zrealizowane nielegalnie, ktore jak nie naktada obowigzku

wynika z przeprowadzonych badan, stanowig przewazajaca wickszos$¢ tablic i urzadzen reklamowych réznicowania sytuacji

zlokalizowanych na terenie Gminy Miasta Krakowa. wlascicieli i operatoréw

tablic i urzadzen
reklamowych, ktore
zostaly usytuowane
legalnie, oraz tych, ktore
funkcjonujg nielegalnie.
20. Réwnoczesnie budzi istotne watpliwosci wytaczenie spod obowigzywania procedowanej ustawy tablic i Ad.20. Ad.20.
urzadzen reklamowych powstatych do roku 1989 bez wzgledu na ich legalno$¢, a takze standardy uwaga Transformacja systemowa,
jakosciowe oraz ich wpltyw na otoczenie. Kryterium, w oparciu o ktére powinno si¢ decydowac o nieuwzgledniona ktora miata miejsce w

pozostaniu danej tablicy oraz urzadzenia reklamowanego w przestrzeni publicznej powinno stanowic
legalno$¢ usytuowania oraz odpowiednie standardy jakosciowe i poszanowanie dobrego sasiedztwa.
Kwestig nieistotng powinna by¢ natomiast data, w ktorej dana reklama zostata zrealizowana.

Polsce po roku 1989 i
wynikajace z niej
przemiany gospodarcze
miaty daleko idacy wptyw
na ekspansje reklam w
przestrzeni publiczne;.
Wprowadzenie zapisow
dotyczacych tablic i
urzadzen reklamowych,
powstatych przed 1989 r.
ma na celu ochrong tablic
lub urzadzen i
reklamowych ujetych w
kartach ewidencyjnych
zabytkow, jak réwniez
pozostatych reklam o
wysokiej warto$ci
kulturowe;j i historycznej
poprzez okreslenie
mozliwosci utrzymania ich
gabarytow, standardow
jako$ciowych i materiatow
z jakich zostaly wykonane.
Zapisy § 9 ust. 6 projektu
uchwaty nie stanowia
wylaczenia spod
stosowania zasad

okreslonych w projekcie,
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ale okreslajg warunki, na
jakich polegaé¢ ma
dostosowania reklam
powstatych przed 1989 r.
do warunkéw okreslonych
w projekcie. Zapisy te
zostang doprecyzowane.
Natomiast tablice i
urzadzenie reklamowe
powstale po 1989 r. beda
podlegaty dostosowaniu do
zasad wynikajacych z
projektu uchwaty na scisle
okreslonych w nim
zasadach.

Art. 37a u.p.z.p. nie
naktada obowigzku
réznicowania sytuacji
wiascicieli 1 operatorow
tablic i urzadzen
reklamowych, ktore
zostaty usytuowane
legalnie, oraz tych, ktore

funkcjonuja nielegalnie.
21. Podjecie uchwaly w obecnej jej tresci spowoduje istotne negatywne konsekwencje spoteczno- Ad.22. Ad.22.
gospodarcze. Po pierwsze bowiem wejscie w zycie omawianej uchwaly skutkowac bedzie likwidacja nieuwzgledniona Wprowadzone zakazy i
ogromnej liczby miejsc pracy. Przeprowadzona w tym zakresie analiza wykazala, ze w takim ograniczenia dotyczace
wypadku likwidacji ulegng setki a nawet tysigce stanowisk pracy. Na przedmiotowsa liczbe sktadaja mozliwosci sytuowania
si¢ bowiem nie tylko osoby zatrudnione bezposrednio w firmach reklamowych, ale rowniez osoby tablic i urzadzen
$wiadczace prace w firmach zewnetrznych posrednio zwigzanych z przedmiotowa branza w tym reklamowych maja na celu
osoby zatrudnione w drukarniach, czy tez przy produkcji i montazu elementoéw tablic i urzadzen uporzadkowanie
reklamowych. Z drugiej strony wejscie w zycie omawianej uchwaly wplynie negatywnie na przestrzeni i ochrong fadu
mozliwo$¢ dalszego wynajmowania nieruchomosci pod lokalizacj¢ tablic i urzadzen reklamowych przestrzennego. W
przez znaczng grupg osob fizycznych i prawnych, dla ktorych zyski z przedmiotowej dziatalnosci zwigzku z powyzszym nie
czesto stanowig gtowne lub jedyne zrodto dochodu. zachodzi sytuacja, w ktorej
utrudnione bedzie
umieszczenie informacji o
prowadzonej dziatalnoSci,
poniewaz projekt uchwaty
zaktada mozliwos$¢
umieszczenia co najmnie;j
jednego szyldu przez
kazdy podmiot
prowadzacy dziatalnos¢.
22. Ponadto nalezy stwierdzi¢, ze projekt uchwaty przewiduje zbyt krotki termin jaki zastrzezony zostat Ad.22. Ad.22.
do dostosowania tablic i urzadzen reklamowych istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaty do uwaga Termin dostosowania
zawartych w uchwale zasad i warunkow. Postanowienia uchwaly w tym zakresie w ogole nie nieuwzgledniona obiektow, ktory zostat
uwzgledniajg przede wszystkim okolicznosci, ze umowy zawierane w branzy reklamowej majg okreslony w projekcie
najczesciej charakter umow diugoterminowych. Tym samym zastrzezenie zbyt krotkiego terminu do uchwaly umozliwi
dostosowania tablic i urzadzen reklamowych do zawartych w uchwale zasad i warunkéw spowoduje wprowadzenie zmian w
istotne komplikacje w sferze zawartych uprzednio stosunkoéw cywilnoprawnych. Ponadto zagospodarowaniu
zastrzezenie zbyt krotkiego terminu spowoduje, ze dostosowanie tablic i urzadzen reklamowych do nieruchomosci w zakresie
wymogow uchwaly bedzie niemozliwe lub znacznie utrudnione ze wzgledow technicznych i wskazanym w projekcie.
organizacyjnych.
23. Projekt uchwaty w zaden sposob nie uwzglednia uprawnien nabytych przed wejsciem uchwaly w Ad.23. Ad.23.
zycie. Zdaniem mojego mocodawcy urzadzenia reklamowe wykonane w sposob legalny na uwaga Celem wprowadzenia do
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podstawie uzyskanych pozwolen administracyjnych powinny by¢ wylaczone spod zakresu dziatania
przedmiotowej uchwaty, gdyz w przeciwnym wypadku uchwata bedzie de facto pozbawial
uprawnien uzyskanych zgodnie z prawem, ktére podlegaja ochronie w $wietle obowiazujacej
Konstytucji RP. W tym zakresie nalezy podkresli¢, ze ochrona praw nabytych jest jedna z
podstawowych zasad panstwa prawa, ktora wigze si¢ $cisle z zasadng nieretroaktywnosci prawa. Za
niedopuszczalng nalezy zatem wuzna¢ sytuacje, w ktorej inwestor po wykonaniu obiektu
reklamowego na podstawie stosownych pozwolen administracyjnych (np. pozwolenia na budowe)
bedzie nastgpnie zobowigzany do zlikwidowania wykonanego urzadzenia pod grozba bardzo
wysokich sankcji administracyjnych.

nieuwzgledniona

U.p.Z.p. Zapisow
regulujacych zagadnienie
sytuowania tablic i
urzadzeni reklamowych
byto wprowadzenie
rozwigzan, ktore miaty na
celu ochrone krajobrazu
miejskiego i zadbanie o tad
przestrzenny.
Wprowadzona regulacja
umozliwia gminie
ograniczenie jednego
dobra jakim jest interes
indywidualny ze wzgledu
na ochrong innego dobra
jakim jest tad
przestrzenny.
Projekt uchwaty spetia
ten postulat i przyjete
regulacje uwzgledniaja
zasade proporcjonalnosci.

24. Nalezy zauwazy¢, ze w obowigzujacych na terenie gminy miejscowych planach zagospodarowania Ad.24. Ad.24.
przestrzennego okreslone zostaly odpowiednie zasady dotyczace kwestii ogrodzen i reklam. Tym uwaga Wprowadzenie
samym wprowadzenie bardziej radykalnych rozwigzan jest zupetnie niecelowe i niepotrzebne. nieuwzgledniona | kompleksowych regulacji

dotyczacych calego
obszaru miasta ma na celu
ochrone krajobrazu i
zapewnienie tadu
przestrzennego.
Wprowadzenie bardziej
rygorystycznych
rozwigzan ma na celu
utatwienie pieszym
dostepu do
poszczegblnych terenow,
ktore ze wzgledu na swoja
funkcje posiadaja
charakter terenow
ogolnodostgpnych.

25. Istotne watpliwosci budzi rowniez wyznaczenie jedynie 5 stref krajobrazowych, na ktore podzielony Ad.25. Ad.25.
zostat teren Gminy Miejskiej Krakéw. Nalezy bowiem stwierdzi¢ z pelng stanowczoscia, ze tereny uwaga Podziat na strefy ma na
poszczegblnych dzielnic miasta istotnie r6znig si¢ w zakresie form reklamy zewnetrznej. Inne zasady nieuwzglgdniona | celu czytelne okreslenie
i zwyczaje istnieja na terenie przyktadowo Wroblowic i Swoszowic, a inne w rejonie Bton, ulicy zasad dla poszczegdlnych
Mazowieckiej, czy tez ulicy Krolewskiej. Tymczasem przedmiotowe tereny zostaly wiaczone do tej terenow, granice stref
samej strefy krajobrazowej, co nawet w najmniejszym stopniu nie uwzglednia indywidualnych zostang ponownie
uwarunkowan wystepujacych na przedmiotowych terenach. zweryfikowane.

26. Zdaniem mojego mocodawcy projekt uchwaly powinien przewidywaé¢ mozliwo$¢ uzyskania zgody Ad.26. Ad.26.
wlasciwego organu na sytuowanie w szczegdlnych sytuacjach nosnika reklamowego lub tez szyldu uwaga Ustawa o planowaniu i
niezaleznie od ustalen uchwaty. Nie mozna bowiem wykluczyé, ze w pewnych konkretnych nieuwzgledniona zagospodarowaniu

sytuacjach faktycznych zasady lub wartosci ogdlnospoteczne, beda przemawialy za wydaniem zgody
na odstgpienie od postanowien uchwaly. Pewne wartosci w konkretnych sytuacjach moga by¢
bowiem wyzej cenione od bezrefleksyjnego dazenia do osiagnigcia harmonii i porzadku
przestrzennego. Mozliwos$¢ odstgpienia od zasad ogdlnych przewidziana jest przy tym czgsto w
konkretnych aktach prawa powszechnie obowigzujacego. Tym samym taka mozliwos¢ wraz z
trybem udzielenia zgody na odstepstwo powinna zosta¢ przewidziana w procedowanej uchwale.

przestrzennym nie
dopuszcza by inny
podmiot poza Rada Miasta
Krakowa okreslat zasady
sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych.
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38.

38.

13.10.2017

Wskaza¢ nalezy, iz organ administracji publicznej nie moze swego prawa naduzywa¢ w wyniku
samodzielnego gospodarowania przestrzenig miejska w sposdb dowolny, nie baczac w szczegolnosci
na konieczno$¢ uwzglednienia konstytucyjnie chronionego prawa wlasnosci przystugujacego
wiascicielom nieruchomosci, na ktérych zlokalizowane sa tablice i urzadzenia reklamowe, a takze
prawa do swobody prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, bedacego podstawa funkcjonujacego w
Rzeczypospolitej systemu gospodarki wolnorynkowej, ktore jest w tym wypadku realizowane przez
podmioty reklamujace si¢ lub dziatajace na terenie miasta Krakowa.

Ad.1.

Ad.1.

Ad.1.

Pismo nie stanowi uwagi,
poniewaz nie kwestionuje
ustalen zawartych
projekcie uchwaty.

Nie bez znaczenia pozostaje tutaj kwestia tworzenia opisanego aktu prawa miejscowego przez
pryzmat wymagan wspolczesnego $wiata, zmieniajacej si¢ rzeczywistosci, najlepszych trendow
swiatowych i ich zroéznicowania oraz dynamicznie rozwijajacej si¢ techniki, zwlaszcza
zachodzacych przeobrazen w zakresie reklam audiowizualnych i1 sposobu ich prezentacji.
Racjonalno$¢ ta winna zosta¢ przy tym przez Rade Miasta wykazana, w szczeg6lnosci, iz zasigg
oddzialywania kwestionowanej uchwaty na stosunki gospodarcze w mie$cie i regionie oraz
perspektywy rozwoju obecnych i przysztych miejsc pracy (na m.in. lokalizacj¢ migdzynarodowych
korporacji w Krakowie, bedacych aktualnie gtéwnym pracodawcg w miescie, ktore chcg w sposob
widoczny oznacza¢é w przestrzeni publicznej zajmowane przez siebie biurowce), jest na tyle
znaczacy, ze moze w sposob negatywny odbi¢ si¢ na dalszym rozwoju miasta i lokalnych
przedsigbiorcow oraz w znaczny sposOb ograniczy¢ konkurencyjno$¢ Krakowa na arenie
ogolnopolskiej, jak rowniez europejskie;j.

Ad.2

Ad.2.

Ad.2.

Pismo nie stanowi uwagi,
poniewaz nie kwestionuje
ustalen zawartych
projekcie uchwaty.

Wedle najlepszej wiedzy mojego Mocodawcy gmina nie jest w posiadaniu zadnych wyliczen i
prognoz finansowych oraz opracowan, ktore pozwalatyby odpowiedzie¢ na pytanie, jakie konkretnie
i w jakim wymiarze bede skutki finansowe wprowadzenia uchwaty zaréwno dla miasta, jego
mieszkancéw oraz podmiotow gospodarczych funkcjonujacych na terenie Krakowa oraz kto
konkretnie w sposob majatkowy ucierpi na wprowadzeniu jej zapisoOw. Jednocze$nie nie dokonano
analizy w zakresie potencjalnej koniecznosci wyplaty odszkodowan podmiotom, ktore beda musiaty
usuna¢ swoje legalnie usytuowane tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe. Brak takich analiz
jest ewidentnym niedopatrzeniem ze strony gminy i powoduje, ze gmina de facto nie wie jakie skutki
wywota uchwata oraz czy gming jest sta¢ na poniesienie kosztow jej wejsScia w zycie.

Podkreslenia wymaga réwnocze$nie okoliczno$¢, ze rygorystyczny charakter przepisow uchwaty
m.in. w zakresie sytuowania tablic reklamowych i urzagdzen reklamowych moze doprowadzi¢ do
monopolizacji rynku reklamowego w Krakowie, a przede wszystkim rynku tzw. reklamy
systemowe;j.

Ad.3.
nieuwzgledniona

Ad.3.

Zgodnie z u.p.z.p. rada
gminy moze ustali¢ w
formie uchwaty zasady i
warunki sytuowania
obiektow matej
architektury, tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz
ogrodzen. Ustawa nie
wskazuje na koniecznos$¢
przeprowadzenia analiz i
prognoz finansowych
obrazujacych skutki
wejscia w zycie uchwaly,
niemniej jednak termin
dostosowania istniejacych
w dniu wejscia w zycie
obiektow matej
architektury, tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz
ogrodzen pozwala na
uzytkowanie ich przez
okreslony w uchwale okres
24 miesigcy okres, co
stanowi forme amortyzacji
poniesionych kosztéw.

Analiza treéci koncepcji uchwaty wykazata, ze przyjete w niej rozwigzania bezposrednio naruszaja
chronione prawem interesy wlascicieli nieruchomosci, a przede wszystkim podmiotow
prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza na rynku reklamy. W sposéb posredni ingeruja z kolei w
chronione prawem interesy przetlaczajacej wigkszosci przedsiebiorcow z obszaru miasta Krakowa i
jego okolic. Do =zaistnienia tej sytuacji doszlo pomimo tego, iz gmina ma obowigzek
wszechstronnego rozwazenia interesOw poszczegoOlnych grup spolecznych i wykazania ponad
wszelka watpliwos$ci, ze mniejsza skala ograniczen uniemozliwi realizacj¢ interesu publicznego.
Mozna przy tym odnies¢ wrazenie, ze W rzeczonej sprawie autorzy koncepcji z gory przyjeli, iz nie
jest mozliwe pogodzenie interesow jednostkowych i ogolnospotecznego oraz przedlozyli interes

AdA4.

Ad.4.

Ad.4.

Pismo nie stanowi uwagi,
poniewaz nie kwestionuje
ustalen zawartych
projekcie uchwaty.
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ogolnospoteczny ponad indywidualne. Rezygnacja z mozliwosci przyjecia racjonalnego sposobu
ochrony cennych historycznie i kulturowo waloréw widokowych miasta §wiadczy jednakze o tym, iz
w realiach przedmiotowej sprawy interes, ktorym kierowali si¢ tworcy uchwaty stanowi wypaczenie
interesu ogdlnospolecznego.

Przedstawiona koncepcja uchwaty Rady Miasta Krakowa wprowadza zbyt daleko idace nakazy, Ad.S. Ad.S.
zakazy 1 ograniczenia, ktorych wejscie w zycie spowoduje trudne do odwrdcenia negatywne skutki uwaga Wprowadzone zakazy i
zarowno w sferze ekonomicznej jak i spolecznej. Konsekwencja wprowadzenia wskazanych w nieuwzgledniona ograniczenia dotyczace
koncepcji nakazow, zakazéw 1 ograniczen bedzie bowiem nie tylko likwidacja ogromnej ilosci mozliwosci sytuowania
miejsc pracy, ale rowniez uniemozliwienie dalszego wynajmowania nieruchomosci pod lokalizacje tablic 1 urzadzen
tablic i urzadzen reklamowych przez znaczng grupe¢ osob fizycznych i prawnych, dla ktorych zyski z reklamowych majg na celu
przedmiotowej dziatalno$ci stanowig czesto gtowne lub jedyne Zrodlo dochodu, oraz powazne uporzadkowanie
problemy z oznaczeniem w przestrzeni publicznej miejsca prowadzenia dziatalnosci gospodarczej przestrzeni i ochrone fadu
przez lokalnych przedsiebiorcéw i migdzynarodowe koncerny (kwestia szyldow). Majac na uwadze przestrzennego. W
powyzsze trzeba koniecznie podkresli¢, ze osiagnigcie celow wskazanych w koncepcji uchwaty nie zwigzku z powyzszym nie
powinno by¢ dokonane bez uwzglednienia negatywnych skutkow, jakie beda si¢ z tym niewatpliwe zachodzi sytuacja, w ktorej
wigzac. utrudnione bedzie
umieszczenie informacji o
prowadzonej dziatalnosci,
poniewaz projekt uchwaty
zaktada mozliwos¢
umieszczeniaco najmniej
jednego szyldu przez
kazdy podmiot
prowadzacy dziatalnosc.
Na przytoczenie zastuguje w tym miejscu aktualna teza z wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 21 Ad.6. Ad.6.
czerwca 2001 roku (sygn. akt: V SA 3718/00, ONSA 2002/3/124), w ktorym Sad stwierdzit, ze: ,,W uwaga Celem wprowadzenia do
panstwie prawa nie ma miejsca dla mechanicznie 1 sztywno pojmowanej nadrzedno$ci interesu nieuwzgledniona u.p.z.p. Zapisow

ogblnego nad interesem indywidualnym (art. 7 KPA). Organ orzekajacy w kazdym wypadku ma
obowigzek wskazaé, o jaki interes ogdlny chodzi, i udowodnié, ze jest on tak wazny i znaczacy, iz
bezwzglednie wymaga ograniczenia uprawnien indywidualnych obywatela. Zaréwno wykazanie
takiego interesu, jak i jego znaczenie, a takze przestanki powodujace konieczno$¢ przediozenia w
konkretnym wypadku interesu spotecznego nad indywidualnym, podlega¢ musza wnikliwej kontroli
instancyjnej 1 sagdowej, szczegdlnie wowczas, gdy w ocenie organu w interesie spolecznym lezy
ograniczenie praw obywatela okre§lonych w Konstytucji RP". Tym samym restrykcyjne i
bezrefleksyjne trzymanie si¢ ogoélnych celow wskazanych w koncepcji uchwaty bedzie w tym
konkretnym stanie faktycznym mniej istotne, a nawet szkodliwe z ogdlnospotecznego punktu
widzenia, a to wlasnie z uwagi na negatywne konsekwencje jakie zaistniejg w sferze indywidualnych
interesow na skutek wprowadzenia zbyt restrykcyjnych regulacji prawnych.

Zgodnie z brzmieniem art. 31 ust 3 Konstytucji ,,ograniczenia w zakresie korzystania z
konstytucyjnych wolno$ci 1 praw moga by¢ ustanawiane tylko w ustawie i tylko wtedy, gdy sa
konieczne w demokratycznym panstwie dla jego bezpieczenstwa lub porzadku publicznego, badz dla
ochrony $rodowiska, zdrowia i moralnosci publicznej, albo wolnosci i praw innych osob.
Ograniczenia te nie moga narusza¢ istoty wolnosci i praw". Jest to zatem rownoznaczne z
obowigzkiem zachowania proporcjonalnosci zastosowanych $srodkow w stosunku do zamierzonego
celu. Organ jest jednak zobowigzany nie tylko do zastosowania §rodkow odpowiednich, ale takze do
wyboru $rodka powodujacego najmniejsza mozliwg ingerencje w sfer¢ uprawnien obywateli. Na
potwierdzenie przytoczonego stanowiska warto przywota¢ tezg z wyroku Trybunatu
Konstytucyjnego z dnia 20 czerwca 2005 roku (sygn. akt K 4/04; opubl.: OTK seria A rok 2005, Nr
6, poz. 64), ktory wskazat ze: , Trybunal Konstytucyjny wielokrotnie stwierdzat, ze w tresci
konstytucyjnej przestanki konieczno$ci ograniczenia (art. 31 ust. 3 Konstytucji) mieszcza si¢
wymogi niezbednosci, przydatnosci i proporcjonalnosci sensu stricto. Spelienie tych wymagan
uzaleznione jest od faktycznej potrzeby dokonania ingerencji w zakres korzystania z
konstytucyjnego prawa lub wolnosci i od zastosowania przez ustawodawce srodkéw prawnych
rzeczywiScie stuzacych realizacji zamierzonych celéw. Chodzi ponadto o zastosowanie $rodkow
niezbednych, w tym sensie, ze chroni¢ one bgdg okreslone warto§ci w sposob badz w stopniu, ktory
nie mogltby by¢ osiagnigty przy zastosowaniu innych srodkow, a jednocze$nie winny to by¢ $rodki

regulujacych zagadnienie
sytuowania tablic i
urzadzeni reklamowych
bylo wprowadzenie
rozwiazan, ktore miaty na
celu ochrong krajobrazu
miejskiego i zadbanie o tad
przestrzenny.
Wprowadzona regulacja
umozliwia gminie
ograniczenie jednego
dobra, jakim jest interes
indywidualny ze wzgledu
na ochrong innego dobra,
jakim jest tad
przestrzenny.
Projekt uchwaly spetnia
ten postulat i przyjete
regulacje uwzgledniajg
zasade proporcjonalnosci.
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jak najmniej ucigzliwe dla podmiotow, ktorych prawo badz wolno$¢ ulegajg ograniczeniu". Réwniez
w wyroku z dnia 12 grudnia 2005 roku (sygn. akt: K 32/04; opubl.: Dz. U. rok 2005, Nr 250, poz.
2116, str. 16353) Trybunat Konstytucyjny zawart tez¢ adekwatng do przedmiotowej sytuacji. W
wyroku tym stwierdzono w szczeg6lnosci, ze: ,, Trybunat Konstytucyjny wielokrotnie wskazywat na
to, ze model panstwa demokratycznego wymaga zachowania zasady proporcjonalnosci. Rozwazania
w tym wzgledzie prowadza do udzielenia odpowiedzi na trzy pytania: 1) czy wprowadzona regulacja
jest w stanie doprowadzi¢ do zamierzonych przez nia skutkow, 2) czy regulacja ta jest niezbgdna dla
ochrony interesu publicznego, z ktérym jest powigzana, 3) czy efekty wprowadzonej regulacji
pozostajg w proporcji do cigzarow naktadanych przez nig na obywatela. Zasada proporcjonalnosci
laczy sie z zakazem nadmiernej ingerencji w sfere praw 1 wolnosci konstytucyjnych jednostki".
Przywotane w poprzednim akapicie twierdzenia Trybunatu Konstytucyjnego sg o tyle istotne w
niniejszej sprawie, ze w ocenie mojego Mocodawcy tre$¢ przedstawionej koncepcji uchwaty narusza
wyzej powotang zasad¢ proporcjonalnosci. Okoliczno$ci sprawy nie wskazujg bowiem na to, aby do
uzyskania celow wymienionych w koncepcji uchwaty konieczna byta az tak daleko idaca ingerencja
w prawa obywateli. Nalezy bowiem stwierdzi¢ z pelng stanowczos$cia, ze z punktu widzenia ochrony
waloréw widokowych miasta, w pelni wystarczajagce byloby dazenie do wyeliminowania jedynie
nielegalnych tablic i urzadzen reklamowych, ktore jak wskazuja na to przeprowadzone badania,
przewazaja na terenie gminy.

7. Ponadto strona legislacyjna uchwaty jest wyjatkowo nieczytelna poprzez niejednolity sposob Ad.7. Ad.7.
redakcji jej poszczegdlnych postanowien (uchwala sprawia wrazenie zlepku kilku r6znych uchwat) uwaga Projekt uchwaty zostanie
oraz kazuistyczne ujgcie przepisow, ktorych tre$¢ w wigkszoSci powtarza si¢ w odniesieniu do uwzgledniona przeredagowany i
obiektow matlej architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych oraz ogrodzen przy z zastrzezeniem doprecyzowany.
wyréznianiu danej strefy. Tym samym celowe byloby ujednolicenie redakcji przepiséw, jak rowniez
wprowadzenie czeSci ogdlnej uchwaly (obecne przepisy ogodlne sa jedynie tzw. stowniczkiem
uchwatly) zawierajacej unormowania wspolne dla danych stref, podczas, gdy odstgpstwa od zasad
ogo6lnych umieszczone by zostaly w czesci szczeg6lnej osobno dla kazdej ze stref. Nalezaloby
rowniez wprowadzi¢ bardziej szczegélowy podzial na rozdzialy i1 podrozdzialy, zwlaszcza
wyszczego6lniajacy poszczegblne strefy. Jednoczesnie podnies¢ przy tym wypada, ze czgstokroé
dochodzi w jednym paragrafie do czgSciowego powtarzania tresci przepisow w sposob nieodnoszacy
si¢ do postanowien poprzedzajacych, co moze rodzi¢ problemy interpretacyjne, ktora zasadg
stosowa¢ — ogoblng czy szczegdlna, czy tez obie na raz.

8. Warto w tym miejscu wskazaé, ze kwestionowana uchwata obarczona jest rowniez istotnymi Ad.8. Ad.8.
wadami, ktoére w przypadku uchwaly krajobrazowej w Lodzi tj. uchwaty Rady Miejskiej w Lodzi z uwaga Projekt uchwaty zostanie
dnia 16 listopada 2016 r. nr XXXVII/966/16 w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania uwzgledniona zweryfikowany w
obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich niezbednym zakresie, w
gabarytéw, standardéw jakoSciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ jakim rozstrzygniecie
wykonane, dla miasta Lodzi, spowodowatly, iz Wojewoddzki Sad Administracyjny w Lodzi wyrokiem Wojewoddzkiego Sadu
z dnia 11 sierpnia 2017 roku, sygn. akt Il SA/L.d 523/17 stwierdzit jej niewazno$c¢. Administracyjnego w

Lodzi stwierdzito
niewazno$¢ zaskarzonej
uchwaty.

9. Ustanowienie zasad i warunkow sytuowania obiektoéw matej architektury, tablic reklamowych i Ad.9. Ad.9.
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen winno nastagpic w oparciu o legalne definicje pojeé uwaga Zapisy projektu uchwaty
ustawowych takich jak ,tablica reklamowa", ,,urzadzenie reklamowe", czy ,,szyld", uregulowanych uwzgledniona zostang
w przepisach art. 2 pkt 16b, 16¢c i 16d u.p.z.p., ktore zostaly okreslone przez ustawodawce jako Z zastrzezeniem zmienione by nie
przedmioty stricte materialne. Natomiast projekt uchwaly w swej tresci, podobnie jak 16dzka wykraczaly poza zakres
uchwala krajobrazowa, nie zwazajac na wymienione definicje ustawowe, wprowadzit zasady i delegacji ustawowej
warunki szeroko pojetej reklamy obejmujacej takze efekty wizualne, holograficzne, audiowizualne, okreslone w art. 37a
dzwigkowe, projekcje holograficzne, prowadzac tym samym w istotnym zakresie do naruszenia u.p.z.p.
delegacji ustawowe;.

10. Brak jest podstaw prawnych w $wietle brzmienia art. 37a u.p.z.p. do ustalania odleglosci tablic Ad.10.
reklamowych 1 urzadzen reklamowych od krawedzi pasa drogowego i od skrzyzowan, albowiem uwaga
wymienione zagadnienia zostaty juz w sposob jasny unormowane w art. 42a ust. 1 w zw, z art. 43 uwzgledniona

ust. 1 ustawy z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych (j.t. Dz. U. z 2016 r. poz. 1440 z p6zn.
zm.), a regulacje te dotyczg zarowno terenu niezabudowanego i jak zabudowanego.
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11.

Doszlo réwniez w przedmiotowej sprawie do istotnego naruszenia art. 37a ust. 6 i 7 u.p.z.p., poprzez
niejednoznaczne okreslenie granic obszarow gminy, dla ktorych przewidziano rézne regulacje, tj.
wprowadzenie podziatu miasta Krakowa na obszary bez sprecyzowania konkretnych wytycznych co
do granic kazdego z nich oraz odestanie dla ustalenia tych granic wylacznie do zalacznika
graficznego do uchwaty. Jak stusznie stwierdzit Sad ,,Uchwala krajobrazowa moze bowiem
przewidywac rozne regulacje dla réznych obszarow gminy, z tym ze granice tych obszarow musza
by¢ okreslone w sposob jednoznaczny (ust. 6). Stosownie natomiast do ust. 7 tegoz przepisu uchwata
moze zawiera¢ zalgcznik graficzny wraz z opisem, jednoznacznie okreslajacym ich granice. Uzyty w
art. 37a ust. 7 u.p.z.p. zwrot "moze zawiera¢" prowadzi do wniosku, ze o ile zatacznik graficzny ma
charakter fakultatywny, to precyzyjne okreslenie granic réznych obszaréw gminy powinno miec
miejsce wlasnie w czesci tekstowej uchwaty reklamowe;j".

Ad.11.
uwaga
uwzgledniona
Z zastrzezeniem

Ad.11.
Granice stref zostang
zmienione, doprecyzowane
i szczegolowo opisane.

12.

Projekt uchwaty w sposob istotny narusza przepis art. 37a ust. 9 u.p.z.p., wedle ktorego uchwala
winna okres$la¢ warunki i termin dostosowania istniejagcych w dniu jej wejscia w zycie obiektow
matej architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i
warunkow w niej okreslonych, nie krotszy niz 12 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaly.
Postanowienia przedmiotowej uchwaly dowodza, Zze poza terminem dostosowania (24 miesigce),
maksymalnie 5% odstepstwem dotyczacym poszczegodlnych gabarytow, kwestia uporzadkowania
terenu po zakonczeniu prac demontazowych oraz zdawkowo okreslonym sposobem dostosowania
ogrodzen pelnych (przebudowa na ogrodzenie, w ktérym powierzchnia przeswitow widocznych w
kierunku prostopadtym do elewacji ogrodzenia wynosi nie mniej niz 20% na kazdy metr biezacy
ogrodzenia) nie normuje ona zadnych warunkow dostosowania istniejagcych obiektow malej
architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i
warunkow w niej okreslonych. Jak stusznie podkreslit Sad ,,Zarzut ten ma donioste znaczenie takze z
tego wzgledu, ze skoro uchwata wprowadza swa trescig regulacje zwigzane z sytuowaniem tablic
reklamowych, urzadzen reklamowych czy szyldow, a nie okresla warunkow ich dostosowania, to
brak unormowania w tym zakresie moze powodowa¢ w istocie brak mozliwo$ci wyegzekwowania
obowiazku, na przyktad w sytuacji dwoch réznych podmiotéw posiadajacych dotychczas legalnie
usytuowane tablice reklamowe na terenie jednego obiektu moga pojawi¢ si¢ watpliwosci, ktory z
nich ma si¢ dostosowac do tresci uchwaty".

Uchwala winna zawiera¢ szczeg6lowe zasady dostosowania do zawartych w niej zakazow, zasad i
warunkow, albowiem niejednokrotnie bedzie dochodzi¢ do sytuacji, w ktérych legalnie usytuowane
tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, a w tym szyldy, beda musialyby by¢ usuwane z uwagi
na wprowadzone reguty normujgce dopuszczalne odlegto$ci pomigedzy poszczegdlnymi tablicami
reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi, lub okre§lony wymiar powierzchni elewacji budynku
przeznaczony na umieszczanie na nim tych tablic i urzadzen. Uchwata nie odpowiada tu mianowicie
na pytanie, ktore konkretnie sposrod legalnie usytuowanych urzadzen i tablic winny pozostac
nienaruszone, a ktore nalezy zdemontowa¢, azeby speini¢ wymagania okreslone w uchwale, i1 przy
uzyciu jakich kryteriow winna zostaé dokonana ta selekcja. Za catkowicie niedopuszczalne i
nieznajdujace oparcia w przepisach obowiazujacego prawa nalezy przy tym uznaé pomysly, aby
kwestie te zostaly uregulowane osobno w innej uchwale, ktéra zostalaby uchwalona po wejsciu w
zycie uchwaly krajobrazowej, albowiem wedle 37a ust. 9 wu.p.z.p. okreslenie warunkéw
dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaly krajobrazowej obiecktow malej
architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i
warunkow w niej okreslonych moze nastagpi¢ wytacznie w tej uchwale.

Ad.12.
uwaga
uwzgledniona

13.

Zarzut dotyczacy naruszenia zasad techniki prawodawczej, pomimo unormowania zawartego w §
146 ust. 1 czy w § 155 ust. 1 rozporzadzenia Prezesa Rady Ministrow z dnia 20 czerwca 2002 r. w
sprawie "Zasad techniki prawodawczej" (Dz. U. z 2016 r. poz. 283). Nie mozna bowiem w uchwale
postugiwaé si¢ pojeciami i okresleniami niejednoznacznymi, ktéore moga by¢ interpretowane w
sposob dowolny, co moze w konsekwencji prowadzi¢ do niemoznosci wyegzekwowania obowiazku,
czy odmiennego stosowania zasad i warunkéw unormowanych w uchwale w stosunku do
podmiotow znajdujacych w identycznej sytuacji faktycznej, np. ,,przeslanianie ciggéw oraz osi
widokowych" — § 7 ust. 1 pkt 1 lit. b, ,,duza wytrzymato$s¢ mechaniczna", ,,wysoka odporno$¢ na
dewastacje" — § 7 ust. 1 pkt 2.

Analiza poszczeg6élnych postanowien koncepcji uchwatly wykazata réwnoczes$nie istotne braki i
nieécistosci w samej jej treSci. Zostaly one omowione szczegdotowo ponize] wraz z
nieprawidlowosciami o innym charakterze. Wskazujac na niescistosci tresci omawianej koncepcji
konieczne jest przy tym powotanie si¢ na wyrok Trybunalu Konstytucyjnego z dnia 12 grudnia 2005

Ad.13.
uwaga
uwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.13.

Zapisy projektu uchwaty
zostang ponownie
przeanalizowane i
doprecyzowane by

uwzgledniaty zasady
techniki prawodawcze;j.
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roku (sygn. kat: K 32/04, Opubl: Dz.U. rok 2005, Nr. 250, poz. 2116, str. 16353), w ktérym
stwierdzono, ze ,,ustawodawca, konstruujac przepis, ktory ingeruje glgboko w sfere prywatnosci
jednostki, musi uwzgledni¢ nie tylko zasady przyzwoitej legislacji (w tym zasad¢ dookreslonosci i
konkretnosci), ale takze rozwazy¢ proporcjonalno$¢ zastosowanego $rodka. Nie wystarczy, aby
stosowane $rodki sprzyjaly zamierzonym celom, utatwialy ich osiggniecie albo byly wygodne dla
wladzy, ktora ma je wykorzysta¢ do osiagniecia tych celow. Srodki te powinny by¢ godne panstwa
okreslanego jako demokratyczne i prawne. Pamigta¢ przy tym nalezy, ze wskazane $rodki o tyle
tylko moga by¢ uznane za usprawiedliwione, o ile ich wiasnym celem jest wtasnie obrona warto$ci
demokratycznego panstwa prawnego. Minimalnym wymogiem konstytucyjnym jest to, aby przeszty
one test "konieczno$ci w demokratycznym panstwie prawnym". Nie wystarczy zatem sama
celowosC, pozytecznosé, tanios¢ czy tatwosé postugiwania si¢ przez wladze - w odniesieniu do
uzytego srodka".

14. Koniecznie trzeba sprzeciwi¢ sie przyjetemu w projekcie uchwaly zatozeniu eliminacji reklam Ad.14. Ad.14.
wykorzystujacych projekcje §wietlne lub ruchome, emitujace swiatlo o zmieniajacym si¢ natgzeniu uwaga Z uwagi na znaczng
(btyskowe lub pulsujace), w szczegolnosci: ekrany LED, LCD, itd. Podniesienia bowiem wymaga, uwzgledniona ingerencj¢ w przestrzen
ze przedmiotowe formy reklamy stanowia rozwiazania, ktére nie tylko w Polsce, ale rowniez w z zastrzezeniem publiczna reklam o
innych krajach wypieraja dotychczasowe formy reklamy zewnetrznej. Tym samym, wprowadzenie jaskrawej kolorystyce,
przedmiotowego zakazu spowoduje, ze rozwdj form reklamy na terenie Krakowa zostanie projekcji $wietlnych itp.,
zahamowany 1 ograniczy si¢ jedynie do stosowania przestarzalych rozwigzan. Eliminacja powyzszej ze wzgledu na ochrong
formy reklamy nie ma przy tym jakiegokolwiek uzasadnienia, w tym nie jest niezbedna do realizacji fadu przestrzennego
celow wskazanych w § 3 procedowanej uchwaly, a przede wszystkim z checiag wyeliminowania mozliwos¢ lokalizowania
nattoku tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na obszarze miasta Krakowa. Urzadzenia te takich reklam zostata
bowiem pozwalaja na wy$wietlanie nieograniczonej liczby reklam, a nie tylko jednej. Jednoczesnie ograniczona na terenie
wypada zaznaczy¢, ze nowoczesne ekrany LED wyswietlajg obrazy w sposob, ktory przy miasta. Niemniej jednak
zastosowaniu odpowiedniej technologii nie r6zni si¢ obecnie pod wzgledem efektow wizualnych od zapisy projektu uchwaty
wygladu tradycyjnego plakatu wykonanego w formie papierowej, a czgstotliwo$¢ zmiany obrazu zostang doprecyzowane
mozna regulowac. poprzez wyznaczenie

mozliwosci sytuowania
reklam emitujacych
$wiatto o zmiennym
natezeniu dla wybranych
form tablic i urzadzen
reklamowych i zostang dla
nich ustalone zasady i
warunki sytuowania.
Zapis nie wykracza poza
regulacje ustawowa.

15. Odnosnie do stupéw plakatowo-reklamowych istnieje we wszystkich strefach ogdlna zasada, iz jako Ad.15. Ad.15.
tablica reklamowa ma by¢ stosowany wylgcznie plakat papierowy (I-1I, V strefa) lub inne reklamy uwaga Zapisy projektu uchwaty
papierowe (II i V strefa), a powinno si¢ z przyczyn wyzej wymienionych umozliwi¢ réwniez uwzgledniona zostang doprecyzowane
stosowanie telebimow, ekranow LED, LCD itp. Z zastrzezeniem poprzez wyznaczenie

mozliwosci sytuowania
reklam emitujacych
$wiatto o zmiennym
natezeniu dla wybranych
form tablic i urzadzen
reklamowych i1 zostang dla
nich ustalone zasady i
warunki sytuowania.

16. Stosowanie stlupéw plakatowo-reklamowych do celow reklamowych jest mozliwe wylacznie w Ad.l6. Ad.16.
strefach 11 1 V, albowiem zaprezentowana koncepcja uchwaty w strefach krajobrazowych III (obszar uwaga Granice stref a takze
ochrony krajobrazu przyrodniczego) i IV (obszar ochrony krajobrazu integrujagcego — gtéwne ulice uwzgledniona parametry odlegtosci

wjazdowe do miasta) expressis verbis catkowicie, a w strefie I de facto do celow reklamowych,
wylgcza mozliwo$¢ sytuowania stupoéw plakatowo-reklamowych, co stanowi zbyt daleko idace
ograniczenie stosowania reklamy w tej formie zwlaszcza, iz wedle postanowien uchwaty stupy te
majg mie¢ reprezentacyjng brylg, a tym samym mozliwo$¢ sytuowania ich w rzeczonych strefach nie

7 zastrzezeniem

pomigdzy stupami
plakatowo-reklamowymi
zostang doprecyzowane i
zmienione.
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miataby negatywnego wptywu na jakos$¢ przestrzeni publicznej, a wrecz przeciwnie, ubogacataby ja.
Nalezy w tym miejscu podkresli¢, ze z uwagi na przyczyny wymienione ponizej w pkt. 5 sytuowanie
stupéw plakatowo-reklamowych do celow reklamowych bedzie mozliwe praktycznie jedynie w
strefie V.

17.

Projekt uchwaty krajobrazowej jest w odniesieniu do stupow plakatowo-reklamowych w tzw. |
strefie krajobrazowej bardziej restrykcyjny niz postanowienia uchwaly nr CXV/1547/10 Rady
Miasta Krakowa z dnia 3 listopada 2010 r. w sprawie utworzenia parku kulturowego pod nazwa Park
Kulturowy Stare Miasto, ktora uchwalono w celu ochrony krajobrazu kulturowego, zabytkow oraz
historycznego uktadu urbanistycznego Starego Miasta i Plant Krakowskich wraz ze Wzgoérzem
Wawelskim i jego otoczeniem, bedacym obszarem wpisanym na Liste Swiatowego Dziedzictwa
Kulturalnego 1 Naturalnego UNESCO oraz do rejestru zabytkow, a mianowicie uchwata
krajobrazowa ogranicza przeznaczenie stupoéw plakatowo-reklamowych do umieszczania na nich
wylacznie informacji o biezacych wydarzeniach kulturalnych, podczas gdy uchwata o Parku
Kulturowym dopuszcza stosowanie reklam, nie wprowadzajagc w tej kwestii jakichkolwiek
ograniczen.

Jednoczesnie uchwala krajobrazowa w sposob catkowicie nieuzasadniony przewiduje mniejsze
gabaryty stosowanych shupow plakatowo-reklamowych w stosunku do uchwaly o Parku
Kulturowym tj. odpowiednio: wysoko$¢ powierzchni ekspozycji do 2,3 m (do ok. 3 m) oraz $rednica
walca stanowiacego powierzchnig¢ ekspozycji do 1,2 m (do 1,4 m), co w sposob znaczny zmniejsza
mozliwa powierzchnie reklamowa.

Obecnie stosowane rozwigzania sprawdzajg si¢ i zapewniaja pelng ochrone krajobrazu kulturowego,
zabytkow oraz historycznego ukladu urbanistycznego oraz stanowig przyktad kompromisu (stupy
majg S$ciSle wyznaczong lokalizacje na zalaczniku graficznym) pomiedzy potrzebami ladu
przestrzennego, a stosowaniem reklam w przestrzeni publicznej. Tym samym postanowienia
uchwaty krajobrazowej winny by¢ w tym zakresie tozsame z przepisami uchwaty o Parku
Kulturowym.

Ad.17.
uwaga
uwzgledniona

18.

Abstrahujac od powotanej w ogoélnych uwagach przedmiotowego pisma kwestii naruszenia przez
postanowienia uchwaty art. 37a u.p.z.p. w zw. z art. 42a ust. 1 w zw. z art. 43 ust. 1 ustawy z dnia 21
marca 1985 r. o drogach publicznych, nalezy stanowczo zaznaczy¢, ze zasady sytuowania
wolnostojacych tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych w formie stupéw plakatowo-
reklamowych w II strefie (obszar ochrony krajobrazu istotnego — Nowa Huta, strefa buforowa
obszaru wpisanego na list¢ UNESCO) tj. zachowanie minimalne;j:

a. odlegtosci od zewnetrznej krawedzi jezdni 1 krawedzi tras rowerowych — 1,5 m,

b. odlegtosci od przejs¢ dla pieszych lub wiat przystankowych —15 m,

c. odleglosci pomigedzy wolnostojacymi tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi — 80
m

d. szeroko$ci przejscia nie mniejszej niz 2 m w przypadku sytuowania na chodniku,

oraz zakaz sytuowania w strefie 50 m od przeci¢cia osi jezdni skrzyzowan, a w strefie od 50 m do
100 m od przecigcia osi jezdni skrzyzowan mozliwo$¢ sytuowania maksymalnie dwoch tablic
reklamowych lub urzadzen reklamowych oraz zakaz sytuowania stupow plakatowo-reklamowych na
terenie biologicznie czynnym w szczegolnosci na: zielencach, skwerach i trawnikach, faktycznie
wylaczaja mozliwos¢ stosowania stupow plakatowo-reklamowych w powotanej strefie, albowiem
warunkom tym odpowiadac¢ bedzie literalnie marginalna liczba miejsc, przy czym gmina uzyskuje w
wyniku tych regulacji de facto monopol na reklam¢ na tym obszarze, gdyz w dalszym ciggu
prezentowanie tresci reklamowych bedzie mozliwe w ramach licznych wiat przystankowych.
Jednoczesnie zasady sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w
formie stlupéw plakatowo-reklamowych w V strefie (obszar ochrony krajobrazu lokalnego) tj.
zachowanie minimalne;j:

a. odlegtosci od zewnetrznej krawedzi jezdni 1 krawedzi tras rowerowych — 1,5 m;

b. odleglosci od przejs¢ dla pieszych lub wiat przystankowych — 15 m, Ad.5. Uwaga uwzgledniona
Z zastrzezeniem

c. odlegtosci pomigdzy stupami plakatowo-reklamowymi lub panelami reklamowymi — 50 m;

d. szerokosci szerokos$¢ przejscia — 2 m —w przypadku sytuowania ich na chodniku; wraz z
nakazem sytuowania maksymalnie dwoch urzadzen reklamowych w strefie do 50 m od przecigcia
osi jezdni skrzyzowan, powoduja, iz mozliwos¢ stosowania stupéw plakatowo-reklamowych w
powolanej strefie, czyli na calym zurbanizowanym obszarze miasta Krakowa poza Scistym
srédmiesciem i centrum Nowej Huty bedzie w sposdb znaczny ograniczona, co nie znajduje

Ad.18.
uwaga
uwzgledniona
Z zastrzezeniem

Ad.18.

Granice stref a takze
parametry odleglosci
miedzy stupami
plakatowo-reklamowymi
zostang doprecyzowane i
zmienione po
przeprowadzeniu analiz.
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jakiegokolwiek uzasadnienia dla ksztaltowania tadu przestrzennego, a przy tym nie uwzglgdnia
odmiennosci i1 charakteru gospodarczego, funkcjonalnego, rozwojowego oraz architektoniczno-
urbanistycznego powotanych dzielnic. Rozwazania na temat wiat przystankowych majg tutaj
odpowiednie zastosowanie.

19.

Watpliwosci budzi réwniez ograniczenie — w przypadku stupow plakatowo-reklamowych —
stosowania $wiatla barwy biatej do pod$wietlania wylacznie do V strefy i mozliwosci stosowania
przeszklonych gablot wykonanych z szyby bezpiecznej (bezodtamkowej) jedynie do strefy 111 V
jako nieznajdujace oparcia w celach przy$wiecajacych sporzadzeniu projektu kwestionowanej
uchwaty. Stosowanie obu parametrow bowiem istotnie poprawia funkcjonalno$c¢ i estetyke stupow
oraz odpowiada wspotczesnym trendom.

Ad.19.
uwaga
uwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.19.
Zapisy uchwaly zostang
doprecyzowane poprzez
wyznaczenie mozliwos$ci
sytuowania stupow
plakatowo-reklamowych z
okresleniem dla nich
nowych gabarytow i
standardow jako$ciowych,
w tym z uwzglednieniem
mozliwosci emisji §wiatla.

20.

Projekt uchwaly nawet w najmniejszym stopniu nie réznicuje sytuacji tablic i urzadzen
reklamowych, ktore zrealizowane zostaly w sposdb legalny oraz tablic i urzadzen reklamowych
sytuowanych bez koniecznych zezwolen administracyjnych. Pomini¢cie przedmiotowej kwestii
stanowi istotne uchybienie, ktore ma wpltyw na przyjety ksztatt projektu uchwaly. Podkreslenia
bowiem wymaga, ze organy administracji publicznej powinny w pierwszej kolejnosci skupi¢ sie na
egzekwowaniu obecnie obowiazujacych regulacji w zakresie sytuowania reklam, w tym przede
wszystkim na likwidacji obiektow nielegalnie posadowionych, a nie na wprowadzaniu dalszych
ograniczen, ktore przede wszystkim uderzaja w legalnie dziatajace na rynku podmioty. Wskazywany
przez wladze miasta chaos w przestrzeni miejskiej jest bowiem spowodowany przez reklamy
zrealizowane nielegalnie, ktore jak wynika z przeprowadzonych badan, stanowia przewazajaca
wiekszo$¢ tablic i urzadzen reklamowych zlokalizowanych na terenie Gminy Miasta Krakowa.

Ad.20.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.20.
Delegacja ustawowa
zawarta w art. 37a u.p.z.p.
nie daje podstaw do
wprowadzania regulacji
sankcjonujacych
dotychczasowe prawa
nabyte. Art. 37a u.p.z.p.
nie naktada obowigzku
réznicowania sytuacji
wlascicieli i operatoréw
tablic i urzadzen
reklamowych, ktore
zostaly usytuowane
legalnie, oraz tych, ktore
funkcjonujg nielegalnie.

21.

Réwnoczesnie budzi istotne watpliwosci wylaczenie spod obowigzywania procedowanej ustawy
tablic i urzadzen reklamowych powstatych do roku 1989 bez wzgledu na ich legalnos$¢, a takze
standardy jakosciowe oraz ich wplyw na otoczenie. Kryterium, w oparciu o ktdére powinno si¢
decydowa¢ o pozostaniu danej tablicy oraz urzadzenia reklamowanego w przestrzeni publicznej
powinno stanowi¢ legalno$¢ usytuowania oraz odpowiednie standardy jako$ciowe i poszanowanie
dobrego sasiedztwa. Kwestig nieistotng powinna by¢ natomiast data, w ktorej dana reklama zostata
zrealizowana.

Ad.21.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.21.
Transformacja systemowa,
ktora miata miejsce w
Polsce po roku 1989 i
wynikajace z niej
przemiany gospodarcze
miaty daleko idacy wptyw
na ekspansje reklam w
przestrzeni publicznej.
Wprowadzenie zapisow
dotyczacych tablic i
urzadzen reklamowych,
powstatych przed 1989 r.
ma na celu ochrong tablic
lub urzadzen i
reklamowych ujetych w
kartach ewidencyjnych
zabytkow, jak rowniez
pozostatych reklam o
wysokiej wartos$ci
kulturowe;j i historycznej
poprzez okreslenie
mozliwosci utrzymania ich
gabarytow, standardow
jakosciowych i materiatow
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z jakich zostaly wykonane.
Zapisy § 9 ust. 6 projektu
uchwatly nie stanowia
wylaczenia spod
stosowania zasad
okreslonych w projekcie,
ale okres$laja warunki, na
jakich polega¢ ma
dostosowania reklam
powstatych przed 1989 r.
do warunkéw okreslonych
w projekcie. Zapisy te
zostang doprecyzowane.
Natomiast tablice i
urzadzenie reklamowe
powstate po 1989 r. beda
podlegaty dostosowaniu do
zasad wynikajacych z
projektu uchwaty na $cisle
okreslonych w nim
zasadach.

Art. 37a u.p.z.p. nie
naktada obowigzku
réznicowania sytuacji
wtascicieli 1 operatorow
tablic i urzadzen
reklamowych, ktore

zostaly usytuowane
legalnie, oraz tych, ktore
funkcjonujg nielegalnie.
22. Podjecie uchwaly w obecnej jej tresci spowoduje istotne negatywne konsekwencje spoteczno- Ad.22. Ad.22.
gospodarcze. Po pierwsze bowiem wejscie w zycie omawianej uchwaly skutkowac bedzie likwidacja nieuwzgledniona Wprowadzone zakazy i
ogromnej liczby miejsc pracy. Przeprowadzona w tym zakresie analiza wykazata, ze w takim ograniczenia dotyczace
wypadku likwidacji ulegng setki a nawet tysigce stanowisk pracy. Na przedmiotowg liczbe sktadaja mozliwosci sytuowania
si¢ bowiem nie tylko osoby zatrudnione bezposrednio w firmach reklamowych, ale réwniez osoby tablic 1 urzadzen
$wiadczgce prace w firmach zewnetrznych posrednio zwigzanych z przedmiotowa branza w tym reklamowych maja na celu
osoby zatrudnione w drukarniach, czy tez przy produkcji i montazu elementéw tablic i urzadzen uporzadkowanie
reklamowych. Z drugiej strony wejscie w zycie omawianej uchwaty wptynie negatywnie na przestrzeni i ochrong tadu
mozliwos¢ dalszego wynajmowania nieruchomosci pod lokalizacj¢ tablic i urzadzen reklamowych przestrzennego. W
przez znaczna grupe osob fizycznych i prawnych, dla ktorych zyski z przedmiotowej dziatalno$ci zwiazku z powyzszym nie
czgsto stanowig gtowne lub jedyne zrodto dochodu. zachodzi sytuacja, w ktorej
utrudnione bedzie
umieszczenie informacji o
prowadzonej dziatalnosci,
poniewaz projekt uchwaty
zaktada mozliwos¢
umieszczenia co najmnie;j
jednego szyldu przez
kazdy podmiot
prowadzacy dziatalnosc.
23. Ponadto nalezy stwierdzi¢, ze projekt uchwaly przewiduje zbyt krotki termin jaki zastrzezony zostat Ad.23. Ad.23.
do dostosowania tablic i urzadzen reklamowych istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaty do uwaga Termin dostosowania
zawartych w uchwale zasad i warunkéw. Postanowienia uchwaly w tym zakresie w ogoéle nie nieuwzgledniona obiektow, ktory zostat

uwzgledniajg przede wszystkim okoliczno$ci, ze umowy zawierane w branzy reklamowej majg
najczesciej charakter uméw dlugoterminowych. Tym samym zastrzezenie zbyt krotkiego terminu do
dostosowania tablic i urzadzen reklamowych do zawartych w uchwale zasad i warunkow spowoduje
istotne komplikacje w sferze zawartych uprzednio stosunkéw cywilnoprawnych. Ponadto

okreslony w projekcie
uchwaty umozliwi
wprowadzenie zmian w
zagospodarowaniu
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zastrzezenie zbyt krotkiego terminu spowoduje, ze dostosowanie tablic i urzadzen reklamowych do
wymogow uchwaly bedzie niemozliwe lub znacznie utrudnione ze wzgledow technicznych i
organizacyjnych.

nieruchomosci w zakresie
wskazanym w projekcie
uchwaty.

24.

Projekt uchwaly w zaden sposob nie uwzglednia uprawnien nabytych przed wejsciem uchwaty w
zycie. Zdaniem mojego mocodawcy urzadzenia reklamowe wykonane w sposob legalny na
podstawie uzyskanych pozwolen administracyjnych powinny by¢ wytaczone spod zakresu dziatania
przedmiotowej uchwaty, gdyz w przeciwnym wypadku uchwata bedzie de facto pozbawiaé
uprawnien uzyskanych zgodnie z prawem, ktére podlegaja ochronie w $wietle obowigzujacej
Konstytucji RP. W tym zakresie nalezy podkresli¢, ze ochrona praw nabytych jest jedna z
podstawowych zasad panstwa prawa, ktora wigze si¢ $ci$le z zasadna nieretroaktywnos$ci prawa. Za
niedopuszczalng nalezy zatem uznaé sytuacje, w ktorej inwestor po wykonaniu obiektu
reklamowego na podstawie stosownych pozwolen administracyjnych (np. pozwolenia na budowe)
bedzie nastgpnie zobowigzany do zlikwidowania wykonanego urzadzenia pod grozba bardzo
wysokich sankcji administracyjnych.

Ad.24.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.24.

Celem wprowadzenia do
u.p.z.p. zapisow
regulujacych zagadnienie
sytuowania tablic i
urzadzeni reklamowych
bylo wprowadzenie
rozwigzan, ktore miaty na
celu ochrong krajobrazu
miejskiego i zadbanie o tad
przestrzenny.
Wprowadzona regulacja
umozliwia gminie
ograniczenie jednego
dobra jakim jest interes
indywidualny ze wzgledu
na ochrong innego dobra
jakim jest tad
przestrzenny.
Projekt uchwaly spetnia
ten postulat i przyjete
regulacje uwzgledniajg
zasade proporcjonalnosci.

25.

Nalezy zauwazy¢, ze w obowigzujacych na terenie gminy miejscowych planach zagospodarowania
przestrzennego okreslone zostaly odpowiednie zasady dotyczace kwestii ogrodzen i reklam. Tym
samym wprowadzenie bardziej radykalnych rozwigzan jest zupelnie niecelowe i niepotrzebne.

Ad.25.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.25.
Wprowadzenie
kompleksowych regulacji
dotyczacych catego
obszaru miasta ma na celu
ochrong krajobrazu i
zapewnienie tadu
przestrzennego.
Wprowadzenie bardziej
rygorystycznych
rozwigzan ma na celu
utatwienie pieszym
dostepu do
poszczegblnych terenow,
ktore ze wzgledu na swoja
funkcje posiadaja
charakter terenow
ogolnodostepnych.

26.

Istotne watpliwosci budzi rowniez wyznaczenie jedynie 5 stref krajobrazowych, na ktére podzielony
zostat teren Gminy Miejskiej Krakéw. Nalezy bowiem stwierdzi¢ z pelng stanowczoscia, ze tereny
poszczegolnych dzielnic miasta istotnie r6znig si¢ w zakresie form reklamy zewnetrznej. Inne zasady
i zwyczaje istniejg na terenie przyktadowo Wroblowic i Swoszowic, a inne w rejonie Bton, ulicy
Mazowieckiej, czy tez ulicy Krolewskiej. Tymczasem przedmiotowe tereny zostaly wiaczone do tej
samej strefy krajobrazowej, co nawet w najmniejszym stopniu nie uwzglednia indywidualnych
uwarunkowan wystepujacych na przedmiotowych terenach.

Ad.26.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.26.

Podziat na strefy ma na
celu czytelne okreslenie
zasad dla poszczegolnych
terenow, granice stref
zostang ponownie
zweryfikowane.
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27. Projekt uchwatly powinien przewidywaé¢ mozliwos¢ uzyskania zgody wiasciwego organu na Ad.27. Ad.27.
sytuowanie w szczegdlnych sytuacjach nos$nika reklamowego lub tez szyldu niezaleznie od ustalen uwaga Ustawa o planowaniu i
uchwaly. Nie mozna bowiem wykluczy¢, ze w pewnych konkretnych sytuacjach faktycznych zasady nieuwzgledniona zagospodarowaniu
lub wartos$ci ogo6lnospoteczne, beda przemawiaty za wydaniem zgody na odstapienie od postanowien przestrzennym nie
uchwaty. Pewne warto$ci w konkretnych sytuacjach moga by¢ bowiem wyzej cenione od dopuszcza by inny
bezrefleksyjnego dazenia do osiagnigcia harmonii i porzadku przestrzennego. Mozliwo$¢ odstapienia podmiot poza Rada Miasta
od zasad ogdlnych przewidziana jest przy tym czesto w konkretnych aktach prawa powszechnie Krakowa okreslat zasady
obowigzujagcego. Tym samym taka mozliwos¢ wraz z trybem udzielenia zgody na odstepstwo sytuowania tablic
powinna zosta¢ przewidziana w procedowanej uchwale. reklamowych i urzadzen

reklamowych.

39. (39. |13.10.2017|[...]* 1. Wskazaé nalezy, iz organ administracji publicznej nie moze swego prawa naduzywaé w wyniku Ad.1. Ad.1. Ad.1.
samodzielnego gospodarowania przestrzenig miejska w sposdb dowolny, nie baczac w szczegolnosci - - Pismo nie stanowi uwagi,
na konieczno$¢ uwzglednienia konstytucyjnie chronionego prawa wlasnosci przystugujacego poniewaz nie kwestionuje
wlascicielom nieruchomosci, na ktérych zlokalizowane sa tablice i urzadzenia reklamowe, a takze ustalen zawartych
prawa do swobody prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, bedacego podstawa funkcjonujacego w projekcie uchwaty.
Rzeczypospolitej systemu gospodarki wolnorynkowej, ktore jest w tym wypadku realizowane przez
podmioty reklamujace si¢ lub dziatajace na terenie miasta Krakowa.

2. Nie bez znaczenia pozostaje tutaj kwestia tworzenia opisanego aktu prawa miejscowego przez Ad.2 Ad.2. Ad.2.
pryzmat wymagan wspdiczesnego $wiata, zmieniajacej si¢ rzeczywistosci, najlepszych trendow - - Pismo nie stanowi uwagi,
swiatowych 1 ich zrbéznicowania oraz dynamicznie rozwijajacej si¢ techniki, zwlaszcza poniewaz nie kwestionuje
zachodzacych przeobrazen w zakresie reklam audiowizualnych i sposobu ich prezentacji. ustalen zawartych
Racjonalno$¢ ta winna zosta¢ przy tym przez Rade Miasta wykazana, w szczegdlnosci, iz zasigg projekcie uchwaty.
oddziatywania kwestionowanej uchwaly na stosunki gospodarcze w miedcie i regionie oraz
perspektywy rozwoju obecnych i przysztych miejsc pracy (na m.in. lokalizacj¢ mi¢dzynarodowych
korporacji w Krakowie, bedacych aktualnie gtdéwnym pracodawca w miescie, ktore chcg w sposob
widoczny oznaczaé w przestrzeni publicznej zajmowane przez siebie biurowce), jest na tyle
znaczacy, ze moze w sposob negatywny odbi¢ si¢ na dalszym rozwoju miasta i lokalnych
przedsigbiorcow oraz w znaczny sposOb ograniczy¢ konkurencyjno$¢ Krakowa na arenie
ogolnopolskiej, jak réwniez europejskie;j.

3. Wedle najlepszej wiedzy mojego Mocodawcy gmina nie jest w posiadaniu zadnych wyliczen i Ad.3. Ad.3.
prognoz finansowych oraz opracowan, ktore pozwalatyby odpowiedzie¢ na pytanie, jakie konkretnie nieuwzgledniona Zgodnie z u.p.z.p. rada

i w jakim wymiarze bed¢ skutki finansowe wprowadzenia uchwaty zaré6wno dla miasta, jego
mieszkancow oraz podmiotow gospodarczych funkcjonujacych na terenie Krakowa oraz kto
konkretnie w sposob majatkowy ucierpi na wprowadzeniu jej zapisow. Jednoczesnie nie dokonano
analizy w zakresie potencjalnej konieczno$ci wyptaty odszkodowan podmiotom, ktore beda musialy
usung¢ swoje legalnie usytuowane tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe. Brak takich analiz
jest ewidentnym niedopatrzeniem ze strony gminy i powoduje, ze gmina de facto nie wie jakie skutki
wywota uchwata oraz czy gming jest sta¢ na poniesienie kosztow jej wejscia w zycie.

Podkreslenia wymaga rownoczesnie okolicznos$¢, ze rygorystyczny charakter przepisow uchwaty
m.in. w zakresie sytuowania tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych moze doprowadzi¢ do
monopolizacji rynku reklamowego w Krakowie, a przede wszystkim rynku tzw. reklamy
systemowe;j.

gminy moze ustali¢ w
formie uchwaty zasady i
warunki sytuowania
obiektow matej
architektury, tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz
ogrodzen. Ustawa nie
wskazuje na konieczno$é
przeprowadzenia analiz i
prognoz finansowych
obrazujacych skutki
wejscia w zycie uchwaty,
niemniej jednak termin
dostosowania istniejacych
w dniu wejscia w zycie
obiektow matej
architektury, tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz
ogrodzen pozwala na
uzytkowanie ich przez
okreslony w uchwale okres
24 miesiecy, co stanowi
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forme¢ amortyzacji
poniesionych kosztow.

Analiza tresci koncepcji uchwaty wykazata, ze przyjete w niej rozwiazania bezposrednio naruszaja Ad.4. Ad.4. Ad.4.
chronione prawem interesy wilascicieli nieruchomosci, a przede wszystkim podmiotow - - Pismo nie stanowi uwagi,
prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza na rynku reklamy. W sposob posredni ingerujg z kolei w poniewaz nie kwestionuje
chronione prawem interesy przettaczajacej wigkszosci przedsigbiorcow z obszaru miasta Krakowa i ustalen zawartych
jego okolic. Do zaistnienia tej sytuacji doszto pomimo tego, iz gmina ma obowigzek projekcie uchwaty.
wszechstronnego rozwazenia interesOw poszczegoélnych grup spotecznych i wykazania ponad
wszelka watpliwos$ci, ze mniejsza skala ograniczen uniemozliwi realizacj¢ interesu publicznego.
Mozna przy tym odnie$¢ wrazenie, ze W rzeczonej sprawie autorzy koncepcji z gory przyjeli, iz nie
jest mozliwe pogodzenie interesow jednostkowych i ogolnospotecznego oraz przedlozyli interes
ogolnospoteczny ponad indywidualne. Rezygnacja z mozliwosci przyjgcia racjonalnego sposobu
ochrony cennych historycznie i kulturowo waloréw widokowych miasta §wiadczy jednakze o tym, iz
w realiach przedmiotowej sprawy interes, ktérym kierowali si¢ tworcy uchwaly stanowi wypaczenie
interesu ogdlnospolecznego.
Przedstawiona koncepcja uchwaty Rady Miasta Krakowa wprowadza zbyt daleko idace nakazy, Ad.S. Ad.S.
zakazy i ograniczenia, ktorych wejscie w zycie spowoduje trudne do odwrdcenia negatywne skutki uwaga Wprowadzone zakazy i
zarbwno w sferze ekonomicznej jak i spolecznej. Konsekwencja wprowadzenia wskazanych w nieuwzgledniona ograniczenia dotyczace
koncepcji nakazdéw, zakazow i ograniczen bedzie bowiem nie tylko likwidacja ogromnej ilosci mozliwosci sytuowania
miejsc pracy, ale rowniez uniemozliwienie dalszego wynajmowania nieruchomosci pod lokalizacje tablic i urzadzen
tablic i urzadzen reklamowych przez znaczna grup¢ osob fizycznych i prawnych, dla ktorych zyski z reklamowych majg na celu
przedmiotowe]j dziatalnosci stanowia czesto glowne lub jedyne zroédto dochodu, oraz powazne uporzadkowanie
problemy z oznaczeniem w przestrzeni publicznej miejsca prowadzenia dziatalnosci gospodarczej przestrzeni i ochrong fadu
przez lokalnych przedsigbiorcow i migdzynarodowe koncerny (kwestia szyldow). Majac na uwadze przestrzennego. W
powyzsze trzeba koniecznie podkresli¢, ze osiagniecie celow wskazanych w koncepcji uchwaty nie zwigzku z powyzszym nie
powinno by¢ dokonane bez uwzglednienia negatywnych skutkéw, jakie beda si¢ z tym niewatpliwe zachodzi sytuacja, w ktorej
wigzac. utrudnione bedzie
umieszczenie informacji o
prowadzonej dziatalnosci,
poniewaz projekt uchwaty
zaktada mozliwosc¢
umieszczenia co najmnie;j
jednego szyldu przez
kazdy podmiot
prowadzacy dziatalnosc.
Na przytoczenie zashuguje w tym miejscu aktualna teza z wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 21 Ad.6. Ad.6.
czerwca 2001 roku (sygn. akt: V SA 3718/00, ONSA 2002/3/124), w ktérym Sad stwierdzit, ze: ,,W uwaga Celem wprowadzenia do
panstwie prawa nie ma miejsca dla mechanicznie i sztywno pojmowanej nadrzgdno$ci interesu nieuwzgledniona U.p.z.p. zapisow

og6lnego nad interesem indywidualnym (art. 7 KPA). Organ orzekajacy w kazdym wypadku ma
obowigzek wskazac, o jaki interes ogdlny chodzi, i udowodni¢, ze jest on tak wazny i znaczacy, iz
bezwzglednie wymaga ograniczenia uprawnien indywidualnych obywatela. Zaréwno wykazanie
takiego interesu, jak i jego znaczenie, a takze przestanki powodujace konieczno$¢ przedtozenia w
konkretnym wypadku interesu spotecznego nad indywidualnym, podlega¢ musza wnikliwej kontroli
instancyjnej i sadowej, szczegdlnie wowczas, gdy w ocenie organu w interesie spotecznym lezy
ograniczenie praw obywatela okreslonych w Konstytucji RP". Tym samym restrykcyjne i
bezrefleksyjne trzymanie si¢ ogoélnych celow wskazanych w koncepcji uchwaty bedzie w tym
konkretnym stanie faktycznym mniej istotne, a nawet szkodliwe z ogolnospotecznego punktu
widzenia, a to wlasnie z uwagi na negatywne konsekwencje jakie zaistnieja w sferze indywidualnych
interesOw na skutek wprowadzenia zbyt restrykcyjnych regulacji prawnych.

Zgodnie z brzmieniem art. 31 ust 3 Konstytucji ,,0graniczenia w zakresie korzystania z
konstytucyjnych wolnosci i praw moga by¢ ustanawiane tylko w ustawie i tylko wtedy, gdy sa
konieczne w demokratycznym panstwie dla jego bezpieczenstwa lub porzadku publicznego, badz dla
ochrony $rodowiska, zdrowia i moralnosci publicznej, albo wolnosci i praw innych o0sob.
Ograniczenia te nie moga narusza¢ istoty wolno$ci i praw". Jest to zatem rownoznaczne z
obowigzkiem zachowania proporcjonalnosci zastosowanych $srodkow w stosunku do zamierzonego

regulujacych zagadnienie
sytuowania tablic i
urzadzeni reklamowych
byto wprowadzenie
rozwigzan, ktore miaty na
celu ochrong krajobrazu
miejskiego i zadbanie o tad
przestrzenny.
Wprowadzona regulacja
umozliwia gminie
ograniczenie jednego
dobra, jakim jest interes
indywidualny ze wzgledu
na ochrong innego dobra,
jakim jest tad
przestrzenny.
Projekt uchwaly spetnia
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celu. Organ jest jednak zobowigzany nie tylko do zastosowania srodkéw odpowiednich, ale takze do
wyboru $rodka powodujacego najmniejsza mozliwag ingerencje w sfere uprawnien obywateli. Na
potwierdzenie przytoczonego stanowiska warto przywota¢ tezg z wyroku Trybunatu
Konstytucyjnego z dnia 20 czerwca 2005 roku (sygn. akt K 4/04; opubl.: OTK seria A rok 2005, Nr
6, poz. 64), ktory wskazat ze: ,,Trybunal Konstytucyjny wielokrotnie stwierdzal, ze w tresci
konstytucyjnej przestanki koniecznos$ci ograniczenia (art. 31 ust. 3 Konstytucji) mieszcza si¢
wymogi niezbednosci, przydatnosci i proporcjonalnosci sensu stricto. Spelnienie tych wymagan
uzaleznione jest od faktycznej potrzeby dokonania ingerencji w zakres korzystania z
konstytucyjnego prawa lub wolnosci i od zastosowania przez ustawodawce Srodkow prawnych
rzeczywiscie stuzacych realizacji zamierzonych celéw. Chodzi ponadto o zastosowanie $rodkow
niezbednych, w tym sensie, ze chroni¢ one bgdg okreslone warto$ci w sposodb badz w stopniu, ktory
nie mogltby by¢ osiagnigty przy zastosowaniu innych $rodkow, a jednocze$nie winny to by¢ $rodki
jak najmniej ucigzliwe dla podmiotoéw, ktorych prawo badz wolno$¢ ulegaja ograniczeniu". Rowniez
w wyroku z dnia 12 grudnia 2005 roku (sygn. akt: K 32/04; opubl.: Dz. U. rok 2005, Nr 250, poz.
2116, str. 16353) Trybunat Konstytucyjny zawarl tez¢ adekwatng do przedmiotowej sytuacji. W
wyroku tym stwierdzono w szczegdlnosci, ze: ,, Trybunat Konstytucyjny wielokrotnie wskazywat na
to, ze model panstwa demokratycznego wymaga zachowania zasady proporcjonalnosci. Rozwazania
w tym wzgledzie prowadzg do udzielenia odpowiedzi na trzy pytania: 1) czy wprowadzona regulacja
jest w stanie doprowadzi¢ do zamierzonych przez nig skutkow, 2) czy regulacja ta jest niezbgdna dla
ochrony interesu publicznego, z ktorym jest powigzana, 3) czy efekty wprowadzonej regulacji
pozostajag w proporcji do ci¢zarow nakladanych przez nig na obywatela. Zasada proporcjonalnosci
laczy si¢ z zakazem nadmiernej ingerencji w sferg praw 1 wolnosci konstytucyjnych jednostki".
Przywotane w poprzednim akapicie twierdzenia Trybunalu Konstytucyjnego sa o tyle istotne w
niniejszej sprawie, ze w ocenie mojego Mocodawcy tre§¢ przedstawionej koncepcji uchwaly narusza
wyzej powotang zasad¢ proporcjonalnosci. Okoliczno$ci sprawy nie wskazuja bowiem na to, aby do
uzyskania cel6w wymienionych w koncepcji uchwaty konieczna byta az tak daleko idaca ingerencja
w prawa obywateli. Nalezy bowiem stwierdzi¢ z pelna stanowczos$cia, ze z punktu widzenia ochrony
waloréw widokowych miasta, w pelni wystarczajace byloby dazenie do wyeliminowania jedynie
nielegalnych tablic i urzadzen reklamowych, ktére jak wskazuja na to przeprowadzone badania,
przewazaja na terenie gminy

ten postulat i przyjete
regulacje uwzgledniaja
zasad¢ proporcjonalnosci.

Ponadto strona legislacyjna uchwaty jest wyjatkowo nieczytelna poprzez niejednolity sposob Ad.7. Ad.7.

redakcji jej poszczegdlnych postanowien (uchwala sprawia wrazenie zlepku kilku r6znych uchwat) uwaga Projekt uchwaty zostanie

oraz kazuistyczne ujgcie przepiséw, ktorych tres¢ w wickszosci powtarza si¢ w odniesieniu do uwzgledniona z przeredagowany i

obiektow matej architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych oraz ogrodzen przy zastrzezeniem doprecyzowany.

wyr6znianiu danej strefy. Tym samym celowe byloby ujednolicenie redakcji przepisow, jak rowniez

wprowadzenie czeSci ogdlnej uchwaly (obecne przepisy ogdlne sa jedynie tzw. slowniczkiem

uchwatly) zawierajacej unormowania wspolne dla danych stref, podczas, gdy odstgpstwa od zasad

og6lnych umieszczone by zostaly w czeSci szczegbdlnej osobno dla kazdej ze stref. Nalezaloby

rowniez wprowadzi¢ bardziej szczegétowy podzial na rozdzialy i podrozdzialy, zwlaszcza

wyszczegolniajacy poszczegdlne strefy. Jednocze$nie podnie$¢ przy tym wypada, ze czestokroé

dochodzi w jednym paragrafie do czgSciowego powtarzania tresci przepisow w sposob nieodnoszacy

si¢ do postanowien poprzedzajacych, co moze rodzi¢ problemy interpretacyjne, ktorg zasade

stosowa¢ — ogoblna czy szczegdlna, czy tez obie na raz.

Warto w tym miejscu wskaza¢, ze kwestionowana uchwata obarczona jest réwniez istotnymi Ad.8. Ad.S.

wadami, ktére w przypadku uchwaty krajobrazowej w Lodzi tj. uchwaty Rady Miejskiej w Lodzi z uwaga Projekt uchwaty zostanie

dnia 16 listopada 2016 r. nr XXXVII/966/16 w sprawie ustalenia zasad i warunkdéw sytuowania uwzgledniona zweryfikowany w

obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich niezbednym zakresie, w

gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ jakim rozstrzygnigcie

wykonane, dla miasta L.odzi, spowodowaly, iz Wojewodzki Sad Administracyjny w Lodzi wyrokiem Wojewodzkiego Sadu

z dnia 11 sierpnia 2017 roku, sygn. akt Il SA/E.d 523/17 stwierdzit jej niewazno$¢. Administracyjnego w

Lodzi stwierdzito
niewazno$¢ zaskarzonej
uchwaty.
Ustanowienie zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i Ad.9. Ad.9.
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen winno nastapi¢ w oparciu o legalne definicje pojec uwaga Zapisy projektu uchwaty
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ustawowych takich jak ,tablica reklamowa", ,,urzadzenie reklamowe", czy ,,szyld", uregulowanych
w przepisach art. 2 pkt 16b, 16¢ i 16d u.p.z.p., ktore zostaty okreslone przez ustawodawce jako
przedmioty stricte materialne. Natomiast projekt uchwaly w swej tresci, podobnie jak todzka
uchwata krajobrazowa, nie zwazajac na wymienione definicje ustawowe, wprowadzil zasady i
warunki szeroko pojetej reklamy obejmujacej takze efekty wizualne, holograficzne, audiowizualne,

uwzgledniona
Z zastrzezeniem

zostang
zmienione by nie
wykraczaly poza zakres
delegacji ustawowej
okreslone w art. 37a

dzwigkowe, projekcje holograficzne, prowadzac tym samym w istotnym zakresie do naruszenia u.p.z.p..
delegacji ustawowe;.

10. Brak jest podstaw prawnych w $wietle brzmienia art. 37a u.p.z.p. do ustalania odleglosci tablic Ad.10.
reklamowych i urzadzen reklamowych od krawedzi pasa drogowego i od skrzyzowan, albowiem uwaga
wymienione zagadnienia zostaty juz w sposob jasny unormowane w art. 42a ust. 1 w zw, z art. 43 uwzgledniona
ust. 1 ustawy z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych (j.t. Dz. U. z 2016 r. poz. 1440 z p6zn.
zm.), a regulacje te dotycza zardwno terenu niezabudowanego i jak zabudowanego.

11. Doszto réwniez w przedmiotowej sprawie do istotnego naruszenia art. 37a ust. 6 i 7 u.p.z.p., poprzez Ad.11. Ad.11.
niejednoznaczne okreslenie granic obszarow gminy, dla ktorych przewidziano rézne regulacje, tj. uwaga Granice stref zostang
wprowadzenie podziatu miasta Krakowa na obszary bez sprecyzowania konkretnych wytycznych co uwzgledniona z zmienione, doprecyzowane
do granic kazdego z nich oraz odestanie dla ustalenia tych granic wylacznie do zalacznika zastrzezeniem i szczegolowo opisane.
graficznego do uchwaty. Jak stusznie stwierdzil Sad ,,Uchwala krajobrazowa moze bowiem
przewidywacé rézne regulacje dla réznych obszaréw gminy, z tym ze granice tych obszaréw musza
by¢ okreslone w sposob jednoznaczny (ust. 6). Stosownie natomiast do ust. 7 tegoz przepisu uchwata
moze zawiera¢ zalgcznik graficzny wraz z opisem, jednoznacznie okreslajacym ich granice. Uzyty w
art. 37a ust. 7 u.p.z.p. zwrot "moze zawiera¢" prowadzi do wniosku, ze o ile zatacznik graficzny ma
charakter fakultatywny, to precyzyjne okreslenie granic réznych obszarow gminy powinno mieé
miejsce wlasnie w czesci tekstowej uchwaty reklamowe;j".

12.  Projekt uchwaty w sposob istotny narusza przepis art. 37a ust. 9 u.p.z.p., wedle ktérego uchwata Ad.12.
winna okre$la¢ warunki i termin dostosowania istniejacych w dniu jej wejscia w Zycie obiektow uwaga
matej architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i uwzgledniona

warunkow w niej okreslonych, nie krotszy niz 12 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaly.
Postanowienia przedmiotowej uchwaly dowodza, ze poza terminem dostosowania (24 miesigce),
maksymalnie 5% odstgpstwem dotyczacym poszczegodlnych gabarytow, kwestia uporzadkowania
terenu po zakonczeniu prac demontazowych oraz zdawkowo okre$lonym sposobem dostosowania
ogrodzen pelnych (przebudowa na ogrodzenie, w ktorym powierzchnia prze§witow widocznych w
kierunku prostopadtym do elewacji ogrodzenia wynosi nie mniej niz 20% na kazdy metr biezacy
ogrodzenia) nie normuje ona zadnych warunkéw dostosowania istniejagcych obiektow matej
architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i
warunkow w niej okreslonych. Jak stusznie podkreslit Sad ,,Zarzut ten ma donioste znaczenie takze z
tego wzgledu, ze skoro uchwata wprowadza swa trescia regulacje zwigzane z sytuowaniem tablic
reklamowych, urzadzen reklamowych czy szyldow, a nie okresla warunkow ich dostosowania, to
brak unormowania w tym zakresie moze powodowa¢ w istocie brak mozliwo$ci wyegzekwowania
obowiazku, na przykltad w sytuacji dwoch réznych podmiotéw posiadajacych dotychczas legalnie
usytuowane tablice reklamowe na terenie jednego obiektu moga pojawi¢ si¢ watpliwosci, ktory z
nich ma si¢ dostosowa¢ do tresci uchwaty".

Uchwata winna zawiera¢ szczegolowe zasady dostosowania do zawartych w niej zakazoéw, zasad i
warunkow, albowiem niejednokrotnie bedzie dochodzi¢ do sytuacji, w ktérych legalnie usytuowane
tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, a w tym szyldy, beda musialyby by¢ usuwane z uwagi
na wprowadzone reguty normujace dopuszczalne odlegto$ci pomiedzy poszczegdlnymi tablicami
reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi, lub okre§lony wymiar powierzchni elewacji budynku
przeznaczony na umieszczanie na nim tych tablic 1 urzadzen. Uchwata nie odpowiada tu mianowicie
na pytanie, ktore konkretnie sposrod legalnie usytuowanych urzadzen i tablic winny pozostaé
nienaruszone, a ktore nalezy zdemontowaé, azeby spetni¢ wymagania okreslone w uchwale, i przy
uzyciu jakich kryteriow winna zosta¢ dokonana ta selekcja. Za catkowicie niedopuszczalne i
nieznajdujace oparcia w przepisach obowiazujacego prawa nalezy przy tym uznaé pomysly, aby
kwestie te zostaty uregulowane osobno w innej uchwale, ktéra zostataby uchwalona po wejsciu w
zycie uchwaty krajobrazowej, albowiem wedle 37a ust. 9 u.p.z.p. okres§lenie warunkéw
dostosowania istniejacych w dniu wejécia w zycie uchwaly krajobrazowej obiektow malej
architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i
warunkow w niej okreslonych moze nastapi¢ wytacznie w tej uchwale.
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13. Zarzut dotyczacy naruszenia zasad techniki prawodawczej, pomimo unormowania zawartego w § Ad.13. Ad.13.

146 ust. 1 czy w § 155 ust. 1 rozporzadzenia Prezesa Rady Ministrow z dnia 20 czerwca 2002 r. w uwaga Zapisy projektu uchwaty
sprawie "Zasad techniki prawodawczej" (Dz. U. z 2016 r. poz. 283). Nie mozna bowiem w uchwale uwzgledniona z zostang ponownie
postugiwac sie pojeciami i okresleniami niejednoznacznymi, ktore moga by¢ interpretowane w zastrzezeniem przeanalizowane i
sposob dowolny, co moze w konsekwencji prowadzi¢ do niemoznosci wyegzekwowania obowigzku, doprecyzowane by
czy odmiennego stosowania zasad i warunkow unormowanych w uchwale w stosunku do uwzgledniaty zasady
podmiotow znajdujacych w identycznej sytuacji faktycznej, np. ,,przeslanianie ciagéw oraz osi techniki prawodawcze;j.
widokowych" — § 7 ust. 1 pkt 1 lit. b, ,,duza wytrzymato§¢ mechaniczna", ,,wysoka odpornos¢ na

dewastacje" — § 7 ust. 1 pkt 2.

Analiza poszczegolnych postanowien koncepcji uchwaly wykazata rownoczesnie istotne braki i

niescistosci w samej jej tresci. Zostaly one omowione szczegdélowo ponizej] wraz z

nieprawidlowo$ciami o innym charakterze. Wskazujac na niescistosci tresci omawianej koncepcji

konieczne jest przy tym powolanie si¢ na wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z dnia 12 grudnia 2005

roku (sygn. kat: K 32/04, Opubl: Dz.U. rok 2005, Nr. 250, poz. 2116, str. 16353), w ktorym

stwierdzono, ze ,,ustawodawca, konstruujac przepis, ktory ingeruje gleboko w sfer¢ prywatnosci

jednostki, musi uwzgledni¢ nie tylko zasady przyzwoitej legislacji (w tym zasad¢ dookres$lonosci i

konkretnosci), ale takze rozwazy¢ proporcjonalno$¢ zastosowanego $rodka. Nie wystarczy, aby

stosowane $rodki sprzyjaly zamierzonym celom, utatwialy ich osiggnigcie albo byly wygodne dla

wladzy, ktora ma je wykorzysta¢ do osiagniecia tych celow. Srodki te powinny by¢ godne panstwa

okreslanego jako demokratyczne i prawne. Pamigta¢ przy tym nalezy, ze wskazane $rodki o tyle

tylko moga by¢ uznane za usprawiedliwione, o ile ich wlasnym celem jest wtasnie obrona wartosci

demokratycznego panstwa prawnego. Minimalnym wymogiem konstytucyjnym jest to, aby przeszty

one test "konieczno$ci w demokratycznym panstwie prawnym". Nie wystarczy zatem sama

celowos¢, pozytecznos$¢, tanio$¢ czy latwos¢ poslugiwania sie przez wladze - w odniesieniu do

uzytego srodka".

14. Zdaniem reprezentowanej przeze mnie spotki projektowana uchwata wprowadza zbyt restrykcyjne Ad.14. Ad.14.

zapisy dotyczace zasad i warunkow sytuowania szyldow. Dotychczasowe postanowienia zawarte w uwaga Zapisy dotyczace
projekcie uchwaly nie uwzgledniaja bowiem specyfiki szyldow zamieszczanych na duzych uwzgledniona umieszczania szyldow
obiektach ustugowych lub handlowych. W tym zakresie nalezy zauwazy¢, ze na przedmiotowej Z zastrzezeniem zostang ponownie
kategorii obiektéw budowlanych powszechnie zamieszczane sg znaki firmowe najemcow lokali przeanalizowane i
ustugowych. Mozliwos¢ zamieszczenia logo firmy jest przede wszystkim istotna dla podmiotow doprecyzowane.
korporacyjnych, ktore w ten sposob identyfikuja si¢ z danym obiektem budowlanym. Taka praktyka
wystepuje nie tylko w innych miastach w Polsce, ale réwniez jest powszechna w innych krajach.
Nalezy przy tym odkresli¢, ze wprowadzenie zapisOw uniemozliwiajacych takie dziatanie moze
spowodowacé, ze podmioty zainteresowane ulokuja swoje siedziby lub oddziaty w innych miastach,
w ktorych dopuszczalna begdzie dotychczasowa praktyka wystepujaca w tym zakresie. Bedzie si¢ to
wigzato niewatpliwie z niebezpieczenstwem odptywu miejsc pracy z terenu Miasta Krakowa.

15. Watpliwosci budzg zapisy dotyczace maksymalnej powierzchni szyldu (do 1m?), nakazu Ad.15. Ad.15.
lokalizowania szyldow wylacznie na obszarze parteru, zakazu lokalizowania szyldow na dachach uwaga Zapisy dotyczace
budynkoéw oraz zakazu wykorzystywania szyldow o jaskrawej kolorystyce lub z wykorzystaniem nicuwzgledniona z |  gabarytdéw i kolorystki
projekcji §wietlnych lub elementéw ruchomych, emitujacych $wiatlo o zmieniajacym si¢ natgzeniu zastrzezeniem szyldow zostang
(btyskowe lub pulsujace), w szczegdlnosci: ekranéw. LED, LCD, itd. Przedmiotowe zapisy co do doprecyzowane. Z uwagi
zasady uniemozliwiaja lokalizowania znakdéw firmowych i nazw firm na budynkach ustugowych i na znaczng ingerencje w
handlowych, w sposéb dotychczas przyjety i powszechny rowniez w innych krajach. przestrzen publiczng

reklam o jaskrawe;
kolorystyce, projekcji
$wietlnych itp. — ze
wzgledu na ochrong tadu
przestrzennego mozliwosé
lokalizowania takich
reklam zostata ograniczona
na terenie miasta.
Zapis nie wykracza poza
regulacje ustawowa.
16. Ponadto nalezy stwierdzi¢, ze projekt uchwaly przewiduje zbyt krotki termin jaki zastrzezony zostat Ad.16. Ad.16.
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do dostosowania szyldow istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaty do zawartych w uchwale uwaga Termin dostosowania
zasad 1 warunkoéw. Postanowienia uchwaty w tym zakresie w ogole nie uwzgledniaja przede nieuwzgledniona | obiektow zostat okreslony
wszystkim okolicznos$ci, Zze umowy zawierane z najemcami lokali zawierajag rOwniez postanowienia W sposob, ktory umozliwi
dotyczace prawa do montazu znaku firmowego najemcy na budynku. Przedmiotowe umowy maja dostosowanie do
przy tym charakter umow wieloletnich. Tym samym zastrzezenie zbyt krotkiego terminu do przyjetych zasad uchwaty.
dostosowania tablic i urzadzen reklamowych do zawartych w uchwale zasad i warunkow spowoduje

istotne komplikacje w sferze zawartych uprzednio stosunkéw cywilnoprawnych. Ponadto

zastrzezenie zbyt krétkiego terminu spowoduje, ze dostosowanie wszystkich szyldow do wymogdw

uchwaty bedzie niemozliwe lub znacznie utrudnione ze wzgledow technicznych i organizacyjnych.

17. Zdaniem mojego mocodawcy projekt uchwaly powinien przewidywaé¢ mozliwo$¢ uzyskania zgody Ad.17. Ad.17.
wlasciwego organu na sytuowanie w szczegélnych sytuacjach szyldu niezaleznie od ustalen uwaga Ustawa o planowaniu i
uchwaly. Nie mozna bowiem wykluczy¢, ze w pewnych konkretnych sytuacjach faktycznych zasady nieuwzgledniona zagospodarowaniu
lub wartosci ogo6lnospoteczne, beda przemawiaty za wydaniem zgody na odstapienie od postanowien przestrzennym nie
uchwaty. Pewne warto$ci w konkretnych sytuacjach moga by¢ bowiem wyzej cenione od dopuszcza by inny
bezrefleksyjnego dazenia do osiggnigcia harmonii i porzadku przestrzennego. Mozliwos$¢ odstgpienia podmiot poza Rada Miasta
od zasad ogoélnych przewidziana jest przy tym czesto w konkretnych aktach prawa powszechnie Krakowa okreslat zasady
obowigzujacego. Tym samym taka mozliwo$¢ wraz z trybem udzielenia zgody na odstepstwo sytuowania tablic
powinna zosta¢ przewidziana w procedowanej uchwale. reklamowych i urzadzen

reklamowych.

40. |40. | 13.10.2017 |[...]* 1. Wskazaé nalezy, iz organ administracji publicznej nie moze swego prawa naduzywaé w wyniku Ad.1. Ad.1. Ad.1.
samodzielnego gospodarowania przestrzenig miejska w sposob dowolny, nie baczac w szczegolnosci - - Pismo nie stanowi uwagi,
na konieczno$¢ uwzglednienia konstytucyjnie chronionego prawa wlasnosci przystugujacego poniewaz nie kwestionuje
wiascicielom nieruchomosci, na ktérych zlokalizowane sa tablice i urzadzenia reklamowe, a takze ustalen zawartych
prawa do swobody prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej, bedacego podstawa funkcjonujacego w projekcie uchwaty.
Rzeczypospolitej systemu gospodarki wolnorynkowej, ktore jest w tym wypadku realizowane przez
podmioty reklamujace si¢ lub dziatajace na terenie miasta Krakowa.

2. Nie bez znaczenia pozostaje tutaj kwestia tworzenia opisanego aktu prawa miejscowego przez Ad.2 Ad.2. Ad.2.
pryzmat wymagan wspolczesnego $wiata, zmieniajacej si¢ rzeczywistosci, najlepszych trendow - - Pismo nie stanowi uwagi,
$wiatowych i ich zroéznicowania oraz dynamicznie rozwijajacej si¢ techniki, zwlaszcza poniewaz nie kwestionuje
zachodzacych przeobrazen w zakresie reklam audiowizualnych i1 sposobu ich prezentacji. ustalen zawartych
Racjonalno$¢ ta winna zosta¢ przy tym przez Rade Miasta wykazana, w szczego6lnosci, iz zasigg projekcie uchwaty.
oddzialywania kwestionowanej uchwaty na stosunki gospodarcze w mie$cie i regionie oraz
perspektywy rozwoju obecnych i przysztych miejsc pracy (na m.in. lokalizacj¢ miedzynarodowych
korporacji w Krakowie, bedacych aktualnie gtéwnym pracodawcg w miescie, ktore chcg w sposob
widoczny oznacza¢é w przestrzeni publicznej zajmowane przez siebie biurowce), jest na tyle
znaczacy, ze moze w sposob negatywny odbi¢ sie na dalszym rozwoju miasta i lokalnych
przedsigbiorcow oraz w znaczny sposOb ograniczy¢ konkurencyjno$¢ Krakowa na arenie
ogolnopolskiej, jak rowniez europejskie;j.

3.  Wedle najlepszej wiedzy mojego Mocodawcy gmina nie jest w posiadaniu zadnych wyliczen i Ad.3. Ad.3.
prognoz finansowych oraz opracowan, ktore pozwalatyby odpowiedzie¢ na pytanie, jakie konkretnie nieuwzgledniona Zgodnie z u.p.z.p. rada

i w jakim wymiarze bede skutki finansowe wprowadzenia uchwaty zaréwno dla miasta, jego
mieszkancéw oraz podmiotow gospodarczych funkcjonujacych na terenie Krakowa oraz kto
konkretnie w sposob majatkowy ucierpi na wprowadzeniu jej zapisoOw. Jednocze$nie nie dokonano
analizy w zakresie potencjalnej konieczno$ci wyptaty odszkodowan podmiotom, ktore bedg musiaty
usuna¢ swoje legalnie usytuowane tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe. Brak takich analiz
jest ewidentnym niedopatrzeniem ze strony gminy i powoduje, ze gmina de facto nie wie jakie skutki
wywota uchwata oraz czy gming jest sta¢ na poniesienie kosztow jej wejscia w zycie.

Podkreslenia wymaga réwnoczesnie okoliczno$¢, ze rygorystyczny charakter przepisow uchwaty
m.in. w zakresie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych moze doprowadzi¢ do
monopolizacji rynku reklamowego w Krakowie, a przede wszystkim rynku tzw. reklamy
systemowe;j.

gminy moze ustali¢ w
formie uchwaty zasady i
warunki sytuowania
obiektow matej
architektury, tablic
reklamowych 1 urzadzen
reklamowych oraz
ogrodzen. Ustawa nie
wskazuje na konieczno$¢
przeprowadzenia analiz i
prognoz finansowych
obrazujacych skutki
wejscia w zycie uchwaly,
niemniej jednak termin
dostosowania istniejacych
w dniu wejscia w zycie
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obiektow malej
architektury, tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz
ogrodzen pozwala na
uzytkowanie ich przez
okreslony w uchwale okres
24 miesiecy okres, co
stanowi form¢ amortyzacji
poniesionych kosztow.

Analiza tresci koncepcji uchwaty wykazata, ze przyjete w niej rozwigzania bezposrednio naruszajg AdA4. AdA4. Ad4.
chronione prawem interesy wlascicieli nieruchomosci, a przede wszystkim podmiotow - - Pismo nie stanowi uwagi,
prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza na rynku reklamy. W sposéb posredni ingeruja z kolei w poniewaz nie kwestionuje
chronione prawem interesy przetlaczajacej wickszosci przedsiebiorcéw z obszaru miasta Krakowa i ustalen zawartych
jego okolic. Do =zaistnienia tej sytuacji doszto pomimo tego, iz gmina ma obowigzek projekcie uchwaty.
wszechstronnego rozwazenia interesOw poszczegdlnych grup spotecznych i wykazania ponad
wszelka watpliwosci, ze mniejsza skala ograniczen uniemozliwi realizacje interesu publicznego.
Mozna przy tym odnie$¢ wrazenie, ze W rzeczonej sprawie autorzy koncepcji z gory przyjeli, iz nie
jest mozliwe pogodzenie interesow jednostkowych i ogolnospotecznego oraz przedtozyli interes
ogolnospoteczny ponad indywidualne. Rezygnacja z mozliwos$ci przyjegcia racjonalnego sposobu
ochrony cennych historycznie i kulturowo waloréw widokowych miasta §wiadczy jednakze o tym, iz
w realiach przedmiotowej sprawy interes, ktorym kierowali si¢ tworcy uchwaly stanowi wypaczenie
interesu ogdlnospolecznego.
Przedstawiona koncepcja uchwaly Rady Miasta Krakowa wprowadza zbyt daleko idace nakazy, Ad.S. Ad.S.
zakazy 1 ograniczenia, ktorych wejscie w zycie spowoduje trudne do odwrocenia negatywne skutki uwaga Wprowadzone zakazy i
zarbwno w sferze ekonomicznej jak i spolecznej. Konsekwencja wprowadzenia wskazanych w nieuwzgledniona ograniczenia dotyczace
koncepcji nakazow, zakazdéw 1 ograniczen bedzie bowiem nie tylko likwidacja ogromnej ilo$ci mozliwosci sytuowania
miejsc pracy, ale rowniez uniemozliwienie dalszego wynajmowania nieruchomosci pod lokalizacje tablic i urzadzen
tablic i urzadzen reklamowych przez znaczna grup¢ osob fizycznych i prawnych, dla ktérych zyski z reklamowych majg na celu
przedmiotowej dzialalno$ci stanowig czesto gltowne lub jedyne zrodio dochodu, oraz powazne uporzadkowanie
problemy z oznaczeniem w przestrzeni publicznej miejsca prowadzenia dziatalnosci gospodarczej przestrzeni i ochrong fadu
przez lokalnych przedsigbiorcow i migdzynarodowe koncerny (kwestia szyldow). Majac na uwadze przestrzennego. W
powyzsze trzeba koniecznie podkresli¢, ze osiagniecie celow wskazanych w koncepcji uchwaty nie zwigzku z powyzszym nie
powinno by¢ dokonane bez uwzglednienia negatywnych skutkow, jakie bedg si¢ z tym niewatpliwe zachodzi sytuacja, w ktorej
wigzac. utrudnione bedzie
umieszczenie informacji o
prowadzonej dziatalnosci,
poniewaz projekt uchwaty
zaktada mozliwosc¢
umieszczenia co najmnie;j
jednego szyldu przez
kazdy podmiot
prowadzacy dziatalnosc.
Na przytoczenie zashuguje w tym miejscu aktualna teza z wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 21 Ad.6. Ad.6.
czerwca 2001 roku (sygn. akt: V SA 3718/00, ONSA 2002/3/124), w ktérym Sad stwierdzit, ze: ,,W uwaga Celem wprowadzenia do
panstwie prawa nie ma miejsca dla mechanicznie i sztywno pojmowanej nadrzgdno$ci interesu nieuwzgledniona U.p.zZ.p. zapisow

ogblnego nad interesem indywidualnym (art. 7 KPA). Organ orzekajacy w kazdym wypadku ma
obowigzek wskazac, o jaki interes ogdlny chodzi, i udowodni¢, ze jest on tak wazny i znaczacy, iz
bezwzglednie wymaga ograniczenia uprawnien indywidualnych obywatela. Zaré6wno wykazanie
takiego interesu, jak i jego znaczenie, a takze przestanki powodujace konieczno$¢ przedtozenia w
konkretnym wypadku interesu spotecznego nad indywidualnym, podlega¢ musza wnikliwej kontroli
instancyjnej i sadowej, szczegdlnie wowczas, gdy w ocenie organu w interesie spotecznym lezy
ograniczenie praw obywatela okreslonych w Konstytucji RP". Tym samym restrykcyjne i
bezrefleksyjne trzymanie si¢ ogdlnych celow wskazanych w koncepcji uchwaly bedzie w tym
konkretnym stanie faktycznym mniej istotne, a nawet szkodliwe z ogolnospotecznego punktu
widzenia, a to wlasnie z uwagi na negatywne konsekwencje jakie zaistnieja w sferze indywidualnych

regulujacych zagadnienie
sytuowania tablic i
urzadzeni reklamowych
byto wprowadzenie
rozwigzan, ktore miaty na
celu ochrong krajobrazu
miejskiego i zadbanie o tad
przestrzenny.
Wprowadzona regulacja
umozliwia gminie
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interesOw na skutek wprowadzenia zbyt restrykcyjnych regulacji prawnych.

Zgodnie z brzmieniem art. 31 ust 3 Konstytucji ,,ograniczenia w zakresie korzystania z
konstytucyjnych wolnosci i praw moga by¢ ustanawiane tylko w ustawie i tylko wtedy, gdy sa
konieczne w demokratycznym panstwie dla jego bezpieczenstwa lub porzadku publicznego, badz dla
ochrony $rodowiska, zdrowia i moralnosci publicznej, albo wolnosci i praw innych o0sob.
Ograniczenia te nie moga narusza¢ istoty wolno$ci i praw". Jest to zatem rownoznaczne z
obowigzkiem zachowania proporcjonalnosci zastosowanych $rodkow w stosunku do zamierzonego
celu. Organ jest jednak zobowigzany nie tylko do zastosowania srodkéw odpowiednich, ale takze do
wyboru $rodka powodujacego najmniejsza mozliwg ingerencje w sfere uprawnien obywateli. Na
potwierdzenie przytoczonego stanowiska warto przywota¢ tezg z wyroku Trybunatu
Konstytucyjnego z dnia 20 czerwca 2005 roku (sygn. akt K 4/04; opubl.: OTK seria A rok 2005, Nr
6, poz. 64), ktory wskazat ze: ,,Trybunal Konstytucyjny wielokrotnie stwierdzal, ze w tresci
konstytucyjnej przestanki koniecznos$ci ograniczenia (art. 31 ust. 3 Konstytucji) mieszcza si¢
wymogi niezbednosci, przydatnosci i proporcjonalnosci sensu stricto. Spelnienie tych wymagan
uzaleznione jest od faktycznej potrzeby dokonania ingerencji w zakres korzystania z
konstytucyjnego prawa lub wolnosci i od zastosowania przez ustawodawcg Srodkéw prawnych
rzeczywiscie shuzacych realizacji zamierzonych celow. Chodzi ponadto o zastosowanie $rodkoéw
niezbednych, w tym sensie, ze chroni¢ one bgdg okreslone warto$ci w sposodb badz w stopniu, ktory
nie mogltby by¢ osiagnigty przy zastosowaniu innych $rodkow, a jednocze$nie winny to by¢ $rodki
jak najmniej ucigzliwe dla podmiotoéw, ktorych prawo badz wolno$¢ ulegaja ograniczeniu". Rowniez
w wyroku z dnia 12 grudnia 2005 roku (sygn. akt: K 32/04; opubl.: Dz. U. rok 2005, Nr 250, poz.
2116, str. 16353) Trybunat Konstytucyjny zawarl tezg adekwatng do przedmiotowej sytuacji. W
wyroku tym stwierdzono w szczegdlnosci, ze: ,, Trybunat Konstytucyjny wielokrotnie wskazywat na
to, ze model panstwa demokratycznego wymaga zachowania zasady proporcjonalnosci. Rozwazania
w tym wzgledzie prowadza do udzielenia odpowiedzi na trzy pytania: 1) czy wprowadzona regulacja
jest w stanie doprowadzi¢ do zamierzonych przez nia skutkow, 2) czy regulacja ta jest niezbgdna dla
ochrony interesu publicznego, z ktorym jest powiazana, 3) czy efekty wprowadzonej regulacji
pozostajag w proporcji do ciezarow nakladanych przez nig na obywatela. Zasada proporcjonalnosci
laczy si¢ z zakazem nadmiernej ingerencji w sferg praw 1 wolnosci konstytucyjnych jednostki".
Przywotane w poprzednim akapicie twierdzenia Trybunatu Konstytucyjnego sa o tyle istotne w
niniejszej sprawie, ze w ocenie mojego Mocodawcy tre$¢ przedstawionej koncepcji uchwaty narusza
wyzej powotang zasad¢ proporcjonalnosci. Okoliczno$ci sprawy nie wskazuja bowiem na to, aby do
uzyskania celow wymienionych w koncepcji uchwaty konieczna byta az tak daleko idaca ingerencja
w prawa obywateli. Nalezy bowiem stwierdzi¢ z pelna stanowczoscia, ze z punktu widzenia ochrony
waloréw widokowych miasta, w pelni wystarczajace bytoby dazenie do wyeliminowania jedynie
nielegalnych tablic i urzadzen reklamowych, ktére jak wskazuja na to przeprowadzone badania,
przewazaja na terenie gminy

ograniczenie jednego
dobra, jakim jest interes
indywidualny ze wzgledu
na ochrong innego dobra,
jakim jest tad
przestrzenny.
Projekt uchwaly spetnia
ten postulat i przyjete
regulacje uwzgledniaja
zasade proporcjonalnosci.

Ponadto strona legislacyjna uchwaly jest wyjatkowo nieczytelna poprzez niejednolity sposob
redakcji jej poszczegolnych postanowien (uchwata sprawia wrazenie zlepku kilku réoznych uchwat)
oraz kazuistyczne ujgcie przepisow, ktorych tres¢ w wigkszosci powtarza sie¢ w odniesieniu do
obiektow matej architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych oraz ogrodzen przy
wyroznianiu danej strefy. Tym samym celowe bytoby ujednolicenie redakcji przepisow, jak rowniez
wprowadzenie czeSci ogdlnej uchwaly (obecne przepisy ogodlne sa jedynie tzw. slowniczkiem
uchwaty) zawierajacej unormowania wspolne dla danych stref, podczas, gdy odstepstwa od zasad
og6lnych umieszczone by zostaly w czeSci szczegbdlnej osobno dla kazdej ze stref. Nalezaloby
rowniez wprowadzi¢ bardziej szczegdlowy podzial na rozdzialy i podrozdzialy, zwlaszcza
wyszczegolniajacy poszczeg6lne strefy. Jednoczesnie podnies¢ przy tym wypada, ze czgstokroé
dochodzi w jednym paragrafie do czg¢§ciowego powtarzania tre$ci przepisOw w sposéb nieodnoszacy
si¢ do postanowien poprzedzajacych, co moze rodzi¢ problemy interpretacyjne, ktorg zasade
stosowa¢ — ogoblna czy szczegdlna, czy tez obie na raz.

Ad.7.
uwaga
uwzgledniona
Z zastrzezeniem

Ad.7.
Projekt uchwaty zostanie
przeredagowany i
doprecyzowany.

Warto w tym miejscu wskaza¢, ze kwestionowana uchwata obarczona jest réwniez istotnymi
wadami, ktore w przypadku uchwaty krajobrazowej w Lodzi tj. uchwaty Rady Miejskiej w Lodzi z
dnia 16 listopada 2016 r. nr XXXVII/966/16 w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania
obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich
gabarytow, standardéw jakoS$ciowych oraz rodzajéow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane, dla miasta t.odzi, spowodowaly, iz Wojewodzki Sad Administracyjny w Lodzi wyrokiem
z dnia 11 sierpnia 2017 roku, sygn. akt II SA/Ld 523/17 stwierdzit jej niewazno$¢.

Ad.8.
uwaga
uwzgledniona

Ad.S.

Projekt uchwaty zostanie
zweryfikowany w
niezbednym zakresie, w
jakim rozstrzygnigcie
Wojewodzkiego Sadu
Administracyjnego w
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Lodzi stwierdzito
niewazno$¢ zaskarzonej

uchwaty.

9. Ustanowienie zasad i warunkow sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i Ad.9. Ad.9.
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen winno nastagpic w oparciu o legalne definicje pojec¢ uwaga Zapisy projektu uchwaty
ustawowych takich jak ,tablica reklamowa", ,,urzadzenie reklamowe", czy ,,szyld", uregulowanych uwzgledniona zostang
w przepisach art. 2 pkt 16b, 16¢c i 16d u.p.z.p., ktore zostaty okreslone przez ustawodawce jako z zastrzezeniem zmienione by nie
przedmioty stricte materialne. Natomiast projekt uchwaty w swej tresci, podobnie jak 16dzka wykraczaly poza zakres
uchwala krajobrazowa, nie zwazajac na wymienione definicje ustawowe, wprowadzit zasady i delegacji ustawowej
warunki szeroko pojetej reklamy obejmujacej takze efekty wizualne, holograficzne, audiowizualne, okreslone w art. 37a
dzwigkowe, projekcje holograficzne, prowadzac tym samym w istotnym zakresie do naruszenia u.p.z.p..
delegacji ustawowe;.

10. Brak jest podstaw prawnych w $wietle brzmienia art. 37a u.p.z.p. do ustalania odlegtosci tablic Ad.10.
reklamowych 1 urzadzen reklamowych od krawedzi pasa drogowego i od skrzyzowan, albowiem uwaga
wymienione zagadnienia zostaty juz w sposob jasny unormowane w art. 42a ust. 1 w zw, z art. 43 uwzgledniona
ust. 1 ustawy z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych (j.t. Dz. U. z 2016 r. poz. 1440 z p6zn.
zm.), a regulacje te dotyczg zarowno terenu niezabudowanego i jak zabudowanego.

11. Doszto réwniez w przedmiotowej sprawie do istotnego naruszenia art. 37a ust. 6 i 7 u.p.z.p., poprzez Ad.11. Ad.11.
niejednoznaczne okreslenie granic obszarow gminy, dla ktérych przewidziano rézne regulacje, tj. uwaga Granice stref zostang
wprowadzenie podziatu miasta Krakowa na obszary bez sprecyzowania konkretnych wytycznych co uwzgledniona zmienione, doprecyzowane
do granic kazdego z nich oraz odestanie dla ustalenia tych granic wylacznie do zalacznika 7 zastrzezeniem i szczegotowo opisane.
graficznego do uchwaly. Jak stusznie stwierdzit Sad ,,Uchwala krajobrazowa moze bowiem
przewidywaé rozne regulacje dla réznych obszarow gminy, z tym ze granice tych obszaréw muszg
by¢ okreslone w sposob jednoznaczny (ust. 6). Stosownie natomiast do ust. 7 tegoz przepisu uchwala
moze zawiera¢ zatacznik graficzny wraz z opisem, jednoznacznie okreslajacym ich granice. Uzyty w
art. 37a ust. 7 u.p.z.p. zwrot "moze zawiera¢" prowadzi do wniosku, ze o ile zatacznik graficzny ma
charakter fakultatywny, to precyzyjne okre$lenie granic roznych obszarow gminy powinno mieé
miejsce wlasnie w czesci tekstowej uchwaty reklamowe;j".

12. Projekt uchwaty w sposob istotny narusza przepis art. 37a ust. 9 u.p.z.p., wedle ktérego uchwata Ad.12.
winna okres§la¢ warunki i termin dostosowania istniejagcych w dniu jej wejscia w zycie obiektow uwaga
malej architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i uwzgledniona

warunkow w niej okreslonych, nie krotszy niz 12 miesiecy od dnia wejScia w zycie uchwaty.
Postanowienia przedmiotowej uchwatly dowodza, ze poza terminem dostosowania (24 miesigce),
maksymalnie 5% odstepstwem dotyczacym poszczegodlnych gabarytow, kwestia uporzadkowania
terenu po zakonczeniu prac demontazowych oraz zdawkowo okre§lonym sposobem dostosowania
ogrodzen pelnych (przebudowa na ogrodzenie, w ktdrym powierzchnia przeswitéw widocznych w
kierunku prostopadtym do elewacji ogrodzenia wynosi nie mniej niz 20% na kazdy metr biezacy
ogrodzenia) nie normuje ona zadnych warunkow dostosowania istniejacych obiektow matej
architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i
warunkow w niej okreslonych. Jak stusznie podkreslit Sad ,,Zarzut ten ma donioste znaczenie takze z
tego wzgledu, ze skoro uchwata wprowadza swa trescig regulacje zwigzane z sytuowaniem tablic
reklamowych, urzadzen reklamowych czy szyldow, a nie okre$la warunkow ich dostosowania, to
brak unormowania w tym zakresie moze powodowac w istocie brak mozliwosci wyegzekwowania
obowiazku, na przyktad w sytuacji dwoch réznych podmiotéw posiadajacych dotychczas legalnie
usytuowane tablice reklamowe na terenie jednego obiektu moga pojawic¢ si¢ watpliwosci, ktory z
nich ma si¢ dostosowa¢ do tresci uchwaty".

Uchwala winna zawiera¢ szczegdlowe zasady dostosowania do zawartych w niej zakazoéw, zasad i
warunkow, albowiem niejednokrotnie bedzie dochodzi¢ do sytuacji, w ktorych legalnie usytuowane
tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, a w tym szyldy, beda musiatyby by¢ usuwane z uwagi
na wprowadzone reguly normujace dopuszczalne odleglosci pomigedzy poszczegodlnymi tablicami
reklamowymi lub urzgdzeniami reklamowymi, lub okreslony wymiar powierzchni elewacji budynku
przeznaczony na umieszczanie na nim tych tablic i urzadzen. Uchwata nie odpowiada tu mianowicie
na pytanie, ktore konkretnie sposrdd legalnie usytuowanych urzadzen i tablic winny pozostaé
nienaruszone, a ktore nalezy zdemontowaé, azeby spelni¢ wymagania okreslone w uchwale, i przy
uzyciu jakich kryteriow winna zosta¢ dokonana ta selekcja. Za catkowicie niedopuszczalne i
nieznajdujace oparcia w przepisach obowigzujacego prawa nalezy przy tym uzna¢ pomysty, aby
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kwestie te zostaty uregulowane osobno w innej uchwale, ktéra zostataby uchwalona po wejsciu w
zycie uchwaty krajobrazowej, albowiem wedle 37a ust. 9 u.p.z.p. okres§lenie warunkoéw
dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaly krajobrazowej obiektow malej
architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i
warunkow w niej okreslonych moze nastgpi¢ wytacznie w tej uchwale.

13.  Zarzut dotyczacy naruszenia zasad techniki prawodawczej, pomimo unormowania zawartego w § Ad.13. Ad.13.

146 ust. 1 czy w § 155 ust. 1 rozporzadzenia Prezesa Rady Ministréw z dnia 20 czerwca 2002 r. w uwaga Zapisy projektu uchwaty
sprawie "Zasad techniki prawodawczej" (Dz. U. z 2016 r. poz. 283). Nie mozna bowiem w uchwale uwzgledniona zostang ponownie
postugiwa¢ si¢ pojeciami i okresleniami niejednoznacznymi, ktore mogg by¢ interpretowane w Z zastrzezeniem przeanalizowane i
sposob dowolny, co moze w konsekwencji prowadzi¢ do niemoznos$ci wyegzekwowania obowiazku, doprecyzowane by
czy odmiennego stosowania zasad i warunkoéw unormowanych w uchwale w stosunku do uwzgledniaty zasady
podmiotow znajdujacych w identycznej sytuacji faktycznej, np. ,,przeslanianie ciagéw oraz osi techniki prawodawcze;j.
widokowych" — § 7 ust. 1 pkt 1 lit. b, ,,duza wytrzymato$s¢ mechaniczna", ,,wysoka odpornos$¢ na

dewastacje" — § 7 ust. 1 pkt 2.

Analiza poszczegolnych postanowien koncepcji uchwaly wykazata rownoczesnie istotne braki i

nieScistosci w samej jej treSci. Zostaly one omoéwione szczegétowo ponizej wraz z

nieprawidtowosciami o innym charakterze. Wskazujac na niescistosci tresci omawianej koncepcji

konieczne jest przy tym powotanie si¢ na wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z dnia 12 grudnia 2005

roku (sygn. kat: K 32/04, Opubl: Dz.U. rok 2005, Nr. 250, poz. 2116, str. 16353), w ktorym

stwierdzono, ze ,,ustawodawca, konstruujac przepis, ktory ingeruje glteboko w sfere prywatnosci

jednostki, musi uwzgledni¢ nie tylko zasady przyzwoitej legislacji (w tym zasade dookre§lonosci i

konkretnosci), ale takze rozwazyé proporcjonalno$¢ zastosowanego $rodka. Nie wystarczy, aby

stosowane $rodki sprzyjaly zamierzonym celom, utatwialy ich osiggnigcie albo byly wygodne dla

wladzy, ktora ma je wykorzysta¢ do osiagniecia tych celow. Srodki te powinny by¢ godne panstwa

okreslanego jako demokratyczne i prawne. Pamigta¢ przy tym nalezy, ze wskazane $rodki o tyle

tylko moga by¢ uznane za usprawiedliwione, o ile ich wlasnym celem jest wtasnie obrona wartosci

demokratycznego panstwa prawnego. Minimalnym wymogiem konstytucyjnym jest to, aby przeszly

one test "koniecznoSci w demokratycznym panstwie prawnym". Nie wystarczy zatem sama

celowo$¢, pozytecznos¢, tanio$¢ czy tatwos¢ postugiwania si¢ przez wladz¢ - w odniesieniu do

uzytego srodka".

14. W pierwszej kolejnosci nalezy zwréoci¢é uwage na wadliwo$é niektdrych zapisow dotyczacych Ad.14. Ad.14.
dopuszczalnych formatow reklam. W szczegdlnosci bowiem w strefie IV, ktora dopuszcza uwaga Dolny parametr wielkos$ci
sytuowanie bilbordéw, noséniki te nie beda spetnialy swojej roli z kilku podstawowych powodow. Po uwzgledniona powierzchni billboardow
pierwsze, przedmiotowe no$niki lokalizowane zgodnie z postanowieniami koncepcji uchwaty beda 7 zastrzezeniem zostanie zmieniony, jak
znacznie odsunigte od drogi (10 metrow od zewnetrznej krawedzi jezdni). Nie beda one zatem réwniez zmianie ulegnie
widoczne, przez co nie beda spetniaty swojej roli. Po drugie natomiast uchwata wprowadza jeden sposob okreslania miejsc
dopuszczalny gabaryt reklamy. W zwigzku z tym postuluje si¢, dopuszczenie réwniez innych lokalizacji tych obiektow.
formatow, z ktorych od lat korzysta branza systemowej reklamy zewngtrznej nie tylko w Polsce, ale
réwniez w innych krajach.

15. Postuluje si¢ zmniejszenie wskazanych w projekcie uchwaly minimalnych odleglosci pomigdzy Ad.15. Ad.15.
bilbordami sytuowanymi wzdluz drég wewnetrznych, dojazdowych i lokalnych oraz innych drég uwaga Parametry odlegtosci
publicznych. W szczegolnosci budza istotne watpliwosci wskazane w § 16 ust. 2 projektu uchwaty uwzgledniona pomiedzy billboardami
odlegtosci bilbordow od przecigcia osi jezdni skrzyzowan oraz odleglo$ci liczonej pomigdzy 7 zastrzezeniem zostang zmienione i
billboardami. Zdaniem reprezentowanej przeze mnie spotki przedmiotowe odleglosci sg zbyt duze. doprecyzowane.
Ponadto przeciw zmniejszeniu przedmiotowych odlegltosci nie przemawiaja jakiekolwiek W wyniku dalszych prac
uzasadnione wzgledy. Podobnie budzg istotne watpliwosci odlegtosci dotyczace bilbordow, ktore zapisy uchwaty w zakresie
przewidziane zostaty w strefie V. W tym zakresie nalezy wskaza¢ przede wszystkim na okreslong odlegtosci pomiedzy
odleglos¢ pomiedzy billboardami wzdhuz drég ekspresowych i autostrad, ktora zostata ustalona na billboardami i odlegtosci
poziomie 1000 m. Okreslenie az tak duzej odleglosci pomiedzy billboardami nie jest przy tym od osi jezdni zostang
uzasadnione z punktu widzenia celow projektowanej uchwaty. przeredagowane.

16. Zdaniem reprezentowanej przeze mnie spotki projekt uchwaly nawet w najmniejszym stopniu nie Ad.16. Ad.16.
roznicuje sytuacji tablic 1 urzadzen reklamowych, ktore zrealizowane zostaty w sposob legalny oraz uwaga Delegacja ustawowa
tablic i urzadzen reklamowych sytuowanych bez koniecznych zezwolen administracyjnych. nieuwzgledniona | zawarta w art. 37a u.p.z.p.

Pominigcie przedmiotowej kwestii stanowi istotne uchybienie, ktore ma wptyw na przyjety ksztalt
projektu uchwaty. Podkre$lenia bowiem wymaga, ze organy administracji publicznej powinny w

nie daje podstaw do
wprowadzania regulacji
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pierwszej kolejnosci skupi¢ si¢ na egzekwowaniu obecnie obowigzujacych regulacji w zakresie
sytuowania reklam, w tym przede wszystkim na likwidacji obiektow nielegalnie posadowionych, a
nie na wprowadzaniu dalszych ograniczen, ktore przede wszystkim uderzaja w legalnie dzialajace na
rynku podmioty. Wskazywany przez wladze miasta chaos w przestrzeni miejskiej jest bowiem
spowodowany przez reklamy zrealizowane nielegalnie, ktore jak wynika z przeprowadzonych badan,

stanowia przewazajaca wigkszos¢ tablic i urzadzen reklamowych zlokalizowanych na terenie Gminy
Miasta Krakowa.

sankcjonujacych
dotychczasowe prawa
nabyte. Art. 37a u.p.z.p.
nie naktada obowigzku
réznicowania sytuacji
wiascicieli i operatorow
tablic 1 urzadzen
reklamowych, ktore
zostaly usytuowane
legalnie, oraz tych, ktore
funkcjonuja nielegalnie.

17.

Réwnoczesnie budzi istotne watpliwosci wylaczenie spod obowigzywania procedowanej ustawy
tablic i1 urzadzen reklamowych powstatych do roku 1989 bez wzgledu na ich legalnos¢, a takze
standardy jakosciowe oraz ich wplyw na otoczenie. Kryterium, w oparciu o ktéore powinno si¢
decydowaé¢ o pozostaniu danej tablicy oraz urzadzenia reklamowanego w przestrzeni publicznej
powinno stanowi¢ legalno$¢ usytuowania oraz odpowiednie standardy jakosciowe i poszanowanie

dobrego sasiedztwa. Kwestig nieistotng powinna by¢ natomiast data, w ktorej dana reklama zostata
zrealizowana.

Ad.17.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.17.
Transformacja systemowa,
ktora miata miejsce w
Polsce po roku 1989 i
wynikajace z niej
przemiany gospodarcze
miaty daleko idacy wptyw
na ekspansje reklam w
przestrzeni publiczne;j.
Wprowadzenie zapisow
dotyczacych tablic i
urzadzen reklamowych,
powstatych przed 1989 r.
ma na celu ochrong tablic
lub urzadzen i
reklamowych ujetych w
kartach ewidencyjnych
zabytkow, jak rowniez
pozostatych reklam o
wysokiej warto$ci
kulturowe;j i historycznej
poprzez okreslenie
mozliwo$ci utrzymania ich
gabarytow, standardow
jakosciowych i materiatow
z jakich zostaly wykonane.
Zapisy § 9 ust. 6 projektu
uchwaly nie stanowig
wylaczenia spod
stosowania zasad
okreslonych w projekcie,
ale okreslaja warunki, na
jakich polega¢ ma
dostosowania reklam
powstatych przed 1989 r.
do warunkéw okre§lonych
w projekcie. Zapisy te
zostang doprecyzowane.
Natomiast tablice i
urzadzenie reklamowe
powstate po 1989 r. beda
podlegaly dostosowaniu do
zasad wynikajacych z
projektu uchwaty na $cisle
okreslonych w nim

zasadach.

87



Art. 37a u.p.z.p. nie
naktada obowigzku
réznicowania sytuacji
wlascicieli i operatorow
tablic 1 urzadzen
reklamowych, ktore
zostaty usytuowane
legalnie, oraz tych, ktére
funkcjonujg nielegalnie.

18. Podjecie uchwaly w obecnej jej tresci spowoduje istotne negatywne konsekwencje spoleczno- Ad.22. Ad.22.
gospodarcze. Po pierwsze bowiem wejscie w zycie omawianej uchwaly skutkowa¢ bedzie likwidacja nieuwzgledniona Wprowadzone zakazy i
ogromnej liczby miejsc pracy. Przeprowadzona w tym zakresie analiza wykazata, ze w takim ograniczenia dotyczace
wypadku likwidacji ulegng setki a nawet tysigce stanowisk pracy. Na przedmiotowa liczbe sktadaja mozliwosci sytuowania
si¢ bowiem nie tylko osoby zatrudnione bezpos$rednio w firmach reklamowych, ale réwniez osoby tablic 1 urzadzen
swiadczgce prace w firmach zewnetrznych posrednio zwigzanych z przedmiotowa branzg w tym reklamowych maja na celu
osoby zatrudnione w drukarniach, czy tez przy produkcji i montazu elementéw tablic i urzadzen uporzadkowanie
reklamowych. Z drugiej strony wejScie w zycie omawianej uchwaly wplynie negatywnie na przestrzeni i ochron¢ fadu
mozliwos¢ dalszego wynajmowania nieruchomosci pod lokalizacje tablic i urzadzen reklamowych przestrzennego. W
przez znaczng grupe osob fizycznych i prawnych, dla ktorych zyski z przedmiotowej dziatalnosci zwiagzku z powyzszym nie
czgsto stanowig gltdwne lub jedyne zrédto dochodu. zachodzi sytuacja, w ktorej

utrudnione bedzie
umieszczenie informacji o
prowadzonej dziatalnosci,
poniewaz projekt uchwaty

zaktada mozliwos¢
umieszczenia co najmniej

jednego szyldu przez
kazdy podmiot
prowadzacy dziatalnosc.

19. Ponadto nalezy stwierdzi¢, ze projekt uchwaty przewiduje zbyt krotki termin jaki zastrzezony zostat Ad.19. Ad.19.
do dostosowania tablic i urzadzen reklamowych istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaty do uwaga Termin dostosowania
zawartych w uchwale zasad i warunkow. Postanowienia uchwaly w tym zakresie w ogole nie nieuwzgledniona obiektow, ktory zostat
uwzgledniaja przede wszystkim okoliczno$ci, ze umowy zawierane w branzy reklamowej maja okreslony w projekcie
najczesciej charakter uméw dlugoterminowych. Tym samym zastrzezenie zbyt krotkiego terminu do uchwaty umozliwi
dostosowania tablic i urzadzen reklamowych do zawartych w uchwale zasad i warunkéw spowoduje wprowadzenie zmian w
istotne komplikacje w sferze zawartych uprzednio stosunkéw cywilnoprawnych. Ponadto zagospodarowaniu
zastrzezenie zbyt krotkiego terminu spowoduje, ze dostosowanie tablic i urzadzen reklamowych do nieruchomosci w zakresie
wymogow uchwaly bedzie niemozliwe lub znacznie utrudnione ze wzgledow technicznych i wskazanym w projekcie.
organizacyjnych.

20. Projekt uchwaly w zaden sposéb nie uwzglednia uprawnien nabytych przed wejsciem uchwalty w Ad.20. Ad.20.
zycie. Zdaniem mojego mocodawcy urzadzenia reklamowe wykonane w sposob legalny na uwaga Celem wprowadzenia do
podstawie uzyskanych pozwolen administracyjnych powinny by¢ wytaczone spod zakresu dziatania nieuwzgledniona u.p.z.p. Zapisow

przedmiotowej uchwaly, gdyz w przeciwnym wypadku uchwata bedzie de facto pozbawiaé
uprawnien uzyskanych zgodnie z prawem, ktére podlegaja ochronie w $wietle obowigzujacej
Konstytucji RP. W tym zakresie nalezy podkresli¢, ze ochrona praw nabytych jest jedng z
podstawowych zasad panstwa prawa, ktora wigze si¢ $ci$le z zasadna nieretroaktywnos$ci prawa. Za
niedopuszczalng nalezy zatem wuznaé sytuacje, w ktorej inwestor po wykonaniu obiektu
reklamowego na podstawie stosownych pozwolen administracyjnych (np. pozwolenia na budowe)
bedzie nastgpnie zobowigzany do zlikwidowania wykonanego urzadzenia pod grozba bardzo
wysokich sankcji administracyjnych.

regulujacych zagadnienie
sytuowania tablic i
urzadzeni reklamowych
bylo wprowadzenie
rozwigzan, ktore miaty na
celu ochrong krajobrazu
miejskiego i zadbanie o tad
przestrzenny.
Wprowadzona regulacja
umozliwia gminie
ograniczenie jednego
dobra jakim jest interes
indywidualny ze wzgledu
na ochrong innego dobra
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jakim jest fad
przestrzenny.
Projekt uchwaty spetnia
ten postulat i przyjete
regulacje uwzgledniajg
zasade proporcjonalnosci.

21. Nalezy zauwazy¢, ze w obowigzujacych na terenie gminy miejscowych planach zagospodarowania Ad.21. Ad.21.
przestrzennego okres$lone zostaly odpowiednie zasady dotyczace kwestii ogrodzen i reklam. Tym uwaga Wprowadzenie
samym wprowadzenie bardziej radykalnych rozwigzan jest zupetnie niecelowe i niepotrzebne. nieuwzgledniona | kompleksowych regulacji

dotyczacych calego
obszaru miasta ma na celu
ochrong krajobrazu i
zapewnienie tadu
przestrzennego.
Wprowadzenie bardziej
rygorystycznych
rozwigzan ma na celu
ulatwienie pieszym
dostepu do
poszczegblnych terenow,
ktore ze wzgledu na swoja
funkcje posiadaja
charakter terenow
ogolnodostepnych.

22. Istotne watpliwosci budzi rowniez wyznaczenie jedynie 5 stref krajobrazowych, na ktore podzielony Ad.22. Ad.22.
zostat teren Gminy Miejskiej Krakéw. Nalezy bowiem stwierdzi¢ z pelng stanowczoscia, ze tereny uwaga Podziat na strefy ma na
poszczegdlnych dzielnic miasta istotnie r6znig si¢ w zakresie form reklamy zewnetrznej. Inne zasady nieuwzgledniona celu czytelne okreslenie
i zwyczaje istniejg na terenie przyktadowo Wrdoblowic i Swoszowic, a inne w rejonie Bton, ulicy zasad dla poszczegodlnych
Mazowieckiej, czy tez ulicy Krolewskiej. Tymczasem przedmiotowe tereny zostaty wlaczone do tej terenow, granice stref
samej strefy krajobrazowej, co nawet w najmniejszym stopniu nie uwzglednia indywidualnych zostang ponownie
uwarunkowan wystepujacych na przedmiotowych terenach. zweryfikowane

23. Projekt uchwaly powinien przewidywa¢ mozliwo$¢ uzyskania zgody wlasciwego organu na Ad.23. Ad.23.
sytuowanie w szczegdlnych sytuacjach nos$nika reklamowego lub tez szyldu niezaleznie od ustalen uwaga Ustawa o planowaniu i
uchwaly. Nie mozna bowiem wykluczy¢, ze w pewnych konkretnych sytuacjach faktycznych zasady nieuwzgledniona zagospodarowaniu
lub wartosci og6lnospoteczne, beda przemawiaty za wydaniem zgody na odstapienie od postanowien przestrzennym nie
uchwaty. Pewne warto$ci w konkretnych sytuacjach moga by¢ bowiem wyzej cenione od dopuszcza by inny
bezrefleksyjnego dgzenia do osiggnigcia harmonii i porzadku przestrzennego. Mozliwos$¢ odstgpienia podmiot poza Rada Miasta
od zasad ogoélnych przewidziana jest przy tym czesto w konkretnych aktach prawa powszechnie Krakowa okreslat zasady
obowigzujacego. Tym samym taka mozliwo$¢ wraz z trybem udzielenia zgody na odstepstwo sytuowania tablic
powinna zosta¢ przewidziana w procedowanej uchwale. reklamowych 1 urzadzen

reklamowych.

41. [41. |13.10.2017 |[...]* Whnosi o zmiang zapisu §19 pkt. 3.1b z: uwaga Zapis ma na celu
"na plaszczyznie elewacji stanowigcej slepq Sciane budynku w nie wiecej niz jednej kolumnie, tworzqcej nieuwzgledniona uporzadkowanie
spojny cigg o tqcznej powierzchni reklam nieprzekraczajgcej 3 m? usytuowanej w naroznej strefie parteru przestrzeni miasta oraz
budynku, z zachowaniem statych odlegtosci pomiedzy tablicami reklamowymi i urzgdzeniami reklamowymi zapobieganiu
nie niniejszych niz 0,1 m" nadmiernemu zasmieceniu
na: krajobrazu — z tego tez
"na plaszczyzinie elewacji stanowigcej slepg Sciane budynku w nie wiecej niz jednej kolumnie maksymalnie wzgledu zwigkszenie
dwoch tablic reklamowych lub urzgdzen reklamowych, tworzqcych spojny cigg o lgcznej powierzchni powierzchni ekspozycji
ekspozycyjnej nieprzekraczajqcej 24 m? z zachowaniem statych odlegtosci pomiedzy tablicami reklamowymi reklamowej do 24m? nie
i urzgdzeniami reklamowymi nie mniejszych niz 0,1m" wplynie pozytywnie na

ochronie krajobrazu.

42. (42. |13.10.2017 |[...]* Wnosi o usuniecie zapisu §21 pkt. 1.8 uwaga Z uwagi na znaczng
Zapis nie uwzglednia wykorzystania nowych technologii. Zapis w obecnym brzmieniu istotnie ogranicza nieuwzgledniona ingerencj¢ w przestrzen

stosowanie technologii cyfrowej, kompletnie ignorujac $wiatowe trendy stosowane w zakresie reklamy

publiczna reklam o
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zewngtrznej. Obecnie rozwigzania dostosowane sg do otaczajacej przestrzeni, nie powoduja obnizenia
komfortu oséb, ktére z niej korzystaja.

jaskrawej kolorystyce,
projekcji §wietlnych itp.,
ze wzgledu na ochrong
fadu przestrzennego
mozliwos¢ lokalizowania
takich reklam zostata
ograniczona na terenie
miasta. Zapis nie wykracza
poza regulacje ustawowa.

43. |43. |13.10.2017 |[...]* Whnosi o zmiang tresci zapisu w § 21 pkt. 1.4) z uwaga Nadmierna ilo$¢ nosnikow
w(...) 0 powierzchni co najmniej 0,5 ha jednego urzqdzenia reklamowego (...)" nieuwzgledniona spowoduje chaos
na informacyjny, utrudnia
»(-..) 0 powierzchni co najmniej 0,5 ha czterech urzgdzen reklamowych lub tablic reklamowych (...)” czytelnos¢ i odbior

informacji.

Zapisy te zostang
ponownie przeanalizowane
i w wyniku dalszych prac
moga ulec nieznacznej
korekcie.

44. |44. |13.10.2017 |[...]* Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 21 pkt. 1.1) z uwaga Ze wzgledu na ochrone
ol -..) urzqdzen reklamowych o powierzchni plaszczyzny reklamowej do 4 m? i wysokosci 3m (...)” nieuwzgledniona | tadu przestrzennego brak
na jest podstaw do
o(-..) urzgdzen reklamowych lub tablic reklamowych o powierzchni ekspozycyjnej kazdego z nich do 18 m? i zwigkszenia wielkosci
wysokosci 9m (...)” urzadzen reklamowych.

45. [45. |13.10.2017 |[...]* Whnosi o0 zmiang tresci zapisu w § 19 pkt. 5.2) z uwaga
»(--.) 0 wymiarach tablicy reklamowej (...)" uwzgledniona
na
w»(--.) 0 wymiarach powierzchni ekspozycyjnej (...)"

46. |46. |13.10.2017|[...]* Wnosi o zmiang tresci zapisu w czesci dotyczacej okresu dostosowawczego (§ 28 pkt. 3) z uwaga Termin dostosowania
»24 miesigcy” nieuwzgledniona obiektow, ktory zostat
na okreslony w projekcie
,»00 miesiecy” umozliwi wprowadzenie

zmian w
zagospodarowaniu
nieruchomosci w zakresie
wskazanym w projekcie.

47. 147. |13.10.2017 |[...]* Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 18 pkt. 5.7 z uwaga
»wWysoko§¢ do 9 m” uwzgledniona
na
»wysokos¢ do 10 m”

48. [48. |13.10.2017 |[...]* Whnosi o zmiang tresci zapisu w § 18 pkt. 5.4¢) z uwaga Zostanie wyznaczony
»1000 m wzdhiz drég ekspresowych i autostrad ” nieuwzgledniona z | nowy przebieg granic dla
na zastrzezeniem poszczegdlnych stref, co
»200 m wzdtuz drog ekspresowych i autostrad” wpltynie na korekte

zapisow tekstu uchwaty.
Parametry odlegtosci
pomigdzy billboardami
zostang doprecyzowane i
zmienione, jednak w
spos6b inny niz wskazany
w uwadze.

49. [49. |13.10.2017 |[...]* Whnosi o zmiang tresci zapisu w § 18 pkt. 5.4b) z uwaga Zostanie wyznaczony
,»100 m wzdhuz drég klasy zbiorczej, gtéwnej i klasy gtownej ruchu przyspieszonego ” nieuwzgledniona z | nowy przebieg granic dla
na zastrzezeniem poszczegblnych stref, co
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30 m wzdhuz drog klasy zbiorczej, gtownej i klasy gléwnej ruchu przyspieszonego ”

wptynie na korekte
zapisow tekstu uchwaty.
Parametry odlegtosci
pomiedzy billboardami
zostang doprecyzowane i
zmienione jednak w
sposob inny niz wskazany

w uwadze.

50. [50. |13.10.2017 |[...]* Whnosi o zmiang zapisu w czgsci wskazujacej wymiar srednicy (§ 12 pkt. 3.3) z uwaga Parametry gabarytow dla
»1,2m” nieuwzgledniona z shupéw plakatowo —
na zastrzezeniem reklamowych zostang
»1,6m” doprecyzowane i

zmienione.

51. |51. |13.10.2017 |[...]* Whnosi o zmiang tresci zapisu w § 18 pkt. 5.4a) z uwaga Zostanie wyznaczony
»J0 m wzdtuz drog klasy wewnetrznej, dojazdowej i lokalnej” nieuwzgledniona z | nowy przebieg granic dla
na zastrzezeniem poszczegblnych stref, co
»30 m wzdtuz drog klasy wewnetrznej, dojazdowej i lokalnej” wptynie na korekte

zapisow tekstu uchwaty.
Parametry odlegtosci
pomiedzy billboardami
zostang doprecyzowane i
zmienione, jednak w
sposob inny niz wskazany
w uwadze.
52. |52. |13.10.2017 |[...]* Whnosi o usunigcie zapisu § 18 pkt. 4.8g) tir. 3 uwaga
uwzgledniona

53. |53. |13.10.2017 |[...]* Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 18 pkt. 4.8d) z uwaga
. (...) o wymiarach tablicy reklamowej (...)" uwzgledniona
na
»(--.) 0 wymiarach powierzchni ekspozycyjnej (...)"

54. |54. |13.10.2017 |[...]* Whnosi o usunigcie zapisu § 21 pkt. 2.1) uwaga W celu ochrony harmonii i
., 1) aby tablice i urzqdzenia reklamowe niestanowigce szyldow umieszczac jedynie w parterze budynku”, nieuwzgledniona tadu przestrzennego,

mozliwo$¢ sytuowania
reklam niestanowiacych
szyldow zostata
ograniczona co do zasady
do parteru.

55. |55. |13.10.2017 |[...]* Whnosi o zmiang tresci zapisu w § 17 pkt. 3.1b) z uwaga Zapis ma na celu
"na plaszczyznie elewacji stanowiqcej slepg sciang budynku w nie wigcej niz jednej kolumnie, tworzqcej nieuwzgledniona uporzadkowanie
spojny cigg o lgcznej powierzchni reklam nieprzekraczajgcej 3 m?, usytuowanej w naroznej strefie partu przestrzeni miasta oraz
budynku, z zachowaniem stalych odleglosci pomigdzy tablicami reklamowymi i urzqdzeniami reklamowymi zapobieganiu
nie mniejszych niz 0,1 m" nadmiernemu zas§mieceniu
na: krajobrazu, z tego tez
"na plaszczyznie elewacji stanowiqcej slepq Sciane budynku w nie wiecej niz jednej kolumnie maksymalnie wzgledu zwickszenie
dwoch tablic reklamowych lub urzqdzen reklamowych, tworzqcych spojny cigg o lgcznej powierzchni powierzchni ekspozycji
ekspozycyjnej nieprzekraczajgcej 24 m?, z zachowaniem stalych odlegtosci pomiedzy tablicami reklamowymi reklamowej do 24 m? nie
i urzqdzeniami reklamowymi nie mniejszych niz 0,1m" wplynie pozytywnie na

ochronie krajobrazu.

56. [56. |13.10.2017 |[...]* Wnosi o zmiang¢ zapisu w § 17 pkt. 3.2 z uwaga Zapis ma na celu
,,maksymalng powierzchnie do 1,5 m?” nieuwzgledniona uporzadkowanie
na z zastrzezeniem przestrzeni miasta oraz
,maksymalng powierzchni¢ ekspozycyjnag do 18 m?” zapobieganiu

nadmiernemu zasmieceniu
krajobrazu, z tego tez
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wzgledu zwickszenie
powierzchni ekspozycji
reklamowej do 18 m? nie
wplynie pozytywnie na
ochronie krajobrazu.
Zapisy te
w wyniku dalszych prac
mogg ulec nieznacznej

korekcie.

57. |57. |13.10.2017 |[...]* Whnosi o usunigcie zapisu §18 pkt. 2.5) uwaga Z uwagi na znaczng
,3) o jaskrawej kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji Swietlnych i elementow ruchomych lub nieuwzgledniona ingerencj¢ w przestrzen
emitujgcych swiatto o zmieniajgcym si¢ natezeniu (blyskowe lub pulsujgce), w szczegolnosci: ekranow LED, publiczng reklam o
LCD, itp., z wyjgtkiem ust. 4.” jaskrawej kolorystyce,
Zapis nie uwzglednia wykorzystania nowych technologii. Zapis w obecnym brzmieniu istotnie ogranicza projekcji $wietlnych itp.,
stosowanie technologii cyfrowej, kompletnie ignorujac $wiatowe trendy stosowane w zakresie reklamy ze wzgledu na ochrong
zewngtrznej. Obecne rozwigzania dostosowane sg do otaczajacej przestrzeni, nie powoduja obnizenia fadu przestrzennego
komfortu osdb, ktére z niej korzystaja. mozliwos$¢ lokalizowania

takich reklam zostata
ograniczona na terenie
miasta.
Zapis nie wykracza poza
regulacj¢ ustawowa.

58. |58. |13.10.2017 |[...]* Whnosi o usunigcie zapisu § 17 pkt. 7 uwaga Zaproponowany zapis
,,7) Dla tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych sytuowanych na elementach stanowigcych wyposazenie nieuwzgledniona | miesci si¢ w dyspozycji
ogrodkow gastronomicznych, targowych, handlowych iwystawienniczych, niestanowigcych ogrodzen lub art. 37a ust.1 ustawy o
elementow wygrodzeniowych, na nastgpujqcych zasadach: planowaniu i

1) sytuowanie nie wiecej niz jednej reklamy o powierzchni odpowiadajgcej powierzchni formatu A4 na zagospodarowaniu
co drugim lambrekinie otaczajgcym czasze parasola — nalezy stosowacé kolorystyke poszycia parasoli przestrzennym,
barwy biatej lub bezowej;

2) sytuowanie nie wigcej niz jednej tablicy reklamowej Ilub urzgdzenia reklamowego
o powierzchni reklamy odpowiadajqcej powierzchni formatu A5 na elementach wyposazenia innych
niz czasza parasola;

3) kolorystyka monochromatyczna, niekontrastowa, spojna z kolorystykq zastosowanego wyposazenia.”

Zapis w obecnym brzmieniu narusza zasad¢ rownosci podmiotdw wobec prawa.

59. |59. |13.10.2017 |[...]* Whnosi o zmiang tresci zapisu w § 17 pkt. 5.2) z uwaga
. (...) 0o wymiarach tablicy reklamowej (...)” uwzgledniona
na
»(--.) 0 wymiarach powierzchni ekspozycyjnej (...)"

60. [60. |13.10.2017 |[...]* Whnosi o usuni¢cie zapisu § 17 pkt. 3.3) uwaga Wprowadzone zakazy i
. 3) tgczna dopuszczalng powierzchnig tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych na elewacji budynku nieuwzgledniona ograniczenia dotyczace
nieprzekraczajqcq 15% powierzchni elewacji parteru;” mozliwosci sytuowania

tablic i urzadzen
reklamowych maja na celu
uporzadkowanie
przestrzeni i ochrong fadu
przestrzennego.
Zapisy odnosnie
powierzchni elewacji
budynku zajetej przez
tablice reklamowe i
urzadzenia reklamowe
zostang doprecyzowane.
61. [61. |13.10.2017 |[...]* Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 18 pkt. 4.7¢) z uwaga Gabaryty stupow
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,Srednica walca stupado 1,3 m”
na
»Srednica walca stupa do 1,6 m”

nieuwzgledniona
z zastrzezeniem

plakatowo-reklamowych
okreslone w projekcie
uchwaly zostang
doprecyzowane i
zmienione.

62.

62.

13.10.2017

L

Wnosi o usunigcie zapisu § 19 pkt. 2.7)

,7) o jaskrawej kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji swietlnych i elementow ruchomych Ilub
emitujgcych swiatlo o zmieniajgcym si¢ natezeniu (blyskowe lub pulsujgce), w szczegolnosci: telebimow,
ekranow LED, LCD, itp.;”

Zapis nie uwzglednia wykorzystania nowych technologii. Zapis w obecnym brzmieniu istotnie ogranicza
stosowanie technologii cyfrowej, kompletnie ignorujac $wiatowe trendy stosowane w zakresie reklamy
zewnetrznej. Obecne rozwigzania dostosowane sg do otaczajacej przestrzeni, nie powoduja obnizenia
komfortu osdb, ktére z niej korzystaja.

uwaga
nieuwzgledniona

7 uwagi na znaczng
ingerencj¢ w przestrzen
publiczna reklam o
jaskrawej kolorystyce,
projekcji $wietlnych itp.,
ze wzgledu na ochrong
fadu przestrzennego
mozliwos¢ lokalizowania
takich reklam zostata
ograniczona na terenie
miasta.

Zapis nie wykracza poza
regulacje ustawows.

63.

63.

13.10.2017

L

Wnosi o zmiang tre$ci zapisu w § 19 pkt. 3.1a) tir. 3 z

"w jednej kolumnie, tworzqcej spojny cigg o lqcznej powierzchni reklam nieprzekraczajgcej 3 m?,
usytuowanej w naroznej strefie parteru budynku, z zachowaniem statych odlegtosci pomiedzy tablicami
reklamowymi i urzqdzeniami reklamowymi nie mniejszych niz 0,1 m"

na

"w jednej kolumnie maksymalnie dwoch tablic reklamowych lub urzqdzen reklamowych, tworzgcych spojny
cigg o lgcznej powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajgcej 24 m?, z zachowaniem stalych odleglosci
pomiedzy tablicami reklamowymi i urzqdzeniami reklamowymi nie mniejszych niz 0,1 m"

uwaga
nieuwzgledniona
z zastrzezeniem

Zapis ma na celu
uporzadkowanie
przestrzeni miasta oraz
zapobieganiu
nadmiernemu zasmieceniu
krajobrazu — z tego tez
wzgledu zwigkszenie
powierzchni ekspozycji
reklamowej do 24 m? nie
wplynie pozytywnie na
ochronie krajobrazu.

64.

64.

13.10.2017

Whnosi o zmiang zapisu w cz¢sci wskazujacej odlegtosé (§ 16 pkt. 1.2¢) z 200 m na 50 m.

uwaga
nieuwzgledniona
7 zastrzezeniem

Prawidlowe odestanie to [§
16 pkt. 2.1¢]

Zostanie wyznaczony
nowy przebieg granic dla
poszczegblnych stref, co

wptynie na korekte
zapisOw tekstu projektu
uchwaty. Granice stref a
takze parametry odlegtosci
pomiedzy billboardami
zostang doprecyzowane i

zmienione, jednak w

sposob inny niz wskazany
w uwadze.

65.

65.

13.10.2017

L

Wnosi o zmiang zapisu w cze¢$ci wskazujacej odlegtos¢ (§ 16 pkt. 1.2f) z Smna 1 m.

uwaga
nieuwzgledniona
z zastrzezeniem

Prawidtowe odestanie to [§
16 pkt. 2.1f]

Zostanie wyznaczony
nowy przebieg granic dla
poszczegblnych stref, co

wplynie na korekte
zapisow tekstu projektu
uchwaty. Granice stref a
takze parametry odlegtosci
pomigdzy billboardami
zostang doprecyzowane i
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zmienione, jednak w
sposob inny niz wskazany

w uwadze.
66. |66. |13.10.2017|[...]* Whnosi o usunigcie zapisu § 16 pkt. 2.3) uwaga Z uwagi na znaczng
,»3) zakaz stosowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych wykorzystujgcych projekcje swietlne lub nieuwzgledniona ingerencj¢ w przestrzen
elementy ruchome, emitujgce Swiatfo o zmieniajgcym sig¢ natezeniu (blyskowe lub pulsujgce), w publiczna reklam o
szczegolnosci: ekrany LED, LCD, itp.;” jaskrawej kolorystyce,
Zapis nie uwzglednia wykorzystania nowych technologii. Zapis w obecnym brzmieniu istotnie ogranicza projekcji $wietlnych itp.,
stosowanie technologii cyfrowej, kompletnie ignorujac $wiatowe trendy stosowane w zakresie reklamy ze wzgledu na ochrong
zewnetrznej. Obecne rozwigzania dostosowane sg do otaczajacej przestrzeni, nie powoduja obnizenia fadu przestrzennego
komfortu oséb, ktére z niej korzystaja. mozliwos¢ lokalizowania
takich reklam zostata
ograniczona na terenie
miasta. Zapis nie wykracza
poza regulacje ustawowa.
67. [67. |13.10.2017 |[...]* Whnosi o zmiang tresci zapisu w § 16 pkt. 2.4a) z: uwaga Dolny parametr wielkoS$ci
,powierzchnia reklamy od 17,5 m? do 18,5 m*” nieuwzgledniona | powierzchni billboardow
na z zastrzezeniem zostanie zmieniony, jak
,powierzchnia ekspozycyjna do 18,5 m*” roOwniez zmianie ulegnie
sposob okreslania miejsc
lokalizacji tych obiektow.
68. 168. |13.10.2017 |[...]* Wnosi o usunigcie zapisu § 17 pkt. 2.7) uwaga Z uwagi na znaczng
. 7) o jaskrawej kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji Swietlnych i elementow ruchomych [ub nieuwzgledniona ingerencj¢ w przestrzen
emitujgcych swiatlo o zmieniajgcym si¢ natezeniu (blyskowe lub pulsujgce), w szczegolnosci: telebimow, publiczng reklam o
ekranow LED, LCD;” jaskrawej kolorystyce,
Zapis nie uwzglednia wykorzystania nowych technologii. Zapis w obecnym brzmieniu istotnie ogranicza projekcji $wietlnych itp.,
stosowanie technologii cyfrowej, kompletnie ignorujac $wiatowe trendy stosowane w zakresie reklamy ze wzgledu na ochrong
zewngtrznej. Obecne rozwigzania dostosowane sg do otaczajgcej przestrzeni, nie powoduja obnizenia fadu przestrzennego
komfortu oséb, ktére z niej korzystaja. mozliwos$¢ lokalizowania
takich reklam zostata
ograniczona na terenie
miasta. Zapis nie wykracza
poza regulacje ustawows.
69. [69. |13.10.2017 |[...]* Whnosi o zmiang tresci zapisu w § 17 pkt. 3.1a) tir. 3 z: uwaga Zapis ma na celu
"w jednej kolumnie, tworzqcej spojny cigg o {gcznej powierzchni reklam nieprzekraczajgcej 3 m?, nieuwzgledniona uporzadkowanie
usytuowanej w naroznej strefie parteru budynku, z zachowaniem stalych odleglosci pomiedzy tablicami przestrzeni miasta oraz
reklamowymi i urzqdzeniami reklamowymi nie mniejszych niz 0,1 m" zapobieganiu
na nadmiernemu zasmieceniu
"w jednej kolumnie maksymalnie dwoch tablic reklamowych lub urzqdzen reklamowych, tworzgcych spojny krajobrazu — z tego tez
cigg o lgcznej powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajgcej 24 m?, z zachowaniem stalych odleglosci wzgledu zwigkszenie
pomiedzy tablicami reklamowymi i urzqdzeniami reklamowymi nie mniejszych niz 0,1 m" powierzchni ekspozycji
reklamowej do 24 m? nie
wplynie pozytywnie na
ochronie krajobrazu.
70. |170. |13.10.2017 |[...]* Whnosi o zmiang zapisu w czgsci wskazujacej odlegtos¢ (§ 16 pkt. 1.2a) z 100 m na 50 m. uwaga Prawidtowe odestanie to [§
nieuwzgledniona 16 pkt. 2.1a]
zastrzezeniem
Zostanie wyznaczony
nowy przebieg granic dla
poszczegblnych stref, co
wplynie na korekte

zapisow tekstu projektu

uchwaty. Granice stref a
takze parametry odlegtosci

pomiegdzy billboardami
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zostang doprecyzowane i
zmienione, jednak w
sposob inny niz wskazany

w uwadze.
71. | 71. | 13.10.2017 |[...]* Wnosi o usunigcie zapisu § 15 pkt. 4) uwaga Zaproponowany zapis
. 4) tablice reklamowe lub urzqdzenia reklamowe na elementach stanowigcych wyposazenie ogrodkow nieuwzgledniona | miesci si¢ w dyspozycji
gastronomicznych, stoisk targowych, handlowych i wystawienniczych, niestanowigcych ogrodzen Iub art. 37a ust.1 ustawy o
elementow wygrodzeniowych, na nastepujqcych zasadach: planowaniu i
a) sytuowanie nie wigcej niz jednej reklamy o powierzchni odpowiadajqcej powierzchni formatu A4 na co zagospodarowaniu
drugim lambrekinie otaczajgcym czasze parasola — nalezy stosowaé kolorystyke poszycia parasoli przestrzennym.
barwy biatej lub bezowej,
b) sytuowanie nie wigcej niz jednej tablicy reklamowej lub urzqdzenia reklamowego o powierzchni
reklamy odpowiadajqgcej powierzchni formatu A5 na elementach wyposazenia innych niz czasza
parasola,
¢) kolorystyka monochromatyczna, niekontrastowa, spojna z kolorystykq zastosowanego wyposazenia;”
Zapis w obecnym brzmieniu narusza zasad¢ rdéwnosci podmiotow wobec prawa.
72. |72. |13.10.2017 |[...]* Whnosi o zmiang tresci zapisu w § 15 pkt. 2b) z uwaga
., (-..) 0o wymiarach tablicy reklamowej (...)” uwzgledniona
na
w»(-..) 0 wymiarach powierzchni ekspozycyjnej (...)"
73. |73. |13.10.2017 |[...]* Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 13 pkt. 5.3) z uwaga
. (-..) 0o wymiarach tablicy reklamowej (...)” uwzgledniona
na
»(--.) 0 wymiarach powierzchni ekspozycyjnej (...)"
74. |74. |13.10.2017 |[...]* Wnosi o usunigcie zapisu § 13 pkt. 8 uwaga Zaproponowany zapis
,»8) Dla tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych sytuowanych na elementach stanowigcych wyposazenie nieuwzgledniona miesci si¢ w dyspozycji
ogrodkow gastronomicznych, stoisk targowych, handlowych i wystawienniczych (z wylgczeniem ogrodzen art. 37a ust.1 ustawy o
lub elementow wygrodzeniowych) ustala sie: planowaniu i
1) sytuowanie nie wiecej niz jednej reklamy o powierzchni odpowiadajgcej powierzchni formatu A4 na zagospodarowaniu
co drugim lambrekinie otaczajgcym czasze parasola — nalezy stosowac kolorystyke poszycia parasoli przestrzennym.
barwy biatej lub bezowej;
2) sytuowanie nie wigcej niz jednej tablicy reklamowej lub  urzqdzenia reklamowego
o powierzchni reklamy odpowiadajqcej powierzchni formatu A5 na elementach wyposazenia innych
niz czasza parasola;
3) kolorystyka monochromatyczna, niekontrastowa, spojna z kolorystykq zastosowanego wyposazenia.”
Zapis w obecnym brzmieniu narusza zasad¢ réwnosci podmiotdow wobec prawa.
75. |75. |13.10.2017 |[...]* Wnosi o usunig¢cie zapisu § 10 pkt. 2.2) uwaga Z uwagi na znaczng
,2) zakaz umieszczania tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych o jaskrawej kolorystyce Ilub z nieuwzgledniona ingerencj¢ w przestrzen
wykorzystaniem projekcji Swietlnych lub elementow ruchomych, emitujgcych swiatlo o zmieniajgcym sie publiczng reklam o
natezeniu (blyskowe lub pulsujgce), w szczegolnosci: telebimow, ekranow LED, LCD, itp.;” jaskrawej kolorystyce,
Zapis nie uwzglednia wykorzystania nowych technologii. Zapis w obecnym brzmieniu istotnie ogranicza projekcji $wietlnych itp.,
stosowanie technologii cyfrowej, kompletnie ignorujac $wiatowe trendy stosowane w zakresie reklamy ze wzgledu na ochrong
zewngtrznej. Obecne rozwigzania dostosowane sg do otaczajgcej przestrzeni, nie powoduja obnizenia fadu przestrzennego
komfortu osdb, ktére z niej korzystaja. mozliwos¢ lokalizowania
takich reklam zostata
ograniczona na terenie
miasta. Zapis nie wykracza
poza regulacje ustawows.
76. |76. |13.10.2017 |[...]* Whnosi o usuni¢cie zapisu § 10 pkt. 3.7) uwaga
., 7) nakaz umieszczania reklam jako plakat papierowy klejony.” uwzgledniona
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77. |77. |13.10.2017 |[...]* Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 11 pkt. 2.b z uwaga
. (-..) 0o wymiarach tablicy reklamowej (...)” uwzgledniona
na
»(--.) 0 wymiarach powierzchni ekspozycyjnej (...)”"

78. |78. |13.10.2017 |[...]* Wnosi o usunig¢cie zapisu § 11 pkt. 4 uwaga Zaproponowany zapis
,»4) na elementach stanowigcych wyposazenie ogrodkéw gastronomicznych, stoisk targowych, handlowych i nieuwzgledniona miesci si¢ w dyspozycji
wystawienniczych, niestanowiagcych ogrodzen lub elementow wygrodzeniowych, na nastgpujacych zasadach: art. 37a ust.1 ustawy o

a) sytuowanie nie wiecej niz jednej reklamy o powierzchni odpowiadajacej powierzchni formatu planowaniu i
A4 na co drugim lambrekinie otaczajacym czasze parasola — nalezy stosowacé kolorystyke zagospodarowaniu
poszycia parasoli barwy biatej lub bezowej, przestrzennym.
b) sytuowanie nie wigce] niz jednej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego o
powierzchni reklamy odpowiadajacej powierzchni formatu A5 na elementach wyposazenia
innych niz czasza parasola,
c) kolorystyka monochromatyczna, nickontrastowa, spojna z kolorystykg zastosowanego
wyposazenia.”
Zapis w obecnym brzmieniu narusza zasad¢ réwnosci podmiotdow wobec prawa.
79. [79. |13.10.2017 |[...]* Whnosi o zmiang zapisu w czeéci wskazujacej odlegltosé (§ 12 pkt. 1. 2¢) z 80 m na 50 m. uwaga Zostanie wyznaczony
nieuwzgledniona nowy przebieg granic
z zastrzezeniem poszczegolnych stref, co
wplynie na korekte
zapisow tekstu projektu
uchwaty. Granice stref a
takze parametry odlegltosci
pomiedzy stupami
plakatowo-reklamowymi
zostang doprecyzowane i
zmienione.

80. [80. |13.10.2017 |[...]* Whnosi 0 zmiang zapisu w czesci wskazujacej odleglosc (§ 12 pkt. 1.2e) z uwaga Zostanie wyznaczony
(...) wstrefie 50 m od przeciecia osi jezdni skrzyzowan (...)” nieuwzgledniona nowy przebieg granic
na z zastrzezeniem poszczegblnych stref, co
»(-..) W strefie 20 m od przecigcia osi jezdni skrzyzowan (...)" wptynie na korekte

zapisow tekstu projektu
uchwaty. Granice stref a
takze parametry odlegtosci
pomigdzy stupami
plakatowo-reklamowymi
zostang doprecyzowane i
zmienione.

81. [81. |13.10.2017 |[...]* Whnosi o usuni¢cie zapisu § 12 pkt. 3.5) uwaga Zapisy uchwaty zostang
., ) zakaz sytuowania stupow plakatowo-reklamowych z wykorzystaniem projekcji swietlnych lub elementow uwzgledniona z doprecyzowane poprzez
ruchomych, emitujgcych swiatto o zmieniajgcym sie natezeniu (blyskowe lub pulsujgce), w szczegolnosci: zastrzezeniem wyznaczenie mozliwo$ci
telebimow, ekranow LED, LCD, itp.;” sytuowania reklam
Zapis nie uwzglednia wykorzystania nowych technologii. Zapis w obecnym brzmieniu istotnie ogranicza emitujgcych §wiatto o
stosowanie technologii cyfrowej, kompletnie ignorujac $wiatowe trendy stosowane w zakresie reklamy zmiennym natg¢zeniu dla
zewngtrznej. Obecne rozwigzania dostosowane sg do otaczajacej przestrzeni, nie powoduja obnizenia wybranych form tablic i
komfortu oséb, ktére z niej korzystaja. urzadzen reklamowych i

zostang dla nich ustalone
zasady i warunki
sytuowania.

82. |82. |13.10.2017 |[...]* Wnosi 0 zmiang tresci zapisu w § 12 pkt. 4.4) z uwaga
. (...) 0o wymiarach tablicy reklamowej (...)” uwzgledniona

na
»(--.) 0 wymiarach powierzchni ekspozycyjnej (...)"
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83. |83. |13.10.2017 |[...]* Whnosi o usunigcie zapisu § 13 pkt. 2.7) uwaga Z uwagi na znaczng
7)o jaskrawej kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji Swietlnych i elementow ruchomych lub nieuwzgledniona ingerencj¢ w przestrzen
emitujgcych Swiatlo o zmieniajgcym sie natezeniu (blyskowe lub pulsujgce), w szczegolnosci: telebimow, publiczna reklam o
ekranow LED, LCD, itp. z wyjgtkiem paneli reklamowych w wiatach przystankow komunikacji; ” jaskrawej kolorystyce,
Zapis nie uwzglednia wykorzystania nowych technologii. Zapis w obecnym brzmieniu istotnie ogranicza projekcji §wietlnych itp.,
stosowanie technologii cyfrowej, kompletnie ignorujac $wiatowe trendy stosowane w zakresie reklamy ze wzgledu na ochrong
zewnetrznej. Obecne rozwigzania dostosowane sg do otaczajacej przestrzeni, nie powoduja obnizenia fadu przestrzennego
komfortu osob, ktdre z niej korzystaja. mozliwo$¢ lokalizowania

takich reklam zostata

ograniczona na terenie
miasta. Zapis nie wykracza
poza regulacje ustawowa.

84. [84. |13.10.2017 |[...]* Whnosi o zmiang tresci zapisu w § 9 pkt. 8 z uwzgledniona
., (...) o wymiarach tablicy reklamowej (...)"
na
»(---) 0 wymiarach powierzchni ekspozycyjnej (...)”

85. |85. |13.10.2017 |[...]* Wnosi o zmiang zapisu § 4 pkt. 1.1) poprzez rozszerzenie katalogu materiatow z jakich powinien by¢ uwzgledniona
wykonany nosnik reklamowy.

86. [86. |13.10.2017 |[...]* Wnosi o zmiang zapisu § 4 pkt. 1.17) poprzez rozszerzenie katalogu obiektow, w ktorych moze by¢ uwzgledniona Po przeprowadzeniu analiz
sytuowany panel reklamowy, mianowicie umozliwienie wykorzystania do tego celu matych obiektow z zastrzezeniem zostang wskazane
handlowych tj. kioskow. dodatkowe obiekty, na

ktorych mozliwe bedzie
sytuowanie paneli
reklamowych

87. |87. |13.10.2017 |[...]* Wnosi o usunigcie zapisu § 9 pkt. 3.2 uwaga Zapis zostanie
,,2) na urzgdzeniach bankomatowych, lub w miejscu ich lokalizacji, o tgcznej powierzchni reklam nie nieuwzgledniona | doprecyzowany, aby nie
wiekszej niz 1 m?;” z zastrzezeniem budzil watpliwosci
Zapis w obecnym brzmieniu narusza zasadg rownosci podmiotéw wobec prawa. interpretacyjnych i nie

naruszat zasady rownosci
podmiotéw wobec prawa.

88. |88. |13.10.2017 |[...]* Wnosi o zmiang zapisu w § 19 pkt. 3.2) z uwaga Zapisy dotyczace
,,maksymalng powierzchnig do 1,5m?” nieuwzglgdniona | maksymalnej powierzchni
na z zastrzezeniem tablic i urzadzen
,,maksymalng powierzchnie ekspozycyjng do 18m?” reklamowych zostang

doprecyzowane
Zwigkszenie powierzchni
ekspozycji reklamowej do
18 m? nie wptynie
pozytywnie na ochronie
krajobrazu.
89. |89. |13.10.2017 |[...]* 1. Wnosimy o zakwalifikowanie terenu dz. 234, 235, 168/4, 168/6, cz. dz.168/11( cz¢s¢ dzialki znajdujaca | dz. 234, 235, Ad.1 Ad.1
si¢ w Studium w kategorii UM) obr. 5 Podgorze do strefy krajobrazowej V- obszar ochrony krajobrazu | 168/4, 168/6, cz. uwaga Po przeanalizowaniu
lokalnego ( obecnie w projekcie teren zakwalifikowany do III strefy krajobrazowej — obszar ochrony dz.168/11 nieuwzgledniona | zostang wyznaczone nowe

krajobrazu przyrodniczego). Zwracamy uwage, iz w Studium uwarunkowan 1 kierunkow
zagospodarowania przestrzennego teren ten przeznaczony jest pod funkcje UM.

UM — Tereny zabudowy ustugowej oraz zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej Funkcja
podstawowa:

- Zabudowa ustugowa realizowana jako budynki przeznaczone dla nast¢pujacych funkcji: handel, biura,
administracja, szkolnictwo i o$wiata, kultura, ustugi sakralne, opieka zdrowotna, ustugi pozostale,
obiekty sportu i rekreacji, rzemioslo, przemyst wysokich technologii wraz z niezbgdnymi
towarzyszacymi obiektami budowlanymi (mln. parkingi, garaze) oraz zielenig towarzyszaca zabudowie;
- Zabudowa mieszkaniowa wielorodzinna wysokiej intensywnosci realizowana jako budynki
mieszkaniowe wielorodzinne, (m.in. zabudowa osiedli mieszkaniowych, budynki wielorodzinne

obr.5 Podgorze

7 zastrzezeniem

granice stref w tek$cie
uchwaty, co pomocniczo
zostanie zobrazowane na
rysunku stanowigcym
zatacznik do projektu
uchwaty. Dodatkowo w
kazdej strefie zostang
okreslone na nowo zasady
sytuowania tablic
reklamowych 1 urzadzen
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realizowane jako uzupelnienie tkanki miejskiej) wraz z niezbednymi towarzyszacymi obiektami
budowlanymi (m.in. parkingi, garaze) oraz z zielenig towarzyszaca zabudowie.

Réwniez w sporzadzanym miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego BODZOW - REJON
ULICY WIDLAKOWE] teren ten przeznaczony jest pod funkcje UMW/l i UMW/2. Z powyzszego
wynika, iz zasadne jest zastosowanie na terenie przedmiotowych dziatek strefy krajobrazowej V.
Ponadto zwracamy uwage, iz na terenie tym moze powsta¢ zaro6wno zabudowa mieszkalna
wielorodzinna, mieszkalna wielorodzinna z ustugami jak i ustugowa. Uwazamy, iz wprowadzenie w
zakresie calej gminy stref przestrzennych nr II o przewazajacej funkcji terenéw mieszkaniowych
wielorodzinnych albo nr III o przewazajacej funkcji terenéw uslugowych na terenach UM( ustugowej
oraz mieszkaniowej wielorodzinnej) ogranicza mozliwosci takich terenow do jednej z funkcji.
Uwazamy, iz uchwata krajobrazowa powinna uwzgledniaé strefy ,,mieszane" takie jak np. ,,UM"
stosowne do przeznaczenia w Studium badz miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego.
Wprowadzenie strefy przestrzennej Il na terenie UM znacznie zaweza jej mozliwosci i jest niezgodne z
wytycznymi planistycznymi. Na takich terenach Inwestor powinien mie¢ mozliwos¢ wyboru funkcji
przewazajacej ( np. ustugowej), a uchwata krajobrazowa w tym zakresie powinna stanowi¢ odniesienie
do nich obydwoch. W zwigzku z powyzszym wnosimy o ustalenie strefy w uchwale krajobrazowej
odpowiadajacej kategorii UM. Dla zabudowy ustugowej, mieszkalnej wielorodzinnej z ustugami,
mieszkalnej wielorodzinnej w tym terenie prosimy o umozliwienie zastosowania ogrodzen.

Prosimy roéwniez w przypadku realizacji ustug o mozliwo$¢ zastosowania reklamy stosownej dla
powyzszej funkcji .

reklamowych.

. Wnosimy o zakwalifikowanie dziatek nr: 168/1, cz. dz. 168/11 ( czeg$¢ dziatki znajdujaca si¢ w Studium
w kategorii ZU), 233/8, 233/5, 233/12, 226 obr. 5 Podgoérze do 111 strefy przestrzennej - o przewazajacej
funkcji terenow ustugowych. Prosimy o mozliwos$¢ zastosowania w tym terenie ogrodzen. Swojg prosbe
motywujemy faktem, iz teren ten znajduje si¢ w Studium w kategorii ZU gdzie funkcja dopuszczalna to
zabudowa realizowana jako terenowe obiekty i urzadzenia sportowe, obiekty budowlane obslugujace
tereny zieleni, takie jak: wypozyczalnie sprzgtu sportowego, kawiarnie, cukiernie, oranzerie, cieplarnie,
obiekty matej architektury itp. Obszar ten przeznaczony jest pod zaré6wno pod ustugi jak i zielen.
Zwracamy uwagg, iz teren stanowi wlasno$¢ prywatng i wnioskujemy o mozliwo$¢ wykonania
ogrodzenia, ze wzgledow bezpieczenstwa, utrzymania i ochrony przed zniszczeniem czy wandalizmem.

dz. 168/1, cz. dz.
168/11 (czesé
dziatki
znajdujaca si¢ w
Studium w
kategorii ZU),
233/8, 233/5,
233/12, 226 obr.
5 Podgorze

Ad.2.
uwaga
uwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.2.
Zmieniony projekt
uchwaty powiaze

mozliwo$¢ grodzenia ze
sposobem
zagospodarowania dziatki.
Niemniej
poza okreslonymi
przypadkami projekt
uchwaty zaktada zakaz
grodzenia terenow

zielonych.
. Wnosimy o wyjasnienie pojecia terendw towarzyszacych obiektom ustug gdyz definicja wydaje sie Ad.3 Ad.3.
niezrozumiata. Czy mamy przez to rozumie¢ tereny przylegte do ustug tj. place, parkingi, dojazdy uwaga Zgodnie z przepisami
chodniki, zielen towarzyszaca? Czy do takiego terenu wliczana jest rowniez powierzchnia zabudowy pod uwzgledniona ustawy o planowaniu i

zabudowa ustugowa? Ze wzgledu na fakt, iz w definicji wspomniano o handlu i stacjach paliw, prosimy
0 wyjasnienie czy pojecie dotyczy réwniez innych ustug, gdyz katalog ustug jest bardzo szeroki np. w
definicji ze Studium zawiera m. in. handel, biura, administracja, szkolnictwo i o$wiata, kultura, ustugi
sakralne, opieka zdrowotna, lecznictwa uzdrowiskowego, ustugi pozostate, obiekty sportu i rekreacji,
rzemiosto, przemyst wysokich technologii wraz z niezbednymi towarzyszacymi obiektami
budowlanymi.

7 zastrzezeniem

zagospodarowaniu
przestrzennym, uchwata
krajobrazowa moze
wydziela¢ w ramach
obszaru gminy rézne strefy
0 odmiennych zasadach i
warunkach sytuowania
tablic 1 urzadzen
reklamowych. W zwiazku
Z tym, z uwagi na kryteria
funkcjonalne, takie
obszary w terenie miasta
zostaly wydzielone. Zapisy
projektu uchwaty zostang

doprecyzowane.

. Wnosimy o zakwalifikowanie dziatek nr 233/10, 233/9, 233/14, 233/13 obr. 5 Podgérze do strefy| dz. nr233/10, AdA4. AdA4.
przestrzennej I o przewazajacej funkcji terendw mieszkaniowych jednorodzinnych. Zwracamy uwage, iz | 233/9,233/14, uwaga Zmieniony projekt
dla przedmiotowego terenu zostaly wydane ostateczne Pozwolenia na Budowe dla zabudowy 233/13, nr 233/8 uwzgledniona uchwaty powigze

jednorodzinnej. Dla dziatki nr 233/8 obr. 5 Podgoérze réwniez wnosimy o zakwalifikowanie jej do strefy
przestrzennej I, gdyz prowadzone jest dla niej postgpowanie o WZ dla zabudowy jednorodzinnej i
zamiarem Inwestora jest realizacja takiej zabudowy.

obr. 5 Podgorze

7 zastrzezeniem

mozliwos¢ grodzenia ze
sposobem
zagospodarowania dziatki.
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Niemniej
poza okreslonymi
przypadkami projekt
uchwaty zaktada zakaz
grodzenia terendw

zielonych.
5. W §26 dla IV strefy przestrzennej - o przewazajacej funkcji terendw zieleni prosimy o mozliwosé Ad.5. Ad.5.
sytuowania ogrodzen o wysokosci do 2,2 m réwniez dla terenéw na ktorych znajduja si¢ urzadzenia i uwaga Zmieniony projekt
obiekty sportowe, obiekty budowlane obslugujace tereny zieleni, takie jak: wypozyczalnie sprzgtu uwzgledniona uchwaly powigze

sportowego, kawiarnie, cukiernie, oranzerie, cieplarnie, obiekty matej architektury itp. oraz dla terenéw
zielonych m.in. stanowigcych tereny prywatne. Ma to olbrzymie znaczenie w szczegolnosci dla duzych
obszarow w zakresie ich bezpieczenstwa , utrzymania i ochrony przed zniszczeniem czy wandalizmem.

z zastrzezeniem

mozliwo$¢ grodzenia ze
sposobem
zagospodarowania dziatki.
Niemniej
poza okreslonymi
przypadkami projekt
uchwaty zaktada zakaz
grodzenia terenow

zielonych.
. Na terenie dziatek nr 198/9, 199/1, 199/3, 200/4, 200/5, 200/6, 201111, 201/12, 201/13 obr.2 Nowa Huta | dz. nr 198/9, Ad.6. Ad.6.
wnosimy o zmiane kwalifikacji terenu na III strefe przestrzenng, gdyz na przedmiotowym terenie | 199/1,199/3, uwaga Zmieniony projekt
planowana jest zabudowa ustugowa w oparciu o ostateczna decyzje WZ, jednocze$nie wnosimy o| 200/4,200/5, uwzglednione uchwaty powiaze

uwzglednienie przedmiotowego terenu w V strefie kraj obrazowe;j .

200/6, 201/11,
201/12,201/13
obr.2 Nowa Huta

7 zastrzezeniem

mozliwo$¢ grodzenia ze
sposobem
zagospodarowania dziatki.
Niemniej
poza okre§lonymi
przypadkami projekt
uchwaty zaktada zakaz
grodzenia terenow

zielonych.
. Na terenie dzialek nr 201/12, 201/11 obr. wnosimy o zmiang¢ kwalifikacji terenu na II strefe| dz. nr201/12, Ad.7. Ad.7.
przestrzenng, gdyz na przedmiotowym terenie planowana jest zabudowa mieszkaniowa wielorodzinna w | 201/11 obr. 2 uwaga Zmieniony projekt
oparciu o ostateczna decyzje WZ, jednoczeénie wnosimy o uwzglednienie przedmiotowego terenu w V|  Nowa Huta uwzgledniona uchwaty powiaze

strefie krajobrazowe;j.

7 zastrzezeniem

mozliwo$¢ grodzenia ze
sposobem
zagospodarowania dziatki.
Niemniej
poza okreslonymi
przypadkami projekt
uchwaty zaktada zakaz
grodzenia terenow dziatek,

na ktorych znajduja si¢
budynki mieszkalne
wielorodzinne.
. Wnosimy aby w §24 dla strefy przestrzennej Il o przewazajacej funkcji terenéw wielorodzinnych Ad.8. Ad.8.
dopusci¢ mozliwo$¢ sytuowania ogrodzen dla funkcji mieszkalnej wielorodzinnej na dziatkach powyzej uwaga Zmieniony projekt
20 arow ze wzgledow bezpieczenstwa mieszkancow, przy zatozeniu odpowiedniej estetyki ogrodzen. nieuwzgledniona uchwaty powiaze

Prosimy o dopuszczenie ogrodzen rowniez dla funkcji mieszanej tj. dla zabudowy mieszkalno-
ustugowe;.

mozliwo$¢ grodzenia ze
sposobem
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zagospodarowania dziatki.
Niemniej
poza okreslonymi
przypadkami projekt
uchwaty zaktada zakaz
grodzenia terenow dziatek,

na ktorych znajduja sie
budynki mieszkalne
wielorodzinne.

9. W odniesieniu do §28 3. Prosimy o wyjasnienie jak zapis ten ma si¢ do istniejacych ogrodzen na Ad.9. Ad.9. Ad.9.
osiedlach mieszkalnych wielorodzinnych (zamknigtych)? Czy jesli ogrodzenia te nie s3 wykonane z - - Postulat nie stanowi
betonowych prefabrykowanych przeset Iub blachy to moga pozostac? Czy nosniki/urzadzenia uwagi, niemniej zapisy
reklamowe, billboardy i pylony reklamowe istniejace, mata architektura, jesli nie spetniaja wymagan dotyczace dostosowania
zgodnych z wytycznymi uchwaty bedg musialy zosta¢ zdemontowane w ciggu 24 miesigcy? obiektow do postanowien

projektu uchwaty zostang
doprecyzowane.
90. |190. |16.10.2017 |[...]* Na wstepnie jednak pragniemy wyrazi¢ przekonanie, ze dobra uchwata regulujgca miejska przestrzen Ad.1. Ad.1.
??TS?S}%]? publiczna i zasady rozmieszczania w niej tablic reklamowych jest bardzo Miastu Krakéw potrzebna. nieuwzgledniona Ustawa o planowaniu i
o Jednakze uchwata utomna pod wzgledem prawnym, niespdjna wewngtrznie oraz bedaca w konflikcie z zagospodarowaniu
ustawg zasadnicza nie przystuzy si¢ nikomu. przestrzennym nie
Ustawa Krajobrazowa wprowadzita modyfikacje w szeregu aktow prawnych. Kluczowymi czynnikami wskazuje na konieczno$¢
skutecznego i efektywnego wdrozenia przyjetych rozwigzan bedzie ich zgodnosc¢ z: przeprowadzenia

» porzadkiem konstytucyjnym, wskazanych w uwadze

* wzajemna koherentnos$¢ (sp6jnosc poje¢ we wszystkich aktach prawnych) prac poprzedzajacych

* idziatanie wpisujace si¢ w logike procesow gospodarczych. sporzadzanie projektu

Uwazamy, ze proces porzadkowania reklamy powinien by¢ prowadzony w czterech, wzajemnie uchwaty, niemniej jednak
uzupelhniajacych si¢ obszarach, ktére opisujemy ponizej. zespot sporzadzajacy
projekt uchwaty bazujac
1. Wprowadzane zmiany muszg tworzy¢ skoordynowany pod wzgledem czasowym system dziatan, na swoim do$wiadczeniu
oparty na wnikliwej analizie stanu istniejgcego oraz analizie skutkow wprowadzenia uchwaty, w dokonat niezbednego
nastgpujacej sekwencji: rozpoznania problematyki
a. przeprowadzenie audytow krajobrazowych, stanowiacej przedmiot
b. przyjecie uchwal dotyczacych urbanistycznych zasad ochrony krajobrazu, regulacji uchwaty.
c. przyjecie zasad lokalizowania i warunkow technicznych dla reklam, Ustawa o podatkach i
d. wydanie zasad sytuowania reklam w pasie drogowym, optatach lokalnych
e. przyjecie uchwal dotyczacych optat za wykorzystywanie przestrzeni publicznej do celow okresla, ze optata
reklamowych. reklamowa moze by¢
pobierana jedynie na
obszarach, dla ktorych
obowigzuja zasady i
warunki sytuowania
obiektow matej
architektury, tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz
ogrodzen
2. System prawny musi by¢ koherentny. Kluczowe dla niego jest usystematyzowanie we wszystkich aktach Ad.2. Ad.2. Ad.2.

prawnych terminu ,,reklama" oraz innych poj¢¢ z nig zwigzanych, optymalnie poprzez zdefiniowanie ich
w jednej z ustaw i traktowanie jako wigzacych przy stosowaniu w pozostatych regulacjach. Szczegdlnie
starannie nalezy zadbac¢ o konstytucyjng zgodno$¢ wprowadzanych przepisow.

Pismo nie stanowi uwagi
w zakresie podniesionych
postulatow dotyczacych:
porzadku konstytucyjnego,
spojnosci aktow prawnych,
opisu procesow
gospodarczych oraz w
zakresie odnoszacym sig
do mozliwego sposobu
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postepowania przy
wykonaniu dziatan
zwigzanych z ochrong
krajobrazu, poniewaz nie
kwestionuje ustalen
zawartych w projekcie

uchwaty.

3. Porzadku reklamowego nie mozna rozpatrywa¢ w oderwaniu od tadu przestrzennego. Dlatego zasady Ad.3. Ad.3.
stanowienia 1 powigzania pomie¢dzy aktami prawa miejscowego dotyczacymi reklamy, w tym w zakresie uwaga Przepisy dostosowawcze
jej opodatkowania, musza by¢ wzajemnie spdjne. Konieczne jest tez ustanowienie przepisOw nieuwzgledniona z | zostang doprecyzowane.
przej$ciowych, gwarantujacych respektowanie praw nabytych, ochrong inwestycji oraz tryb ewentualnej zastrzezeniem
wymiany urzadzen reklamowych.

4. 1) Pas drogowy jest obszarem o szczegdlnym znaczeniu dla przestrzeni publicznej. Jego wykorzystanie Ad.4.1) Ad4.1)
dla celow reklamowych zaréwno na bazie umow cywilno-prawnych, jak i decyzji administracyjnych uwaga Ustawa o planowaniu i
powinno opiera¢ si¢ na jasnych zasadach ustanowionych przez zarzadce drogi. Sprawa fundamentalng nieuwzgledniona zagospodarowaniu
jest wlasciwe rozlozenie procesu w czasie. Zmiany o trwatym charakterze i pozytywnym kierunku, przestrzennym nie
nalezy zacza¢ od przeprowadzenia audytow krajobrazowych. Powinny one takze obja¢ inwentaryzacje wskazuje na konieczno$é
reklam i potencjalnych terenow pod reklame na danym obszarze. Dopiero na tej podstawie moga zostac przeprowadzenia
uchwalone urbanistyczne zasady ochrony krajobrazu a w ich konsekwencji zasady lokalizowania i wskazanych w uwadze
warunki techniczne dla reklam w poszczegdlnych gminach. Po ustanowieniu zasad gminnych, ostatnim prac poprzedzajacych
krokiem moze by¢ uchwalenie optat od reklam. Taki tryb procedowania pozwoli wszystkim stronom sporzadzanie projektu
procesu (samorzadom, wlascicielom nieruchomosci, firmom reklamowym i innym podmiotom uchwaty.
wykorzystujacym konstrukcje reklamowe do promocji wlasnej dziatalno$ci gospodarczej) na wlasciwe
przygotowanie si¢ do zmian i wprowadzenie ich w sposob gwarantujacy spdjnos¢ koncepcji.

2) [...], jako profesjonalna firma reklamy zewngtrznej dziatajaca na polskim rynku od . Adi4'2) . Adf4'2)

wielu lat oczekuje: tiret pierwsze tiret pierwsze .

. uwaga Celem wprowadzenia do
— respektowania w uchwale praw nabytych, . . -
) o ) nieuwzgledniona U.p.z.p. zapisow

— aby zapisy uchwaly byly spdjne, jasne, koherentne, zgodne z Konstytucja RP, regulujacych zagadnienie

— otwarcia i1 edukacji zespotu biura architektury i urbanistow pracujacych nad regulacjami dla dobrego sytuowania tablic i
zrozumienia funkcji spolecznej, gospodarczej, informacyjnej, konsumpcyjnej przestrzeni miast. W urzadzeni reklamowych
przestrzeni publicznej Miast mamy do czynienia z nadmiarem szyldow i informacji o prowadzonej bylo wprowadzenie
dziatalno$ci. To one w najwigkszym stopniu wptywaja na wizerunek Miasta. rozwiazan, ktore mialy na
Dla przykladu: przeprowadzony w Warszawie w sierpniu 2015 roku audyt ciggu ulicy Watl celu ochrone krajobrazu
Miedzeszynski na odcmku od M9stq Siekierkowskiego .do granicy miasta Wyka;a% funkqonowar'ue miejskiego i zadbanie o tad
614 roznych szyldow, informacji wizualnych, reklam, itd. Tylko 48 z nich, to jest 7,8% stanowily przestrzenny.
nos$niki reklamy systemowej nalezace do profesjonalnych firm oferujacych przygotowanie i Wprowadzona regulacja
prowadzenie kampanii w zakresie reklamy zewnetrzne;. umozliwia gminie

— zrozumienia roli zdefiniowania zasad komercyjnego parteru, ktory ze wzgledu na swoja wyjatkowa ograniczenie jednego
i odrgbng funkcje ustugowo-handlowa, zaspokajajac potrzeby spoleczne, komunikacyjne, dobra jakim jest interes
informacji, konsumpcji powinien zosta¢ oddzielnie uregulowany, dopuszczajac lokowanie indywidualny ze wzgledu
no$nikéw reklamowych formatu do 2,16 m? (wolnostojacych, na obiektach budowlanych i w na ochrone innego dobra
wiatach) w centrum miasta — w strefach od Il do V. jakim jest fad

— postulujemy dopuszczenie tablic wolnostojacych do 32 m? w strefie 1, IV i V na zasadach przestrzenny.
odlegtosciowych do tej pory stosowanych przez Zarzad Infrastruktury Komunalnej i Transportu ( w Projekt uchwaly spetnia
zataczniku ). ten postulat i przyjete

— wdrozenia nowoczesnych rozwigzan z miast europejskich i dopuszczenie ekranéw elektronicznych regulacje uwzgledniaja
formatu matego 2,16m? (wolnostojacych, na obiektach budowlanych i w wiatach) w centrum miasta zasade proporcjonalnosci

w strefach od I do V. Ad42)

Ekran elektroniczny rozumiemy jako typ tablicy reklamowe;j, ktory eksponuje zmieniajace si¢ nie

czgéciej niz co 10 s nieruchome tresci reklamowe bez przerw pomigdzy nimi na ekranie tiret drugie
wykonanym w technologii ciektokrystalicznej i o maksymalnej wielkosci piksela 5 mm (dla LCD) uwaga
lub na ekranie wykonanym z diod elektroluminescencyjnych w technologii Surface Mounted uwzgledniona
Device (SMD) i o maksymalnej wielkosci piksela 5 mm (dla LED), wyposazonym w urzadzenie

automatycznie dostosowujace jasno$¢ obrazu do jasno$ci otoczenia, przy czym w czasie petnego Ad.4.2)
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matrycy, od 3000 cd/m? do 4000 cd/m? w dzien, w nocy 350 cd/m? i pozostaje on wylgczony od

godziny 12 w nocy do godziny 6 rano.

— odejscie od anachronicznego myslenia i zamykania si¢ na postgp i nowe technologie. Nowoczesne
rozwigzania reklamy zewngtrznej w oparciu o realizacj¢ koncepcji zrownowazonego rozwoju
pozwola Miastu i jego wlodarzom:

* na podgzanie za potrzebami jego mieszkancow — spotecznymi i gospodarczymi;

* lepszym, szybszym, skuteczniejszym komunikowaniem do mieszkancow waznych informacji o
inwestycjach, modernizacjach, wydarzeniach, nowych planach—budowanie poczucia
przynaleznosci i lokalnej dumy dzieki skutecznemu PR; szczegoélnie istotne w zwigzku z malejaca
rolg prasy codziennej i nieskutecznosci docierania do mieszkancoOw poprzez strony internetowe
urzedow miast.

* szybka informacj¢ w przypadku zagrozen, co podwyzsza poczucie bezpieczenstwa. Reklama

zewnetrzna jest dynamicznie rozwijajacym si¢ medium na $wiecie. To najstarsze medium, dzigki

technologii przezywa na $wiecie swoj wielki rozwoj 1 znajduje nowe zastosowania. Dzicki dobrym
regulacjom i partnerskiej wspotpracy stuzy¢ bedzie rozwojowi miast i Zyciu ich mieszkancow.

tiret trzecie

uwaga
uwzgledniona
Ad.4.2) Ad.4.2)
tiret czwarte tiret czwarte
uwaga Po przeprowadzeniu
uwzgledniona ponownych analiz zostang

7 zastrzezeniem

doprecyzowane zasady
umozliwiajace sytuowanie
tablic i urzadzen
reklamowych na

budynkach.
Ad.4.2) Ad.4.2)
tiret piate tiret piate
uwaga Z uwagi na wymogi fadu
nieuwzgledniona | przestrzennego nie zostana
wyznaczone obszary
mozliwej lokalizacji dla
wolnostojacych tablic
reklamowych o tak duzej
powierzchni ekspozycji
nosnika.
Ad.4.2) Ad.4.2)
tiret szoste tiret szoste
uwaga Zapisy projektu uchwaty
uwzgledniona zostang doprecyzowane

7 zastrzezeniem

poprzez wyznaczenie
mozliwosci sytuowania
reklam emitujacych
$wiatto o zmiennym
natezeniu dla wybranych
form tablic i urzadzen
reklamowych, a takze
zostang dla nich ustalone
zasady 1 warunki

sytuowania.
Ad.4.2)
tiret siodme
uwaga
uwzgledniona
91. |91. |16.10.2017 |[...]* 1. Wnosi o zmian¢ tre$ci zapisu w §2.1 - Zmiana redakcji uchwaly - Naruszenie zasad techniki Ad.1. Ad.1.
(data prawodawczej. Zasady zostaly wpisane do zalacznikow uchwaly (zatacznik - cos dodatkowego). uwaga Postanowienia § 2 projektu
stempla Uchwata obejmuje ustalenia zawarte w tresci uchwaly oraz w cz¢s$ci graficznej sktadajace;j sig z: uwzgledniona uchwaty zostana
13.10.2017) 1) zatagcznika nr 1 - rysunku w skali 1:10 000 - Zasady i warunki sytuowania obiektow malej z zastrzezeniem zmienione i dostosowane
architektury; do wymogdow okreslonych
2) zatacznika nr 2 - rysunku w skali 1:10 000 - Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i w art. 37a ustawy o
urzadzen reklamowych; planowaniu i
3) zatgcznika nr 3 - rysunku w skali 1:10 000 - Zasady i warunki sytuowania ogrodzen; zagospodarowaniu
4) zatgcznika nr 4 - rysunku w skali 1:5000 - Zasady i warunki sytuowania wolnostojacych urzadzen przestrzennym.
reklamowych jako stupéw plakatowo-reklamowych w 1 strefie krajobrazowe;.
2. Wnosi o zmiang tresci zapisu w §4. 1.1) - Usuna¢ definicje banneru Ad.2. Ad.2.
Uzasadnienie: uwaga Ustawa o planowaniu i
W akcie normatywnym nizszym rangg niz ustawa, bez upowaznienia ustawowego, nie nalezy formulowaé nieuwzgledniona zagospodarowaniu

definicji ustalajgcych znaczenie okre§len ustawowych; w szczegdlno$ci, akt wykonawczy nie powinien
formutowac¢ definicji, ktore ustalatyby znaczenie okreslen zawartych w ustawie upowazniajgcej. Tym samym

przestrzennym nie
wprowadza definicji
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za wadliwe uzna¢ nalezy zdefiniowanie pojecia ,,baner reklamowy". Pojecie to wystepuje na gruncie
przepisow u.p.z.p., jako przykiad tablicy reklamowej (patrz: art. 2 pkt 16b u.p.z.p.). Zakaz definiowania
okreslen ustawowych ma na celu zapobieganie powstania skrajnie ré6znych definicji. W przeciwnym razie,
kazda z 2500 gmin mogtaby zdefiniowa¢ baner inaczej.

baneru reklamowego, a
jedynie kwalifikuje go
jako tablice reklamowa.
Wprowadzona, zatem
definicja nie narusza zasad
techniki prawodawczej.

3. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 4.1.21) - Usuna¢ definicj¢ SIM Ad.3.
Uzasadnienie: uwaga
Przekroczenie upowaznienia ustawowego. Poza kompetencjg rad gminy z upowaznienia tzw. Ustawy uwzgledniona
krajobrazowej pozostaja urzadzenia (obiekty budowlane) nie sluzace promocji, czyli nie zawierajace
informacji promujacej, a shuzace np. wylacznie inforacji.
4. Wnosi o zmiang treSci zapisu w §9.1 - Uzupehi¢ o szczegdtowo wyznaczone granice stref w czesci Ad.4.
tekstowej uchwaty reklamowe;j. uwaga
Uzasadnienie: uwzgledniona
Zgodnie z art. 37a ust. 6 u.p.z.p. uchwata moze przewidywa¢ rézne regulacje dla réznych obszarow,
okreslajac w sposob jednoznaczny granice tych obszardw. Zaskarzona uchwatla okreslita w zalaczniku nr 2
Na przyktad granica strefy IV i V, przecina najmniejsze jednostki ewidencyjne - dzialki. Na takim
stanowisku stanat tez WSA w Lodzi w wyroku z dnia 11 sierpnia 2017((sygn., II SA/Ld 523/17)
stwierdzajac: ,,Uzyty w art. 37a ust. 7 u.p.z.p. zwrot "moze zawiera¢" prowadzi do wniosku, ze o ile
zalgcznik graficzny ma charakter fakultatywny, to precyzyjne okreslenie granic réznych obszarow gminy
powinno mie¢ miejsce wiasnie w czgsci tekstowej uchwaly reklamowe;.
5. Wnosi o zmiang tresci zapisu w §9.2 — Usunaé Ad.S. Ad.S.
Uzasadnienie: uwaga Zapis § 9 ust. 2 projektu
Przekroczenie upowaznienia ustawowego. Poza kompetencja rad gminy z upowaznienia tzw. Ustawy nieuwzgledniona | uchwaty reguluja kwestig
krajobrazowej pozostaja urzadzenia (obiekty budowlane) nie stluzace promocji (nie zawierajace informacji umieszczania
promujacej), a stuzace np. wylacznie informacji. dodatkowych tablic i
urzadzen reklamowych (w
tym szyldow) w
poszczegoblnych strefach i
jest wspolny dla catego
obszaru miasta. Zapis
zostanie doprecyzowany.
6. Wnosi o zmiang tre$ci zapisu w §9.3 - Usunaé punkty od 1), 3), 4), 5) a w zakresie punktu 2) zapisy Ad.6. Ad.6.
dotyczace zasad sytuowania tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych na urzadzeniach bankomatow uwaga Zapis ten ma charakter
przenies¢ do obszaru zasad sytuowania. nieuwzgledniona | informacyjny i ma na celu
Uzasadnienie: poinformowanie o
Przekroczenie upowaznienia ustawowego, co stwierdzit WSA w Lodzi w cytowanym wyzej wyroku odrgbnych regulacjach.
dotyczace aranzacji witryn. ,,Z art. 2 pkt 16b u.p.z.p. (tablice reklamowe) i art. 2 pkt 16¢ u.p.z.p. (urzadzenie Zapisy § 9 ust. 3 projektu
reklamowe), z ktorych tre$ci nie wynika, by jakiekolwiek informacje i dziela artystyczne mogly by¢ uchwaly nie stanowig
tablicami czy urzadzeniami reklamowymi "Upowaznienie ustawowe pozwala ustali¢ réznicowac obszarowo, wylaczenia spod
a nie podmiotowo zasady sytuowania tablic i urzadzen reklamowych. Rada gminy nie ma upowaznienia na stosowania zasad uchwaty
wylaczanie z uchwaty reklam na bankomatach ustawionych w przestrzeni publiczne;j. krajobrazowej dla reklam
w nim wskazanych, lecz
stanowig jedynie
wylaczenie spod
stosowania warunkow
okreslajacych parametry
tablic i urzadzen
reklamowych,
wyznaczonych w
poszczegdlnych strefach.
7. Wnosi o zmiang tresci zapisu w §9.4 —Usuna¢, zapisy przenie$¢ do obszaru zasad sytuowania Ad.7. Ad.7.
Uzasadnienie: uwaga Zgodnie z art. 17 ustawy o
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Przekroczenie upowaznienia ustawowego, definicji szyldu jego cech - materialnych 1 fiskalnych.
Wprowadzenie dodatkowego szyldu - oznacza uprzywilejowanie prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej
(gastronomii).

uwzgledniona
Z zastrzezeniem

podatkach i optatach
lokalnych, szyldy nie
podlegaja optacie
reklamowej. W zwigzku z
tym, dopuszczenie z § 9
ust. 4 ma charakter
przedmiotowy. Niemniej
zapisy dotyczace
mozliwosci lokalizacji
szyldow zostana

uszczegdlowione.
8. Wnosi o zmiang tresci zapisu w §9.51 6 - Warunki dostosowania powinny by¢ zebrane w jednym dziale. Ad.8. Ad.8.
Brak warunkow dostosowania pozostatych tablic i urzadzen reklamowych. uwaga Przepisy dostosowawcze
uwzgledniona zostang doprecyzowane.
Z zastrzezeniem
9. Wnosi o zmiang tresci zapisu w §9.7 — Usung¢ Ad.9.
Uzasadnienie: uwaga
Rada Miasta nie ma upowaznienia ustawowego do regulacji dotyczacych pojazdow komunikacji zbiorowej, uwzgledniona
indywidualnej oraz na innych pojazdach. Umieszczenie w uchwale jest btgdne.
10. Wnosi o zmiang tresci zapisu w §10.1 — Przeredagowac tres¢ zapisu na proponowany: Ad.10.1 Ad.10.1
1) W I strefie krajobrazowej obowigzuje zakaz sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych i uwaga Zapis zostanie
urzadzen reklamowych, z wyjatkiem dopuszczenia sytuowania tymczasowych wolnostojacych tablic uwzgledniona doprecyzowany.
reklamowych i urzadzen reklamowych: 7 zastrzezeniem
1) wylgcznie na obszarze ograniczonym udzielonym pozwoleniem na organizacje przedsigwzigcia
plenerowego, na czas jego trwania oraz na czas montazu i demontazu w okresie trzech dni przed
rozpoczeciem przedsiewzigcia plenerowego i do jednego dnia roboczego po jego zakonczeniu;
2) Zapisy dla stupéw w formie stupow plakatowo- reklamowych, stuzacych wylacznie informacji o Ad.10.2.
biezacych wydarzeniach kulturalnych, w miejscach na zalgczniku nr 4 - usuna¢ z przepisu dotyczacego uwaga
obiektow tymczasowych lub wskaza¢ terminy montazu lub demontazu. uwzgledniona
Uzasadnienie:
1.Sytuowanie tymczasowych tablic i urzadzen reklamowych, z uwagi na egzekucje wynikajagca z
przekroczenia zasad, powinno by¢ jasno okreslone.
2. Przepis niejasny dotyczacy tymczasowych stupow plakatowo-reklamowych sytuowanych kazdorazowo,
promujacych wydarzenia kulturalne. Jezeli sg to stupy tymczasowe stawiane na czas tych wydarzen, to musi
by¢ okreslony termin stawiania i demontazu. Jezeli sg to state stupy plakatowo reklamowe, to nie mozna
ogranicza¢ rodzajow reklamy umieszczanej na tych stupach.
11. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 10.2 — Przeredagowac tre$¢ zapisu na proponowany: Ad.11. Ad.11.
Dla obiektow, o ktorych mowa w ust. 1 pkt 1 ustala sig: uwaga Zakres przedmiotowy
1) wysokos¢ do 3,5 m; nieuwzgledniona. | regulacji jest zgodny z art.
2) zakaz umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych z wykorzystaniem ekranéw LED, 37a ust. 1 ustawy o
LCD; planowaniu i
3) (usungc) zagospodarowaniu
Uzasadnienie Ad.2) : przestrzennym.
Naruszenie zasad upowaznienia ustawowego przez interpretacje rozszerzajacg, do ktérej gmina nie ma
uprawnien zgodnie z art. 91 ust.1 w zw. z art. 91 ust. 4 u.s.g. Zapis punktu 3 nie wnosi zadnego warunku.
12. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 10.2 — Przeredagowac tre$¢ zapisu na proponowany: Ad.12. Ad.10.1
Dla stupéw plakatowo- reklamowych ustala sig: uwaga Zapis zostanie
1) wysokos¢ do 4,7 m; uwzgledniona doprecyzowany.

2) wysoko$¢ powierzchni ekspozycji do 3,6 m;
3) $rednice walca stanowiagcego powierzchni¢ ekspozycji do 1,3 m;
4) (usungé)

Uzasadnienie:

z zastrzezeniem
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Stosowane parametry ekspozycyjne plakatow reklamowych papierowych wynosza 1,2 X 1,8m. Proponuje si¢
zachowanie standaryzacji na obszarze catego miasta.

13. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 11.2 ¢) — Usungé

Uzasadnienie:

Przekroczenie upowaznienia ustawowego. Ponadto regulacje dotyczace o$wietlenia znajduja si¢ zapisach
ustawy o drogach. Uchwata nie moze zmienia¢ ustawy.

Ad.13.
uwaga
uwzgledniona
Z zastrzezeniem

Ad.13.
Ponownie zostanie
przenalizowana mozliwos¢
lokalizowania reklam
emitujacych $wiatto w
ramach wiat
przystankowych i zostang
ustalone dla nich

parametry.
14. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 12. 2.2 - Przeredagowac¢ tre§¢ zapisu poprzez czgsciowe wykreslenie Ad.14. Ad.14.
zaznaczonego tekstu: uwaga Zapis nie wykracza poza
2) zakaz sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych o- jaskrawej- kolorystyee- lub- = uwzgledniona regulacje ustawowg i

W%W%WWWW&WW

Uzasadnlenle.
Naruszenie zasad upowaznienia ustawowego przez interpretacje rozszerzajaca, do ktérej gmina nie ma
uprawnien zgodnie z art. 91 ust. 1 w zw. z art. 91 ust. 4 u.s.g

7 zastrzezeniem

zostanie doprecyzowany.

15. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 12. 3.5) — Usuna¢
Uzasadnienie:
Zasady oswietlania obiektow reguluje ustawa o drogach. Zapis narusza zasady upowaznienia ustawowego
przez interpretacje rozszerzajacg, do ktorej gmina nie ma uprawnien zgodnie z art. 91 ust. 1 w zw. z art. 91
ust. 4 u.s.g

Ad.15.
uwaga
uwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.15.

Zapisy projektu uchwaty
zostang doprecyzowane
poprzez wyznaczenie
mozliwosci sytuowania
shupow plakatowo-
reklamowych z
okresleniem dla nich
nowych gabarytow i
standardow jakosciowych,
w tym z uwzglednieniem
mozliwosci emisji Swiatla.

16. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 12. 2 ¢) - Przeredagowac tres¢ zapisu na proponowany:

¢) zachowania minimalnej odlegtosci pomigdzy wolnostojacymi tablicami reklamowymi i urzadzeniami
reklamowymi — 50 m,

Uzasadnienie:

Z uwagi na niewielkie rozmiary dopuszczonych tablic i urzadzen reklamowych proponuje si¢ zmniejszenie
odlegtosci miedzy nimi do 50 m.

Ad.16.
uwaga
nieuwzgledniona
z zastrzezeniem

Prawidtowe odestanie to [§
12.1.2) ¢)

Ad.16.
Ponownie zostanie
przenalizowana mozliwos¢
sytuowania stupow
plakatowo-reklamowych i
zostang ustalone dla nich

parametry.
17. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 12. 4 - Przeredagowac tre$¢ zapisu poprzez czgsciowe wykreslenie Ad.17.1. Ad.17.1
zaznaczonego tekstu i zmiane parametrow: uwaga Zapisy projektu uchwaty
1.Dla wolnostojqgcych paneli reklamowych trwale zwigzanych z gruntem ustala sie: uwzgledniona zostang doprecyzowane

1) wysokos¢ do 2,5 m;

2) szerokos¢ do 1,6 m;

3) glebokos¢ do 0,3 m;

4) wymiary tablicy-reldamowei powierzchni ekspozycji do 1,2 m szerokosci i do 1,8 m wysokosci;
5) {gczna powzerzchma dwustronne] ekspozyc]l tabllc reklamowych nie moze przekroczyc 4,32 m?;
6) .
%WWWWW&WWWM
tub-pulsujgee);

8) rodzaj materiatow:

7 zastrzezeniem

poprzez wyznaczenie
mozliwosci sytuowania
reklam emitujacych
$wiatlo o zmiennym
natezeniu dla wybranych
form tablic i urzadzen
reklamowych i zostang dla
nich ustalone zasady i
warunki sytuowania.
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a) konstrukcji: metal, drewno, tworzywa sztuczne, profile aluminiowe lakierowane na kolor
ciemnozielony,
b) Scian: przeszklone gabloty wykonane z szyby bezpiecznej (bezodtamkowej).

Ad.17.2. Ad.17.2
2. Dla billboardow ustala sie: uwaga W obszarze, ktory w
1) wysokos¢ do 6 m; nieuwzgledniona wytozonym do
2) szerokos¢ do 3,7 m; publicznego wgladu
3) glebokosé do 0,7 m; projekcie uchwaly zostat
4) wymiary powierzchni ekspozycji do 3,5 m szerokosci i do 2,5 m wysokosci; wskazany jako Strefa II,
nie przewiduje si¢
Uzasadnienie: mozliwosci lokalizowania
Zasady o$wietlania obiektow reguluje ustawa o drogach. Naruszenie zasad upowaznienia ustawowego przez billboardow z uwagi na
interpretacje rozszerzajaca, do ktorej gmina nie ma uprawnien zgodnie z art. 91 ust. 1 w zw. z art. 91 ust. 4 ochrong tadu
u.s.g. Ponadto w wyznaczonym obszarze, podobnie jak ma to miejsce w innych europejskich miastach, sg przestrzennego.
ciggi komunikacyjne przeznaczone dla reklamy o powierzchni 9 m?.
18. Wnosi o zmiang tresci zapisu w §13.2. 7) i 8) - Usung¢ Ad.18. Ad.18.
Uzasadnienie: uwaga Z uwagi na znaczng
Zapisy przekraczaja upowaznienie ustawowe. Ponadto zasady o$wietlania obiektow reguluje ustawa o nieuwzgledniona z | ingerencj¢ w przestrzen
drogach. Naruszenie zasad upowaznienia ustawowego przez interpretacje rozszerzajaca, do ktoérej gmina nie zastrzezeniem publiczna reklam o
ma uprawnien zgodnie z art 91 ust. 1 w zw. z art. 91 ust. 4 u.s.g Zastosowane okreslenie ,,jaskrawa jaskrawej kolorystyce,
kolorystyka" nie jest jednoznaczne i moze by¢ w subiektywny sposob interpretowane. projekcji $wietlnych itp.,
ze wzgledu na ochrong
tadu przestrzennego
mozliwo$¢ lokalizowania
takich reklam zostata
ograniczona na terenie
miasta. Zapis nie wykracza
poza regulacje ustawows i
zostanie doprecyzowany.
19. Wnosi o zmiang tresci zapisu w §13.6. 2) - Przeredagowacé tre$¢ zapisu poprzez czgsciowe wykreslenie Ad.19. Ad.19.
zaznaczonego tekstu: uwaga Z uwagi na znaczng
2) zakaz wykonywania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wiekszych niz 3,5 m fub-o-jaskrawe; nieuwzgledniona ingerencje w przestrzen

ol PR . ohkeii éwiothrveh i ol f ] b I it L éiatlo-o
Uzasadnienie:

Jaskrawa kolorystyka jest okre§leniem nieprecyzyjnym, stwarza mozliwo$¢ interpretacji. Pozostate zapisy sg
przekroczeniem upowaznienia ustawowego.

publiczna reklam o
jaskrawej kolorystyce,
projekcji $wietlnych itp. —
ze wzgledu na ochrong
fadu przestrzennego
mozliwos$¢ lokalizowania
takich reklam zostata
ograniczona na terenie
miasta. Zapis nie wykracza
poza regulacje ustawowa i
zostanie doprecyzowany.

20. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 14. 1.b) — Usuna¢

Uzasadnienie:

Jaskrawa kolorystyka jest okre$leniem nieprecyzyjnym, stwarza mozliwo$¢ interpretacji. Przekroczenie
upowaznienia ustawowego. Art. 37a ust. 1 u.p.z.p. i obejmuje kwestie lokalizacji tablic i urzadzen
reklamowych (zasady i1 warunki ich sytuowania), ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje
materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane. A contrario, nie obejmuje kwestii ich oswietlenia.
Ponadto zagadnienie to zostato uregulowane w ustawie o drogach art. 42a i art.43

Ad.20.
uwaga
uwzgledniona z
zastrzezeniem

Ad.20.

Z uwagi na znaczna
ingerencj¢ w przestrzen
publiczng reklam o
jaskrawej kolorystyce,
projekcji $wietlnych itp. —
ze wzgledu na ochrong
fadu przestrzennego
mozliwo$¢ lokalizowania
takich reklam zostata
ograniczona na terenie
miasta. Zapis nie wykracza
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poza regulacje ustawowa i
zostanie doprecyzowany.

21. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 15. 2 ) ¢) - Usunaé

Uzasadnienie:

Przekroczenie upowaznienia ustawowego. Art. 37a ust. 1 u.p.z.p. i obejmuje kwestie lokalizacji tablic i
urzadzen reklamowych (zasady i warunki ich sytuowania), ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje
materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane. A contrario, nie obejmuje kwestii ich oswietlenia.
Ponadto zagadnienie to zostato uregulowane w ustawie o drogach art. 42a i art.43

Ad.21.
uwaga
uwzgledniona z
zastrzezeniem

Ad.21.

Z uwagi na znaczng
ingerencj¢ w przestrzen
publiczng reklam
o jaskrawej kolorystyce,
projekcji §wietlnych itp.,
ze wzgledu na ochrong
fadu przestrzennego
mozliwos¢ lokalizowania
takich reklam zostata
ograniczona na terenie
miasta. Zapis nie wykracza
poza regulacje ustawows i
zostanie doprecyzowany.
Natomiast lokalizacja
tablic i urzadzen
reklamowych z uwagi na
wymogi fadu
przestrzennego jest
mozliwa wylacznie w
przypadkach wskazanych
w projekcie.

22. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 15. 3) - Przeredagowac tre$¢ zapisu poprzez czgsciowe wykreslenie

zaznaczonego tekstu:

3) tablice reklamowe lub urzqdzenia reklamowe na tymczasowych obiektach budowlanych zwigzanych

z organizacjq przedsigwzigcia plenerowego, zlokalizowanych wytqcznie w okreslonym miejscu organizacji

przedsiewzigcia plenerowego, na czas jego trwania oraz na czas montazu i demontazu w okresie trzech dni

przed rozpoczeciem i do jednego dnia roboczego po jego zakonczeniu, z-wyklueczeniem-tablic-reklamowyehi
Lo ol b o ash kol P ) ki Swiothiveh i ol

r
r r.

.....
26

B

Uzasadnienie:

Jaskrawa kolorystyka jest okre§leniem nieprecyzyjnym, stwarza mozliwo$¢ interpretacji. Ponadto zapis
przekracza upowaznienie ustawowego. Art. 37a ust. 1 u.p.z.p. i obejmuje kwestie lokalizacji tablic i
urzadzen reklamowych (zasady i warunki ich sytuowania), ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje
materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane. Nie obejmuje wiec kwestii ich o§wietlenia, ktore
zostalo uregulowane w ustawie o drogach art. 42a i art.43. Uchwalg nie mozna zmienia¢ zapisow ustawy.

Ad.21.
uwaga
uwzgledniona z
zastrzezeniem

Ad.22.

Granice stref zostang
ponownie przeanalizowane
i opisane.

Zapisy projektu uchwaty
zostang doprecyzowane
poprzez wyznaczenie stref,
w ktorych dopuszczona
zostanie mozliwos¢
umieszczania na czas
organizacji
przedsiewzigcia
plenerowego
wnioskowanych
telebimoéw, ekranéw LED,
LCD.

Zapis nie wykracza poza
regulacje ustawowg i
zostanie doprecyzowany.

23. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 16.2. 1) - Przeredagowac¢ tres¢ zapisu na proponowany:
Dla trwale zwigzanych z gruntem billboardow ustala sie:
1) sytuowanie ich w odlegtosci nie mniejszej niz:
a) 50 m od przeciecia osi jezdni skrzyZowan,
b) 3 m od zewnetrznej krawedzi jezdni,
¢) 5 m od osi toru tramwajowego,
d) 15 m od wiat przystankowych,
e) 90 m liczonej pomiedzy billboardami,
)2 m od budynku
Uzasadnienie:
Wprowadzone odlegtosci nie znajduja uzasadnienia w kontekScie obowigzujacych przepisow. Wsporcze
stupy wolno stojacych tablic reklamowych maja $rednice nie wigksza niz 0,5 m , odpowiadajaca $rednicy
urzadzen os$wietleniowych infrastruktury drogowej. Zgodnie z Rozporzadzeniem Ministra transportu w

Ad.23.
uwaga
nieuwzgledniona z
zastrzezeniem

Ad.23.

Zostanie wyznaczony
nowy przebieg granic dla
poszczegblnych stref, co

wptynie na korekte
zapisow tekstu uchwatly,
niemniej jednak z uwagi
na ochrong tadu
przestrzennego parametry
rozmieszczenia
billboardow zostang
zmienione i
doprecyzowane, jednak nie
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sprawie warunkow technicznych jakim powinny odpowiada¢ drogi publiczne i ich usytuowanie, nie
ograniczajg widocznos$ci na skrzyzowaniach. Nieuzasadnione jest wigc wprowadzanie odlegtosci 100 m od
przecigcia ze skrzyzowaniem. Ponadto art. 43 ustawy o drogach reguluje odleglosci od krawedzi drog
krajowych (10m), wojewodzkich i powiatowych (8m) i gminnych (6). Zarzadca drogi, moze zmniejszy¢ te
odleglosé, ale nie zwigkszy¢. W praktyce w miastach europejskich reklamy lokalizowane sg jak najblizej
krawedzi jezdni, a nie odwrotnie.

moga zosta¢ one
zmienione na wielkosci
zaproponowane w uwadze.

24. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 16.2. 2) - Usunagé Ad.24. Ad.24.
Uzasadnienie: uwaga Z uwagi na ochrong
Wprowadzony zapis jest niemozliwy do realizacji. Rzetelne jego wykonanie wymagatoby zatrudnienia ekip nieuwzgledniona | waloréw widokowych brak
geodezyjnych 1 wytyczenia linii przechodzacej przez kwartaty ulic, od wskazanych na mapie punktéw i jest podstaw do rezygnacji
ciggow widokowych (o nieustalonych wspotrzednych geodezyjnych). Tworzone prawo lokalne musi by¢ z takich zapisow.
jasne i czytelne dla mieszkancow, w tym przedsiebiorcow i mozliwe do realizacji i egzekucji.
25. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 16.2. 3) i 5) - Usunaé Ad.25. Ad.25.
Uzasadnienie: uwaga Z uwagi na znaczna
Przekroczenie upowaznienia ustawowego. Art. 37a ust. 1 u.p.z.p. i obejmuje kwestie lokalizacji tablic i nieuwzgledniona z | ingerencj¢ w przestrzen
urzadzen reklamowych (zasady i warunki ich sytuowania), ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje zastrzezeniem publiczng reklam o
materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane. Nie obejmuje kwestii ich o$wietleni. Ponadto jaskrawej kolorystyce,
zagadnienie to zostalo uregulowane w ustawie o drogach art. 42a i a rt.43 projekcji $wietlnych itp.,
ze wzgledu na ochrong
fadu przestrzennego
mozliwo$¢ lokalizowania
takich reklam zostata
ograniczona na terenie
miasta. Zapis nie wykracza
poza regulacje ustawows.
26. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 17.2. 9) - Usung¢ Ad.26. Ad.26.
Uzasadnienie: uwaga Z uwagi na ochrong
Tablice zlokalizowane na dachach budynkow stanowia obecny na calym $wiecie element reklamowy. nieuwzgledniona | walorow widokowych brak
jest podstaw do
dopuszczenia tablic i
urzadzen reklamowych,
niestanowiacych szyldow
na dachach budynkow.
27. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 17.3. 1) b, 2) 3) - Przeredagowac tres¢ zapisu poprzez czgsciowe Ad.27. Ad.27.
wykreslenie zaznaczonego tekstu i zmiang parametrow: uwaga Wprowadzenie propozycji
b) na plaszczyznie elewacji stanowiacej Slepa $ciang budynku w-nie-wiceet-niz-jednej-kolumnie-tworzaee} nieuwzgledniona z zawartych w uwadze
5 7Re zastrzezeniem skutkowatoby by tym, ze

spojny-eigg-o— laeznej powierzchni reklam ekspozycji nie przekraczajacej 18 m?usytuowany w-naroznej

5 O Y O O SAS, Cl O

3) 1aczng dopuszczalng powierzchni¢ tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na elewacji budynku
nieprzekraczajaca 85% powierzchni elewacji parteru;

Uzasadnienie:

Whnosimy o pozostawienie w strefie IV mozliwo$ci sytuowania tablic nasciennych o powierzchni do 18 m?

prawie cata powierzchnia
elewacji parteru mogtaby
zostac zastonicta tablicami
1 urzadzeniami
reklamowymi, co jest
niedopuszczalne z punktu
widzenia ochrony fadu
przestrzennego dla
przestrzeni publiczne;.
Niemniej zapisy dotyczace
mozliwo$ci umieszczania
tablic 1 urzadzen
reklamowych na
budynkach zostang
doprecyzowane i
uzupetnione.
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28. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 17.3. 5) - Usunaé Ad.28. Ad.28.
Uzasadnienie: Uwaga Zapis zostanie
Przekroczenie upowaznienia ustawowego. Art. 37a ust. 1 u.p.z.p. i obejmuje kwestie lokalizacji tablic i uwzgledniona z doprecyzowany.
urzadzen reklamowych (zasady i warunki ich sytuowania), ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje zastrzezeniem Mozliwos$¢ pod$wietlenia
materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane. Nie obejmuje kwestii ich o§wietlenia. stanowi o standardzie
jako$ciowym okreslonym
w projekcie uchwaty dla
tablic i urzadzen
reklamowych
29. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 17.5. 3) - Usunaé Ad.29. Ad.29.
Uzasadnienie: uwaga Z uwagi na znaczng
Przekroczenie upowaznienia ustawowego. Art. 37a ust. 1 u.p.z.p. i obejmuje kwestie lokalizacji tablic i uwzgledniona z ingerencj¢ w przestrzen
urzadzen reklamowych (zasady i warunki ich sytuowania), ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje zastrzezeniem publiczng reklam
materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane. Nie obejmuje kwestii ich o$wietlenia. Ponadto o jaskrawej kolorystyce,
zagadnienie to zostalo uregulowane w ustawie o drogach art. 42a i art.43 projekcji $wietlnych itp.,
ze wzgledu na ochrong
fadu przestrzennego
mozliwo$¢ lokalizowania
takich reklam zostata
ograniczona na terenie
miasta. Zapis nie wykracza
poza regulacje ustawows i
zostanie doprecyzowany.
Natomiast lokalizacja
tablic i urzadzen
reklamowych z uwagi na
wymogi fadu
przestrzennego jest
mozliwa wylacznie w
przypadkach wskazanych
w projekcie.
30. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 18.2 2) 3) i 5) - Usunaé Ad.30. Ad.30.
Uzasadnienie: uwaga Z uwagi na znaczng
Ad2) 2Przekroczenie upowaznienia ustawowego. Art. 37a ust. 1 u.p.z.p. i obejmuje kwestie lokalizacji tablic nieuwzgledniona z | ingerencj¢ w przestrzen
i urzadzen reklamowych (zasady i warunki ich sytuowania), ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje zastrzezeniem publiczng reklam o
materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane. Nie obejmuje kwestii ich o$wietlenia. Ponadto jaskrawej kolorystyce,
zagadnienie to zostalo uregulowane w ustawie o drogach art. 42a i art.43. projekcji $wietlnych itp.,
Ad 3) Wprowadzony zapis jest niemozliwy do realizacji. Rzetelne jego wykonanie wymagatoby zatrudnienia oraz z uwagi na ochrone
ekip geodezyjnych i wytyczenia linii przechodzacej przez kwartaly ulic, od wskazanych na mapie punktow i waloréw widokowych
ciaggow widokowych (o nieustalonych wspotrzednych geodezyjnych). Tworzone prawo lokalne musi by¢ mozliwos$¢ lokalizowania
jasne i czytelne dla mieszkancow, w tym przedsiebiorcoOw i mozliwe do realizacji i egzekucji. reklam zostata ograniczona
Ad.5) Jaskrawa kolorystyka jest okresleniem nieprecyzyjnym, stwarza mozliwo$¢ interpretacji. na terenie miasta.
Przekroczenie upowaznienia ustawowego. Art. 37a ust. 1 u.p.z.p. i obejmuje kwestie lokalizacji tablic i Zapis nie wykracza poza
urzadzen reklamowych (zasady i warunki ich sytuowania), ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje regulacje ustawowaq i
materialow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane. Nie obejmuje wigc kwestii ich o§wietlenia. zostanie doprecyzowany.
31. Wnosi o zmiang tre$ci zapisu w § 18.2. 4) — Usuna¢ Ad.31.
uwaga
Uzasadnienie: uwzgledniona
Nie mozna jednoznacznie okresli¢ kata odchylenia od osi drogi poprawnie wkomponowanej w przestrzen
tablicy reklamowej. Sztywne zapisy moga wprowadzi¢ efekt odwrotny do zamierzonego i wprowadzenie
bataganu w przestrzeni.
32. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 18.4.7) — Przeredagowac tres¢ zapisu poprzez czgsciowe wykreslenie Ad.32. Ad.32.
zaznaczonego tekstu i zmiang parametrow: uwaga Wysoko$¢ powierzchni
7) parametry stupow plakatowo- reklamowych: uwzgledniona ekspozycji reklamy
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a) wysokosé do 4,7 m,

b) wysokos¢ powierzchni ekspozycji reklamy do 3,6 m,

c) Srednica walca stupa do 1,3 m,

% orehnia ol o] o icl 28 7 mD

e zadaszenie w formie dachu plaskiego wysunigtego przed lico powierzchni ekspozycji

reklamy/plakatu,
0 e

656 G

Uzasadnienie:

Stosowane parametry ekspozycyjne plakatow reklamowych papierowych wynosza 1,2x1,8m. Proponuje si¢
zachowanie standaryzacji na obszarze calego miasta, ¢ Art. 37a ust. 1 u.p.z.p. i obejmuje kwestie lokalizacji
tablic i urzadzen reklamowych (zasady i warunki ich sytuowania), ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz
rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane. Nie obejmuje wigc kwestii ich o§wietlenia.

z zastrzezeniem

zostanie zwigkszona tak,
aby byta mozliwos¢
umieszczenia dwoch
plakatow o wymiarach 1,2
x 1,8 m i odpowiednio
zostang doprecyzowane w
ramach zasad dla tablic
reklamowych i urzadzen
reklamowych dla
zmodyfikowane;j strefy.

33. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 18.4. 8) d) i f) - Przeredagowac tre$¢ zapisu poprzez czesciowe
wykreslenie zaznaczonego tekstu i zmiang parametrow:

d) wymiary tablieyreklamewej powierzchni ekspozycyjnej do 1,2 m

szeroko$ci i do 1,8 m wysokosci,

N\ ctoco n bhat hiale

Uzasadnienie:
d) Zapis z bledem.
f) Zapis niezgodny z upowaznieniem ustawowym

Ad.33.
uwaga
uwzgledniona
z zastrzezeniem

Ad.33.

Kwestie dotyczace zasad i
warunkow sytuowania
paneli reklamowych
zostang doprecyzowane
roéwniez poprzez
wyznaczenie mozliwo$ci
sytuowania reklam
emitujacych §wiatlo o
zmiennym nat¢zeniu dla
wybranych form tablic i
urzadzen reklamowych.
Mozliwos¢ podswietlenia
stanowi o standardzie
jakosciowym okreslonym
w projekcie uchwaly dla
tablic i urzadzen

reklamowych.
34. Wnosi o zmiang tre$ci zapisu w § 18.5.4) — Zmiana parametrow: Ad.34. Ad.34.
4) zachowanie odlegtosci pomiedzy billboardami nie mniejszej niz: uwaga Zostanie wyznaczony
a) 50 m wzdtuz drog klasy wewnetrznej, dojazdowej i lokalnej, nieuwzgledniona z | nowy przebieg granic dla
b) 90 m wzdtuz drog klasy zbiorczej, gtownej i klasy glownej ruchu przyspieszonego, zastrzezeniem poszczegblnych stref, co
c) 500 m wzdituz drog ekspresowych i autostrad; wptynie na korekte
Uzasadnienie: zapisow tekstu uchwaty,
Proponujemy zmniejszenie odleglosci zgodnie z propozycja mi obszaru IV. niemniej jednak z uwagi
na ochrong tadu
przestrzennego parametry
rozmieszczenia
billboardow zostang
zmienione i
doprecyzowane, jednak nie
moga zosta¢ one
zmienione na wielkosci
zaproponowane w uwadze.
35. Wnosi o zmiang tre$ci zapisu w § 18.5.5) — Zmiana parametrow: Ad.35. Ad.35.
5) jednostronng powierzchnie ekspozycji reklamy nie wigkszq niz: uwaga Przeprowadzone analizy
a) 6,5 m?wzdtuz drog wewnetrznych, nieuwzgledniona z | ukierunkowane na ochrong
b) 12,5 m? wzdtuz drog klasy dojazdowej i lokalnej, zastrzezeniem i porzadkowanie

c) 18,5 m? wzdtuz drog klasy zbiorczej, glownej i glownej przyspieszonej,
d) 48 m?i nie mniejszq niz 32 m? wzdtuz drog ekspresowych i autostrad;
Uzasadnienie:
Przy zaproponowanych w punkcie 2) odlegto$ciach od krawedzi jezdni, wnosimy o korekte zwigzang z

przestrzeni publicznych
Miasta wskazaty na
potrzebe ujednolicenia
gabarytow tablic i
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powierzchnia tablic i ich czytelnosScia.

urzadzen reklamowych
poprzez okreslone w
projekcie uchwaty
wymiary.

Dolny parametr wielko$ci
powierzchni billboardow
zostanie zmieniony, jak
roéwniez zmianie ulegnie
sposob okreslania miejsc
lokalizacji tych obiektow.

36. Wnosi o zmiang tre$ci zapisu w § 18.5.9) - Usuna¢

Uzasadnienie:

Art. 37a ust. 1 u.p.z.p. i obejmuje kwestie lokalizacji tablic i urzadzen reklamowych (zasady i warunki ich
sytuowania), ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialdéw budowlanych, z jakich mogg by¢
wykonane. Nie obejmuje wigc kwestii ich o§wietlenia.

Ad.36.
uwaga
uwzgledniona
zastrzezeniem

Ad.36.

Zapis zostanie
doprecyzowany.
Mozliwos¢ podswietlenia
stanowi o standardzie
jakosciowym okreslonym
w projekcie uchwaly dla
tablic i urzadzen
reklamowych.

37. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 19.2 7), 8), 9) - Usunaé

Uzasadnienie:

Ad. 7) 1 8) Art. 37a ust. 1 u.p.z.p. i obejmuje kwestie lokalizacji tablic i urzadzen reklamowych (zasady i
warunki ich sytuowania), ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialdow budowlanych, z jakich
mogg by¢ wykonane. Nie obejmuje wigc kwestii ich o$wietlenia. Parametr ,,jaskrawa kolorystyka" nie jest
precyzyjny.

Ad.9) Tablice zlokalizowane na dachach budynkow stanowig obecny na catym $wiecie element reklamowy.

Ad.37.
uwaga
nieuwzgledniona z
zastrzezeniem

Ad.37.

Z uwagi na znaczng
ingerencj¢ w przestrzen
publiczng reklam o
jaskrawej kolorystyce,
projekcji §wietlnych itp.,
ze wzgledu na ochrong
fadu przestrzennego
mozliwo$¢ lokalizowania
takich reklam zostata
‘ograniczona na terenie
miasta. Zapis nie wykracza
poza regulacje ustawows i
zostanie doprecyzowany.
Natomiast lokalizacja
tablic i urzadzen
reklamowych z uwagi na
wymogi tadu
przestrzennego jest
mozliwa wylacznie w
przypadkach wskazanych
w projekcie uchwaty.

38. Wnosi o zmiang treSci zapisu w § 19.3.1 b), 2 i 3 - Przeredagowaé tres¢ zapisu poprzez czg¢sciowe
wykreslenie zaznaczonego tekstu i zmiang parametrow:

b) na plaszczyznie elewacji stanowiqcej Slepq Sciang budynku %Lme—%%geej—m%feelnej—ke%uﬂﬁﬁe—ﬁ%qeej
spofI- ciqe- o-tgeznei powierzchni rellamn ekspozycyjnej nieprzekraczajgcej 18 m? sytwowanej-w-naroznef
strefie-partern-budynki—z-zachowaniem-stalyehodieglosei-pomiedzy-tablicami-reflamowymi-i-wrzgdzeniami
reflamovwvmi-nie-nriepsavel-niz-O-4-ne

3) przy zachowaniu {qgcznej powierzchni ekspozycyjnej na elewacji budynku znajdujgeyeh sie- w- parterze
budynk nieprzekraczajgcej 85% powierzchni elewacji;

Uzasadnienie:

Wnosimy o pozostawienie w strefie V mozliwosci sytuowania tablic nasciennych o powierzchni
ekspozycyjnej do 18 m?

Ad.37.
uwaga
nieuwzgledniona z
zastrzezeniem

Ad.38.
Wprowadzenie propozycji
zawartych w uwadze
skutkowatoby by tym, ze
prawie cata powierzchnia
elewacji parteru mogtaby
zosta¢ zastonieta tablicami
1 urzadzeniami
reklamowymi, co jest
niedopuszczalne z punktu
widzenia ochrony tadu
przestrzennego dla
przestrzeni publiczne;.
Niemniej zapisy dotyczace
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mozliwo$ci umieszczania
tablic i urzadzen
reklamowych na

sytuowania), ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢
wykonane. Nie obejmuje wigc kwestii ich o§wietlenia.

7 zastrzezeniem

budynkach zostana
doprecyzowane i
uzupelnione.
39. Wnosi o zmiang tre$ci zapisu w § 19.3 5) - Usuna¢ Ad.39. Ad.39.
Uzasadnienie: uwaga Zapis zostanie
Art. 37a ust. 1 u.p.z.p. i obejmuje kwestie lokalizacji tablic i urzadzen reklamowych (zasady i warunki ich uwzgledniona doprecyzowany.

Mozliwos¢ pod$wietlenia
stanowi o standardzie
jakosciowym okreslonym
w projekcie uchwaty dla
tablic i urzadzen

Art. 37a ust. 1 u.p.z.p. i obejmuje kwestie lokalizacji tablic i urzadzen reklamowych (zasady i warunki ich
sytuowania), ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane. Nie obejmuje wigc kwestii ich oswietlenia

z zastrzezeniem

reklamowych.
40. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 19.5 3) - Usung¢ Ad.40. Ad.40.
Uzasadnienie: uwaga Z uwagi na znaczng
uwzgledniona ingerencj¢ w przestrzen

publiczng reklam
o jaskrawej kolorystyce,
projekcji $wietlnych itp.,
ze wzgledu na ochrong
fadu przestrzennego
mozliwo$¢ lokalizowania
takich reklam zostata
ograniczona na terenie
miasta. Zapis nie wykracza
poza regulacje ustawowa i
zostanie doprecyzowany.
Natomiast lokalizacja
tablic 1 urzadzen
reklamowych z uwagi na
wymogi tadu
przestrzennego jest
mozliwa wylacznie w
przypadkach wskazanych
w projekcie uchwaty.

Przekroczenie upowaznienia ustawowego

41. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 19.8 3) - Usuna¢ AdA4l. AdA41.
Uzasadnienie: uwaga Zapisy projektu uchwaty
uwzgledniona zostang doprecyzowane

poprzez wyznaczenie stref,
w ktorych dopuszczona
zostanie mozliwos¢
umieszczania na czas
organizacji
przedsiewzigcia
plenerowego
wnioskowanych
telebimow, ekranéw LED,
LCD.
Zapis nie wykracza poza
regulacje ustawowg i
zostanie doprecyzowany.

42. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 21.1 1) - Zmiana parametrow:

1) mozliwos¢ sytuowania na kazde 0,5 ha terenu towarzyszgcego obiektom ustug nie wiecej niz czterech

Ad.42.
uwaga

Ad.42.

Ze wzgledu na ochrone
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wolnostojgcych urzgdzen reklamowych o powierzchni ptaszczyzny reklamowej do 18 m? i wysokosci do 6 m.
Alternatywnie, dopuszcza si¢ usytuowanie jednego masztu wraz z urzqdzeniem reklamowym o powierzchni
plaszczyzny reklamowej do 6 m? i wysokosci do 14 m;

Uzasadnienie:

Zaproponowane zapisy urealniajg istniejgce na terenach towarzyszacych obiektom uslug potrzeby tych

nieuwzgledniona
z zastrzezeniem

tadu przestrzennego brak
jest podstaw do
zwigkszenia wielkosci
urzadzen reklamowych.
Zapis zostanie

obiektow. doprecyzowany.

43. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 21.2g) - Usungé Ad.43. Ad.43.
Uzasadnienie: uwaga Zapis zostanie

Art. 37a ust. 1 u.p.z.p. i obejmuje kwestie lokalizacji tablic i urzadzen reklamowych (zasady i warunki ich uwzgledniona z doprecyzowany.
sytuowania), ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ zastrzezeniem Mozliwos¢ pod$wietlenia

wykonane. Nie obejmuje wigc kwestii ich oswietlenia.

stanowi o standardzie
jakosciowym okreslonym
w projekcie uchwaty dla
tablic i urzadzen

reklamowych.
44, Wnosi o usuni¢cie tresci zapisu ( z pomini¢ciem stosowanej w uwadze metody wskazania Ad.44. Ad.44.
odpowiedniego § ) uwaga Z uwagi na znaczng
Usunaé¢: nieuwzgledniona ingerencj¢ w przestrzen

1) mozliwos$¢ stosowania §wiatta barwy biatej;

2) zakaz stosowania jaskrawej kolorystyki lub z wykorzystaniem projekcji $wietlnych lub elementow
ruchomych, emitujacych $§wiatto o zmieniajagcym si¢ natezeniu (blyskowe Iub pulsujace), w
szczego6lnosci: ekranow LED, LCD, itp.;

Uzasadnienie:

Art. 37a ust. 1 u.p.z.p. i obejmuje kwestie lokalizacji tablic i urzadzen reklamowych (zasady i warunki ich
sytuowania), ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢
wykonane. Nie obejmuje wiec kwestii ich oswietlenia. Okre$lenie jaskrawa kolorystyka nie jest precyzyjne.

z zastrzezeniem

publiczng reklam o
jaskrawej kolorystyce,
projekcji $wietlnych itp.,
ze wzgledu na ochrong
fadu przestrzennego
mozliwos¢ lokalizowania
takich reklam zostata
ograniczona na terenie
miasta.
Mozliwos¢ podswietlenia
stanowi o standardzie
jako$ciowym okreslonym
w projekcie uchwaty dla
tablic i urzadzen
reklamowych.
Zapis nie wykracza poza
regulacje ustawow3 i
zostanie doprecyzowany.

45. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 28 - Dodanie dodatkowego zapisu :
Zwalnia sie z obowigzku dostosowania do zakazow, zasad i warunkow okreslonych w uchwale istniejgce w
dniu wejscia w Zycie uchwaly tablice i urzqdzenia reklamowe postawione na podstawie prawomocnych
decyzji pozwolenia na budowe lub przyjetych zgloszen zamiaru budowy.

Uzasadnienie:

Dzial V nie zawiera zapisdw wyjasniajacych procedury dostosowania tablic i urzadzen reklamowych, podaje
wylacznie termin dostosowania. Nie jest to zapis wystarczajacy. Podobnie stanowisko zajat WSA w Lodzi w
wyroku z dnia 11 sierpnia 2017 (sygn., Il SA/Ld 523/17), uniewazniajac 16dzka uchwale reklamowg, ktora
wyznaczata jedynie termin dostosowania.

»poza terminami dostosowania nie reguluje ona zadnych warunkéw dostosowania istniejacych obiektow
matlej architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i
warunkow w niej okreslonych.(...), nie wskazujac, na czym ma ono polegac. Zarzut ten ma doniosle
znaczenie takze z tego wzgledu, ze skoro uchwata wprowadza swa treScia regulacje zwigzane z sytuowaniem
tablic reklamowych, urzadzen reklamowych czy szyldéw, a nie okresla warunkéw ich dostosowania, to brak
unormowania w tym zakresie moze powodowac w istocie brak mozliwosci wyegzekwowania obowigzku, na
przyktad w sytuacji dwoch roéznych podmiotéw posiadajacych dotychczas legalnie usytuowane tablice
reklamowe na terenie jednego obiektu moga pojawi¢ si¢ watpliwosci, ktory z nich ma si¢ dostosowacé do

Ad.45.
uwaga
nieuwzgledniona

Ad.45.

W projekcie uchwaty nie
bedzie zwolnien z
wymogu dostosowania
tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych
przy rozréznieniu
legalnos$ci ich powstania.
W celu zapewnienia fadu
przestrzennego
koniecznym jest
dostosowanie istniejacych
tablic i urzadzen
reklamowych do
jednolitych wytycznych
wynikajacych z projektu
uchwaly. Brak jest
podstaw by generalnie
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tresci uchwaty."

Majagc na uwadze rozstrzygniecie WSA w Lodzi oraz fakt, ze Rada Miasta nie ma upowaznienia do
wycofania z obiegu prawnego prawomocnych decyzji pozwolenia na budowe wnosimy o zwolnieni z
obowigzku dostosowania tablic i urzadzen reklamowych posiadajacych zgody budowlane. Zréwnanie statusu
tablic legalnych z nielegalnymi jest demoralizujace i nie stuzace poszanowaniu prawa.

zwolni¢ istniejgce tablice

reklamowe i urzadzenia
reklamowe z konieczno$ci

dostosowania do zasad
okreslonych w projekcie
uchwaty.
Niemniej zasady te zostana
doprecyzowane.

92.

92.

18.10.2017
(data stempla
13.10.2017)

L

Przedmiotem naszych uwag sg ograniczenia w umieszczaniu wolnostojacych tablic i urzgdzen reklamowych.
Proponowane w projekcie ustawy krajobrazowej odlegto$ci migdzy reklamami, sg w naszym przekonaniu
zbyt duze. Za wiekszym zaggszczeniem ww. urzadzen w naszym przypadku przemawia to, iz stuza one nie
tylko celom zarobkowym (co pozwata na wigksze przychody, a co za tym idzie sg odprowadzane wyzsze
podatki), ale takze pelnig funkcje ochronne izolujac nasze obiekty od wplywu bardzo duzego ruchu
samochodowego na ul. Ks. Jozefa, stanowiac swoisty ekran akustyczny. Uwazamy takze, Ze usuniecie ich
nie poprawi waloréw krajobrazowych okolicy, a wrecz pogorszy odstaniajgc baze transportowg naszej firmy.

uwaga
nieuwzgledniona
z zastrzezeniem

Parametry odlegtosci
pomigdzy poszczegdlnymi
tablicami i urzgdzeniami
reklamowymi zostang
doprecyzowane w taki
sposob, aby ograniczy¢ ich
liczbe w celu ochrony
waloréw widokowych
przestrzeni.

93.

93.

14.09.2017

Whnosi o0 uwzglednienie uwag:
1. Zwigkszenie wysokos$ci urzadzen reklamowych z 3,5 m do 6 m dla wszystkich stref krajobrazowych na
czas trwania imprezy plenerowej oraz w miejscu jej organizacji.

2. Wylaczenie zakazu umieszczania telebimow, ekrandéw LED, LCD w miejscu organizacji i na czas
trwania przedsiewzigcia plenerowego dla wszystkich stref krajobrazowych.

3. Zniesienie zakazu umieszczania urzadzen reklamowych w shupie powietrza nad drogami publicznymi na
czas trwania imprezy plenerowej oraz w miejscu jej organizacji dla wszystkich stref krajobrazowych.

4. Dopuszczenie innej kolorystyki niz biala i bezowa parasoli reklamowych oraz dopuszczenie
umieszczania reklamy na wszystkich lambrekinach w miejscu organizacji przedsigwzigcia plenerowego
na czas trwania dla wszystkich stref krajobrazowych.

Obszar
wszystkich stref
krajobrazowych

Ad.1.
uwaga
nieuwzgledniona z
zastrzezeniem

Ad.1.

Zapisy projektu uchwaty w
zakresie wysokosci
urzadzen reklamowych
sytuowanych na czas
trwania wydarzen
plenerowych zostana
doprecyzowane, a
wskazane w projekcie
parametry moga ulec
nieznacznej korekcie.

Ad.2.
uwaga
uwzgledniona z
zastrzezeniem

Ad.2.

Zapisy projektu uchwaty
zostang doprecyzowane
poprzez wyznaczenie stref,
w ktoérych dopuszczona
zostanie mozliwos¢
umieszczania na czas
organizacji
przedsigwzigcia
plenerowego
wnioskowanych
telebimow, ekranéw LED,
LCD.

Ad.3.
uwaga
uwzgledniona

Ad.A4.
uwaga
nieuwzgledniona z
zastrzezeniem

Ad.4.

Z uwagi na ochrong
waloréw widokowych brak
jest podstaw do
proponowanego
rozszerzenia zapisow, a
ponadto brak jest podstaw
do réznicowania sytuacji
podmiotéw, z uwagi na
czas ekspozycji reklamy
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5. Zwigkszenie dopuszczalnego pola powierzchni reklamy (wigcej niz A5) na urzadzeniach reklamowych

innych niz czasza parasola w czasie trwania imprez plenerowych na czas trwania wydarzenia dla
wszystkich stref krajobrazowych.

funkcjonujacej w ramach
przedsiewzigé
plenerowych.
Niemniej jednak
w wyniku dalszych prac
zapisy projektu uchwaty w
zakresie palety
dopuszczonej kolorystyki
parasoli reklamowych
beda podlegac¢ nieznaczne;j

. Dopuszczenie do stosowania banerow we wszystkich strefach podczas trwania imprez plenerowych dla

wszystkich stref krajobrazowych.

korekcie.
Ad.S.
uwaga
uwzgledniona
Ad.6. Ad.6.
uwaga Rodzaje tablic i urzadzen
uwzgledniona reklamowych zwigzanych

7 zastrzezeniem

z przedsiewzigciami
plenerowymi zostang
zmienione i ujednolicone
dla wszystkich stref,
niemniej jednak dla
poszczegoblnych stref
okreslone zostang rozne
gabaryty baneréw
mozliwych do sytuowania
na czas trwania
przedsigwzigé
plenerowych.

94.

94.

13.10.2017

L

. W kwestii paneli reklamowych znajdujacych si¢ na wiatach przystankowych tut. jednostka wnioskuje o

dopuszczenie w Strefie I modelu wiat z 3-ma panelami reklamowymi (obecny projekt zaktada 2),
analogicznie jak dla pozostatych stref II-V. W glownej mierze dotyczy to wiat co najmniej 6-
segmentowych, ktore sg obecnie (za)montowane w obrebie Plant Krakowskich (np. ,,Poczta Gtéwna” Iub
»Dworzec Gtowny”) i ktore byly w ostatnim czasie uzgadniane (réwniez pod wzgledem ilosci paneli
reklamowych) z Wojewddzkim Konserwatorem Zabytkow, Miejskim Konserwatorem Zabytkow i
Plastykiem Miasta i wszystkie te instytucje wydaty opini¢ pozytywna. O ewentualnych konsekwencjach
dla gminy w przypadku zmiany warunkéw umowy koncesji z 2014 r. informowano pismami znak:
NO.0700.115.2017 (z dnia 3.03.2017 r.) oraz NO.0700.139.2017 (z dnia 16.03.2017 r.). Fragment
dotyczacy wiat przystankowych w strefach II-V jest zapisany w sposob nieprecyzyjny i brzmi:
»Sytuowanie nie wigcej niz dwoch paneli w wiacie, a dla wiat sktadajacych si¢ z min. szesciu segmentow
$ciany tylnej — pigciu paneli reklamowych lub trzech w przypadku dwustronnej ekspozycji reklamy”.
Przedmiotowy fragment wprowadza niepotrzebnie w btad odnosnie iloci mozliwych do zamontowania
paneli. Zarzad Infrastruktury Komunalnej i Transportu w Krakowie proponuje uproszczenie zapisu:
»Sytuowanie nie wigcej niz dwoch paneli w wiacie, a dla wiat sktadajacych si¢ z min. szesciu segmentow
$ciany tylnej nie wigcej niz trzech paneli”. Konstrukcyjnie panele reklamowe zintegrowane z wiatami
zawsze sg dwustronne, czasami jednak do ekspozycji moze stuzy¢ tylko jedna strona.

Ad.1.
uwaga
uwzgledniona

. Nalezy wskaza¢, ze zapisy uchwaty nie wyszczegodlniaja obiektow malej architektury niejednokrotnie

znajdujacych si¢ w pasie drogowym drog publicznych, takich jak:

- Tablice informacyjne oszklone Dzielnic I — XVIII Miasta Krakowa (wykonane w kolorze niebieskim, z
dodatkowym oszkleniem lub bez)

- Tablice z mapami Dzielnic Miasta Krakowa.

Ad.2.
uwaga
nieuwzgledniona z
zastrzezeniem

Ad.2.

Zapisy projektu uchwaty w
sposob ogolny okreslaja
gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje
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Powyzsze elementy matej architekturg s montowane na terenie Gminy Miejskiej Krakéw w ramach
srodkéw finansowych Rad Dzielnic Miasta Krakowa.

materiatow budowlanych z
jakich mogg by¢
wykonywane obiekty
matej architektury bez
szczegotowego wskazania
na katalog elementow np.
znajdujacych sie w pasie
drogowym drég

publicznych.

3. W zakresie urzadzen reklamowych, Zarzad Infrastruktury Komunalnej i Transportu w Krakowie Ad.3. Ad.3.
wskazuje, iz uchwala w sposob zbyt radykalny ogranicza mozliwos¢ eksponowania reklam uwaga Ograniczenie sytuowanie
kierunkowych na stupach o$wietlenia ulicznego, co bgdzie miato negatywny wplyw na dochody miasta, nieuwzgledniona reklam przy trasach
jak rowniez na funkcjonowanie przedsiebiorstw dla ktorych ten rodzaj reklamy jest bardzo wazna forma komunikacyjnych stanowi
pozyskiwania potencjalnych klientdéw. Jednocze$nie w nawigzaniu do uwag przekazanych w dniu jedno z gléwnych zatozen
3.03.2017 r., pismem znak: NO.0700.115.2017 ponownie nalezy wskazaé, ze instalacj¢ ,,na stupach projektu uchwaty ze
o$wietlenia nalezy wykona¢ przy zastosowaniu podkladek gumowych oraz obejm wykonanych ze stali wzgledu na potrzebg
nierdzewnej”. zachowania tadu

przestrzennego.
Wprowadzone zakazy i
ograniczenia dotyczace
mozliwosci sytuowania
tablic i urzadzen
reklamowych maja na celu
uporzadkowanie
przestrzeni i ochrong fadu
przestrzennego.

4. Ograniczenie ilosci reklam wielkogabarytowych w szczeg6lnosci poprzez narzucenie odleglosci Ad.A4. AdA4.
pomiedzy poszczegdlnymi nos$nikami reklamowymi, uchwala nie zawiera zadnych kryteriow na uwaga Regulacje w zakresie
podstawie ktorych GMK miata by decydowa¢ o eliminacji lub pozostawieniu w pasie drogowym / lub uwzgledniona z warunkow dostosowania
przestrzeni publicznej konkretnego no$nika reklamowego. zastrzezeniem zostang doprecyzowane.

5. Ponadto, ograniczenie mozliwos$ci promowania wydarzen kulturalnych, sportowych, spotecznych itp. Ad.S. Ad.S.
realizowanych przez Gming Miejska Krakow lub przy jej udziale wytacznie na czas trwania tych wydarzen

w miejscu ich realizacji, praktycznie eliminuje z przestrzeni publicznej mozliwos¢ wczesniejszego ich uwaga Nosniki te sg odbierane,

promowania i informowania mieszkancow i gosci odwiedzajacych miasto o przysztych wydarzeniach. nieuwzgledniona jako za$miecajace

przestrzen i nie ma
podstaw, by
funkcjonowaty w
przestrzeni publicznej
dhuzej niz bezposrednio w
okresie trwania
wydarzenia plenerowego.

6. W kwestii ogrodzen, o ktérych mowa w § 28 pkt 9 niniejszego projektu uchwaly nalezatoby skorygowac Ad.6. Ad.6.
zapis dotyczacy 5% odstepstwa dla poszczegodlnych gabarytow dla ogrodzen poprzez dookreslenie, iz uwaga Wskaznik w wielkosci 5%
5% odstgpstwo nie dotyczy wysokos$ci ogrodzenia, ktorego wysoko$¢ okreslona jest na 2,2 m. W nieuwzgledniona obejmuje rowniez

zakresie zapisu dotyczacego obsadzania roslinno$cig ogrodzen od strony przestrzeni publicznej tut.
Jednostka wnioskuje o wprowadzenie listy zalecanej ros§linnosci.

wysoko$¢ ogrodzen, i ma
umozliwi¢ utrzymanie
obiektow, w tym
ogrodzen, ktore w
niewielkim zakresie
odbiegajg od warunkow
okreslonych w projekcie
uchwaty.
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* Wylgczenie jawnosci w zakresie danych osobowych; na podstawie art. 1i 6 ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (t. j. Dz. U. z 2016 r. poz. 922); jawnos¢ wylgczyt Tomasz Ziotkowski, inspektor w Biurze Planowania Przestrzennego UMK




Wyjasnienia uzupelniajace:

1. Przywolane w niniejszym zalqczniku zapisy projektu uchwaty w sprawie ,, Zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen” (m.in. numeracja rozdziatow, paragrafow, ustepow i punktow, a

takze ich redakcja) pochodzq z edycji projektu planu wytozonego do publicznego wglgdu.
2. llekro¢ w tresci niniejszego zalgcznika jest mowa o:

- Studium - nalezy przez to rozumie¢ Studium uwarunkowan i kierunkow zagospodarowania przestrzennego Miasta Krakowa,

- uchwale, projekcie uchwaly - nalezy przez to rozumie¢ sporzqgdzang uchwale w sprawie ,, Zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen”,
- ustawie (u.p.z.p.) - nalezy przez to rozumiec¢ ustawe z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t. j. Dz. U. z 2017 r., poz. 1073).
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