Zalacznik nr 1 do Programu Strategicznego Promocji Miasta Krakowa na lata 2016-2022
Preliminarz i opis przedsiewzie¢ promocyjnych Krakowa do 2022 roku.

Uwagi:
w kolumnach nr 8i 10 oraz 12-16 podany zostal calkowity budzet na dane zadanie/dzialanie

w kolumnach 9i 11 podana zostata kwota na promocje w ramach catkowitego budzetu na dane zadanie/dziatanie

dz )ych iz doktad

* - przy pozycjach b
# - oznacza brak /

ia w danym roku budzetowym

1) PRZEDSIEWZIECIA BEZPOSREDNIO POWIAZANE Z PSP (podpiete pod Program Promocji w Stradom)

budzet na dane przedsiewziecie promocyjne bedzie okreslony w budzecie jednostki po przyjeciu rocznej uchwaly budzetowej

Zatacznik nr. 1 do Zarzadzenia
stan na 30.06.2017 r. .
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Tl0$é wejsé Oficjalna miejska strona internetowa ,Magiczny Krakéw” faczaca wszystkie informacje powstajace w
Z1.BL.D| BI/MPI D-1 Maglc?ny na strone 2016- 2034500,00 1684569,00 1544000,00 1544000,00 ¥ ¥ * ¥ " WdeI?}aq} UMK i ]e,dnostk_ach mle]sklch. ]es.t podsta_wowym zrodtem .ll'lfOI‘l’l'.laC]l. dla n'.neszkan.cow, » X X X 1 2 3 4 5 6 1 BI KBF (MPI)
1 /01 Krakéw MPI 2022 turystow i inwestoréw. Posiada wersje mobilng mobi.krakow.pl. Zadanie obejmuje takze funkcjonowanie
portalu telewizja.krakow.pl.
o KRAKOW.PL to bezptatny dwutygodnik. Pismo ukazuje sie w $rody, ma 28 stron i format A4. Naktad pisma
2 . to 30000 egzemplarzy. Posiada nr ISSN 1898 - 9039. Ukazuje si¢ od roku 2008. Opisuje biezace sprawy
2 Z5.BL.D| BI/MPI Dwutygodnik Wydany 2016- spoteczne i problemy, ktére umykaja mediom mainstreamowym w dobie tabloidyzacji. Mocno angazuje
g e D-1 Miejski dwutygodnik 508100,00 508100,00 | 700000,00 700000,00 * * * * * |SP P Y, v WY! h yzadl 8azuj X X X 1 2 3 4 5 6 5 BI
[ 2 /02 KRAKOW.PL Kkrakow.pl 2022 spotecznos¢ lokalng w sprawy miasta. Gazeta dystrybuowana jest w kilkunastu salonach prasowych
2 ’ P »Kolporter”, w budynkach UMK jednostek miejskich. Rozchodzi si¢ caty naktad. Wersja online (pdf)
-E publikowana jest na www.krakow.pl.
Ilos¢
75.BLD| BI/MPI D-1 Program odcmkovy 2016- ¥ # 600000,00 600000,00 . . . . . Program Kr?kow./vs.kl_m targiem" jest wy§w19tlany w TVP 3. Jest to program zachecajacy do aktywnego X X X 1 2 3 4 5 6 5 BI
3 /03 telewizyjny Krakowskim | 2022 udziatu w najwazniejszych sprawach Miasta.
targiem
Kontakty
publiczne/PRZE
. DSIEWZIECIA
nie PRZEDSIEW
Z?).liP. K]lz;g:v dotycz ORG/}N[{[ZJ(;WAN ZIECIA 22%1262 1104100,00 34440,00 1178060,00 50430,00 * * * * * | Lekcja Spiewania (kadréwka i koledowanie). X X 1 2 3 2 KP
. Y |wsp6rorcaniz| KP/BWK
E OWANE PRZEZ
e KP
g
o
13
a
8
I~
% Kontakty
g publiczne/PRZE
K DSIEWZIECIA
nie LEKCJA
Z2KP. | KP/BW dotycz | SPIEWANIA- | « LEKCJA 2016- 151750,00 31980,00 182000,00 31980,00 * * * * * | Lekcja Spiewania (3 Maja, Swieto Niepodlegtosci). X X 1 2 3 2 KP
D2 K/05 SPIEWANIA | 2022
y ORGANIZOWAN
E W RAMACH
_ SWIAT
PANSTWOWYCH
g Zrealizowan
= . Jakos$¢ i e " N 5 . P . .
= nie . . . ) Portal "Nasze szkoty". Przyktad Smart City , system nowoczesnej komunikacji internetowej dla szkét, R .
= Z4EK. | EK/JPR dotycz Prol{mc]a p}”zedsllewzlle; 2014 43000,00 0,00 39912,00 0,00 * * * * * | rodzicéw i mieszkancow Krakowa. W jednym miejscu gromadzi ujednolicong informacje o krakowskich X uczniowle, 1 2 3 4 6 4 EK Firma zewngtrzna
g D1 /10 Edukacji/Promo | cie/dziatanie{ 2022 szkotach rodzice LIBRUS
N y cja Edukacji | promocja !
§’ edukacji
Wspomaganie
k= planowania
%’ wydatkow
g inwestycyjnych i
£ monitorowanie
= realizaji Materiaty Na mapie gtéwnej Inwestycyjnego Planu Miasta prezentowane sa niezbedne do wybudowania
2 nie (przygotowanie | dotyczace R najwazniejsze elementy uktadu transportowego miasta ze szczegélnym uwzglednieniem m. in.: nowych linii . P
; Z4I')V¥P' Wll;/;;M dotycz ibudowa) programu 22001167 39000,00 39000,00 20000,00 20000,00 * * * * * | tramwajowych, parkingéw typu P&R oraz brakujacych odcinkéw lIl obwodnicy tj. Tras: Zwierzynieckiej, X X 4 6 4 wp OPGK w K;aé«;wm Spétka
g y inwestycji (...) / | inwestycyjne Pychowickiej, Lagiewnickiej, Nowobagrowej i Cieptowniczej. Publikacja pozwala zlokalizowac¢ przyszte o
K} Dziatania go przedsiewzigcia w stosunku do istniejgcej zabudowy i aktualnego planu ulic.
E informacyjno -
] A
] promocyjne
=4 dotyczace
= programu
inwestycyjnego

bralk tego zadania
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N Rozwoj ustug w
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s ramach e-
—- administracji
k= nie Swiadczonych Informacia o Zadanie obejmuje dzialania dot. promocji projektu w zakresie informowania o dwéch aplikacjach - "Skarb" racownic
E Z5.0R. |OR/RUE dotycz | Przez Urzad ro'ekclie 2016- 100100 1001.00 0.00 0,00 ¥ * # # # (planowna na 2017 r., zw. z obstuga wewnetrznej korespondencji w Wydziale Skarbu, planowany druk X X %MK i M]g 1 3 6 5 OR
g D1 /01 Y| Miasta Krakowa | P R]UE 2019 ’ ! ’ ! plakatéw) oraz "Portal podatnika" (planowa na 2018 r., planowana szeroka promocja do mieszkancéw o GMK
20 y dla obywateli i mozliwo$ci uzyskania informacji podatkowych za pomocg internetu).
° biznesu /
£ Promocja
b jektu
S, proje
=
WYDAWNICTW LICZBA
A 1REALIZACJA | UCZESTNIKO
PRZEDSIEWZIE w . L . . . . i . . . P
ZLPT. | PT/WP ¢ IMPREZ/WY Organizowanie i wspétorganizowanie przedsiewzig¢ promocyjnych skierowanych do mieszkancow i gosci
D'l : R/01 H-1 PROMOCYNYCH DARZE{N 2016 1060700,00 1060700,00 # # # # # # # | przyjezdnych typu: Swieto Miasta, Dzien Otwarty Magistratu, Swieto Chleba, Dozynki, Festiwal Pierogow, X X X 1 2 3 4 5 1 PT
/ Realiz]acja KAMPANiI Gala operetkowa, Koleda w Nowej Hucie; oprac. przewodnikéw po Krakowie skierowanych do turystéw.
przedsiewzie¢ | PROMOCYJN
promocvinvch i YCH
Marketing L.
Targi i . . . - . o . o POT, MOT, ZOPOTy,
Z8.PT. | PT/MT H-1 Turystyc.z.ny / prezentacje | 2016 187000,00 187000,00 ¥ # # ¥ 4 # # PrOl"l/"lOC!ﬂ turystyc_z.na mla.st:?\ w celu .zwugkszema liczby turystéw poprzez organizacje i wspétorganizacje X 4 8 PT Instytuty i ambasady
D2 M/01 Targi i targoéw i prezentacji w kraju i za granica. X
prezentacie PT/MTM zagraniczne
naukowcy z krakowskich
uczelni wyzszych;
. obiekty: ICE Krakow,
Marketing N o
Z8.PT. | PT/MT Turystyczny/ |Zorganizowa Promocja turystyczna miasta w celu zwiekszenia liczby turystow poprzez organizacje wizyt studyjnych lee““ilkarZE reko?niiﬁﬁ;faﬁzof’irm
. H-1 | Wizyty studyjne | nawizyta | 2016 278000,00 278000,00 # # # # # # | # omogja turysty < Y turystow pop 8 Je wizyt studyjny X 1 2 4 8 PT © rmy
D3 M/02 dziennikarzy i studyina dziennikarzy. touroperato PCO, hotele, obiekty z
touro erator}:iow Y] rzy salami konferencyjnymi;
P wojewédztwo, Port
Lotniczy Balice - zalezy
od tematu konferencji
Z6.PT. Promocja Liczba organizatorz ICE Krakéw, ARENA,
D4 + turystyki i targbéw, w .EXPO' rekomendow_ane
kontyn | PT/BIZ H-1 biznesowej/Udzi| ktérych 2017- 160592.00 160592.00 325000,00 32500000 ¥ % « ¥ + | Promocja oferty konferencyjnej miasta w celu zwigkszenia liczby turystéw biznesowych poprzez rozmowy X X kongreséw/ 1 2 3 4 6i8 PT 22‘;};;?&)2?;:::?:%
uacja /01 at wtargachi | wzieli udziat | 2022 ’ ! ’ ! z potencjalnymi organizatorami konferencji konferencji/ oraz POT, MOT ZOyliOYF
Z8.PT. prezentacjach | pracownicy planisci instytul ! i am’basad ¥
D2 zagranicznych UMK spotkan tytuty . y
zagraniczne.
Srodowiska naukowcy z krakowskich
. naukowe- uczelni wyzszych;
l::lon;ucl]da pracownicy obiekty: ICE Krakow,
przyj?;dtgwej i Konferencja krakowskich ARENA, EXPO;
Z6.PT. | PT/BIZ . N . wspoétorgani | 2016- ¥ " « % + | Pozyskanie konferencji i kongreséw, najlepiej miedzynarodowych, ktére dzigki staraniom miasta odbeda uczelni; rekomendowane firmy
D5 /02 H-1 Pt:)lzznselfi?/vv;iliéi zZowana 2022 442000,00 44200000 263000,00 263000,00 sie w Krakowie. X X X czasem 1 2 3 4 6 T PCO, hotele, obiekty z
ws (})Iior anizaci | PTZ€? Miasto studenci salami konferencyjnymi;
apkon greséw ) kierunkow wojewédztwo, Port
8 tematycznyc Lotniczy Balice - zalezy
h od tematu konferencji
naukowcy z krakowskich
. uczelni wyzszych;
Z%‘;T' i:l‘r’”s‘fcl'j obiekty: ICE Krakéw,
oraz - 'a);dgwe' i |Zorganizowa Promocja oferty konferencyjnej miasta w celu zwigkszenia liczby turystow biznesowych poprzez dziennikarze ARENA, EXPO;
PT/BIZ przy) €l san 2017- ¥ ¥ « ¥ +« | organizacje wizyt inspekcyjnych dla potencjalnych organizatoréw konferencji oraz promocja turystyczna i . rekomendowane firmy
kontyn H-1 biznesowej / na wizyta # # 375000,00 375000,00 h . 0 A R . P . X X 1 2 3 4 6i8 PT X
waca /06 Organizacia inspekovina 2022 miasta w celu zwigkszenia liczby turystéw poprzez organizacje i wspétorganizacje wizyt studyjnych touroperato PCO, hotele, obiekty z
78 P]T wizytgstudyjr]\ych pexey) dziennikarzy. rzy salami konferencyjnymi;
o L 8 wojewddztwo, Port
D3 iinspekeyjnych Lotniczy Balice - zalezy
od tematu konferencji
Kampanie
Z8.PT. | PT/KM marketingowe 2016-
D.7 . M/01 H-1 Miasta / Kampania 2022 1873000,00 1873000,00 | 3401330,00 | 3401330,00 * * * * * | Zintegrowana kampania wizerunkowo-produktowa skierowana na zewnatrz. X 3 5 8 PT
Promocja .
wizerunkowa MOT, POT, Agencje
reklamowe, branza
Kampanie
marketingowe
Z4.PT. | PT/KM H-1 Miasta / Kampania 2016- 450000,00 450000,00 500000,00 50000000 ¥ ¥ « ¥ + | Kampania zwigkszajgca lojalno$¢ i przywigzanie mieszkancéw do miasta - kampania budzetu X 1 3 4 5 6 4 PT Rada Budzetu
D8 M/02 Promocja P 2022 ’ ! . ! obywatelskiego. Obywatelskiego
budzetu
obywatelskiego
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Kampanie
marketingowe
Miasta / . . . . i . S . . . -
Z4.PT. | PT/KM H-1 Promocja Kampania 2017- # # 585500,00 585500,00 ¥ . « ¥ ¥ Ka.mpam,a zwigkszajaca lojalno$¢ i przywiazanie mieszkancéw do miasta - promocja Krakowskiej Karty X 1 3 4 5 6 4 PT
D9 M/03 . 2022 Mieszkanca.
Krakowskiej
Karty
Mieszkanca
Kampanie
marketingowe
Zg.lP(')l". PI\'/IT/g‘l;/l H-1 Miasta / Kampania 22(())1272 # # 570000,00 570000,00 * * * * * | Wzmacnianie wizerunku miasta Krakowa z wykorzystaniem mediéw spoteczno$ciowych. X 3 5 8
/ Promocja MOT, POT, Agencje
internetowa reklamowe, branza
Dziatania
wizerunkowe
Miasta / . . s . - . .
T : Organizacja i koordynacja dziatan wizerunkowych Miasta obejmujgca: stworzenie bazy wizerunku . .
ZLPT. | PT/DW H-1 Orgamzac]a.\ ! Projekt 2016 232500,00 232500,00 473000,00 473000,00 * * * * * | Krakowa; udostepnianie materiatéw promocyjnych (zdje¢, znak towarowy, itd.); stworzenie zespotu X X X 1 2 4 1 PT Pozosta}fe ednostki i
D11 | M/01 koordynacja 2022 - " " ! wydziaty UMK
dziatati koordynacji promocji Krakowa oraz programu kompetencji marketingowych.
wizerunkowych
Miasta
Dziatania Aktualizacja logotypu, opracowanie Systemu Identyfikacji Wizualnej Miasta/lifting znaku towarowego GMK,
ZLPT. | PT/DW wizerunkowe System 2016- zgodnie z wyznaczonym ESP i pozycjonowaniem, koordynacja i uspéjnianie promocji Krakowa w warstwie Pozostate jednostki i
D'12 : M/02 H-1 | Miasta / System | identyfikacji 2022 90000,00 90000,00 167750,00 167750,00 * * * * * | wizualnej (straznik marki) - wdrozenie i koordynacja stosowania nowego SIW na bazie systemu X X X 1 2 4 6 1 PT wydziaty UMK oraz
identyfikacji wizualnej koordynacji (akceptacji) wszelkich materiatéw wizualnych miasta o charakterze promocyjnym zgodnie z agencja brandingowa
wizualnej Miasta opracowanym SIW oraz zasadami sp6jnosci wizualnej marki.
Strategie i pozostate wydziaty i
Badania / . S . . . L. " . . jednostki podlegte
z;.lpg : PT{]SSIB/ H-1 | Koordynacja | Raport 22%1272 # # 240000,00 | 240000,00 * * O A ‘gkgigx’gfv‘vkz‘;‘l’;g“:fﬂf ‘i‘:kli’im‘;“t‘;‘l"’bsi;fgf“;?’; C:aiz"eb;fm:::fgkc‘}: promocji. Koordynacja badan jf -y X X 1 2 1 PT | Urzedu Miasta Krakowa,
badan P rystyki, wty, b gowych. MOT, POT, agencje badan
marketingowych marketingowych.
Z1.PT.
D14 Wydawnictw
(konty | PT/RTS : Polityka o 2017- ¥ * « ¥ ¥ . . . .
nuacja | /01 H-1 wydawnicza | informacyjne| 2022 27500,00 27500,00 419970,00 419970,00 Opracowanie wydawnictw promocyjnych o Krakowie. X X X 1 2 3 4 5 1 PT
Z1.PT. /promocyjne
D1)
WYDAWNICTW
ATREALIZACJA
ZLPT. | PT/WP PRZEDSIEWZIE | Wydany
D.15 : R/03 H-1 ¢ gadzet 2016 70000,00 70000,00 # # # # # # # | Wykonanie gadzetéw promocyjnych / Zakup X X 1 1 PT
PROMOCYJNYCH | promocyjny
/ Gadzety
promocyjne
Z1.PT.
D16
(konty | PT/RTS . Polityka Gadzet 2017- * * « * * . s .
nuaca | /06 H-1 gadietowa promocyjny | 2022 # # 120000,00 120000,00 Wykonanie gadzetéw promocyjnych / Zakup X X 1 1 PT
Z1.PT.
D15)
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- Aplikacja ma stanowi¢ swoisty wirtualny przewodnik po parkach, informowa¢ o wydarzeniach w nich sig
Aplikacja . X PR . PR s ! . . ir
74.77 ZIM/0 mobilna odbywajacych, jak réwniez angazowac uzytkownikéw poprzez wirtualne gry, ktore beda stanowity czesé¢
M 'Dl 1.65/16| O-1 "Krakéw w brak 2016 35000,00 35000,00 # # # # # # # | aplikacji. Aplikacja dostepna bedzie na smartfony w jezyku polskim i angielskim. Cel: zwigkszenie poziomu X X 2 3 4 6 4 ZIM
! /01 Zieleni" wiedzy na temat zieleni, zar6wno w aspekcie historycznym, jak i przyrodniczym. Ksztattowanie
zaangazowania i postaw ekologicznych wéréd mieszkancow.
o)
=
@
)
=
-l Utrzymanie i Impreza
% konserwacja | edukacyjno- Strona internetowa "Krakéw w zieleni" oraz organizacja imprez i dziatania edukacyjne - zwigkszenie
[ Z5.ZZ | ZZM/U 0-1 zu?lem / promocyjna 2016- 102000,00 102000,00 30000,00 30000,00 ¥ . « ¥ « | poziomu w1ed.z¥ na temat melenll, zarbwno w asp.ekae hlsltorycznyp*l ) Jak‘l pr;yrodn,lcz,ym. Ksz.ta{toyvanle X X 2 3 4 5 6 5 7IM
< M.D2 | KZ/06 Dziatania organizowan| 2022 zaangazowania i postaw ekologicznych wéréd mieszkancow. Angazowanie mieszkancéw w dziatania
B edukacyjno- aprzez majace na celu integracje spoteczna.
I promocyjne ZZM/UKZ
ZZM/01.5 ]
7/16/01 Sciezka
edukacyjna w Sciezka edukacyjna w Parku Lesnym Witkowice. Cel: zwigkszenie poziomu wiedzy przyrodniczej.
7477 ZM/017| 01 Les.le Mogilskim brak 2016- 96215,00 9621500 85500,00 85500,00 22500,00 . . N . Ksztaitowam? zaangazowania i post.aw_ekologlcznych. wsro_d dzieci i mlod?lezy. P_ro]e.kt, zaktada o X X 3 4 4 77M
M.D3 | 3/17/01 iw Parku 2022 przygotowanie lesnej trasy edukacyjnej wraz z materiatami (w tym scenariuszami zaje¢ dla nauczycieli klas
Le$nym 1-3 oraz 4-6).
Witkowickim
2ZIM/UGB
liderzy
Obstuga samorzadéw
inwestorow / . . L . i ) oraz elit
¢ Przygotowanie udziatu Krakowa w Europejskim Kongresie Samorzadéw w roku nastepnym. Cel: promocja regionalnych
Przygotowanie K R . P .
« wdziatu Europeiski Krakowa jako Miasta Gospodarza miedzynarodowego kongresu. Kongresu, ktéry jest wyjatkowa platforma , przedst.
@ Z6.WR.|WR/COI pe) 2016- o wymiany pogladéw i miejscem spotkan lideréw samorzadowych i elit regionalnych z przedstawicielami admini. Fundacja Instytut
8 G-1 Krakowa w Kongres 1500000,00 225000,00 1500000,00 225000,00 * * * * * S 2 g o A ) - ] X o . 2 4 6 WR i R
s D1 /09 Europeiskim | Samoraadéw 2022 administracji pafistwowej, organizacji pozarzadowych i biznesu. Kongres jest znakomitym narzedziem do panstwowej, Studiéw Wschodnich
2 Konp r]esie 3 poruszania i rozwigzywania nurtujgcych probleméw, wymiany doswiadczen zwiaszcza w skali $wiata
S gres| samorzadow. biznesu,
2 Samorzadéw w
3 roku nastepnym kultury,
g epny! NGO,
K] mediéw.
) .
2 Promocja Dziatania
= partycypacji i promujace
Z5.WR.| WR/KO D-1 konsultacji idee 2016- 68000,00 13600,00 203100,00 4162000 « « « « « Promoc]a“s]_notkan kons_L.lltacy]nych z?e_canych MCD przez inne wydzialy. Gtéwnym celem jest promowanie X 4 5 6 5 MCD Wydziat zlecz_l]qcy
D2 S/06 spotecznych .| 2022 konsultacji i partycypacji obywatelskiej. konsultacje
wéréd partycypacji
. . spotecznej
mieszkancow
=
El
& g Dziatalnos¢ .
Zorganizowa N . . T . S . . .
22 72.KBF | KBF/D kulturalna ne 2016- Organizacja przedsiewziec kulturalnych (festiwali, imprez, eventéw takich jak Misteria Paschalia, Opera
= § . K instytucji / . bd bd 11042500,00 331275,00 * * * * * Rara, Sacrum Profanum, Festiwal Conrada, Festiwal Mitosza, Festiwal Muzyki Filmowej oraz Wianki, X X X branza 3 4 5 2 KBF UMK
-] .D1 [KI/02 ! wydarzenie | 2022 G e 1 R - . o PR .
2% Organizacja KBF Jarmark Swietojanski, Program Miasto Literatury Unesco) oraz dziatalno$¢ Krakéw Film Commission.
1 wydarzen
g
Dziatania
— promocyjne MISTRZOST
o s . e .
E 73218, | 7IS/ME nie of(;}:;:i W‘?/i?ECOEPY EHF EURO 2016 - Mistrzostwa Europy w Pitce Recznej Mezczyzn Polska 2016. W dniach 15-31 stycznia GleInSa Tl\"[alzjrsoknall::ea:;)w,
£ o dotycz & )¢ 2016 5730 000,00 5730 000,00 # # # # # # # | 2016 roku Krakéw byt Miastem-Gospodarzem imprezy. W TAURON Arenie Krakéw swoje mecze grupowe X X X X 3 4 6 3 ZIS py
2 D1 R/01 Mistrzostw RECZNE] rozgrywala reprezentacja Polski, odbyly sie tu tez m.in. pétfinaty, mecz o trzecie miejsce i wielki finat ME Krakéw, ZWIAZEK PILKI
& Y| Europy w Pitce | EHF EURO grywaia rep ) » 0cbyly sie -n-p ' ) : RECZNE] w POLSCE
E’ Recznej w 2016 2016 +
£ roku
E
] Dziatania
£ promocyjne | yyorpz0sT R
_'E 73.71S. | ZIS/ME nie of:‘}:‘ré:z, WA EUROPY CEV Mistrzostwa Europy w Pitce Siatkowej Mezczyzn Polska 2017, ktére odbeda sie w Polsce dniach 25.08- GleInSa ,[I\,/zzlrsol;af:::sw'
< . dotycz S )¢ W PILCE 2017 # # 5950 000,00 | 5950 000,00 # # # # # 103.09.2017 roku. Miasto Krakéw bedzie jednym z miast gospodarzy imprezy, mecze I fazy, I fazy, mecze X X X X ZIS e o
N D2 S/01 Mistrzostwa s . X . . Krakow, Polski Zwigzek
& y . SIATKOWE] poétfinatowe i mecz finalowy Mistrzostw Europy 2017 zostang rozegrane w Tauron Arenie. o .
N Europy w Pitce Pitki Siatkowej
. X EURO 2017+
Siatkowej EURO
2017

NOWE ZADANIE
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Wspdtpraca i
wymiana Projekty spotecznosci Podmioty dziatajace w
Z2.KD. | KD/RW ~ kulturalna. wilasne i 2016- . S pe ¥ * « ¥ +« | Pie¢ akcji promocyjnych w ciggu roku kalendarzowego dotyczacych NOCY MUZEOW, NOCY TEATROW, innych miast
p1 | p/oz | K1 Realizacja cykle 2022 2645500,00 cecha PSP | 188650000 | cecha PSP NOCY JAZZU, NOCY POEZ]I i NOCY SAKRALNEJ. X X X i krajéw 4 2 kb Sferéreal]‘(‘;lﬁgy w
wiasnych artystyczne $wiata
projektow
Park Kulturowy
/ Opracowanie -
planéw ochrony |Plan ochrony §po%e;zn(?sc1
& Z2XKD. | KD/PK K-3 i programéw Parku 2016- 100000,00 cecha PSP 50000,00 cecha PSP * * * * * | Promocja dziatan miasta na rzecz ochrony zabytkowych obszaréw miasta X X X nnyc _r’mast 4 6 2 KD
o D2 M/06 . 2022 i krajow
2 zarzadzania |Kulturowego -
° . $wiata
=] parkami
o .
B kulturowymi
z
[
£
3]
S|
=
)
z Wepieran
2 spleranie | pyojei
B dziatalnos$ci realizowan
] kulturalnej i Y
% artystycznej w ramach
X ystyczne) trzyletnich
) /Zlecanie
[} o . | otwartych
" realizacji zadan K .
] . onkursow /
S, 72.KD. publicznych w ofert w 2016- twoércy,
= 53 "|KD/WD| K-2 dziedzinie zakresie 2022 10000000,00 cecha PSP 9820000,00 cecha PSP 2100000,00 * * * * | Promocja programéw wsparcia krakowskich twércow i artystow. X X X artysci, 4 6 2 KD
K/01 kultury, sztuki, mecenasi
. kultury,
ochrony débr ;
. sztuki,
kultury i ochron;
dziedzictwa P Y
débr kultury
narodowegow |, -
3 . i dziedzictwa
trybie 3-letnich
. narodowego
umoéw
wydarzenie
,E skierowane
8 Wspieranie jest do
s S ;
= ?r.zedsm;b.lorcz.o . Platforma wspétpracy na rzecz rozwoju startupéw, branz kreatywnych i innowacyjnych w Krakowie - szerokiego
= $ci / Wspieranie | Zorganizowa R . o L o . . . grona .
g Z6.WR.| WR/MS Wwzrostu v konkurs | 2016- wspieranie i promocja inicjatyw i imprez, tworzenie sieci wspétpracy. Promowane ma by¢ Smart city, odbiorcow Krakowskie startupy,
N o G-1 Y 1289177,00 cecha PSP 849259,00 cecha PSP * * * * * | nowoczesno$¢, innowacje, rozwoj. Krakow jako nowoczesne miasto. Jest to okazja do rozwijania biznesu X .y 2 3 6 WR instytucje
S D3 P/06 konkurencyjno$ | w ramach 2022 . . Lo L L X w tym os6b K
= - - przez mtodych (i nie tylko) ludzi, pokazuje si¢ miasto stawiajace na nowoczesne technologie i innowacyjne okotobiznesowe
— ci i potencjatu MSP X R R : P chcacych
[} . rozwigzania. Start #krk up - Krakowski Tydzien Startupéw. M
R krakowskich zatozy¢
=4 przedsiebiorstw dziatalno$¢
= gospodarcza
Gtéwny Urzad
Promocja Punktu Obstugi Przedsigbiorcy - jedynego miejsca w Polsce , w ktérym mozna nie tylko zatozy¢ ZS;?(?;“{JC;:;] ngzse)é
dziatalnos$¢ gospodarcza, ale i uzyska¢ poszerzone informacje dotyczace obowigzkow zwigzanych z Spoteczn chp(ZUS]
zaktadaniem lub prowadzeniem dziatalno$ci gospodarczej, doradztwo w zakresie postugiwania si¢ kodami Czntrum}'}ransfen;
Dziatalnos$é Informacja Polskiej Klasyfikacji Dziatalnos$ci (PKD 2007), inf. dot. wsparcia finansowego dla przedsiebiorcow, Technologii Akademii
Z6.SA. |SA/DZG 61 gospodarclza/mf udzielona 2016- 0,00 cecha PSP 6000,00 cecha PSP ¥ . « ¥ ¥ mform:aqall na temat procedllxr admmlstra;y]nych UMK dotyczacych prze]dswblorcovw.. Ponadto w POP X X 2 3 4 5 6 sA Gérniczo-Hutniczej W
D1 /04 ormacja 267 POP 2022 przedsigbiorcy moga zatatwi¢ sprawy zwigzane z ZUS, GUS oraz uzyska¢ konsultacje i porade w Punktach Krakowie, Centrum
poszerzona P Konsultacyjnych PK, AGH oraz Matopolskiego Oddziatu Krajowej Izby Doradcéw Podatkowych. Dziatanie Transferu "'[‘echnolo i
to zawarte jest w Programie wspierania rozwoju matej i $redniej przedsigbiorczo$ci w Krakowie. Promocja Politechnika Krakcwsgka
Krakowa jako miasta dobrze zorganizowanego, wspierajacego przedsiebiorczo$¢ i przedsiebiorcéw oraz Matopolski Oddziat ’
otwartego na nowe pomysty. Krajowej 1zby Doradcow
Podatkowych

yjnych
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Gtéwny Urzad
Kontynuacja we wspétpracy z krakowskimi uczelniami oraz innymi instytucjami wspierajacymi rozwoéj Statystyczny (GUS),
przedsigbiorczosci szerokiej akcji promocyjno-informatycznej dla mtodych ludzi w zakresie mozliwosci Zaktad Ubezpieczen
zakladania firm w Krakowie. Promowanie Krakowa jako nowoczesnego miasta, ktore daje mozliwosci do Spotecznych (ZUS),
Dziatalnos$¢ zaktadania wiasnej firmy przez mtodych ludzi. Projekt realizowany przy zaangazowaniu 14 uczelni: 1. Centrum Transferu
76.5A. |SA/DZG gospodarcza / Prezentacia | 2016- Wyzszej Szkoty Handlowej w Krakowie, 2. Wyzszej Szkoty Zarzadzania i Bankowo$ci w Krakowie, 3. Szkoty Technologii Akademii
DlZ : 708 Wspbtpraca z POP ) 2022 0,00 cecha PSP 3500,00 cecha PSP * * * * | Wyzszej im. Bogdana Jariskiego w Krakowie, 4. Krakowskiej Szkoty Wyzszej im. Frycza Modrzewskiego, 5. X X 2 3 4 5 SA Gorniczo-Hutniczej W
krakowskimi Wyzszej Szkoty Ekonomii i Informatyki, 6. Wyzszej Szkoty Zarzadzania The Polish Open University, 7. Krakowie, Centrum
uczelniami Akademii Rolniczej im. H. Kottataja w Krakowie, 8. Akademii Gérniczo-Hutniczej im. Stanistawa Staszica, 9. Transferu Technologii
Akademii Pedagogicznej im. Komisji Edukacji Narodowej, 10. Akademii Ekonomicznej, 11. Akademii Politechnika Krakowska ,
Wychowania Fizycznego im. Bronistawa Czecha, 12. Uniwersytetu Jagiellonskiego, 13. Wyzszej Szkoty Matopolski Oddziat
Europejskiej im. Ks. J6zefa Tischnera oraz 14. Matopolskiej Wyzszej Szkoty Zawodowe;j. Krajowej Izby Doradcow
Podatkowych
=
2
% T - Impreza T . o . .
£ Organizacja sportowo- Organizacja imprez sportowo-rekreacyjnych, takich jak: Scandia Maraton Long Team, PZU Cracovia
s o |Z3.ZIS.|ZIS/0IS imprez R 2016- o o ¥ . ¥ + | Maraton, Memoriat im. Wagnera, Tour de Pologne, PZU Bieg Trzech Kopcéw, PZU Cracovia Pétmaraton
“E E D2 /01 sportowo- ;:l:jfzco)evnaan 2022 14444380,00 cecha PSP 12602645,00 cecha PSP Krélewski, Krakowski bieg Sylwestrowy, Korona Maratonéw Polskich, Krélewska Triada Biegowa, Marcin X X X 3 4 6 s
= & rekreacyjnych & Gortat Camp 2016, mecze zuzlowe, Krakéw Buisness Run.
=3 a przez ZIS
£
I
1
g
= Reali'zacja’planu Liczba
= dzielasi na i
3 rZecz rozwoju tz:(rglow,hw
g | z7PT. |PT/BIZ : toryc 2017- N N N N ) o
s D17 /08 r:lllg]s;}e/]ki/v wzieli udziat | 2022 # # 75000,00 cecha PSP Promocja oferty turystyki religijnej Krakowa X X 3 4 PT
E Krakowie do pracownicy
5 2020 roku. UMK
>
==




