ZARZADZENIE NR 1671/2011
PREZYDENTA MIASTA KRAKOWA
Z. DNIA 2011-07-29

w sprawie przeprowadzenia konkursu na sponsora tytularnego Miejskiego Stadionu
Pilkarskiego im. Henryka Reymana zlokalizowanego w Krakowie przy ul. Reymonta 22.

Na podstawie art. 31 i art. 33 ust. 3 ustawy z dnia 8 marca 1990r. o samorzadzie gminnym (tekst jednolity Dz.U.
z2001r. Nr 142, poz. 1591, z p6zn. zm.) zarzadza si¢ co nastgpuje:

§1
1. Powotuje si¢ 5-osobowy Sad Konkursowy do rozstrzygnigcia konkursu na sponsora
tytularnego Miejskiego Stadionu Pitkarskiego im. Henryka Reymana zlokalizowanego
przy ul. Reymonta 22, w sklad ktorego wchodzi trzech przedstawicieli Gminy Miejskiej
Krakow i dwoch przedstawicieli Wista Krakow S.A. w nastgpujacym skladzie:

1) Barbara Janik — Doradca Prezydenta Miasta Krakowa, Przewodniczaca Sadu
Konkursowego

2) Barbara Mikotajczyk — Dyrektor Wydzialu Sportu

3) Krzysztof Kowal — Dyrektor Zarzadu Infrastruktury Sportowej

4) Ewa Rosek - Menadzer koordynujacy Wista Krakow S.A.

5) Piotr Nalezyty - przedstawiciel Wista Krakéw S.A.

2. Do obstugi prawnej Sadu Konkursowego wskazuje si¢ radce prawnego pania Katarzyne
Karas — Batko.

§2
Przyjmuje si¢ Regulamin Pracy Sadu Konkursowego w brzmieniu ustalonym w zalaczniku nr
1 do niniejszego zarzadzenia.

§3
Ogtasza si¢ konkurs na sponsora tytularnego Miejskiego Stadionu Pitkarskiego im. Henryka
Reymana zlokalizowanego w Krakowie przy ul. Reymonta 22. Tekst ogloszenia o konkursie
przekazuje si¢ do publikacji na stronie internetowej Miasta http://www.bip.krakow.pl/ oraz w
prasie.

§4
Ustala si¢ Regulamin Konkursu na sponsora tytularnego Miejskiego Stadionu Pitkarskiego
im. Henryka Reymana wedlug zalozen Zamawiajacego, stanowiacy zatacznik nr 2 do
niniejszego zarzadzenia.

§5
Sad Konkursowy ulega rozwigzaniu a post¢gpowanie konkursowe zostaje zamknigte z dniem
ogloszenia wynikow Konkursu na sponsora tytularnego Miejskiego Stadionu Pitkarskiego im.
Henryka Reymana zlokalizowanego w Krakowie przy ul. Reymonta 22.

§6

Wykonanie zarzadzenia powierza si¢ Doradcy Prezydenta Miasta Krakowa.

§7

Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem podpisania.


http://www.bip.krakow.pl/

Zalacznik Nr 1

do zarzadzenia Nr /2011
Prezydenta Miasta Krakowa
z dnia

REGULAMIN PRACY SADU KONKURSOWEGO
§1
Postanowienia Ogolne

1. Przedmiotem dzialalnosci niezaleznego Sadu Konkursowego jest rozstrzygnigcie
Konkursu na Sponsora Tytularnego Miejskiego Stadionu Pitkarskiego im. Henryka
Reymana zlokalizowanego przy ul. Reymonta 22 dzierzawionego przez spotke Wista
Krakéw S.A.

2. Sad Konkursowy dziata w oparciu o przepisy prawa w szczegolnosci na podstawie:
a) przepisow Kodeksu cywilnego (Dz. U. z 1964r. Nr 116, poz. 93 z pdézn. zm.),
b) niniejszego Regulaminu Pracy Sadu Konkursowego,

¢) Regulaminu Konkursu na wybor sponsora tytularnego Miejskiego Stadionu
Pitkarskiego im. Henryka Reymana zlokalizowanego w Krakowie przy ul. Reymonta
22,

3. Skifad Sadu Konkursowego powotany zostal zarzadzeniem Prezydenta Miasta Krakowa.
Na wniosek s¢dzidow Sadu lub Wisty Krakow S.A badz z wlasnej inicjatywy Prezydent
Miasta Krakowa moze dokona¢ zmian w sktadzie Sadu. Wykonane czynno$ci pozostaja
W mocy.

§2
Przedmiot dzialalnosci Sadu Konkursowego
1. Zadaniem Sadu Konkursowego jest w szczegolnosci:

a) wstepna ocena zlozonych przez uczestnikow Konkursu ofert pisemnych i
zakwalifikowanie ich do drugiego etapu Konkursu,

b) opracowanie informacji o ofertach pisemnych
c) przeprowadzenie debaty dotyczacej ztozonych ofert,

d) merytoryczna ocena spelniania przez oferty wymagan okreslonych w Regulaminie
Konkursu,

e) podjgcie uchwaty dotyczacej wyboru optymalnej oferty pisemnej,

f) przygotowanie uzasadnienia rozstrzygni¢cia Konkursu celem przedstawienia do
zatwierdzenia przez Prezydenta Miasta Krakowa,

g) ewentualne wystapienie z wnioskiem o uniewaznienie Konkursu.

2. W podejmowaniu czynnosci dotyczacych wyboru oferty pisemnej Sedziowie Sadu
Konkursowego sa niezawisli.

3. Za udziat w pracach Sadu Konkursowego Sedziom Sadu Konkursowego nie przystuguje
wynagrodzenie.



§3
Uchwaly Sadu Konkursowego

. Uchwaly Sadu Konkursowego, w tym uchwata o rozstrzygnigciu Konkursu,
podejmowane beda bezwzgledna wigkszoscia glosow przy zachowaniu quorum na
zasadach opisanych w ust. 3 ponizej z uwzglednieniem kryteriow zawartych w
Regulaminie Konkursu.

. Przez bezwzgledna wigkszos¢ gloséw rozumie si¢ wigcej niz potowg waznych glosow
oddanych za dang uchwata przy uwzglednieniu glosow przeciwnych i1 wstrzymujacych
sig.

. Dla waznosci podjgcia uchwaty niezbedna jest obecnos¢ wszystkich Sedziow Sadu
Konkursowego.

. Uchwatly Sadu Konkursowego maja charakter ostateczny z zastrzezeniem zapisOw
Regulaminu Konkursu, dotyczacych mozliwos$ci uniewaznienia niniejszego Konkursu.

§4

Organizacja pracy Sadu Konkursowego
Praca Sadu Konkursowego kieruje Przewodniczacy Sadu Konkursowego.

Sad Konkursowy podejmuje uchwaty na posiedzeniach niejawnych bez udzialu mediow
1 jakichkolwiek innych zainteresowanych osdb poza osobami zaproszonymi przez
Przewodniczacego Sadu Konkursowego.

Posiedzenia Sadu Konkursowego zwotuje Przewodniczacy Sadu Konkursowego.

Zawiadomienie o zwotaniu posiedzenia Sadu Konkursowego, zawierajace porzadek
obrad 1 niezbedne materiaty winno by¢ dorgczone czlonkom Sadu Konkursowego na
pis$mie na co najmniej siedem dni przed terminem posiedzenia.

Posiedzenia Sadu Konkursowego odbywaja si¢ w Urzedzie Miasta Krakowa — Zespot
Doradcéw Prezydenta, ul. Grunwaldzka 8, chyba ze Przewodniczacy Sadu
Konkursowego lub wyznaczony przez niego do kierowania praca Sekretarz Sadu
Konkursowego wyznaczy inne miejsce do odbycia posiedzenia.

Posiedzenie Sadu Konkursowego moze si¢ odby¢ bez formalnego zwotania, jesli obecni
sa wszyscy Sedziowie Sadu Konkursowego i1 zaden z nich nie wyrazi sprzeciwu co do
odbycia posiedzenia i proponowanego porzadku obrad.

Dla waznosci uchwat Sadu Konkursowego wymagane jest zawiadomienie o
posiedzeniu wszystkich Sedziéw Sadu Konkursowego

Glosowanie odbywa si¢ w sposob jawny.

Wyniki glosowania ujawniane zostana S¢dziom Sadu Konkursowego niezwtocznie po
ich przeliczeniu przez Przewodniczacego Sadu Konkursowego.
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§5

Posiedzenie Sadu Konkursowego
Z przebiegu posiedzenia Sadu Konkursowego sporzadzony jest protokot.
Protokot sporzadza Sekretarz wyznaczony przez Przewodniczacego Sadu Konkursowego.
Protokoét z posiedzenia Sadu Konkursowego, powinien zawierac:

a) numer kolejny, date 1 miejsce posiedzenia;

b) list¢ obecnosci na posiedzeniu;
c) porzadek obrad;
d) streszczenie referowanej sprawy oraz oswiadczenia zgloszone do protokotu;

e) stwierdzenie powzigcia uchwaty 1 jej tres¢, wzglednie stwierdzenie odmiennego
zatatwienia sprawy;

f) wynik glosowania.
Podjete uchwaty stanowia zalaczniki do protokotu.
Sedziowie Sadu Konkursowego obecni na posiedzeniu podpisuja liste obecnosci.

Protokét oraz uchwaly podpisuje Przewodniczacy Sadu Konkursowego, Sekretarz i
pozostali S¢dziowie Sadu Konkursowego.

Obstuge administracyjna oraz prawna Sadu Konkursowego zapewnia Gmina Miejska
Krakow.

§6

Zasady poufnosci

. Sgdziowie Sadu Konkursowego zobowiazuja si¢ do zachowania poufnos$ci i1 nie

ujawniania informacji zwiazanych z przebiegiem glosowania oraz okoliczno$ciami
rozstrzygnigcia konkursu.

Powyzsze obowiazki beda ciazy¢ na Sedziach Sadu Konkursowego rowniez po utracie
tytutu cztonkostwa w Sadzie Konkursowym lub zakonczeniu jego dziatalnosci, chyba, ze
dana informacja utracita swoj poufny charakter z uwagi na jej wczesniejsze podanie do
wiadomosci publicznej przez Prezydenta Miasta Krakowa.

. Obowiazek zachowania poufnos$ci nie obowiazuje w stosunku do Organizatoréw konkursu.

§7
Wykonanie Uchwaly

Sad przekazuje wyniki Konkursu wraz z ich uzasadnieniem Prezydentowi Miasta Krakowa.
Wyniki Konkursu zatwierdza Prezydent Miasta Krakowa.



1.

§8

Postanowienia koncowe

Wszystkie zmiany niniejszego Regulaminu wymagaja formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci 1 wprowadzone moga by¢ przez Gming Miejska Krakéw w porozumieniu ze
spotka Wista Krakow S.A.

Sedzia Sadu Konkursowego moze zosta¢ pozbawiony czlonkostwa w Sadzie
Konkursowym w przypadku zastosowania w stosunku do niego srodka zapobiegawczego
w postaci tymczasowego aresztowania lub skazania go prawomocnym wyrokiem za
przestgpstwa umyslne.

Sad Konkursowy uprawniony jest do interpretacji niniejszego Regulaminu w drodze
Uchwaly interpretacyjnej podjetej na zasadach wskazanych w §3 niniejszego
Regulaminu.



Zalacznik Nr 2
do zarzadzenia Nr /2011
Prezydenta Miasta Krakowa

z dnia

REGULAMIN KONKURSU
NA WYBOR SPONSORA TYTULARNEGO
MIEJSKIEGO STADIONU PILKARSKIEGO IM. HENRYKA REYMANA
ZLOKALIZOWANEGO W KRAKOWIE PRZY UL. REYMONTA 22

ORGANIZATORZY:
Gmina Miejska Krakow
przy udziale Wisly Krakow S.A.

PRZEDMIOT KONKURSU
Wybor Sponsora Tytularnego Miejskiego Stadionu Pitkarskiego im. H. Reymana
zlokalizowanego w Krakowie przy ul. Reymonta 22 dzierzawionego przez Wistg Krakow SA.

DEFINICJE

»Stadion” — Miejski Stadion Pitkarski im. H. Reymana zlokalizowany w Krakowie przy ul.
Reymonta 22

»Gmina” — Gmina Miejska Krakow.

»Dzierzawca” — Wista Krakow S.A.

»Sponsor (tytularny)” — firma, ktéra na podstawie zawartej Umowy uzyska prawa Sponsora
tytularnego Stadionu.

»Logo Stadionu” — oficjalny znak slowno-graficzny obiektu, utworzony przez Sponsora na
podstawie Ksiggi Identyfikacji Wizualnej marki firmy.

»Nazwa Stadionu” — oficjalna nazwa obiektu stosowana przez wszystkie strony (takze
trzecie).

»Znaki Towarowe” oznacza¢ bedzie jakakolwiek nazwe, marke, logo, symbol lub
jakikolwiek inny znak uzyty do reklamy Sponsora  zar6wno =zarejestrowany jak i
niezarejestrowany.

»Dzialania Reklamowe” to wszelkie dziatania zmierzajace do promocji Sponsora poprzez
prezentowanie i wykorzystywanie przez Strony Umowy Znakéw Towarowych Sponsora na
zyczenie Sponsora w czasie Okresu Kontraktowego

»Data Rozpoczecia” oznacza¢ bedzie date rozpoczecia obowiazywania Umowy

»OKkres Kontraktowy” bedzie oznacza¢ okres rozpoczynajacy si¢ w Dacie Rozpoczecia i
konczacy si¢ pigeé lat pézniej o ile niniejsza Umowa nie zostanie wcze$niej rozwigzana lub
okres jej obowiazywania nie zostanie przedtuzony.

»Wizerunek ” oznacza¢ bgdzie wizerunek Sponsora na ktory sktadaja si¢ migdzy innymi
nastgpujace elementy: marka, logo, znak, symbol lub inne oznaczenia Sponsora zaréwno
zarejestrowane jak i nie zarejestrowane (w tym, migdzy innymi, znaki towarowe )

STADION — OPIS i ZALOZENIA FUNKCJONALNE

Krakéw to miasto tworczych kontrastow, bogatej tradycji 1 historii, skarbnica
narodowego dziedzictwa, zabytkéw i1 dziel sztuki, Europejska Stolica Kultury wpisana na



Liste Swiatowego Dziedzictwa Kulturalnego i Naturalnego UNESCO, z najwiekszym
europejskim rynkiem w $redniowiecznej zabudowie i1 najstarsza w Polsce uczelnia wyzsza -
Uniwersytetem Jagiellonskim.

Gmina Miejska Krakow rozpoczynajac modernizacje istniejacego Stadionu
Pitkarskiego zatozyla powstanie wielofunkcyjnego obiektu, spetniajacego wymogi UEFA
ELITE, gross capacity: 33.221

Stadion jest wyposazany w nowoczesne urzadzenia, zapewniajace bezpieczenstwo
widzom, zawodnikom, oficjalnym gosciom, zapewnia wygodne miejsce siedzace o
optymalnej widocznosci.

Stadion dysponuje dodatkowymi powierzchniami handlowo-ustugowymi, o réznym
przeznaczeniu. Obok Stadionu w najblizszym czasie powstanie nowoczesna hala sportowa.

W bezposrednim sasiedztwie Stadionu zlokalizowany jest najwigkszy teren rekreacyjny
miasta: Blonia.

Pierwotny projekt Stadionu byl przygotowany wedlug zaméwienia i wskazoéwek Wista
Krakéw S.A. Po przejeciu obowiazkéw wiasciciela 1 inwestora przy udziale ekspertow
zagranicznych (min. Stadium Conslutancy BV) dokonano szczegotowej analizy przyjetych w
istniejacych projektach rozwiazan rekomendujac wprowadzenie szeregu zmian w toku prac
nad dokumentacja celem uzyskania najlepszych rozwiazan funkcjonalnych, opracowano
biznes plan dla Stadionu wraz ze szczeg6towa strategia cateringowa dla obiektu.

Majac $wiadomo$é, ze istotnym elementem zarzadzania obiektem sportowym jest
ogromny obszar sponsoringu, w tym sponsoring tytularny obiektéw sportowych, bedacy
najbardziej prestizowa forma dziatan sponsoringowych - jesteSmy w peini przekonani, ze
obiekt ten moze sta¢ si¢ perta w koronie przy budowie strategii marketingowej wielu firm.

1. Zakres uprawnien Sponsora

1.1. Przyznanie Sponsorowi wytacznego prawa do nadania Oficjalnej Nazwy Stadionu oraz
stworzenia Logo Stadionu.

1.2. Uzyskanie statusu Sponsora Tytularnego Stadionu stosowanego we wszystkich
oficjalnych dokumentach i w materiatach promocyjnych.

1.3. Prawo do wykorzystania wizerunku Stadionu do celéw marketingowych Sponsora.

1.4. Gmina dotozy wszelkich staran, aby w uzyciu publicznym oraz w mediach stosowana
byla wylacznie oficjalna Nazwa Stadionu. W przypadkach niestosowania Nazwy
Stadionu, Gmina lub podmiot zobowiazany przez Gming wystapi z oficjalnym
sprostowaniem w imieniu wtasciciela Stadionu.

1.5. Gmina umies$ci Nazwe Stadionu w minimum 20 lokalizacjach na znakach drogowych
przy glownych drogach dojazdowych do Stadionu i do Krakowa oraz na znakach
kierunku 1 miejscowos$ci zgodnie z trescia Rozporzadzenia Ministrow Infrastruktury oraz
Spraw Wewngtrznych 1 Administracji z dnia 31 lipca 2002 r. w sprawie znakow i
sygnatéw drogowych - zgodnie z obowiazujacym miejskim systemem informacji.

1.6. Gmina umiesci Nazwe Stadionu w systemie komunikacji miejskiej — na wybranym
przystanku autobusowym lub tramwajowym oraz w rozktadach jazdy.

1.7. Prawo do dziatan reklamowych

Sponsor Tytularny otrzyma nast¢pujace Prawa do dziatan reklamowych, ktore to dziatania




podejmie wytacznie na wlasny koszt, wlasnym staraniem i na wiasne ryzyko:

a) Wytaczne prawo do umieszczenia 4 sztuk Logo Stadionu przy krawedzi dachu (po 1 szt.
na kazdej zewnetrznej stronie Stadionu) o maksymalnej wielkos$ci oznakowania 16x4 metry.
Wymagania konstrukcyjno — techniczne zostana okreslone przez Gming. Sponsor sporzadzi
projekt konstrukcyjny Logo przez osoby posiadajace odpowiednie uprawnienia i przedstawi
do akceptacji Gminy. Gmina wyjedna stosowne zgody projektanta i wykonawcy na wszelkie
zmiany mogace narusza¢ prawa autorskie oraz gwarancje a takze regkojmie w taki sposob i w
takim zakresie, by dziatania Sponsora Tytularnego nie naruszaly tych praw. Powyzsze nie
wylacza prawa dzierzawcy do umieszczenia na elewacji zewngtrznej Stadionu innych
reklam, oznaczen , tablic itp.

b) prawo do umieszczenia po 1 szt. Logo Stadionu (max. wielko$¢ 2x0,5 m) przy gtéwnych
telebimach widocznych z plyty gtownej boiska. Szczegdtowa lokalizacja i format zostanie
ustalony przez Strony.

c¢) prawo do umieszczenia Logo Stadionu na (przy) wszystkich Tablicach informacyjnych i
kierunkowych na Stadionie. Logo Stadionu moze zajmowac¢ do 20% wielkos$ci oznakowania.
d) prawo do umieszczenia po 1 szt. Logo Stadionu (max. wielkos¢ 4x1 m) przy kazdej
bramie wjazdowej na nieruchomos$¢/parkingi Stadionu.

e) prawo do umieszczenia po 1 szt. Logo Stadionu (max. wielkos$¢ 1,2x0,3 m) przy kazdym
wejsciu dla VIP, Super VIP, oraz trybung prasowa.

f) prawo do umieszczenia po 1 szt. oznakowania na kazdym ze schodow na 2 ciagach
schodow na trybunie VIP. 50% wskazanej powierzchni bedzie przeznaczone na Logo
Stadionu, a pozostate 50% na Logo/reklamg Sponsora.

g) prawo do umieszczenie po 1 szt. Logo Stadionu o powierzchni 12 m2 kazda, na podtodze
w hallu gtdbwnym na gérnej kondygnacji kazdej trybuny. 50% wskazanej powierzchni bedzie
przeznaczone na Logo Stadionu, a pozostate 50% na Logo/reklamg Sponsora.

h) prawo do umieszczenia maksymalnie 40 szt. Logo/reklamy Sponsora na korytarzach i
klatkach schodowych Stadionu o tacznej powierzchni 20 m2.

1) Wista udostgpni Sponsorowi co najmniej 30 sekund tacznego czasu emisji komercyjnej na
telebimach 1 ekranach LCD znajdujacych si¢ we wnetrzach holi dla kibicow. 50% czasu
zostanie przeznaczone na emisj¢ Logo Stadionu, a pozostate 50% na Logo/reklamg
Sponsora. Sponsor dostarczy materiat reklamowy w formacie zadanym przez dzierzawce i
dostosowanym do posiadanych urzadzen.

j) Dzierzawca udostgpni Sponsorowi miejsce na ustawienie (takze podczas imprez) 4 stoisk




Sponsora (strefa o max. wielkos¢ 10 m2.) w celach dystrybucji materiatow promocyjnych
lub demonstracji produktéw zgodnie z ustaleniami z dzierzawca i gming .
k) prawo do umieszczania Logo Stadionu na biletach i wejscidwkach na imprezy
organizowane na Stadionie. W przypadku emisji przez Gming / Dzierzawcg kart do
bezgotowkowych platnosci, Logo Stadionu zostanie umieszczone réwniez na kartach.
Powierzchnia przeznaczona na Logo Stadionu bgdzie stanowi¢ nie wigcej niz 5% caltkowitej
powierzchni no$nikow.
1) Posiadanie co najmniej linku ze strony gldwnej do strony Sponsora na oficjalnej stronie
Stadionu prowadzonej pod adresem podanym przez Sponsora.
b prawo pierwokupu 20 - 50 (do negocjacji) miejsc biznesowych na trybunie VIP. Bilety na
miejsca biznesowe na poszczegdlne imprezy beda nabywane przez Sponsora wedtug
obowiazujacego dla danej imprezy cennika wg wskazania miejsc przez dzierzawce. Sponsor
zobowiazany begdzie do skorzystania ze swojego prawa najpdzniej na 2 tygodnie przed dana
impreza.
m) prawo do korzystania z 10-20 (do negocjacji) oznakowanych miejsc parkingowych na
parkingu przy Stadionie, zgodnie z ustaleniami z dzierzawca 1 gmina
n) prawo do uzytkowania nastgpujacych pomieszczen do wyboru, zlokalizowanych na
Stadionie i w jego otoczeniu zgodnie z ustaleniami z dzierzawca i gmina:
10-osobowa loze VIP (uzgodniona przez Strony) przez caty okres trwania umowy o
powierzchni 33-36 mkw. Bilety do lozy VIP na poszczegélne imprezy beda nabywane
przez Sponsora wedlug obowiazujacego dla danej imprezy cennika. Wykonczenie i
urzadzenie lozy nalezy do obowiazkéw Sponsora Tytularnego — z zachowaniem
przepisOw prawa budowlanego, sposrdd 5 wskazanych przez dzierzawce lokalizacji.
restauracj¢ przez 2 dni (do negocjacji) rocznie, z tym zastrzezeniem, iz nie moze to
kolidowa¢ z imprezami organizowanymi przez Gming lub dzierzawcg.
pawilon multimedialny przez 2 dni (do negocjacji) rocznie, z tym zastrzezeniem , iz nie
moze to kolidowa¢ z imprezami organizowanymi przez Gming lub dzierzawcg.
teren wokot stadionu oraz na promenadach zewngtrznych o tacznej powierzchni nie
wigkszej niz 50 - 100 mkw. przez 2 dni (do negocjacji) rocznie, z tym zastrzezeniem , iz
nie moze to kolidowaé z imprezami organizowanymi przez Gming lub dzierzawcg.
powierzchni¢ trybun przez 1 - 2 dni rocznie, z tym zastrzezeniem , iZ nie moze to

kolidowa¢ z imprezami organizowanymi przez Gming lub dzierzawcg.




Gmina oraz dzierzawca begda przedkilada¢ Sponsorowi harmonogramy poszczegoélnych
imprez. Ponadto Sponsor bedzie bral udziat w tworzeniu polityki marketingowej Stadionu na
podstawie porozumienia zawartego przez Sponsora z Dzierzawca Stadionu, jednakze nie
bedzie podejmowat dziatan sprzecznych z dobrymi obyczajami kupieckimi.

Sponsor bgdzie mial mozliwo$¢ uczestniczenia we wszystkich imprezach promocyjnych

organizowanych przez Gming zwiazanych ze Stadionem.

2. Okres kontraktowy
2.1. Gmina wymaga minimum pigcioletniego okresu trwania umowy.

2.2. Gmina dopuszcza w przysztoSci mozliwos¢ negocjacji przedtuzenia czasu trwania

umowy.

3. Platnos$¢
Gmina dopuszcza rozlozenie ptatnosci wynagrodzenia w potrocznych ratach, ptatnych z gory

w terminach do 31 stycznia i 31 lipca danego roku.

4. Przygotowanie, zlozenie i ocena ofert
4.1. Uczestnik konkursu moze ztozy¢ 1 oferte.

4.2. Oferta musi by¢ sporzadzona czytelnie, w jezyku polskim i by¢ podpisana przez
upowaznionych przedstawicieli Uczestnika (w przypadku gdy Uczestnika konkursu
reprezentuje pelnomocnik nalezy dotaczy¢ stosowne petnomocnictwo).

4.3, Oferta sklada sie z dwoch czesci :

4.3.1. Cze$¢ I - wypelniona wg zalaczonego Formularza Nr 1, ma zawieradé:
a. oznaczenie Uczestnika (nazwa, adres),

b. NIP, REGON, KRS,

c. wskazanie osoby do kontaktu ze strony Uczestnika (nazwisko, telefon, faks, adres
emailowy), adres korespondencyjny (jesli jest inny niz adres siedziby),

d. proponowana nazwe Stadionu - Nazwa Stadionu w podtytule musi zawiera¢ stowa: ,,im.
H.Reymana”.

e. wskazanie firmy, znaku towarowego oraz branzy, ktére beda mialy by¢ reklamowane
podczas Dziatan reklamowych

f. o$wiadczenie Uczestnika, ze ma on prawo do dysponowania znakiem towarowym, nazwa,
marka, logo, symbolem lub jakimkolwiek innym znakiem, ktéry bedzie miat by¢ uzyty do
nazwy Stadionu, jego logo oraz Dziatan reklamowych.




Formularz nr 1 do czgsci I oferty ma by¢ umieszczony w zaklejonej odrgbnej kopercie z
oznaczeniem Uczestnika 1 dopiskiem ,,Cze$¢ 1 oferty w konkursie na wybor Sponsora

Tytularnego Stadionu Miejskiego im H. Reymana w Krakowie”.

4.3.2. Czesé 11 oferty - wypelniona wg zalaczonego Formularza Nr 2, ma zawierac:
a. Wysoko$¢ wynagrodzenia, ktore Uczestnik oferuje za pigcioletni okres trwania umowy, z

podzialem na poszczegolne lata.

b. Wyrazenie zgody przez Uczestnika na istotne postanowienia umowy — stanowiace
zatacznik nr 3 do Regulaminu Konkursu.

Dokumenty dotyczace czgsci Il oferty maja by¢ umieszczone w zaklejonej odrgbnej kopercie
z oznaczeniem Uczestnika i dopiskiem "Czeg$¢ II oferty w konkursie na wybdr Sponsora

Tytularnego Stadionu Miejskiego im H. Reymana Krakow".

4.4. Koperty (cz. I i cz. IT) maja by¢ ztozone we wspolnej kopercie zewngtrznej - zamknigtej
i opatrzonej napisem: ,OFERTA W KONKURSIE NA WYBOR SPONSORA
TYTULARNEGO STADIONU MIEJSKIEGO IM.H. REYMANA W KRAKOWIE”.

4.5. Z1ozenie oferty
4.5.1. Migjsce 1 termin zlozenia ofert:

1.08.2011 —15.09.2011

Urzad Miasta Krakowa

Zespot Doradcow Prezydenta
ul. Grunwaldzka 8, pok6j nr 102

4.5.2. Termin zwiazania oferta: 60 dni od uptywu terminu do sktadania ofert.

4.6. Ocena oferty:

4.6.1 Sad Konkursowy dokona oceny czesci I oferty w nastepujacy sposob:

Warunki wstgpne dopuszczajace udziat w konkursie ofert:

a. Wypetiony Formularz Nr 1,

b. Spojnos¢ wizerunkowa proponowanej nazwy z zatozeniami polityki wizerunkowej Gminy
oraz Dzierzawcy Stadionu. W szczego6lno$ci proponowana nazwa nie moze budzi¢ skojarzen
sprzecznych z zasadami wspolzycia spolecznego, zawiera¢ tresci obrazliwych,
pornograficznych, nawotujacych do rasizmu, terroryzmu, dyskryminacji itp. a takze by¢
niezgodna z polityka marketingowa Dzierzawcy Stadionu oraz jego zobowigzaniami

umownymi, zobowigzaniami wynikajacymi z przepisow prawa powszechnie obowiazujacego



oraz przepisoOw zwiazkowych. W szczegolnosci proponowana nazwa Logo Stadionu nie moze
by¢ konkurencyjna w stosunku do firm akcjonariusza klubu, sponsora strategicznego, dwoch
sponsorow gtownych oraz sponsora technicznego (dostawca sprz¢tu sportowego) dzierzawcy
jak réwniez w stosunku do produktoéw sponsorow dzierzawcy.

Ocena w/w warunkow bedzie nastgpowata wedtug formuty: spetnia / nie spehia.

Uczestnicy, ktérzy nie zostana zakwalifikowani do czgsci II konkursu, zostana pisemnie

powiadomieni przez Gming 1 zostang im zwrdcone bez otwierania koperty z czescia II oferty.

4.6.2. Pozytywna kwalifikacja Uczestnika wynikajaca z oceny czesci 1 oferty bedzie
podstawg do otwarcia drugiej koperty i rozpatrywania czesci II oferty Uczestnika.
Ocena czesci 11 ofert:

Wypehiony Formularz Nr 2 zawierajacy zaproponowane wynagrodzenie netto (bez podatku
VAT) zaoferowane przez Uczestnika za pigcioletni okres trwania umowy, z tym ze
wynagrodzenie za pierwszy rok umowy nie moze by¢ nizsze niz 30% calosci lacznego
wynagrodzenia, a pozostate roczne platnosci beda réwne. Jedynym kryterium oceny

ztozonych ofert begdzie taczna warto$¢ wynagrodzenia netto za pigcioletni okres umowy.

5. Zawarcie umowy
O wyborze najkorzystniejszej oferty zostana niezwlocznie powiadomieni wszyscy bioracy

udziat w Konkursie. Uczestnik, ktorego oferta zostanie wybrana, bedzie zobowiazany do
podpisania umowy, o tresci ustalonej przez strony, zawierajacej istotne postanowienia

wskazane w zalaczniku nr 3 do Regulaminu Konkursu, w terminie okre§lonym przez Gming.

6. Uniewaznienie Konkursu
Gmina zastrzega sobie prawo uniewaznienia konkursu na kazdym etapie postgpowania jak

roOwniez nie wybrania zadnej oferty bez podania przyczyn.

7. Poufnos¢ Konkursu
Podmioty przystepujace do konkursu zobowiazuja si¢ do zachowania poufnosci i nie

ujawniania jakichkolwiek informacji zwiazanych z niniejszym konkursem, jakimkolwiek

osobom trzecim.

8. Osoby do kontaktu z Uczestnikami

Barbara Janik, tel. (12) 616 96 09, e-mail: Barbara.Janik@um.krakow.pl
Marzena Sarapata — Dobrowolska, tel. (12) 616 97 50, e — mail: Marzena.Sarapata-
Dobrowolska@um.krakow.pl



mailto:Barbara.Janik@um.krakow.pl
mailto:Marzena.Sarapata-Dobrowolska@um.krakow.pl
mailto:Marzena.Sarapata-Dobrowolska@um.krakow.pl

9. Zalaczniki

Zatacznik 1 - Formularz Nr 1 dot. cz. I oferty,
Zakacznik 2 - Formularz Nr 2 dot. cz. II oferty,
Zatacznik 3 - Istotne postanowienia umowy,

Zatacznik 4 - Oswiadczenie o zachowaniu poufnosci



Zalacznik nr 1

FORMULARZ NR 1

CZESC 1 OFERTY NA WYBOR SPONSORA TYTULARNEGO STADIONU
PILKARSKIEGO W KRAKOWIE

Nazwa firmy:

Adres siedziby:

Adres korespondencyijny:

Data:

NIP:

REGON:

KRS:

Osoby do kontaktu:

(imie i nazwisko, stanowisko, nr telefonu, fax, e-mail)

Proponowana Nazwa Stadionu:

Niniejszym o$wiadczam(y), ze posiadam(y) prawo do dysponowania znakiem towarowym,
nazwa, marka, logo, symbolem lub jakimkolwiek innym znakiem ktoéry begdzie miat by¢ uzyty
do nazwy Stadionu jego logo oraz Dziatan reklamowych ... ,
ktéry stanowi czg$¢ proponowanej Nazwy Stadionu.

/podpisy 0s6b upowaznionych/



Zalacznik nr 2

FORMULARZ NR 2

CZESC 1I OFERTY NA WYBOR SPONSORA TYTULARNEGO STADIONU
PILKARSKIEGO W KRAKOWIE

Nazwa firmy:

Adres siedziby:

Data:

Oferowane wynagrodzenie netto w poszczegdlnych latach w min PLN:

Uwaga: wynagrodzenie za rok 2011 nie moze by¢ nizsze niz 30%. catosci tqcznego
wynagrodzenia, a pozostale roczne ptatnosci muszq by¢ rowne.

Niniejszym os$wiadczam(y), ze wyrazam(y) zgod¢ na zaproponowane przez Gming istotne
postanowienia umowy (stanowiace zalacznik nr 3 do Regulaminu Konkursu) i
zobowiazujemy si¢, w przypadku wyboru naszej oferty, do zawarcia umowy na wyzej
wymienionych warunkach, w miejscu i terminie wyznaczonym przez Gming Krakow

/podpisy 0s6b upowaznionych/



Zalacznik nr 3

ISTOTNE POSTANOWIENIA UMOWY

I. Strony:

Umowa zawarta zostanie przez:

- Prezydenta Miasta Krakowa, ktory dziala w imieniu Gminy Miejskiej Krakow jako

wlasciciela Stadionu,

oraz:

- Sponsora

I1. Przedmiot i zakres Swiadczen:

1) Przyznanie Sponsorowi wytacznego prawa do nadania Oficjalnej Nazwy Stadionu oraz
stworzenia Logo Stadionu.

2) Uzyskanie statusu Sponsora Tytularnego Stadionu stosowanego we wszystkich oficjalnych
dokumentach i w materialach promocyjnych.

3) Prawo do wykorzystania wizerunku Stadionu do celow marketingowych Sponsora.

4) Gmina dolozy wszelkich staran, aby w uzyciu publicznym oraz w mediach stosowana byta
wylacznie oficjalna Nazwa Stadionu. W przypadkach niestosowania Nazwy Stadionu, Gmina
lub podmiot zobowiazany przez Gming wstapi z oficjalnym sprostowaniem w imieniu
wlasciciela Stadionu.

5) Gmina umiesci Nazwe Stadionu w minimum 20 lokalizacjach na znakach drogowych przy
gtéwnych drogach dojazdowych do Stadionu i do Krakowa oraz na znakach kierunku i
miejscowosci zgodnie z trescia Rozporzadzenia Ministréw Infrastruktury oraz Spraw
Wewngtrznych i Administracji z dnia 31 lipca 2002 r. w sprawie znakow 1 sygnatow
drogowych - zgodnie z obowiazujacym miejskim systemem informacji.

6) Gmina umieSci Nazwe¢ Stadionu w systemie komunikacji miejskiej — na wybranym
przystanku autobusowym lub tramwajowym oraz w rozktadach jazdy.

7) Prawo do Dzialan Reklamowych:

Sponsor Tytularny otrzyma nastgpujace Prawa do dzialan reklamowych, ktére to dziatania
podejmie wytacznie na wtasny koszt, wltasnym staraniem 1 na wtasne ryzyko:

a) Wylaczne prawo do umieszczenia 4 sztuk Logo Stadionu przy krawedzi dachu (po 1 szt.




na kazdej zewngtrznej stronie Stadionu) o maksymalnej wielkosci oznakowania 16x4 metry.
Wymagania konstrukcyjno — techniczne zostana okreslone przez Gming. Sponsor sporzadzi
projekt konstrukcyjny Logo przez osoby posiadajace odpowiednie uprawnienia 1 przedstawi
do akceptacji Gminy. Gmina wyjedna stosowne zgody projektanta i wykonawcy na wszelkie
zmiany mogace narusza¢ prawa autorskie oraz gwarancj¢ a takze rekojmi¢ w taki sposob i w
takim zakresie, by dziatania Sponsora Tytularnego nie naruszaty tych praw. Powyzsze nie
wylacza prawa dzierzawcy do umieszczenia na elewacji zewngtrznej Stadionu innych
reklam, oznaczen , tablic itp.

b) prawo do umieszczenia po 1 szt. Logo Stadionu (max. wielko$¢ 2x0,5 m) przy gtéwnych
telebimach widocznych z ptyty glownej boiska. Szczegdtowa lokalizacja i format zostanie
ustalony przez Strony.

¢) prawo do umieszczenia Logo Stadionu na (przy) wszystkich Tablicach informacyjnych 1
kierunkowych na Stadionie. Logo Stadionu moze zajmowac¢ do 20% wielko$ci oznakowania.
d) prawo do umieszczenia po 1 szt. Logo Stadionu (max. wielko$¢ 4x1 m) przy kazdej
bramie wjazdowej na nieruchomos$¢/parkingi Stadionu.

e) prawo do umieszczenia po 1 szt. Logo Stadionu (max. wielko$¢ 1,2x0,3 m) przy kazdym
wejsciu dla VIP, Super VIP, oraz trybung prasowa.

f) prawo do umieszczenia po 1 szt. oznakowania na kazdym ze schoddéw na 2 ciagach
schodéw na trybunie VIP. 50% wskazanej powierzchni bedzie przeznaczone na Logo
Stadionu, a pozostate 50% na Logo/reklamg Sponsora.

g) prawo do umieszczenie po 1 szt. Logo Stadionu o powierzchni 12 m2 kazda, na podtodze
w hallu gléownym na gérnej kondygnacji kazdej trybuny. 50% wskazanej powierzchni bedzie
przeznaczone na Logo Stadionu, a pozostate 50% na Logo/reklam¢ Sponsora.

h) prawo do umieszczenia maksymalnie 40 szt. Logo/reklamy Sponsora na korytarzach i
klatkach schodowych Stadionu o tacznej powierzchni 20 m2.

1) Wista udostgpni Sponsorowi co najmniej 30 sekund tacznego czasu emisji komercyjnej na
telebimach 1 ekranach LCD znajdujacych si¢ we wnetrzach holi dla kibicow. 50% czasu
zostanie przeznaczone na emisje Logo Stadionu, a pozostate 50% na Logo/reklamg
Sponsora. Sponsor dostarczy materiat reklamowy w formacie zadanym przez dzierzawce i
dostosowanym do posiadanych urzadzen.

j) Dzierzawca udostgpni Sponsorowi miejsce na ustawienie (takze podczas imprez) 4 stoisk
Sponsora (strefa o max. wielko§¢ 10 m2.) w celach dystrybucji materialow promocyjnych

lub demonstracji produktéw zgodnie z ustaleniami z dzierzawca 1 gming .




k) prawo do umieszczania Logo Stadionu na biletach 1 wejSciowkach na imprezy
organizowane na Stadionie. W przypadku emisji przez Gming / Dzierzawcg kart do
bezgotdéwkowych ptatnosci, Logo Stadionu zostanie umieszczone réwniez na kartach.
Powierzchnia przeznaczona na Logo Stadionu bgdzie stanowi¢ nie wigcej niz 5% calkowitej
powierzchni no$nikow.
1) Posiadanie co najmniej linku ze strony gléwnej do strony Sponsora na oficjalnej stronie
Stadionu prowadzonej pod adresem podanym przez Sponsora.
1) prawo pierwokupu 20 - 50 (do negocjacji) miejsc biznesowych na trybunie VIP. Bilety na
miejsca biznesowe na poszczegdlne imprezy beda nabywane przez Sponsora wedlug
obowiazujacego dla danej imprezy cennika wg wskazania miejsc przez dzierzawce. Sponsor
zobowiazany bedzie do skorzystania ze swojego prawa najpozniej na 2 tygodnie przed dana
impreza.
m) prawo do korzystania z 10-20 (do negocjacji) oznakowanych miejsc parkingowych na
parkingu przy Stadionie, zgodnie z ustaleniami z dzierzawca i gmina
n) prawo do uzytkowania nastgpujacych pomieszczen do wyboru, zlokalizowanych na
Stadionie 1 w jego otoczeniu zgodnie z ustaleniami z dzierzawca i gmina:
10-osobowa loze¢ VIP (uzgodniona przez Strony) przez caly okres trwania umowy o
powierzchni 33-36 mkw. Bilety do lozy VIP na poszczeg6lne imprezy bgda nabywane
przez Sponsora wedlug obowiazujacego dla danej imprezy cennika. Wykonczenie i
urzadzenie lozy nalezy do obowiazkéw Sponsora Tytularnego — z zachowaniem
przepiséw prawa budowlanego sposrdd 5 wskazanych przez dzierzawcg lokalizacji.
restauracj¢ przez 2 dni (do negocjacji) rocznie, z tym zastrzezeniem, iZ nie moze to
kolidowa¢ z imprezami organizowanymi przez Gming lub dzierzawcg.
pawilon multimedialny przez 2 dni (do negocjacji) rocznie, z tym zastrzezeniem , iZ nie
moze to kolidowa¢ z imprezami organizowanymi przez Gming lub dzierzawcg.
teren wokot stadionu oraz na promenadach zewngtrznych o tacznej powierzchni nie
wigkszej niz 50 - 100 mkw. przez 2 dni (do negocjacji) rocznie, z tym zastrzezeniem , iz
nie moze to kolidowaé z imprezami organizowanymi przez Gming lub dzierzawcg.
powierzchni¢ trybun przez 1 - 2 dni rocznie, z tym zastrzezeniem , iz nie moze to

kolidowa¢ z imprezami organizowanymi przez Gming lub dzierzawcg.

Gmina oraz dzierzawca beda przedktada¢ Sponsorowi harmonogramy poszczegdlnych

imprez. Ponadto Sponsor bgdzie brat udziat w tworzeniu polityki marketingowej Stadionu na




podstawie porozumienia zawartego przez Sponsora z Dzierzawca Stadionu, jednakze nie
bedzie podejmowat dziatan sprzecznych z dobrymi obyczajami kupieckimi.
Sponsor begdzie mial mozliwo$¢ uczestniczenia we wszystkich imprezach promocyjnych

organizowanych przez Gming zwigzanych ze Stadionem.

2. Gmina udostgpnia miejsca na promocj¢ Logo Stadionu, produktow lub ustug Sponsora oraz
akceptuje projekty graficzne no$nikow i1 sposéb wykorzystania udostepnionej powierzchni, a
Sponsor ponosi odpowiedzialno$¢ oraz wszelkie koszty zwiazane z ewentualnymi projektami,
produkcja, montazem i demontazem oraz utrzymaniem w odpowiednim stanie technicznym
wykorzystywanych nosnikéw promocji. Sponsor uzgodni projekt graficzny Logo stadionu z

Gming oraz dzierzawca stadionu

3. Sponsor udzieli Gminie oraz Dzierzawcy stadionu niewytacznej licencji wraz z prawem
udzielania dalszych sublicencji do wykorzystywania znakéw towarowych to znaczy nazwy,
marki, logo, symbolu lub jakichkolwiek innych znakow uzytych do reklamy Sponsora takze
w ramach Dzialan Reklamowych - zaréwno zarejestrowanych jak i niezarejestrowanych w

celu i w zwiazku z wykonywaniem niniejszej Umowy.

4. Sponsor bgdzie ponosit pelna odpowiedzialnos¢ za skuteczno$¢ i legalno$¢ uprawnien

licencyjnych udzielonych Gminie oraz Dzierzawcy Stadionu.

5. Sponsor ma prawo do zmiany Nazwy Stadionu w okresie obowiazywania niniejszej
umowy po uzyskaniu uprzedniej pisemnej zgody zarowno Gminy jak i Dzierzawcy Stadionu.
W takim przypadku Sponsor udzieli, a Gmina przyjmie licencje na korzystanie ze znakow
towarowych zwiazanych z nowa Nazwa Stadionu na warunkach okre$lonych w niniejszej

Umowie

6. Gmina na zyczenie udostgpni Sponsorowi dokumentacje projektowa 1 powykonawcza

Stadionu do wykorzystania w celu realizacji Umowy.

7. Gmina zobowiaze si¢ do uzywania zaré6wno w stosunkach zewngtrznych jak i
wewngtrznych w odniesieniu do Stadionu wylacznie znakow towarowych wskazanych w

Umowie.




8. Dzierzawca lub inny organizator imprezy uprawniony bgdzie do zawieszenia wykonywania
poszczegolnych $wiadczen wynikajacych z umowy, w przypadku gdy wykonywanie ich
bedzie statlo w sprzecznosci z przepisami PZPN, Ekstraklasa S.A., FIFA lub UEFA lub
innych podmiotoéw odpowiedzialnych za organizacj¢ imprezy lub umowami zawartymi przez
PZPN, Ekstraklasa S.A., FIFA lub UEFA. W takim przypadku Sponsorowi nie przystuguje

prawo do zadania obnizenia jego §wiadczenia pieni¢znego (wynagrodzenia).

9. W przypadku wystapienia przez osoby trzecie z roszczeniami z tytutu wykorzystywania
znakdéw towarowych lub jakichkolwiek innych znakéw uzytych do reklamy Sponsora takze w
ramach Dzialan reklamowych - zaréwno zarejestrowanych jak i niezarejestrowanych oraz
Logo Stadionu w celu i w zwiazku z wykonywaniem niniejszej Umowy, Sponsor

zobowiazuje si¢ przeja¢ wszelkie zobowigzania z tego tytulu oraz pokry¢ wszelkie koszty.

10.Przeniesienie Praw. Sponsor nie bgdzie przenosi¢ niniejszej Umowy lub jakichkolwiek

praw lub obowiazkoéw z niej wynikajacych bez uprzedniej pisemnej zgody tak Gminy jaki i
Dzierzawcy Stadionu. Jakakolwiek préba przeniesienia naruszajaca postanowienia

niniejszego ustgpu bedzie nieskuteczna.

III. Okres kontraktowy

1. Umowa zostanie zawarta na okres 5 lat.

2. Terminy rozpoczgcia realizacji poszczeg6lnych §wiadczen oraz zakres $wiadczen w okresie
do dnia przekazania Stadionu do uzytku uzgodnione zostana migdzy Stronami w
harmonogramie uwzglgdniajacym stan zaawansowania prac budowlanych.

IV. Wynagrodzenie

1. Sponsor zaptaci Gminie za wykonanie Umowy wynagrodzenie w wysokos$ci ustalonej w

wyniku rozstrzygnigcia Konkursu.

2. W przypadku rozwigzania Umowy z winy Sponsora przed uptywem okresu na jaki zostata

zawarta:



a) w przypadku zaplaty przez Sponsora z gory calo$ci wynagrodzenia okreslonego w umowie
Sponsorowi nie przysluguje zwrot wynagrodzenia za okres przypadajacy po rozwiazaniu
umowy,

b) w przypadku roztozenia wynagrodzenia na raty Sponsor zaptaci cato$¢ okreslonego w
umowie wynagrodzenia w tym raty jeszcze niewymagalne w calo$ci w terminie 14 dni od

dnia rozwiazania umowy.

3. W przypadku rozwigzania umowy z winy Gminy przed uplywem okresu na jaki zostata
zawarta:

a) w przypadku zaptaty przez Sponsora z gory cato$ci wynagrodzenia okres§lonego w umowie
Gmina zwrdci Sponsorowi wynagrodzenie pomniejszone proporcjonalnie do okresu przez jaki
umowa obowiazywata,

b) w przypadku roztozenia wynagrodzenia na raty Gminie nie bgda przystugiwac raty jeszcze
niewymagalne jednakze za rok, w ktorym umowa zostata rozwiazana wynagrodzenie bgdzie
Gminie nalezne i bedzie obliczone proporcjonalnie za okres obowigzywania Umowy w roku

jej rozwiazania.

4.Zaptata wynagrodzenia nastgpowac¢ bgdzie po otrzymaniu przez Sponsora prawidlowych i
wystawionych we wiasciwym terminie faktur VAT zgodnie z przepisami Ustawy o podatku

od towarow 1 ustug 1 rozporzadzeniami wykonawczymi.

V. Warunki rozwiazania

W przypadku uporczywego naruszania istotnych postanowien Umowy przez jedna ze stron,
drugiej stronie przystugiwa¢ bedzie prawo do rozwigzania umowy. W tym celu strona
uprawniona do rozwiazania Umowy wyznaczy stronie naruszajacej Umowg rozsadny termin
na pi$mie na zaprzestanie naruszania umowy i/lub usunigcie skutkéw takiego naruszenia. W
piSmie wskazany bedzie zakres i skutki naruszenia stanowiace przyczyng rozwigzania. Po
bezskutecznym uplywie wyznaczonego terminu strona ta bgdzie uprawniona do rozwiazania

Umowy.

VI. Odpowiedzialno$¢ stron



1. W przypadku ustalenia w Umowie kar umownych za niewykonanie lub nienalezyte
wykonanie poszczegdlnych zobowiazan strony dopuszcza mozliwos¢ dochodzenia

odszkodowan uzupetniajacych.

2. Kazda ze stron ponosi odpowiedzialno$¢ za dziatania i zaniechania swoich przedstawicieli 1

podwykonawcow.

3. Strony posiada¢ begda odpowiednie ubezpieczenia obejmujace odpowiedzialnos¢ cywilna

wobec drugiej strony Umowy z tytutu wykonywania niniejszej Umowy.



