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Krakow XXI wieku jest miastem dynamicznych zmian. Rozwdj na wielu ptaszczyznach, zaréwno w sferze gospo-
darczej, infrastrukturalnej czy spotecznej, ugruntowuje europejska i metropolitalng pozycje naszego miasta. Réw-
noczesnie przestrzen Krakowa, ktora ksztattowana byta od wiekdw, jest niezwykle cennym dobrem, z ktérego ko-
rzystaja zarowno mieszkaricy jak i turysci, dlatego harmonijny i estetyczny wyglad naszego Miasta powinien by¢
dlawszystkich priorytetem.

Postep wymaga ochrony interesu ogélnospotecznego, troski o tad przestrzenny, podjecia dziatan ukierunkowa-
nych na zwiekszenie komfortu zycia mieszkarncéw i uzytkownikéw miasta. Do takich dziatan nalezy usystematy-
zowanie zasad lokalizacji obiektow matej architektury, uporzadkowanie chaosu spowodowanego funkcjonowa-
niem nosnikéw reklamowych w przestrzeni publicznej oraz ograniczenie nieuzasadnionego grodzenia przestrze-
ni. W tym wtasnie celu, spetniajac Parstwa oczekiwania, przygotowalismy projekt nowej regulaciji.

Pokazmy Krakéw w nowej odstonie!

Jacek Majchrowski
Prezydent Miasta Krakowa

Krajobraz Krakowa podlega ciggtym i dynamicznym przemianom. Aby kierunek tych zmian byt wtasciwy, koniecz-
nym jest wprowadzenie zasad okreslajacych funkcjonowanie w przestrzeni miasta obiektéw matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen. Mam przyjemnosc¢ zaprezentowac Panistwu gtéwne
zatozenia projektu uchwaty, ktérej celem jest okreslenie zasad sytuowania tych obiektéw w miescie. Uchwata ta,
uzupetniajaco w stosunku do planédw miejscowych, stanowic bedzie instrument chroniacy przestrzen miasta. Za-
proponowane regulacje majg przyczynic sie do uporzadkowania przestrzeni publicznej, czyli naszego miejsca za-
mieszkania, edukacji, pracy, spedzania wolnego czasu. Jestem przekonana, ze przygotowana uchwata pozytywnie
wptynie na obraz i uporzadkowania przestrzeni catego obszaru Miasta, a co sie ztym nierozerwalnie wigze - pozy-
tywnie wptynie na komfort zycia w Krakowie.

Zapraszam do zapoznania sie z projektem oraz do wziecia udziatu w konsultacjach.

Elzbieta Koterba
Zastepca Prezydenta ds. Rozwoju Miasta Krakowa
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Projekt uchwaty reguluje zasady sytuowania oraz parametry:
@ obiektoéw matej architektury

@ tablicreklamowych i urzadzen reklamowych

® ogrodzen

Zapisy zawarte w projekcie uchwaty obejmujg swoim zasiegiem caty obszar Miasta Krakowa.
| W zakresie reklam, projekt uchwaty dotyczy tablic reklamowych i urzadzen reklamowych.

REKLAMY
ze wzgledu na rodzaj nosnika

el ~—

TABLICA REKLAMOWA - przedmiot materialny przeznaczony URZADZENIE REKLAMOWE - przedmiot materialny

lub stuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego elementami przeznaczony lub stuzacy ekspozycji reklamy
konstrukcyjnymi i zamocowaniami, o ptaskiej powierzchni wraz z jego elementami konstrukcyjnymi
stuzacej ekspozycji reklamy i zamocowaniami, inny niz tablica reklamowa
REKLAMY

ze wzgledu na usytuowanie nosnika na nieruchomosci

e ~—

SZYLD - to tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe POZOSTALE
informujgca o dziatalnosci prowadzonej
na nieruchomosci, na ktérej ta tablica reklamowa
lub to urzadzenie reklamowe sie znajduje




ZALACZNIK GRAFICZNY

PODZIAE MIASTA NASTREFY

) ISTREFA
{) IISTREFA
Podobszar 1
Podobszar 2 l—'ﬁ 1l STREFA
() Podobszar 3
® tereny zamkniete

® ulice wylotowe
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OBIEKTY MALEJ ARCHITEKTURY

I, 11, 11 STREFA

| STREFA Il STREFA I1l STREFA

Podobszar 2 Podobszar 3
wysokosé
obiektéw matej architektury do6m do3,5m doém
wysokosé
masztow flagowych do10m do10m
rodzaj d;:moo’ :ﬁ:m?:‘ymdLZﬁ?g m‘;.? g&}:@tﬁgmﬂ:;ﬁ:ﬁiﬂ, drewno, stal, zeliwo, aluminium, kamien naturalny, szkfo i jego imitacje,

beton, w tym beton architektoniczny,

dopuszczonych materiatow szkto i jego imitacje, beton, : ;
Z wytaczeniem stosowania tworzyw sztucznych

w tym beton architektoniczny

naturalne kolory wskazanych materiafow, naturalne kolory wskazanych materiatéw, lub stosowanie brazu, bezu,
kolorystyka lub stosowanie brazu, bezu, szarosci i zieleni, szarosci i zieleni, zwykluczeniem stosowania elementéw refleksyjnych,
zwykluczeniem stosowania elementdw refleksyjnych, odblaskowych lub o jaskrawym kolorze
odblaskowych

Dla placéw zabaw i sitowni plenerowych dopuszcza sie wysokosé elementéw do 10 m oraz stosowanie materiatéw i kolorystyki innej niz wymieniona w Strefach
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/. TABLICEREKLAMOWE | URZADZENIAREKLAMOWE % el

NIESTANOWIACE SZYLDOW - katalog dopuszczonych reklam I, 11, 11l STREFA
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TABLICE REKLAMOWE | URZADZENIA REKLAMOWE &{ < |

NIESTANOWIACE SZYLDOW [, I, I STREFA %

ISTREFA I STREFA 111 STREFA

obiektom ustug.

‘

naezashwanmremorﬁu

elilima il
obiektach budowlanych
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BANER

TABLICE REKLAMOWE | URZADZENIA REKLAMOWE
NIESTANOWIACE SZYLDOW 11,14 STREEA

organizacji przedsiewziecia
plenerowego, na czas jego trwania

rusztowania

& Na czas wykonywania robot e e e
budowlanych, nie dtuzej jednak niz T — [
przez 12 miesiecy : er‘ C —
oraz nie czesciej ——— ==l =
nizco 7 lat —
REKLAMA =
am 50% =
. ; = 2 ]
® Wyiacznie w okreslonym miejscu . powierzchni -

oraz naczas montazu i“ . SN

: : ; ; _ =L
i demontazu w okresie trzech dni % 00 I
roboczych przed rozpoczeciem - HH 1
przedsiewziecia plenerowego I 4

i do jednego dnia roboczego
E—W— po jego zakorczeniu
/ é owymiarach do1,5 m wysokosci

_x REKLAMA i do 2 m szerokosci

T

REKLAMA NA CZAS TRWANIA REKLAMA NA RUSZTOWANIU
PRZEDSIEWZIECIA PLENEROWEGO NA CZAS REMONTU
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BILLBOARD

ot
e

TABLICE REKLAMOWE | URZADZENIA REKLAMOWE
NIESTANOWIACE SZYLDOW

.\\ 3 . >
e

‘.\\_Z_ wytgczeniem strefy w promieniu 100 m od przeciecia osi jezdni skrzyzowan.

= A odiéﬁféﬁi‘bﬁmiedzy wolnostojgcymi tablicami reklamowymi lub wolnostojacymi
urzadzeniami reklamowymi nie mniejszej niz 80 m.

® W odlegtosci co najmniej 15 m od wiat przystankowych komunikacji miejskiej.
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Na elewacji frontowej parteru obiektu

I A

10 m

jezeli zostang spetnione warunki
procentowego udziatu
reklam i szyldéw na elewacji

12 m 2 wysokos¢

dol0m

WOLNOSTOJACY
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PANEL REKLAMOWY

Nie wiecej niz dwa panele
® reklamowe, a dla wiat sktadajacych sie
Z min. szesciu segmentdéw sciany tylnej
- do trzech paneli reklamowych.

PROJEKT UCHWALY

TABLICE REKLAMOWE | URZADZENIA REKLAMOWE
NIESTANOWIACE SZYLDOW

[, I, 11l STREFA

Odlegtos¢ pomiedzy panelami
co najmniej 2 m.

Jeden panel, z wytaczeniem
wolnostojacych obiektow
budowlanych
zlokalizowanych
w Podobszarze 1 |11 Strefy.
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. SEUP PLAKATOWO - REKLAMOWY

“OKRAGLAK”

Lokalizacja
stupéw plakatowo-reklamowych
zgodnie z miejscami wskazanymi
w uchwale w sprawie utworzenia
Parku Kulturowego Stare Miasto

® Lokalizacje stupéw
plakatowo-reklamowych

PROJEKT UCHWALY

TABLICE REKLAMOWE | URZADZENIA REKLAMOWE
NIESTANOWIACE SZYLDOW

[IIl STREFA

LJ
ZWIENCZONY
KOPUEA

o Podobszar3

—
ZWIENCZONY
WALCEM

Lokalizacja:

® Z wylgczeniem terenu
w promieniu 100 m od przeciecia
osi jezdni skrzyzowan.

® W odleglosci pomiedzy
wolnostojgcymi tablicami
reklamowymi lub wolnostojgcymi
urzadzeniami reklamowymi nie
mniejszej niz 80 m.

® W odlegtosci co najmniej 15 m
od wiaty przystankowej
komunikacji miejskiej.
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REKLAMA DO 5m?

INNAWOLNOSTOJACA TABLICA REKLAMOWA ALBO INNE WOLNOSTOJACE
URZADZENIE REKLAMOWE

lill STREFA

w tym ulice wylotowe

® Zwytaczeniemterenuw promieniu 100 m od przeciecia osi
jezdni skrzyzowan.

W odlegtosci pomiedzy wolnostojgcymi tablicami @
= reklamowymi lub wolnostojacymi urzadzeniami
— = reklamowymi nie mniejszej niz 80 m.

——g VW odlegtosci co najmniej 15 m od wiaty przystankowe;
komunikacji miejskiej.

A= il
T wysokoscido 3,5m

powierzchni ekspozycji
reklamy mniejsza niz 5 m’

|
_!15 = do 5m’

PROJEKT UCHWALY
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= = K\-\.\
//f ~__TERENY TOWARZYSZACE OBIEKTOM UStUG

TABLICE REKLAMOWE | URZADZENIA REKLAMOWE

NIESTANOWIACE SZYLDOW

TDODAT KOWO

l

I, 11, I STREFA

alternatywnie

!

1)( 4 m?

4x

3X ‘

.wys. do14m

MASZT REKLAMA
DO 4 M?

PROJEKT UCHWALY

MASZT
FLAGOWY

[
wys.do 3m ||| wys.do 10 m

do
2,20 m?

REKLAMA NA WIATACH DLA
WOZKOW SKLEPOWYCH

0l &=

na elewacji frontowe;j
parteru budynku

PANEL
REKLAMOWY

12m? b 18m?

m

1x 1x

PYLON

®
wys.do 6m

wys.do 10 m
—

BILLBOARD
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NIESTANOWIACE SZYLDOW
Inna tablica reklamowa lub inne urzadzenie reklamowe
umieszczne na obiektach budowlanych

Na elewacji frontowej parteru obiektu budowlanego,
w taki sposob by taczna powierzchnia ekspozycji
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wraz

z powierzchnig szyldéw usytuowanych na tej
elewacji nie przekroczyta wielkosci:

0 L] .
ISTREFA | @——a 20 % poOwierzchni
elewacji I1?rontcn,wej parteru

IISTREFA | o—o 20% powierzchni

elewacji frontowej parteru

15% powierzchni

elewacji frontowej parteru

I, I, 11l STREFA
Zwytaczeniem
Podobszaru 1

elewacja frontowa

elewacja frontowa parteru

‘ W sposoéb niezastaniajacy okien, drzwi, detali
architektonicznych obiektu budowlanego,
chyba ze inny sposdb sytuowania tablic
reklamowych lub urzadzen reklamowych
niestanowiacych szyldu zostat okreslony

@® wuchwale.

PROJEKT UCHWALY
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7 ~  SZYLDY
oy /A - UMIESZCZANIE NA OBIEKTACH BUDOWLANYCH I, 11, 111 STREFA

N\é‘eleyyacji frontowej parteru obiektu budowlanego,
w taki sposob by taczna powierzchnia ekspozycji
szyldow usytuowanych na tej elewacji

nie przekroczyta wielkosci:

ISTREFA | e——o 25% powierzchni min. powierzchnia
- elewacji frontowej parteru szyldu - format A4
USTREFA | e——e 20% powierzchni
elewacji frontowej parteru
o——o 10% powierzchni min. wys. 2,5 m
elewacji frontowej parteru w gornej czesci witryny
Podobszar 2

15% powierzchni
elewacji frontowej parteru szyldy obok gtéwnego
wejscia do obiektu
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SZYLDY - DODATKOWE
- UMIESZCZANIE NA OBIEKTACH BUDOWLANYCH

I, I, Il STREFA
z wytaczeniem
Podobszaru 1

JEDEN SZYLD O WYMIARACH:

POZIOMY RZAD SZYLDOW PONIZEJ GZYMSU, POZIOMY| DSZYLDOW SYTUOWANY
WYSOKOSC DO 1 M, SZEROKOSC DO 2 M, O WYMIARACH POSZCZEGOLNEGO SZYLDU: NA DACHU BUI _ _
SYTUOWANY P£ASKO NA ELEWACIJI BUDYNKU WYSOKOSC DO 1,5M,SZEROKOSC DO 2M OWYMIA ZEGOLNEGO SZYLDU:
LUB NA DACHU BUDYNKU WYSOKOS$ EROKOSC DO 3M

|
:
1

EEE alternatywnie

e T

PROJEKT UCHWALY
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OGRODZENIA

I, I, Il STREFA

WYSOKOSC
OGRODZENIA

dopuszcza sig ogrodzenie

dopuszcza sie ogrodzenie

NA NIERUCHOMOSCI NIEZABUDOWANEJ

dopuszcza sig¢ ogrodzenie

dopuszcza sie ogrodzenie

dopuszcza sie ogrodzenie

——

" TYMCZASOWE OGRODZENIA NA NIERUCHOMOSCI




ZASADY DOSTOSOWANIA

PROJEKT UCHWALY

24 miesieczny okres dostosowania I, 11, 1 STREFA

Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych w uchwale
obiekty matej architektury istniejace w dniu wejscia w Zycie uchwaty

;‘f" - - 'Q' Jezeliistnieja wolnostojace tablice reklamowe

Jezeliistnieja co najmniej dwie - s -
tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe lub wolnostojace urzadzenia reklamowe, pomiedzy
ktérymi odlegtosc jest mniejsza niz okreslona

L usytuowane w tym samym miejscu wowczas: ;
w uchwale wowczas:

@ pozostawia sie szyldy przed pozostatymi tablicami reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi

@ Pozostawia sie tablice reklamowsg lub urzadzenie reklamowe o mniejszej powierzchni ekspozycji reklamy

@ Pozostawia sie tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe o mniejszych pozostatych gabarytach obiektu

zgodnie z kolejnoscia: wysokosé, dtugosc, szerokosé, wysokosé ekspozycji reklamy od poziomu terenu

@ pozostawia sie tablice reklamowa przed urzadzeniem reklamowym

W stosunku do ogrodzen powstatych legalnie przed wejsciem w zycie niniejszej uchwaty,
nastepuje zwolnienie z obowiazku dostosowania takich ogrodzen do wymogdéw uchwaty

Uchwata wchodzi w zycie po ogtoszeniu w Dzienniku Urzedowym Wojewodztwa Matopolskiego z dniem 1 stycznia 2019 r.
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ZASADY DOSTOSOWANIA
TABLICE REKLAMOWE | URZADZENIA REKLAMOWE

e PRZED

24 miesigce na dostosowanie
istniejgcych tablic reklamowych

i urzadzen reklamowych
do wymogéw zawartych w uchwale

e R |
L - |
't,?_ k - 1.1

PROJEKT UCHWALY
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Urzad Miasta Krakowa
BIURO PLANOWANIA PRZESTRZENNEGO

31-047 Krakdw

ul. Jozefa Sarego 4

tel. 12616 8542
wiww.bip.krakow.pl/?dok_id=71173
www.krakow.pl

Projekt uchwaty bedzie udostepniony do wgladu w dniach od 2 kwietnia do 9 maja 2018 r.
(z wyjatkiem: sob6t i niedziel oraz dni ustawowo wolnych od pracy, tj. 1i 3 maja)

w Biurze Planowania Przestrzennego Urzedu Miasta Krakowa, ul. J. Sarego 4,

w godzinach pracy Biura oraz w poniedziatki do godziny 18:00.

Ponadto projekt zostanie udostepniony takze na stronie internetowej bip.krakow.pl

Szczegotowych informacji na temat przyjetych w projekcie rozwigzan, udziela w okresie wytozenia
pracownik Biura.

Dyskusja publiczna nad rozwigzaniami przyjetymi w projekcie ughwa’ry zostanie przeprowadzona
24 kwietnia 2018 r., w Urzedzie Miasta Krakowa, pl. Wszystich Swietych 3-4, Salaim. J. Lea, o godz. 17:30.

Kazdy zainteresowany ma prawo ztozenia uwag do projektu uchwaty.

Uwagi nalezy sktada¢ w nieprzekraczalnym terminie do dnia 23 maja 2018 r. - wtasnorecznie podpisane
Z podaniem imienia i nazwiska lub nazwy jednostki organizacyjnej i adresu.



