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UCHWALA NR ...
RADY MIASTA KRAKOWA
z dnia ...
w sprawie ustalenia
»Zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen dla Miasta Krakowa”

Na podstawie art. 37a wust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz.U. z 2017 r. poz.1073) uchwala si¢, co nastepuje:

§ 1. Uchwala si¢ ,Zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen dla Miasta Krakowa”, zwane
dalej uchwata.

§ 2. 1. Uchwata obejmuje ustalenia zawarte w tresci uchwaly oraz w czesci graficznej
sktadajacej sie z:
1) zatacznika nr 1 — rysunku w skali 1:10 000 — Zasady i warunki sytuowania obiektow
matej architektury;
2) zalagcznika nr 2 — rysunku w skali 1:10 000 — Zasady i warunki sytuowania tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych;
3) zalacznika nr 3 — rysunku w skali 1:10 000 — Zasady i warunki sytuowania ogrodzen;
4) zatacznika nr 4 — rysunku w skali 1:5000 — Zasady i warunki sytuowania
wolnostojgcych urzadzen reklamowych jako stupéw plakatowo-reklamowych
w | strefie krajobrazowej.
2. Integralng czesciag uchwatly jest rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia uwag do
projektu uchwaty, nieb¢dace ustaleniami uchwaty i stanowigce zatacznik nr 5 do
uchwaty.

§ 3. Celem uchwaty jest:

1. ustalenie zasad 1 warunkdéw sytuowania na terenie miasta Krakowa obiektéw matej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich
gabarytow, standardéw jako$ciowych oraz rodzajéw materiatow budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane;

2. ochrona istniejacej struktury spotecznej i przestrzennej, tradycji miejsca, istniejacych
wartosciowych lub zabytkowych obiektow i1 uktadow urbanistycznych poprzez ustalenie
zasad 1 standardow decydujacych o harmonii i porzadku przestrzennym;

3. ochrona cennych historycznie i kulturowo waloréw widokowych miasta;

4. poszanowanie dobrego sgsiedztwa rozumianego jako przeciwdziatanie degradacji
przestrzeni publicznej i terenéw otwartych przez urzadzenia reklamowe, informacyjne,
promocyjne i techniczne;
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5. tworzenie relacji miedzy terenami publicznymi a otaczajacymi je nieruchomos$ciami
prywatnymi poprzez ochrone interesu publicznego przed zawlaszczaniem przestrzeni
publicznej.

DZIAL I
PRZEPISY OGOLNE

§ 4. 1. llekro¢ w uchwale jest mowa o:

1)
2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

10)

11)

banerze — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg rozpinang na krawedziach,
wykonang z migkkich materiatow, takich jak: tkanina, tekstylia, folia;

bezposrednim zewnetrznym wejsciu — nalezy przez to rozumie¢ wejscie do danego
lokalu w budynku, dostepne bezposrednio z przestrzeni publicznej;

billboardzie — nalezy przez to rozumie¢ wielkoformatowa tablice reklamowg lub
urzadzenie reklamowe, o nie wiecej niz dwoch plaszczyznach ekspozycji nie
mniejszych niz 5 m?;

budynku frontowym - nalezy przez to rozumie¢ budynek (w tym narozny)
usytuowany od strony ulicy, placu lub innej przestrzeni publicznej;

ciagach integracji teren6w zieleni — nalezy przez to rozumie¢ oznaczone na
zalaczniku nr 1 ulice o ruchu uspokojonym, ciggi piesze i rowerowe, taczace
rozproszone tereny zieleni w spojny system;

ciagu widokowym — nalezy przez to rozumie¢ cigg nastepujacych po sobie punktéow
widokowych oznaczonych na zatacznikach nr 1 i 2;

elewacji — nalezy przez to rozumie¢ zewnetrzng Sciang budynku ze wszystkimi
znajdujacymi si¢ na niej elementami architektonicznymi. W przypadku budynku
z arkadami przez elewacj¢ nalezy rozumie¢ takze arkady z podporami i tukami, jak
rowniez zewngtrzne $ciany budynku w podcieniach. Skrzydta okien, drzwi, bram
| krat otwarte do wewnatrz i na zewnatrz rowniez stanowia elementy elewacji;
elewacji frontowej — nalezy przez to rozumie¢ elewacj¢ budynku - niebgdacego
budynkiem gospodarczym lub garazem, usytuowang od strony drogi publicznej lub
innej przestrzeni publicznej, na ktérej znajduje si¢ glowne zewngtrzne wejscie;
glownym zewnetrznym wejSciu — nalezy przez to rozumie¢ wejscie do budynku
z przestrzeni publicznej lub wejscie do budynku stanowigce wspdlny dostep do lokali
sytuowanych w budynku (w szczegdlnosci wejscia do bram stanowigce dostgp do
korytarzy lub klatek schodowych, bramy przejazdowe);

przedsiewzieciach plenerowych — nalezy przez to rozumie¢ imprezy masowe oraz
inne wydarzenia realizowane w przestrzeni publicznej, w szczego6lnosci: uroczystosci
panstwowe lub religijne, imprezy sportowe lub kulturalne, imprezy kierowane do
okreslonej grupy odbiorcow, wystawy, kiermasze, akcje 0 charakterze
informacyjnym, promocyjnym lub charytatywnym;

muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ reklame w formie malarstwa
$ciennego wykonanego bezposrednio na $cianie budynku, z wytgczeniem malarstwa
Sciennego powstatego do roku 1989;
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12) nazwie podmiotu wiodgcego — nalezy przez to rozumie¢ szyld podmiotu
wskazanego przez wilasciciela w formie symbolu graficznego lub napisu i symbolu
graficznego (logo) stuzacy do identyfikacji wizualnej prowadzonej dziatalnosci;

13) nazwie wlasnej budynku — nalezy przez to rozumie¢ nazw¢ budynku nadang w celu
identyfikacji wizualnej obiektu w przestrzeni miasta, stanowigca jego jednoznaczny
I niepowtarzalny wyznacznik;

14) ogrodku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ wyznaczone w przestrzeni
publicznej miejsca dopuszczone do uzytkowania dla celow gastronomicznych;

15) ogrodzeniu pelnym — nalezy przez to rozumie¢ mur pelny lub takie ogrodzenie,
w ktorym powierzchnia przeswitdw widocznych w kierunku prostopadlym do
elewacji ogrodzenia wynosi mniej niz 20% na kazdy metr biezacy ogrodzenia,
z zastrzezeniem, ze nie dotyczy to muréw oporowych;

16) ogréodku przydomowym — nalezy przez to rozumieé¢ wydzielony obszar
przylegajacy do budynku mieszkalnego wielorodzinnego, niestanowigcy czgsci
wspolnej budynku, uzytkowany w celach rekreacyjnych wyltacznie przez
uzytkownikow danego lokalu w parterze budynku;

17) panelu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace lub sytuowane
w wiatach przystankowych komunikacji miejskiej badz w przejsciach podziemnych
urzadzenie reklamowe, stuzgce do eksponowania reklam umieszczonych
w przeszklonej i podswietlonej gablocie lub na elektronicznych powierzchniach
reklamowych;

18) plakacie — nalezy przez to rozumie¢ reklam¢ w formie graficznej, drukowana
jednostronnie na pojedynczym arkuszu;

19) powierzchni ekspozycji — nalezy przez to rozumieé czg$¢ tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, z wyltaczeniem elementéw konstrukcyjnych, shuzacej
ekspozycji reklamy;

20) pylonie — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace, trwale zwigzane z gruntem
zbiorcze urzadzenie reklamowe;

21) SIM (System Informacji Miejskie]) — nalezy przez to rozumie¢ jednolity
architektonicznie/wizualnie zespot elementow przestrzennych, stanowigcych no$niki
informacji  publicznej, adresowej, kierunkowej, turystycznej i historycznej,
obejmujacy elementy takie jak tablice i znaki informacyjne inne niz znaki drogowe;

22) stupie plakatowo-reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe
w ksztalcie walca, stuzace do umieszczania na nim plakatow albo innych reklam
(np. w gablocie);

23) Scianie Slepej — nalezy przez to rozumie¢ S$ciang bez otworéw okiennych
i drzwiowych;

24) terenach towarzyszacych obiektom uslug — nalezy przez to rozumieé tereny
o minimalnej powierzchni 0,5 ha, w tym shtuzace obstudze parkingowej, wraz
z dojs$ciami i dojazdami do obiektow o funkcji handlowej o powierzchni sprzedazy
powyzej 400 m? lub stacjom paliw wraz z towarzyszacymi im ustugami
gastronomicznymi;
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25) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe shuzgce ekspozycji towarow
lub prezentacji ustug danego lokalu uzytkowego;

26) wolnostojacej tablicy reklamowej lub urzadzeniu reklamowym — nalezy przez to
rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe nieumieszczone na obiekcie
budowlanym lub urzadzeniu budowlanym;

27) wysokosci obiektéw budowlanych — nalezy przez to rozumie¢:

a) wysokos$¢ budynkow, o ktorej mowa w rozporzadzeniu Ministra Infrastruktury
z dnia 12 kwietnia 2002 r. w sprawie warunkéw technicznych, jakim powinny
odpowiada¢ budynki i ich usytuowanie (Dz.U. Nr 75, poz. 690 z p6zn. zm.),

b) odlegtos¢ mierzong od poziomu terenu istniejacego do najwyzej potozonego
punktu obiektu budowlanego niestanowigcego budynku, takiego jak: przekrycie,
attyka, nadbudowka ponad dachem i in.

2. Pozostate okreslenia uzyte w uchwale nalezy rozumie¢ zgodnie z ich definicjami
okreslonymi w przepisach odrgbnych.

3. Nazwy wiasne (m.in. ulic, placow i obiektow) nalezy rozumie¢ odpowiednio jako nazwy
istniejagce w dniu sporzadzenia projektu uchwaty.

STANDARDY JAKOSCIOWE

§ 5. W celu ujednolicenia standardow jakosciowych ogrodzen lub tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych lub obiektow matej architektury, w poszczegolnych strefach zaleca
si¢ przeprowadzanie konkursOw na elementy wyposazenia przestrzeni publicznych, spojne
przestrzennie 1 funkcjonalnie z miejscem lokalizacji, przy wykorzystaniu srodkow detalu
architektonicznego identyfikujacego urzadzang przestrzen.

DZIAL 11
ZASADY I WARUNKI SYTUOWANIA OBIEKTOW MALEJ ARCHITEKTURY

§ 6. 1. Teren Gminy Miejskiej Krakow dzieli si¢ na trzy strefy strukturalne, okreslone
w zalgczniku nr 1:
1) I strefa strukturalna — obszar historycznego centrum miasta;
2) 1l strefa strukturalna — obszar miejski;
3) Il strefa strukturalna — obszary systemu przyrodniczego.
2. Dodatkowo wyznacza si¢ gléwne ciagi integracji terenow zieleni o0znaczone na
zalaczniku nr 1.

§ 7. 1. Dla catej Gminy Miejskiej Krakoéw ustala sie:
1) Zakaz:
a) sytuowania obiektow matej architektury w sposob kolidujagcy z zachowaniem
ciggtosci przejs¢ dla pieszych i tras rowerowych;
b) przestaniania ciggéw oraz osi widokowych wyznaczonych na zalgczniku nr 1;
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2) nakaz wykonania obiecktow malej architektury z wykorzystaniem materiatdw o duzej
wytrzymatosci mechanicznej, konstrukcji o wysokiej odpornosci na warunki
atmosferyczne i dewastacje;

3) dopuszczenie:

a) sytuowania oswietlenia przestrzeni publicznych bez okreslenia maksymalne;j
wysokosci, z uwzglednieniem wytycznych konserwatorskich,

b) sytuowania elementow wyposazenia placow zabaw oraz sitowni plenerowych
0 wysokosci do 6 m,

C) sytuowania kontenerow na odpady wiclkogabarytowe w zwigzku z prowadzeniem
rob6t budowlanych zgodnie z przepisami odrgbnymi,

d) dla placow zabaw oraz sitowni plenerowych uzycia materiatow i kolorystyki innej
niz wymieniona w poszczegdlnych strefach strukturalnych;

4) dla gtownych ciagdw integracji terendw zieleni:

a) nakaz wykonania obiektow matej architektury wraz z nawierzchnig i o$wietleniem
w ujednolicone;j stylistyce, tworzacej spdjna calos¢ w ramach ciagu,

b) nakaz wykonania obiektow matej architektury stuzacych rekreacji w potaczeniu
z obiektami umozliwiajagcymi nasadzenia zieleni ozdobnej i izolacyjne;.

§ 8. 1. Dla I strefy strukturalnej ustala sig:
1) wysoko$¢ obiektow matej architektury do 3,5 m, z wyjatkiem obiektéw, o ktorych
mowaw § 7 pkt3lit. aib;
2) zakaz sytuowania kontenerow na odziez uzywana;
3) nakaz:

a) wykonania obiektow matej architektury z wysokiej jakosci materiatow,
w szczegoOlnosci takich jak: drewno, stal, zeliwo, aluminium, kamien naturalny,
szklo i jego imitacje, beton w tym beton architektoniczny z wytaczeniem tworzyw
sztucznych,

b) zachowania naturalnych koloréw materiatow okreslonych w lit. a, lub stosowania
kolorystyki brazu, bezu, szaroS$ci i zieleni, z wykluczeniem stosowania elementow
refleksyjnych, odblaskowych lub o jaskrawej barwie,

€) wykonania elementow malej architektury z detalami nawigzujacymi do form
historycznych.

2. Dla Il strefy strukturalnej ustala sie:
1) wysokos¢ obiektow matej architektury do 5 m, z wyjatkiem obiektow, o ktorych mowa
w§ 7pkt3lit.aib;
2) nakaz:

a) wykonania obiektow matej architektury z materialow w szczegdlnosci takich jak:
stal, beton architektoniczny, aluminium, drewno oraz szklo i kamien naturalny
wraz z ich imitacjami,

b) zachowania naturalnych koloréw materiatéw wskazanych w lit. a, lub stosowania
kolorystyki ~ z  wykluczeniem  stosowania  clementow  refleksyjnych
i odblaskowych;
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3) dopuszczenie sytuowania konteneréw na odpady wielkogabarytowe.
3. Dla Il strefy strukturalnej ustala sig:
1) wysoko$¢ obiektow matej architektury do 5 m, z wyjatkiem obiektow, o ktorych mowa
w§ 7pkt3lit.aib;
2) zakaz:

a) sytuowania kontenerow na odziez uzywana,

b) sytuowania obiektéw malej architektury na terenie Blon Krakowskich,
z wyjatkiem Sytuowania tymczasowych obiektow matej architektury na czas
trwania przedsiewzigcia plenerowego oraz na czas montazu i demontazu
W okresie trzech dni przed rozpoczeciem przedsiewziecia plenerowego 1 do
jednego dnia roboczego po jego zakonczeniu;

3) nakaz:

a) wykonania obiektow malej architektury w szczegdlnosci z materialow
naturalnych, takich jak drewno i kamien naturalny, a takze lin i sznurdw,
Z dopuszczeniem szkla naturalnego i jego imitacji, aluminium oraz imitacji
kamienia,  materiatbw  drewnopochodnych, betonu w tym  betonu
architektonicznego,

b) zachowania naturalnych kolorow materiatow wskazanych w lit. a, lub stosowania
kolorystyki z wykluczeniem stosowania barw refleksyjnych, odblaskowych
i jaskrawych,

C) urzadzenia przestrzeni parkow rzecznych z wykorzystaniem naturalnego
uksztaltowania terenu, w szczegolnosci z wykorzystaniem elementéw
umozliwiajacych rekreacje nadrzeczng, takich jak drewniane mostki, altanki
wodne, altanki nadrzeczne, drewniane pomosty.

DZIAL 111
ZASADY | WARUNKI SYTUOWANIA
TABLIC REKLAMOWYCH I URZADZEN REKLAMOWYCH

§ 9. 1. Celem okreslenia zasad 1 warunkow sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych oraz okreslenia ich gabarytow, standardow jako$ciowych oraz rodzajow
materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, teren Gminy Miejskiej Krakow dzieli
si¢ na pig¢ stref krajobrazowych, okreslonych w zalaczniku nr 2:

1) I strefa krajobrazowa — obszar ochrony krajobrazu historycznego;

2) 1l strefa krajobrazowa — obszar ochrony krajobrazu istotnego;

3) 111 strefa krajobrazowa — obszar ochrony krajobrazu przyrodniczego;

4) 1V strefa krajobrazowa — obszar ochrony krajobrazu integrujgcego;

5) V strefa krajobrazowa — obszar ochrony krajobrazu lokalnego.
2. Przepiséw § 10 — § 21 nie stosuje si¢ do reklam umieszczanych na drzwiach, oknach lub

witrynach zawierajacych wylacznie informacje na temat:

1) mozliwosci dokonywania ptatnosci kartami ptatniczymi oraz korzystania z innych Kart,

w szczegblnosci: rabatowych, lojalno$ciowych, wydawanych w ramach programow



Projekt uchwaty Rady Miasta Krakowa w sprawie Zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen dla Miasta Krakowa.

Edycja do wytozenia do publicznego wglgdu w dniach od 21 sierpnia 2017 r. do 29 wrzesnia 2017 r.

partnerskich, jak réwniez dotyczgce zwrotu podatku VAT, o tacznej powierzchni nie
wiekszej niz powierzchnia formatu A4;

2) godzin otwarcia lokalu, o powierzchni nie wigkszej niz powierzchnia formatu A3;

3) ochrony/monitoringu obiektu, o tacznej powierzchni nie wigkszej niz powierzchnia
formatu A4.

Przepisow § 10—§ 21 nie stosuje si¢ wzgledem tablic reklamowych 1 urzadzen

reklamowych sytuowanych:

1) jako aranzacje wnetrza witryn, lokalizowanych w odlegtosci wigkszej niz 0,4 m liczonej
od przeszklenia witryny;

2) na urzadzeniach bankomatowych, lub w miejscu ich lokalizacji, o tacznej powierzchni
reklam nie wigkszej niz 1 m2;

3) jako oznakowanie urzadzen obstugujacych sprzedaz biletow komunikacji oraz
parkometrow o tacznej powierzchni nie wigkszej niz 0,5 m?;

4) w zakresie, w jakim zostaly one okre§lone w przepisach odrgbnych — w szczegolnosci
zapisy uchwaly nie znajdujg zastosowania wzgledem tablic informacyjno-
promocyjnych, dotyczacych projektow wspotfinansowanych ze srodkdw zagranicznych,
sporzadzonych zgodnie z przepisami odrebnymi;

5) jako dwa dodatkowe szyldy sytuowane na budynkach uzytecznosci publicznej z zakresu
ustug edukacji, kultury lub sportu, o powierzchni do 1 m? zawierajace informacje
0 aktualnej ofercie uzytkownika obiektu, odpowiednio, o dziatalnosci edukacyjnej,
kulturalnej lub sportowej.

Przepisow § 10—§ 21 nie stosuje si¢ wzgledem tablic reklamowych 1 urzadzen

reklamowych stanowigcych jeden dodatkowy szyld zawierajacy informacje w zakresie

aktualnej oferty gastronomicznej, sytuowany na nieruchomosci, na ktorej prowadzona jest
dziatalno$¢ w zakresie gastronomii, o powierzchni tablicy reklamowej nieprzekraczajacej
powierzchni formatu A3, a w przypadku stosowania wolnostojacych urzadzen w formie

pulpitu o ile jego wysoko$¢ nie przekracza 1,2 m.

Przepisow § 10—-§ 21 nie stosuje si¢ wzgledem tablic reklamowych 1 urzadzen

reklamowych stanowigcych rekonstrukcje historycznych form neondéw powstatych do roku

1989 w zakresie odtworzenia ich gabarytow, materialow, kolorystyki oraz lokalizacji.

Przepisow § 10— § 21 nie stosuje si¢ wzgledem tablic reklamowych 1 urzadzen

reklamowych powstatych do roku 1989 lub tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych

ujetych w kartach ewidencyjnych zabytkow.

. Przepisow § 10— § 21 nie stosuje si¢ wzgledem tablic reklamowych 1 urzadzen

reklamowych sytuowanych na pojazdach komunikacji zbiorowej, indywidualnej oraz na

innych pojazdach.

W obszarze calego miasta dopuszcza si¢ sytuowanie paneli reklamowych w przejsciach

podziemnych, o wymiarach tablicy reklamowej do 1,8 m wysokosci i do 1,2 m szerokoSci.

W przypadku sytuowania kilku paneli w przej$ciu podziemnym nalezy zachowaé

odlegtos¢ pomiedzy panelami nie mniejszg niz 2 m.
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ROZDZIAL 1
ZASADY I WARUNKI SYTUOWANIA TABLIC REKLAMOWYCH I URZADZEN
REKLAMOWYCH NIESTANOWIACYCH SZYLDOW

§ 10. 1. W | strefie krajobrazowej obowigzuje zakaz sytuowania wolnostojacych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych, z wyjatkiem dopuszczenia sytuowania tymczasowych
wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

1) wylgcznie w okreslonym miejscu organizacji przedsigwziecia plenerowego na czas jego
trwania oraz na czas montazu i demontazu w okresie trzech dni przed rozpoczeciem
przedsi¢wziecia plenerowego i do jednego dnia roboczego po jego zakonczeniu;

2) w formie stupéw plakatowo-reklamowych, stuzacych wytacznie informacji o biezacych
wydarzeniach kulturalnych, w miejscach wskazanych na zataczniku nr 4.

2. Dla obiektow, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 1 ustala sig:

1) wysoko$¢ do 3,5 m;

2) zakaz umieszczania tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych o jaskrawej
kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji $wietlnych Iub elementow ruchomych,
emitujagcych $wiatto o zmieniajagcym si¢ natezeniu (btyskowe lub pulsujace),
W szczegblnosci: telebimow, ekranéw LED, LCD, itp.;

3) rodzaj dopuszczonych materiatow wykonczeniowych: drewno, szkto, metale (w tym
stal, stal ocynkowana, stopy metali kolorowych) oraz dibond, pleksi i inne tworzywa
sztuczne.

3. Dla stupéw plakatowo-reklamowych ustala sig:
1) wysoko$¢ do 4,2 m;
2) wysokos¢ powierzchni ekspozycji do 2,3 m;
3) srednice walca stanowiagcego powierzchnig ekspozycji do 1,2 m;
4) powierzchnie ekspozycji do 8,7 m?;
5) kopute stylizowang na zabytkowych koputach krakowskich kosciotow, o podstawie
sze$ciokata, opisang na geometrycznie wyznaczonej potkuli o §rednicy zblizonej do
1 m, zwienczong iglicg zakonczona kula, u podstawy zakonczong poziomym ozdobnym
gzymsem wysunietym przed lico powierzchni ekspozycji reklamy/plakatu;
6) rodzaj materialow:
a) konstrukcja: metal, drewno, tworzywa sztuczne,
b) $ciany: laminat w kolorze i fakturze betonu, cokot w kolorze ciemnozielonym,
c) zadaszenia: koputa pokryta blachg na zaktadke w kolorze ciemnozielonym;

7) nakaz umieszczania reklam jako plakat papierowy klejony.

§ 11. W | strefie krajobrazowej obowigzuje zakaz sytuowania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych umieszczanych na obiektach budowlanych lub urzadzeniach
budowlanych, z wyjatkiem tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wykonanych
z drewna, szkta, metali (w tym stali, stali ocynkowanej, stopow metali kolorowych), oraz
z dibondu, pleksi i innych tworzyw sztucznych, sytuowanych:
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1) jako jeden nieo$wietlony baner na rusztowaniu budowlanym przy elewacji budynku
w zwigzku z prowadzeniem na niej, zgodnie z przepisami odrebnymi, robot
budowlanych zwigzanych z remontem lub konserwacjg danej elewacji, na czas
wykonywania robot na elewacji, nie dluzej jednak niz przez 12 miesigcy oraz nie
czesciej niz co 7 lat. Powierzchnia reklamy na banerze nie moze przekracza¢ 50%
powierzchni rusztowania przy remontowanej elewacji, pozostala powierzchnia baneru
powinna stanowi¢ odzwierciedlenie elewacji budynku, na ktérym si¢ znajduje;

2) jako panel reklamowy w wiatach przystankowych komunikacji miejskiej na
nastepujacych zasadach:

a) sytuowanie nie wigcej niz dwoch paneli reklamowych w wiacie,

b) wymiary tablicy reklamowej do 1,8 m wysokosci i do 1,2 m szerokosci,

Cc) zakaz stosowania paneli reklamowych emitujacych $§wiatto o zmieniajacym si¢
natezeniu (btyskowe lub pulsujace);

3) na tymczasowych obiektach budowlanych zwigzanych z organizacja przedsigwzigcia
plenerowego, zlokalizowanych wylgcznie w okreSlonym miejscu organizacji
przedsigwziecia plenerowego, na czas jego trwania oraz na czas montazu i demontazu
w okresie trzech dni przed rozpoczeciem i do jednego dnia roboczego po jego
zakonczeniu, z wykluczeniem tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych o jaskrawe;j
kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji $wietlnych i elementow ruchomych lub
emitujacych $wiatto o zmieniajagcym si¢ natezeniu (blyskowe lub pulsujace),
w szczegblnosci: telebimow, ekranéw LED, LCD, itp.,

4) na elementach stanowigcych wyposazenie ogrodkow gastronomicznych, stoisk
targowych, handlowych i wystawienniczych, niestanowigcych ogrodzen lub elementow
wygrodzeniowych, na nastepujacych zasadach:

a) sytuowanie nie wigcej niz jednej reklamy o powierzchni odpowiadajace;j
powierzchni formatu A4 na co drugim lambrekinie otaczajacym czasz¢ parasola —
nalezy stosowac kolorystyke poszycia parasoli barwy biatej lub bezowej,

b) sytuowanie nie wigcej niz jednej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego
0 powierzchni reklamy odpowiadajgcej powierzchni formatu A5 na elementach
wyposazenia innych niz czasza parasola,

c) kolorystyka monochromatyczna, niekontrastowa, spdjna z Kolorystyka
zastosowanego wyposazenia.

§ 12. 1. W Il strefie krajobrazowej w zakresie wolnostojacych tablic reklamowych
I urzadzen reklamowych obowigzuje zakaz sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych
I urzadzen reklamowych, z wyjatkiem:

1) sytuowania tymczasowych wolnostojagcych tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych wylacznie w okreSlonym miejscu organizacji przedsigwzigcia
plenerowego, na czas jego trwania oraz na czas montazu i demontazu w okresie trzech
dni przed rozpoczeciem przedsiewziecia plenerowego i do jednego dnia roboczego po
jego zakonczeniu,



Projekt uchwaty Rady Miasta Krakowa w sprawie Zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen dla Miasta Krakowa.

Edycja do wytozenia do publicznego wglgdu w dniach od 21 sierpnia 2017 r. do 29 wrzesnia 2017 r.

2) sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w formie
trwale zwigzanych z gruntem paneli reklamowych oraz stupow plakatowo-reklamowych
na zasadach:

a) zachowania minimalnej odlegtosci od zewnetrznej krawedzi jezdni i krawedzi tras
rowerowych —1,5m,

b) zachowania minimalnej odlegtosci od przejs¢ dla pieszych lub wiat
przystankowych — 15 m,

C) zachowania minimalnej odleglosci pomiedzy wolnostojacymi tablicami
reklamowymi 1 urzadzeniami reklamowymi — 80 m,

d) zachowania minimalnej szerokosci przejscia nie mniejszej niz 2 m w przypadku
sytuowania na chodniku,

e) zakaz sytuowania w strefie 50 m od przecigcia osi jezdni skrzyzowan, a w strefie
od 50 m do 100 m od przecigcia osi jezdni skrzyzowan mozliwo$¢ sytuowania
maksymalnie dwdch tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych,

f) zakaz sytuowania stupow plakatowo-reklamowych na terenie biologicznie
czynnym w szczegdlnosci na: zielencach, skwerach i1 trawnikach;

3) tablic reklamowych i urzadzen reklamowych okreslonych w § 21.

2. Dla tymczasowych wolnostojacych tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych na czas
trwania przedsiewzie¢ plenerowych ustala sig¢:

1) wysoko$¢ do 3,5 m;

2) zakaz sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o jaskrawej kolorystyce
lub z wykorzystaniem projekcji Swietlnych lub elementoéw ruchomych, emitujacych
Swiatlo o zmieniajacym si¢ nat¢zeniu (btyskowe lub pulsujace), w szczegodlnosci:
telebiméw, ekranéw LED, LCD, itp.;

3) rodzaj materiatlow: drewno, szkto, metale potszlachetne, stal, aluminium oraz dibond,
pleksi i inne tworzywa sztuczne.

3. Dla stlupow plakatowo-reklamowych trwale zwigzanych z gruntem ustala sig:

1) wysoko$¢ do 4,2 m;

2) wysokos¢ powierzchni ekspozycji do 2,3 m;

3) s$rednica walca stanowigcego powierzchni¢ ekspozycji do 1,2 m;

4) powierzchnia ekspozycji do 8,7 m?;

5) zakaz sytuowania stupéw plakatowo-reklamowych z wykorzystaniem projekcji
Swietlnych lub elementéw ruchomych, emitujacych $§wiatlo o zmieniajacym si¢
natezeniu (blyskowe lub pulsujace), w szczegoélnosci: telebimow, ekranéw LED, LCD,
itp.;

6) kopute stylizowang na zabytkowych/historycznych koputach krakowskich kosciotow,
0 podstawie sze$ciokgta, opisang na geometrycznie wyznaczonej pétkuli o Srednicy
zblizonej do 1 m, zwienczona iglica zakonczong kula, u podstawy zakonczong
poziomym ozdobnym gzymsem wysunietym przed lico powierzchni ekspozycji
reklamy/plakatu;

7) rodzaj dopuszczonych materiatlow wykonczeniowych:

a) konstrukcji: metal, drewno, tworzywa sztuczne,

10
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b) $cian: laminat w kolorze i fakturze betonu lub przeszklone gabloty wykonane
z szyby bezpiecznej (bezodtamkowej), cokot w kolorze ciemnozielonym,
) zadaszenia: koputa pokryta blachg na zaktadke w kolorze ciemnozielonym.
4. Dla wolnostojacych paneli reklamowych trwale zwigzanych z gruntem ustala sig:
1) wysoko$¢ do 2,5 m;
2) szerokos¢ do 1,6 m;
3) glebokos¢ do 0,3 m;
4) wymiary tablicy reklamowej do 1,2 m szerokosci i do 1,8 m wysokosci;
5) tgczna powierzchnia dwustronnej ekspozycji tablic reklamowych nie moze przekroczy¢
4,32 m?;
6) stosowanie $wiatla barwy biatej do podswietlania plakatow wewnatrz gabloty;
7) zakaz stosowania paneli reklamowych emitujgcych $wiatto o zmieniajgcym si¢
natezeniu (btyskowe lub pulsujace);
8) rodzaj materiatow:
a) konstrukcji: metal, drewno, tworzywa sztuczne, profile aluminiowe lakierowane
na kolor ciemnozielony,
b) Scian: przeszklone gabloty wykonane z szyby bezpiecznej (bezodtamkowe;).

§ 13. 1. W |1 strefie krajobrazowej w zakresie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
sytuowanych na obiektach i urzadzeniach budowlanych dopuszcza si¢ sytuowanie tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych na budynkach oraz:

1) na rusztowaniu budowlanym przy elewacji obiektu budowlanego w zwiazku
z prowadzeniem na niej robot budowlanych zwigzanych z remontem lub konserwacja
danej elewacji;

2) w wiatach przystankowych komunikacji;

3) na tymczasowych obiektach lub urzadzeniach budowlanych na czas trwania
przedsigwziec¢ plenerowych;

4) na stupach o$wietleniowych na czas trwania przedsigwzig¢ plenerowych;

5) na elementach stanowigcych wyposazenie ogrodkow gastronomicznych, stoisk
targowych, handlowych i wystawienniczych.

2. Zakaz sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

1) w stupie powietrza nad drogami publicznymi i placami;

2) w sposob zastaniajacy okna i drzwi oraz charakterystyczne detale architektoniczne
budynku (w szczeg6lnosci: portale, gzymsy, parapety, balustrady budynku, okiennice);

3) w formie murali reklamowych;

4) w formie banerow, z wyjatkiem baneréw, o ktorych mowa w ust. 1 pkt 1;

5) na stupach o$wietleniowych z wyjatkiem tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
o ktorych mowa w ust. 1 pkt 4,

6) na ogrodzeniach, tymczasowych obiektach budowlanych, obiektach matej architektury,
balustradach, murach, konstrukcjach oporowych oraz urzgdzeniach infrastruktury
technicznej i drogowej, z wyjatkiem tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
0 ktorych mowa w ust. 1 pkt 5;

11
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7) o jaskrawej kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji $wietlnych i elementéw
ruchomych lub emitujacych $wiatlo o zmieniajagcym si¢ nat¢zeniu (btyskowe lub
pulsujace), w szczegdlnosci: telebimow, ekrandw LED, LCD, itp. z wyjatkiem paneli
reklamowych w wiatach przystankéw komunikacji;

8) projekcji $wietlnych reklam na elewacjach budynkow, na plaszczyznie terenu oraz
W przestrzeni powietrznej

9) na dachach budynkow.

3. Nakaz sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych:

1) na budynkach wytacznie na elewacji budynku w sposob rownolegly (ptasko) do
elewacji budynku;

2) o maksymalnej powierzchni do 0,3 m?;

3) poza $ciang Slepa wylacznie w parterze budynku:

a) wylacznie w jednym rzedzie, na wysokosci nie mniejszej niz 2,5 m nad poziomem
terenu, lub

b) z jednego boku lub z obu stron gléwnego lub bezposredniego zewngtrznego
wejscia do budynku;

4) na S$cianie $lepej budynku w parterze budynku, w nie wiecej niz jednej kolumnie
0 tacznej powierzchni nieprzekraczajacej 2 m?, sytuowanej W naroznej strefie parteru
budynku, z zachowaniem statych odlegto$ci nie mniejszych niz 0,1 m pomiedzy
tablicami reklamowymi i urzgdzeniami reklamowymi;

5) w sposob dostosowany do wzajemnego pionowego i poziomego uporzadkowania
tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych na ptaszczyznie elewacji;

6) przy zachowaniu tgcznej powierzchni tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na
elewacji budynku znajdujacych si¢ w parterze budynku nieprzekraczajacej 10%
powierzchni tej elewacji parteru;

7) w odleglosci nie wigkszej niz 0,15 m liczonej od elewacji budynku (w tym: gablot
reklamowych, kasetonow, liter i symboli przestrzennych oraz tablic reklamowych
montowanych na $rubach dystansowych);

8) w przypadku o$wietlania reklam stosowania §wiatta barwy biatej;

9) wykonanych z drewna, szkla, metali (w tym stali, stali ocynkowanej, stopow metali
kolorowych), oraz z dibondu, pleksi i innych tworzyw sztucznych;

10) w terenach towarzyszacych obiektom ustug na zasadach okreslonych w § 21.

4. Na rusztowaniu budowlanym przy elewacji obiektu budowlanego w zwiagzku
z prowadzeniem na niej, zgodnie z przepisami odrebnymi, robot budowlanych zwigzanych
z remontem lub konserwacja danej elewacji dopuszcza si¢ umieszczenie jednego
nieo$§wietlonego baneru na czas prowadzenia robot na elewacji, nie dluzej jednak niz przez
12 miesigcy oraz nie czgsciej niz co 7 lat. Powierzchnia reklamy na banerze nie moze
przekracza¢ 50% powierzchni rusztowania przy remontowanej elewacji, pozostala
powierzchnia baneru powinna stanowi¢ odzwierciedlenie elewacji budynku, na ktorym sie
znajduje.

5. Dla paneli reklamowych w wiatach przystankowych komunikacji ustala sig:

12
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1) sytuowanie nie wigcej niz dwoch paneli reklamowych w wiacie, a dla wiat sktadajacych
si¢ z min. szeSciu segmentow Sciany tylnej — pigciu paneli reklamowych lub trzech
w przypadku dwustronnej ekspozycji reklamy;

2) wielkos¢ tablicy reklamowej do 1,8 m wysokosci i do 1,2 m szerokosci;

3) zakaz stosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych emitujacych $wiatto
0 zmieniajacym si¢ nat¢zeniu (btyskowe lub pulsujace).

6. Na tymczasowych obiektach lub urzadzeniach budowlanych zwigzanych z organizacja
przedsigwziecia plenerowego ustala si¢:

1) sytuowanie tymczasowych wolnostojagcych tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych wytacznie w okreslonym miejscu organizacji przedsiewzigcia
plenerowego, na czas jego trwania oraz na czas montazu i demontazu W okresie trzech
dni przed rozpoczeciem przedsigwzigcia plenerowego i do jednego dnia roboczego po
jego zakonczeniu,

2) zakaz wykonywania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wigkszych niz 3,5 m
lub o jaskrawej kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji $wietlnych i elementow
ruchomych lub emitujacych $wiatto o zmieniajacym si¢ nat¢zeniu (btyskowe Ilub
pulsujace), w szczegdlnosci: telebimow, ekranéw LED, LCD, itp.

7. Dla tablic reklamowych 1 wurzadzen reklamowych sytuowanych na shtupach
o$wietleniowych na czas trwania przedsiewzig¢ plenerowych oraz nie dtuzej niz na trzy
dni przed ich rozpoczgciem i1 do jednego dnia roboczego po zakonczeniu ustala sig:

1) szerokos¢ 0,3 m;

2) wysokos¢ 1 m;

3) dolng krawedz sytuowang na wysokosci min. 3 m ponad poziomem terenu.

8. Dla tablic reklamowych 1 wurzadzen reklamowych sytuowanych na elementach
stanowigcych wyposazenie ogrodkéw gastronomicznych, stoisk targowych, handlowych
I wystawienniczych (z wylaczeniem ogrodzen lub elementow wygrodzeniowych) ustala
sie:

1) sytuowanie nie wigcej niz jednej reklamy o powierzchni odpowiadajacej powierzchni
formatu A4 na co drugim lambrekinie otaczajagcym czasze parasola — nalezy stosowac
kolorystyke poszycia parasoli barwy biatej lub bezowej;

2) sytuowanie nie wigcej niz jednej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego
0 powierzchni reklamy odpowiadajgcej powierzchni formatu A5 na elementach
wyposazenia innych niz czasza parasola;

3) kolorystyka monochromatyczna, niekontrastowa, spdjna z kolorystyka zastosowanego
wyposazenia.

§ 14. 1. W 111 strefie krajobrazowej obowigzuje zakaz sytuowania wolnostojacych tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych, z wyjatkiem dopuszczenia sytuowania:

1) tymczasowych wolnostojacych tablic reklamowych 1 wurzadzen reklamowych

wylgcznie w okreslonym miejscu organizacji przedsigwziecia plenerowego na czas

jego trwania oraz na czas montazu i demontazu w okresie trzech dni przed
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rozpoczeciem przedsigwziecia plenerowego i do jednego dnia roboczego po jego
zakonczeniu, dla ktorych ustala sie:

a) wysokos¢ do 3,5 m,

b) wylaczenie mozliwosci stosowania jaskrawej kolorystyki lub odbijania $wiatta lub
wykorzystywania projekcji §wietlnych lub elementow ruchomych, emitujacych
$wiatlo o zmieniajacym si¢ natezeniu (btyskowe lub pulsujace), w szczegolnosci:
telebiméw, ekranéw LED, LCD, itp.,

€) materialy wykonczeniowe: drewno, szkto, metale (w tym stal, stal ocynkowana,
stopy metali kolorowych), oraz dibond, pleksi i inne tworzywa sztuczne;

2) tablic reklamowych i urzadzen reklamowych okreslonych w § 21.

§ 15. W 11l strefie krajobrazowej obowigzuje zakaz sytuowania tablic reklamowych
I urzadzen reklamowych umieszczanych na obiektach budowlanych lub urzadzeniach
budowlanych, z wyjatkiem tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wykonanych
z drewna, szkta, metali (w tym stali, stali ocynkowanej, stopéw metali kolorowych), oraz
dibondu, pleksi i innych tworzyw sztucznych, sytuowanych jako:

1) jeden nieo$wietlony baner na rusztowaniu budowlanym przy elewacji budynku
W zwiagzku z prowadzeniem na niej, zgodnie z przepisami odrgbnymi, robdt
budowlanych zwigzanych z remontem lub konserwacja danej elewacji, na czas
wykonywania robdt na elewacji, nie dtuzej jednak niz przez 12 miesigcy oraz nie
czesciej niz co 7 lat. Powierzchnia reklamy na banerze nie moze przekracza¢ 50%
powierzchni rusztowania przy remontowanej elewacji;

2) panele reklamowe w wiatach przystankowych komunikacji miejskiej na nastgpujacych
zasadach:

a) sytuowanie nie wigcej niz dwoch paneli reklamowych w wiacie, a dla wiat
sktadajacych si¢ z min. szeéciu segmentéw S$ciany tylnej — pigciu paneli
reklamowych lub trzech w przypadku dwustronnej ekspozycji reklamy,

b) wymiary tablicy reklamowej do 1,8 m wysokosci i do 1,2 m szerokosci,

C) zakaz stosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych emitujacych
Swiatlo o zmieniajgcym si¢ natezeniu (btyskowe lub pulsujace);

3) tablice reklamowe lub urzgdzenia reklamowe na tymczasowych obiektach budowlanych
zwigzanych z organizacja przedsigwzigcia plenerowego, zlokalizowanych wylacznie
w okreslonym miejscu organizacji przedsigwzigcia plenerowego, na czas jego trwania
oraz na czas montazu i demontazu w okresie trzech dni przed rozpoczeciem i do
jednego dnia roboczego po jego zakonczeniu, z wykluczeniem tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych o jaskrawej kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji
Swietlnych 1 elementow ruchomych lub emitujagcych $wiatlo o zmieniajagcym sie
natgzeniu (blyskowe lub pulsujace), w szczegolnosci: telebimow, ekranéw LED, LCD,
itp.,

4) tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe na elementach stanowiacych wyposazenie
ogrodkoéw gastronomicznych, stoisk targowych, handlowych i wystawienniczych,
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niestanowigcych ogrodzen Iub elementow wygrodzeniowych, na nastepujacych
zasadach:

a) sytuowanie nie wigcej niz jednej reklamy o powierzchni odpowiadajgce;
powierzchni formatu A4 na co drugim lambrekinie otaczajacym czaszg parasola —
nalezy stosowacé kolorystyke poszycia parasoli barwy bialej lub bezowej,

b) sytuowanie nie wiecej niz jednej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego
o powierzchni reklamy odpowiadajacej powierzchni formatu A5 na elementach
wyposazenia innych niz czasza parasola,

c) kolorystyka monochromatyczna, nickontrastowa, spdjna z Kkolorystyka
zastosowanego wyposazenia,

5) tablic reklamowych i urzadzen reklamowych okreslonych w § 21.

§ 16. 1. W IV strefie krajobrazowej w zakresie wolnostojacych tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych obowigzuje zakaz sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych
I urzadzen reklamowych, z wyjatkiem:

1) trwale zwigzanych z gruntem, wolnostojacych billboardow wzdluz drog publicznych
klasy zbiorczej, gtdéwnej i klasy gtdéwnej ruchu przyspieszonego;

2) trwale zwigzanych z gruntem, wolnostojacych pylonow;

3) tablic reklamowych i urzadzen reklamowych okreslonych w § 21.

2. Dlatrwale zwigzanych z gruntem billboardow ustala sig:
1) sytuowanie ich w odleglto$ci nie mniejszej niz:
a) 100 m od przecigcia osi jezdni skrzyzowan,
b) 10 m od zewnetrznej krawedzi jezdni,
¢) 10 m od osi toru tramwajowego,
d) 15 m od wiat przystankowych,
e) 200 m liczonej pomigdzy billboardami,
f) 5 m od budynku;
2) zakaz sytuowania wzdluz ciagdbw widokowych, osi widokowych oraz w promieniu
100 m od punktow widokowych wskazanych na zalaczniku nr 2;
3) zakaz stosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wykorzystujacych
projekcje $wietlne lub elementy ruchome, emitujace $wiatlo o zmieniajacym si¢
natgzeniu (btyskowe lub pulsujace), w szczegolnosci: ekrany LED, LCD, itp.;
4) gabaryty:
a) powierzchnia reklamy od 17,5 m? do 18,5 m?,
b) wysokos¢ reklamy do 9 m,
c) sytuowanie dolnej krawedzi tablic reklamowych na wysokos$ci nie mniejszej niz
3 m od poziomu terenu;
5) stosowanie $wiatla barwy biate;j;
6) stosowanie materialow: drewno, metal, tworzywa sztuczne, szkto.
3. Dlatrwale zwigzanych z gruntem, wolnostojacych pylonow ustala si¢:

1) sytuowanie ich w odlegto$ci nie mniejszej niz:

a) 1,5 m od zewngetrznej krawedzi jezdni i krawedzi tras rowerowych,
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b) 15 m od wiat przystankowych,
¢) 30 m liczonej pomiedzy pylonami,
d) w przypadku sytuowania pylonéw na chodniku nalezy zachowa¢ minimalng
szerokos$¢ przej$cia nie mniejsza niz 4 m;
2) gabaryty:
a) wysokos¢ do 4,5 m,
b) dtugos$¢ do 1,5 m,
C) szerokos$¢ do 0,4 m,
d) taczna powierzchnia tablic reklamowych umieszczanych na poszczegélnych
stronach ekspozycji pylonu nie moze przekroczyé powierzchni 4 m?;
3) stosowanie $wiatta barwy biate;j;
4) stosowanie materiatow: metal i tworzywa sztuczne.

§ 17. 1. W 1V strefie krajobrazowej w zakresie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
sytuowanych na obiektach i urzadzeniach budowlanych dopuszcza si¢ sytuowanie
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na budynkach oraz:

1) na rusztowaniu budowlanym przy elewacji obiektu budowlanego w zwiazku
z prowadzeniem na niej rob6t budowlanych zwigzanych z remontem lub konserwacja
danej elewacji;

2) w wiatach przystankowych komunikaciji;

3) na shupach oswietleniowych na czas trwania przedsiewzig¢¢ plenerowych;

4) na elementach stanowigcych wyposazenie ogrodkow gastronomicznych, stoisk
targowych, handlowych i wystawienniczych.

2. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

1) w shupie powietrza nad drogami publicznymi i placami;

2) W sposOb zastaniajacy okna i drzwi oraz charakterystyczne detale architektoniczne
budynku (w szczegodlnosci: portale, gzymsy, parapety, balustrady budynku, okiennice);

3) w formie murali reklamowych;

4) w formie baneréw, z wyjatkiem banerow na rusztowaniu budowlanym przy obiekcie
budowlanym w zwigzku z prowadzeniem robot budowlanych zgodnie z przepisami

odrebnymi na czas wykonywania rob6t na elewacji,

5) na stupach o$wietleniowych z wyjatkiem tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
o ktorych mowa w ust. 1 pkt 3;

6) na ogrodzeniach, tymczasowych obiektach budowlanych, obiektach matej architektury,
balustradach, murach, konstrukcjach oporowych oraz urzadzeniach infrastruktury
technicznej i drogowej z wyjatkiem tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
0 ktorych mowa w ust. 1 pkt 4,

7) o jaskrawej kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji $§wietlnych i elementow
ruchomych lub emitujacych $wiatto o zmieniajacym si¢ natezeniu (btyskowe lub
pulsujace), w szczegdlnosci: telebimow, ekranéw LED, LCD;

8) projekcji Swietlnych reklam na elewacjach budynkéw, na plaszczyznie terenu oraz
W przestrzeni powietrznej;
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9) na dachach budynkéw.

3. Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych umieszczanych na budynkach okresla
sie:

1) sytuowanie ich wyltgcznie ptasko (rownolegle do elewacji) na elewacji parteru budynku:

a) na plaszczyznie Sciany elewacji, innej niz elewacja Sciany $lepe;j:

— w jednym rzedzie na wysokosci nie mniejszej niz 2,5 m nad poziomem terenu,
lub

— z jednego boku lub z obu stron gléwnego zewngtrznego wejscia do budynku,
lub

— w jednej kolumnie, tworzacej spdjny ciag o lacznej powierzchni reklam
nieprzekraczajacej 3 m?, usytuowanej w naroznej strefie parteru budynku,
z zachowaniem statych odlegtosci pomigdzy tablicami reklamowymi
I urzadzeniami reklamowymi nie mniejszych niz 0,1 m,

— W witrynie, z wylaczeniem czgéci witryny, pomiedzy linig na wysokosci 1 m
liczong od poziomu terenu oraz linig na wysokosci 2,2 m liczong od poziomu
terenu,

b) na ptaszczyznie elewacji stanowigcej Slepg $ciang budynku w nie wigcej niz
jednej kolumnie, tworzacej spojny cigg o lacznej powierzchni reklam
nieprzekraczajacej 3 m? usytuowany w naroznej strefie parteru budynku,
z zachowaniem statych odleglosci pomiedzy tablicami reklamowymi
I urzadzeniami reklamowymi nie mniejszych niz 0,1 m.

2) maksymalng powierzchnie do 1,5 m?;

3) taczng dopuszczalng powierzchnie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na
elewacji budynku nieprzekraczajaca 15% powierzchni elewacji parteru;

4) sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o szerokosci do 0,15 m
liczonej od elewacji budynku;

5) stosowanie $wiatla barwy biate;j;

6) stosowanie materiatdw: drewno, szklo, metale potszlachetne, stal, aluminium, oraz
dibond, pleksi i inne tworzywa sztuczne.

4. Na rusztowaniu budowlanym przy elewacji obiektu budowlanego w zwigzku
Z prowadzeniem na niej zgodnie z przepisami odrgbnymi robdt budowlanych zwigzanych
z remontem lub konserwacja danej elewacji dopuszcza si¢ umieszczenie jednego
nieo$§wietlonego baneru na czas prowadzenia robot na elewacji, nie dluzej jednak niz przez
12 miesigcy oraz nie czgsciej niz co 7 lat. Powierzchnia reklamy na banerze nie moze
przekracza¢ 50% powierzchni rusztowania przy remontowanej elewacji.

5. Dla paneli reklamowych w wiatach przystankowych komunikacji ustala si¢:

1) sytuowanie nie wigcej niz dwoch paneli reklamowych w wiacie, a dla wiat sktadajacych
si¢ z min. sze$ciu segmentoOw Sciany tylnej — pigciu paneli reklamowych lub trzech
w przypadku dwustronnej ekspozycji reklamy,

2) wielko$¢ tablicy reklamowej do 1,8 m wysokosci i do 1,2 m szerokosci,

3) zakaz stosowania tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych emitujacych $wiatlo
0 zmieniajagcym si¢ nat¢zeniu (blyskowe lub pulsujace).
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6. Dla tablic reklamowych 1 wurzadzen reklamowych sytuowanych na stupach
oswietleniowych na czas trwania przedsigwzie¢ plenerowych oraz nie dluzej niz na trzy
dni przed ich rozpoczeciem i do jednego dnia po zakonczeniu ustala sig:

1) szeroko$¢ 0,3 m;

2) wysokos$¢ 1 m;

3) dolng krawedz sytuowang min. 3 m ponad poziomem terenu.

7. Dla tablic reklamowych 1 wurzadzen reklamowych sytuowanych na elementach
stanowigcych wyposazenie ogrodkow  gastronomicznych, targowych, handlowych
I wystawienniczych, niestanowigcych ogrodzen lub elementéw wygrodzeniowych, na
nastepujacych zasadach:

1) sytuowanie nie wigcej niz jednej reklamy o powierzchni odpowiadajgcej powierzchni
formatu A4 na co drugim lambrekinie otaczajagcym czasze parasola — nalezy stosowac
kolorystyke poszycia parasoli barwy biatej lub bezowej;

2) sytuowanie nie wigcej niz jednej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego
0 powierzchni reklamy odpowiadajacej powierzchni formatu A5 na elementach
wyposazenia innych niz czasza parasola;

3) kolorystyka monochromatyczna, nickontrastowa, spdjna z kolorystyka zastosowanego
wyposazenia.

8. Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych na obiektach stoisk
targowych, handlowych i wystawienniczych ustala si¢ powierzchnie do 1 m?.

9. Sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych na obiektach
i urzadzeniach budowlanych w terenach towarzyszacych obiektom ustug na zasadach
okreslonych w § 21.

§ 18. 1. W V strefie krajobrazowej w zakresie wolnostojacych tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych dopuszcza si¢ sytuowanie wolnostojacych tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych:

1) jako obiektow tymczasowych, na czas trwania przedsiewzig¢ plenerowych;

2) w formie trwale zwigzanych z gruntem stupéw plakatowo-reklamowych oraz paneli
reklamowych;

3) w formie trwale zwigzanych z gruntem billboardow;

4) w formie trwale zwigzanych z gruntem pylonéw;

5) tablic reklamowych i urzadzen reklamowych okreslonych w § 21.

2. Obowiazuje zakaz sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

1) w przejsciach i przejazdach bramnych, w otworach okiennych oraz wejsciach do
budynkéw i lokali w sposob przestaniajacy otwarte do wewnatrz skrzydta okien, drzwi,
bram 1 krat oraz utrudniajgcy swobodne poruszanie sig;

2) stanowigcych projekcje $wietlng reklam na elewacjach budynkow, na ptaszczyznie
terenu lub w przestrzeni powietrznej;

3) wzdhuz ciggéw widokowych, osi widokowych oraz w promieniu 5 m od punktéw
widokowych wskazanych na zataczniku nr 2;

4) o ptaszczyznie ekspozycji reklamy rownolegtej do osi drogi;
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5) o jaskrawej kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji $wietlnych i elementéw
ruchomych lub emitujacych $wiatto o zmieniajacym si¢ natezeniu (btyskowe lub
pulsujace), w szczegdlnosci: ekranow LED, LCD, itp., z wyjatkiem ust. 4.

Dla tymczasowych wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na czas

trwania przedsiewzie¢ plenerowych ustala si¢:

1) nakaz sytuowania wylacznie w okreslonym miejscu organizacji przedsigwzigcia
plenerowego, na czas jego trwania oraz na czas montazu i demontazu w okresie trzech
dni przed rozpoczeciem przedsiewzigcia plenerowego i do jednego dnia roboczego po
jego zakonczeniu,

2) wysokos¢ do 3,5 m;

3) stosowania materiatdéw: drewno, szklo, metale potszlachetne, stal, aluminium, dibond,
pleksi i inne tworzywa sztuczne.

. Dla trwale zwigzanych z gruntem wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych w formie stlupow plakatowo-reklamowych oraz paneli reklamowych
ustala sie:

1) minimalng odleglos¢ od zewngtrznej krawedzi jezdni i krawedzi tras rowerowych —
1,5m;
2) minimalng odlegltos¢ od przejs¢ dla pieszych lub wiat przystankowych — 15 m,
3) minimalng odlegto$¢ pomigdzy stupami plakatowo-reklamowymi lub panelami
reklamowymi — 50 m;
4) maksymalnie dwa urzadzenia reklamowe sytuowane w strefie do 50 m od przecigcia osi
jezdni skrzyzowan;
5) w przypadku sytuowania na chodniku, nalezy zachowa¢ minimalng szeroko$¢ przejscia
nie mniejsza niz 2 m;
6) zakaz stosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych emitujacych $wiatto
0 zmieniajacym si¢ nat¢zeniu (btyskowe lub pulsujace);
7) parametry stupow plakatowo-reklamowych:
a) wysokos¢ do 4,2 m,
b) wysoko$¢ powierzchni ekspozycji reklamy do 2,3 m,
c) $rednica walca stupa do 1,3 m,
d) powierzchnia ekspozycji reklamy nie wieksza niz 8,7 m?,
e) zadaszenie w formie dachu ptaskiego wysunigtego przed lico powierzchni
ekspozycji reklamy/plakatu,
f) stosowanie $wiatla barwy bialej do podswietlania,
g) stosowanie materialow w zakresie:
— konstrukcji: metal, drewno, tworzywa sztuczne, profile aluminiowe
lakierowane na kolor szary,
— Scian: laminat w kolorze i fakturze betonu, lub przeszklone gabloty wykonane
z szyby bezpiecznej (bezodtamkowej), cokot w kolorze szarym,
— tablic reklamowych: plakat papierowy,
— zadaszenia: dach ptaski w kolorze szarym;
8) parametry paneli reklamowych:
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a) wysokos¢ do 2,5 m,
b) szeroko$¢ do 1,6 m,
c) glebokos¢ do 0,3 m,
d) wymiary tablicy reklamowej do 1,2 m szerokosci i do 1,8 m wysokosci,
e) laczna powierzchnia dwustronnej ekspozycji tablic reklamowych nie moze
przekroczy¢ 4,32 m?,
f) stosowanie $wiatta barwy bialej do pod$wietlania plakatoéw wewnatrz gabloty,
0) stosowanie materialow w zakresie:
— konstrukcji: metal, drewno, tworzywa sztuczne, profile aluminiowe
lakierowane na kolor szary,
— Scian: przeszklone gabloty wykonane z szyby bezpiecznej (bezodtamkowe;j),
— tablic reklamowych: plakat papierowy montowany wewnatrz gabloty.
5. Dla trwale zwigzanych z gruntem billboardow ustala sig:
1) sytuowanie w odleglo$ci nie mniejszej niz 50 m od przecigcia osi jezdni skrzyzowan;
2) sytuowanie w odlegtosci od zewngtrznej krawedzi jezdni nie mniejszej niz:
a) 3 m dla drog wewngtrznych,
b) 6 m dla drog publicznych klasy dojazdowej i lokalnej,
¢) 8 m dla drog publicznych klasy zbiorczej,
d) 10 m dla drdog publicznych klasy glownej i klasy glownej ruchu przyspieszonego,
e) 20 m dla drog publicznych klasy ekspresowej,
f) 30 m dla autostrad,;
3) sytuowanie w odlegtosci nie mniejszej niz 15 m od wiat przystankowych;
4) zachowanie odlegltosci pomigdzy billboardami nie mniejszej niz:
a) 50 m wzdluz drog klasy wewnetrznej, dojazdowej i lokalnej,
b) 100 m wzdluz drog klasy zbiorczej, glownej i klasy glownej ruchu
przyspieszonego,
c) 1000 m wzdhuz drog ekspresowych i autostrad;
5) jednostronng powierzchni¢ ekspozycji reklamy nie wigksza niz:
a) 6,5 m? wzdhuz drég wewnetrznych,
b) 12,5 m? wzdhiz drog klasy dojazdowej i lokalnej,
¢) 18,5 m? wzdtuz drog klasy zbiorczej, glownej i gtéwnej przyspieszone;j,
d) 32 m? i nie mniejsza niz 24 m? wzdtuz drog ekspresowych i autostrad;
6) dopuszczenie dwustronnej ekspozycji reklamy;
7) wysokos¢ do 9 m;
8) sytuowanie dolnej krawedzi billboardu o powierzchni ekspozycji rownej lub wigkszej
niz 6,5 m? na wysokosci nie mniejszej niz 3 m od poziomu terenu;
9) stosowanie swiatta barwy biate;j;
10) stosowanie materiatdéw: drewno, metal, tworzywa sztuczne, szkto.
6. Dla trwale zwigzanych z gruntem pylonéw ustala si¢:
1) sytuowanie ich w odlegtosci nie mniejszej niz 1,5 m od zewnetrznej krawedzi jezdni
i krawedzi tras rowerowych;
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2) sytuowanie ich w odlegtosci nie mniejszej niz 15 m od przejs¢ dla pieszych lub wiat
przystankowych;
3) sytuowanie ich w odlegtosci nie mniejszej niz 30 m liczonej pomiedzy pylonami;
4) w przypadku sytuowania pylonow na chodniku nalezy zachowa¢ minimalng szerokos¢
przej$cia nie mniejszg niz 4 m;
5) nakaz sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w sposob trwale
zwigzany z gruntem;
6) nakaz stosowania gabarytow:
a) wysokos¢ do 4,5 m,
b) dtugos¢ do 1,5 m,
C) szerokos¢ do 0,4 m,
d) taczna powierzchnia tablic reklamowych sytuowanych na jednostronnej
ekspozycji pylonu do 4 m?;
7) stosowanie $wiatta barwy biate;j;
8) stosowanie materiatdw: metal i tworzywa sztuczne.

§ 19. 1. W V strefie krajobrazowej w zakresie tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych
sytuowanych na obiektach i urzadzeniach budowlanych dopuszcza si¢ sytuowanie tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych na budynkach oraz:

1) na rusztowaniu budowlanym przy elewacji obiektu budowlanego w zwiazku
z prowadzeniem na niej robot budowlanych zwigzanych z remontem lub konserwacja
danej elewacji;

2) w wiatach przystankowych komunikacji;

3) na tymczasowych obiektach lub urzadzeniach budowlanych na czas trwania
przedsigwzie¢ plenerowych;

4) na stupach oswietleniowych na czas trwania przedsiewzie¢ plenerowych;

5) na elementach stanowigcych wyposazenie ogrodkow gastronomicznych, stoisk
targowych, handlowych i wystawienniczych.

2. Zakaz sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

1) w shupie powietrza nad drogami publicznymi i placami;

2) w sposob zastaniajgcy okna i drzwi oraz charakterystyczne detale architektoniczne
budynku (w szczegdlnosci: portale, gzymsy, parapety, balustrady budynku, okiennice);

3) w formie murali reklamowych;

4) w formie baneréw, z wyjatkiem banerow na rusztowaniu budowlanym przy obiekcie
budowlanym w zwigzku z prowadzeniem robdot budowlanych, zgodnie z przepisami
odrebnymi, na czas wykonywania robdt na elewacji;

5) na stupach oswietleniowych, z wyjatkiem tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
o ktorych mowa w ust. 1 pkt 4,

6) na ogrodzeniach, tymczasowych obiektach budowlanych, obiektach matej architektury,
na balustradach, murach, konstrukcjach oporowych oraz urzadzeniach infrastruktury
technicznej i drogowej z wyjatkiem tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
0 ktorych mowa w ust. 1 pkt 5.
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7) o jaskrawej kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji $wietlnych i elementéw
ruchomych lub emitujacych $wiatto o zmieniajacym si¢ natezeniu (btyskowe lub
pulsujace), w szczegdlnosci: telebimow, ekranéw LED, LCD, itp.;

8) projekcji $wietlnych reklam na elewacjach budynkow, na ptaszczyznie terenu oraz
w przestrzeni powietrznej;

9) na dachach budynkow.

3. Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych umieszczanych na budynkach okresla
sie:

1) sytuowanie ich wyltgcznie ptasko (rownolegle do elewacji) na elewacji parteru budynku:

a) na ptaszczyznie $ciany elewacji, innej niz elewacja $ciany $lepe;j:

— w jednym rzedzie na wysokosci nie mniejszej niz 2,5 m nad poziomem terenu,
lub

— Z jednego boku lub z obu stron gléwnego zewngtrznego wejscia do budynku,
lub

— w nie wigcej niz jednej kolumnie, tworzacej spojny ciag o tacznej powierzchni
reklam nieprzekraczajacej 3 m?, usytuowanej w naroznej strefie parteru
budynku, z zachowaniem statych odlegtosci pomigdzy tablicami reklamowymi
1 urzadzeniami reklamowymi nie mniejszych niz 0,1 m,

— W witrynie, z wylaczeniem czgséci witryny, pomigdzy linig na wysokosci 1 m
liczong od poziomu terenu oraz linig na wysokosci 2,2 m liczong od poziomu
terenu;

b) na plaszczyznie elewacji stanowiacej $lepa $ciang budynku w nie wigcej niz
jednej kolumnie, tworzacej spojny cigg o tacznej powierzchni reklam
nieprzekraczajacej 3 m?, sytuowanej w naroznej strefie parteru budynku,
z zachowaniem staltych odleglosci pomiedzy tablicami reklamowymi
I urzadzeniami reklamowymi nie mniejszych niz 0,1 m;

2) maksymalna powierzchni¢ do 1,5 m?;

3) przy zachowaniu tgcznej powierzchni tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na
elewacji budynku znajdujacych si¢ w parterze budynku nieprzekraczajace; 15%
powierzchni elewacji parteru;

4) sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o szerokosci do 0,15 m
liczonej od elewacji budynku;

5) stosowanie $wiatla barwy biatej;

6) stosowanie materiatdéw: drewno, szkto, metale potszlachetne, stal, aluminium, oraz
dibond, pleksi i inne tworzywa sztuczne.

4. Na rusztowaniu budowlanym przy elewacji obiektu budowlanego w zwigzku
z prowadzeniem na niej, zgodnie z przepisami odrebnymi, robot budowlanych zwigzanych
z remontem lub konserwacja danej elewacji dopuszcza si¢ umieszczenie jednego
nieo$§wietlonego baneru na czas prowadzenia robot na elewacji, nie dluzej jednak niz przez
12 miesigcy oraz nie czgséciej niz co 7 lat. Powierzchnia reklamy na banerze nie moze
przekracza¢ 50% powierzchni rusztowania przy remontowanej elewacji.

5. Dla paneli reklamowych w wiatach przystankowych ustala si¢:
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1) sytuowanie nie wigcej niz dwoch paneli reklamowych w wiacie, a dla wiat sktadajacych
si¢ z min. szeSciu segmentow Sciany tylnej — pigciu paneli reklamowych lub trzech
w przypadku dwustronnej ekspozycji reklamy;

2) wymiary tablicy reklamowej do 1,8 m wysokosci i do 1,2 m szerokosci;

3) zakaz stosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych emitujacych $wiatto
0 zmieniajacym si¢ nat¢zeniu (blyskowe lub pulsujace).

6. Dla tablic reklamowych 1 wurzadzen reklamowych sytuowanych na stupach
oswietleniowych na czas trwania przedsigwzi¢¢ plenerowych oraz nie dluzej niz na trzy
dni przed ich rozpoczeciem i do jednego dnia po zakonczeniu ustala sig:

1) szerokos¢ 0,3 m;

2) wysokos$¢ 1 m;

3) dolng krawedz sytuowang min. 3 m ponad poziomem terenu.

7. Dla tablic reklamowych i wurzadzen reklamowych sytuowanych na elementach
stanowigcych wyposazenie ogrodkoéw gastronomicznych, stoisk targowych, handlowych
I wystawienniczych, niestanowigcych ogrodzen lub elementéw wygrodzeniowych, na
nastepujacych zasadach:

1) sytuowanie nie wigcej niz jednej reklamy o powierzchni odpowiadajacej powierzchni
formatu A4 na co drugim lambrekinie otaczajagcym czasz¢ parasola — nalezy stosowac
kolorystyke poszycia parasoli barwy biatej lub bezowe;;

2) sytuowanie nie wigcej niz jednej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego
0 powierzchni reklamy odpowiadajacej powierzchni formatu A5 na elementach
wyposazenia innych niz czasza parasola;

3) kolorystyka monochromatyczna, niekontrastowa, spojna z kolorystykg zastosowanego
wyposazenia.

8. Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych na tymczasowych
obiektach lub urzadzeniach budowlanych zwigzanych z organizacja przedsigwzigcia
plenerowego ustala sie:

1) nakaz lokalizacji wylacznie w okreslonym miejscu organizacji tego przedsiewziecia;

2) sytuowanie ich na czas jego trwania oraz na czas montazu i demontazu
w okresie trzech dni przed rozpoczeciem i do jednego dnia roboczego po jego
zakonczeniu;

3) zakaz wykonywania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o jaskrawej
kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji $§wietlnych i elementow ruchomych lub
emitujacych $wiatlo o zmieniajagcym si¢ natezeniu (blyskowe Ilub pulsujace),
w szczegolnosci: telebimoéw, ekranow LED, LCD, itp.

9. Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych na obiektach stoisk

targowych, handlowych i wystawienniczych ustala sie powierzchnie do 1 m2.

10. Sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na obiektach i urzadzeniach

budowlanych w terenach towarzyszacych obiektom ustlug na zasadach okreslonych
w § 21.
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ROZDZIAL 11
ZASADY | WARUNKI SYTUOWANIA SZYLDOW

§20. 1. Niezaleznie od ustalen § 10 — § 17, dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych stanowiagcych szyldy na zasadach okre§lonych ponize;.
2. Ustala si¢ ogolne zasady sytuowania szyldow:

1) nie wigcej niz jeden szyld dla jednego podmiotu, z wyjatkiem dopuszczen okreslonych
w ust. 5-7;

2) wylacznie na obiekcie lub urzadzeniu budowlanym, z zastrzezeniem ust. 5 pkt 4-6;

3) maksymalna powierzchnia szyldu do 1m?;

4) w sposob rownolegly (ptasko) albo w sposéb prostopadly (na wysiggniku) do elewacji
obiektu lub urzadzenia budowlanego;

5) na elewacji budynku, wylacznie w obszarze parteru:

a) wylacznie w jednym rzedzie i na wysokosci nie mniejszej niz 2,5 m liczonej od
powierzchni terenu,

b) z jednego boku lub z obu stron gtownego wejscia do budynku lub przejscia
i bramy przejazdowej, w dostosowaniu do kompozycji architektonicznej budynku,

c) w witrynie (lub jej czesci) lub nad witryna, w plaszczyznach wyznaczonych do
wysokosci 1 m liczonej od poziomu terenu oraz powyze] wysokosci 2,2 m
liczonej od poziomu terenu.

3. Zakaz sytuowania:

1) szyldow w sposob =zastaniajagcy okna i drzwi oraz charakterystyczne detale
architektoniczne budynku (w szczegoélnosci: portale, gzymsy, parapety, balustrady
budynku, okiennice);

2) szyldow prostopadtych (na wysiggnikach) w bramach przejazdowych;

3) szyldow prostopadtych (na wysiegnikach) na elewacji budynku z arkadami (nie dotyczy
$cian w podcieniach, z wyjatkiem budynku Sukiennic);

4) wiecej niz dwoch szyldow prostopadtych (na wysiegnikach) dla lokalu;

5) szyldow o jaskrawej kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji $wietlnych lub
elementéw ruchomych, emitujagcych §wiatlo o zmieniajacym si¢ natezeniu (btyskowe
lub pulsujace), w szczegdlnosci: ekranow LED, LCD, itp.;

6) szyldow w formie projekcji $wietlnych wyswietlanych na elewacjach budynku, na
plaszczyznie terenu Oraz w przestrzeni powietrznej;

7) szyldow w formie banerow;

8) szyldow w formie murali reklamowych;

9) szyldow na tymczasowych obiektach budowlanych, obiektach matej architektury,
balustradach, konstrukcjach oporowych oraz urzadzeniach infrastruktury technicznej,
drogowej i stupach oswietleniowych

10) na dachach budynkow, z zastrzezeniem ust. 7 pkt 1.

4. Nakaz:

1) w przypadku sytuowania szyldow na elewacji budynku sytuowania ich wylacznie

w parterze budynku;
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2) w przypadku sytuowania szyldow na elewacji budynku, sytuowania ich wytacznie na
elewacji, na ktorej znajduje si¢ gtdéwne bezposrednie wejscie;
3) zachowania tacznej powierzchni szyldow na elewacji do:

a) 25% powierzchni elewacji parteru dla I i 11 strefy krajobrazowej, przy zachowaniu
warunku, by szyldy na przeszkleniu witryny nie zajmowaty wigcej niz 20%
powierzchni witryny,

b) 30% powierzchni elewacji parteru dla Ill, IV i V strefy krajobrazowej, przy
zachowaniu warunku, by szyldy na przeszkleniu witryny nie zajmowaty wigcej
niz 25% powierzchni witryny;

4) w przypadku szyldow sytuowanych w sposob rownolegly (ptasko) do elewacji
budynku:

a) dla podmiotow prowadzacych dziatalnos¢ w lokalach sytuowanych na parterze
budynku, sytuowania szyldow o powierzchni do 1 m? wylacznie na elewacji
budynku, na ktdrej znajduje si¢ bezposrednie zewnetrzne wejscie,

b) dla pozostalych podmiotdow prowadzacych dzialalnos¢ w  budynku,
nieposiadajacych bezposredniego zewngtrznego wejscia, sytuowania szyldow
o powierzchni do 0,3 m? wytacznie na elewacji budynku, na ktérej znajduje sie
gldwne zewngtrzne wejscie,

c) dla lokalu w parterze budynku, w ktérym dziatalno$¢ prowadza wigcej niz dwa
podmioty, sytuowania tacznej powierzchni szyldow dla tych podmiotow
nieprzekraczajacej 2 m?,

d) dla szyldow o powierzchni do 0,3 m*~ sytuowania ich na elewacji budynku
z zachowaniem rownych proporcji powierzchni ekspozycji dla kazdego
z podmiotéw, w dostosowaniu do istniejgcej artykulacji architektonicznej
budynku,

e) sytuowania szyldow w odlegtosci do 0,15 m liczonej od elewacji do kranca szyldu
(w tym dla urzadzen reklamowych bedacych gablotami reklamowymi,
kasetonami, literami i symbolami przestrzennymi oraz tablicami reklamowymi
montowanymi na $rubach dystansowych);

5) w przypadku szyldow sytuowanych w sposob prostopadly do elewacji budynku (na
wysiegnikach):

a) sytuowania ich wylgcznie dla dziatalno$ci prowadzonych w parterze budynku,

b) sytuowania ich wylacznie na elewacji budynku, na ktorej znajduje si¢ gtowne

2

bezposrednie wejscie,

C) stosowania szyldu o wymiarach nie wigkszych niz: 0,8 m dlugosci mierzone od

elewacji budynku do kranca wysiegnika z szyldem, 0,6 m wysokosci, 0,15 m

szerokosci,

d) sytuowania dolnej krawedzi szyldu na wysoko$ci nie mniejszej niz 2,5 m nad
poziomem terenu;

6) stosowania $wiatta barwy biate;j;
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7)w | i II strefie krajobrazowej w przypadku sytuowania szyldow naklejanych na
przeszkleniach witryn wykonanie ich w odcieniach barwy biatej, o strukturze azurowej,
transparentnej.

. Dopuszczenie sytuowania:

1) szyldow o powierzchni do 0,3 m? ptasko przy gtéwnym zewnetrznym wejsciu lub nad
bezposrednim zewnetrznym wejsciem znajdujacym sie¢ powyzej poziomu parteru
budynku;

2) z wyjatkiem Il strefy krajobrazowej, jednego dodatkowego szyldu o powierzchni do
0,3 m? ptasko na elewacji frontowej budynku dla podmiotu prowadzacego dziatalno$é
w lokalu, do ktérego gtdéwne zewnetrzne wejscie lub bezposrednie zewngtrzne wejscie
znajduje si¢ na elewacji innej niz frontowa,

3) jednego dodatkowego szyldu o powierzchni do 0,3 m? ptasko na elewacji frontowej
budynku dla lokalu posiadajacego witryny w ptaszczyznie dwoch sgsiadujacych ze soba
naroznie elewacji,

4) wylacznie dla I strefy krajobrazowej — jednego dodatkowego szyldu dla jednego
podmiotu, o powierzchni jednostronnej ekspozycji do 0,3 m? plasko na elewacji
ogrodzenia lub na jednym wolnostojacym urzadzeniu reklamowym, wspdlnym dla
wszystkich dziatalnoéci prowadzonych na nieruchomosci, w przypadku braku budynku,
braku budynku frontowego lub oddalenia budynku lub wej$cia do budynku od linii
pierzei ulicy, o tacznej powierzchni szyldow sytuowanych na ogrodzeniu
nieprzekraczajacej powierzchni 1m?, lub na urzadzeniu reklamowym o lacznej
powierzchni szyldow nieprzekraczajacej 2 m?. Maksymalne wymiary wolnostojacego
urzadzenia reklamowego nie mogg przekracza¢ 3 m wysokosci, 1,4 m Szerokosci
oraz 0,3 m glebokosci;

5) wylacznie dla I, III, IV i V strefy krajobrazowej — jednego dodatkowego szyldu dla
jednego podmiotu, o powierzchni jednostronnej ekspozycji do 0,3 m? ptasko na
elewacji ogrodzenia lub na jednym wolnostojacym urzadzeniu reklamowym, wspolnym
dla wszystkich dziatalnosci prowadzonych na nieruchomosci, w przypadku braku
budynku, braku budynku frontowego lub oddalenia budynku lub wejscia do budynku od
linii pierzei ulicy, otacznej powierzchni szyldow sytuowanych na ogrodzeniu
nieprzekraczajacej powierzchni 1 m?, lub na urzadzeniu reklamowym o lacznej
powierzchni szyldow nieprzekraczajacej 4 m? (dla jednostronnej ekspozycii).
Maksymalne wymiary wolnostojacego urzadzenia reklamowego nie moga przekraczaé
4,5 m wysokosci, 1,6 m szeroko$ci oraz 0,4 m glebokosci,

6) szyldow na rusztowaniu budowlanym przy elewacji budynku w zwiazku
z prowadzeniem na niej, zgodnie z przepisami odrgbnymi, robot budowlanych,
W sytuacji przestaniania istniejacych na elewacji szyldow elementami konstrukcyjnymi
rusztowania, na zasadzie odwzorowania gabarytow szyldow sytuowanych na elewacji;

7) dodatkowo jednego szyldu sytuowanego na co drugim lambrekinie otaczajgcym czasze
parasola, nalezy stosowac kolorystyke poszycia parasoli barwy biatej, bezowej i szarej.
Rozmiar szyldu nie moze przekroczy¢ powierzchni formatu A4,
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8) dodatkowo jednego szyldu na lambrekinie stanowigcym wykonczenie markizy, nalezy
stosowa¢ kolorystyke poszycia markiz barwy bialej, bezowej i szarej. Rozmiar szyldu
nie moze przekroczy¢ powierzchni formatu A4;

9) utrzymania jednego dodatkowego szyldu o wysokos$ci nieprzekraczajacej 1,5 m dla I, 11
i 111 strefy krajobrazowej lub 2,5 m dla IV i V strefy krajobrazowej, powstatego do 2016
roku, stanowigcego nazwe¢ wilasng budynku, sytuowanego W sposob rownolegly
(ptasko) do elewacji budynku i wkomponowanego w detal architektoniczny budynku.

6. Dla II strefy krajobrazowej w obszarze Nowej Huty dopuszcza si¢ dodatkowo sytuowanie
szyldow w formie neonow rurkowych o wysokosci do 2 m na elewacjach i $Scianach
szczytowych budynkow.

7. Dla 1V iV strefy krajobrazowej dodatkowo dopuszcza si¢ sytuowanie:

1) na dachu, lub na elewacji budynku jednego dodatkowego szyldu (nie wigcej jednak niz
jeden na kazde 150 m dlugosci elewacji) o wysokosci nie wigkszej niz 4 m,
stanowigCego nazwe wiasng tego budynku lub, w przypadku jej braku, wskazang przez
wlasciciela nazwe podmiotu wiodgcego prowadzacego w tym budynku dziatalnosé;

2) dla podmiotu jednego dodatkowego szyldu o powierzchni ekspozycji do 12 m?, na
elewacji budynku o wysokosci powyzej 18 m, powyzej parteru budynku w sposob
uporzadkowany i dostosowany do kompozycji architektonicznej budynku, na zasadach:

a) poziomo (w jednym rzedzie), w obszarze wyznaczonym pomigdzy ostatnig
kondygnacja a gorng krawedzig elewacji budynku, z mozliwos$cia czg¢sciowego
wysunigcia szyldu powyzej gorng krawedz elewacji na wysokos¢ nie wiekszg niz
1,5m,

b) pionowo (w jednej kolumnie), w obszarze wyznaczonym od gornej krawedzi
elewacji budynku, z zasadg dodawania kolejnych szyldow w kierunku od gorne;j
do dolnej linii elewaciji,

c) odlegtosci migdzy kolumnami nie moga by¢ mniejsze niz 150 m,

d) wymiary pojedynczego szyldu w kolumnach lub rzgdach moga wynosi¢ do 2 m
wysokosci 1 do 6 m szerokosci,

e) wymiar szyldow sytuowanych w kolumnach lub rzedach musi by¢ jednakowy na
catej elewacji budynku,

f) stosowania statych odlegtosci dystansujagcych pomiedzy szyldami sytuowanymi
W kolumnach lub rzedach.

ROZDZIAL 111
ZASADY | WARUNKI SYTUOWANIA TABLIC REKLAMOWYCH
I URZADZEN REKLAMOWYCH, W TYM SZYLDOW, W TERENACH
TOWARZYSZACYCH OBIEKTOM USLUG
W Il -V STREFIE KRAJOBRAZOWEJ

§ 21. 1. Dla wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym szyldow,

sytuowanych na terenach towarzyszacych obiektom ushlug w Il — V strefie krajobrazowej
okresla sig:
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1) mozliwos¢ sytuowania na kazde 0,5 ha terenu towarzyszacego obiektom uslug nie
wigcej niz czterech wolnostojacych urzadzen reklamowych o powierzchni ptaszczyzny
reklamowej do 4 m? i wysokosci do 3 m. Alternatywnie, dopuszcza si¢ usytuowanie
jednego masztu wraz z urzadzeniem reklamowym o powierzchni plaszczyzny
reklamowej do 6 m? i wysokosci do 14 m;

2) mozliwos¢ sytuowania jednego pylonu na zasadach:

a) w odleglosci nie mniejszej niz:
— 1,5 m od zewnetrznej krawedzi jezdni i krawedzi tras rowerowych,
— 15 m od przej$¢ dla pieszych lub wiat przystankowych,

b) w przypadku sytuowania pylonow na chodniku nalezy zachowaé minimalng
szerokos¢ przejscia nie mniejsza niz 4 m,

¢) wysokos¢ catkowita pylonu do 4,5 m,

d) dtugosc¢ catkowita pylonu do 1,5 m,

e) szerokos¢ catkowita pylonu do 0,4 m,

f) taczna powierzchnia tablic reklamowych sytuowanych na jednostronnej
ekspozycji pylonu do 4 m?,

g) stosowania $wiatla barwy biate;j;

3) mozliwo$¢ sytuowania urzadzen reklamowych w formie choraggwi o powierzchni do
3 m? i wysokoéci masztu do 9 m, jednak nie wiecej niz trzy choragwie na kazde
skonczone 0,5 ha terenu towarzyszacego obiektom ustug;

4) mozliwo$¢ sytuowania na parkingach naziemnych o powierzchni co najmniej 0,5 ha
jednego urzadzenia reklamowego o powierzchni plaszczyzny reklamowej do 18 m?
i wysokosci do 9 m;

5) mozliwo$¢ sytuowania tymczasowych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, na
czas trwania przedsiewzi¢é¢ plenerowych, na zasadach okreslonych w odpowiednich
strefach;

6) mozliwo$¢ sytuowania trwale zwigzanych z gruntem wolnostojacych shupow
plakatowo-reklamowych lub paneli reklamowych, na zasadach okreSlonych
w odpowiednich strefach;

7) mozliwos$¢ stosowania swiatta barwy biatej;

8) zakaz stosowania jaskrawej kolorystyki lub z wykorzystaniem projekcji $wietlnych lub
elementow ruchomych, emitujacych §wiatlo o zmieniajagcym si¢ natezeniu (blyskowe
lub pulsujace), w szczegdlnosci: ekranow LED, LCD, itp.;

9) rodzaj stosowanych materiatow: metal i tworzywa sztuczne.

2. Dla tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych, w tym szyldow, sytuowanych na
budynkach lub urzadzeniach budowlanych w terenach towarzyszacych obiektom
ushug w Il —V strefie krajobrazowej okresla sig:

1) aby tablice i urzadzenia reklamowe niestanowigce szyldow umieszcza¢ jedynie
w parterze budynku,

2) rozmieszczenie tablic i urzadzen reklamowych na elewacji budynku:

a) mozliwos¢ sytuowania na dachu, lub na elewacji budynku, szyldu (nie wigcej
jednak niz jeden szyld na kazde 150 m dhlugosci elewacji) o wysokosci nie
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wigkszej niz 4 m, stanowigcych nazwe wlasng tego budynku lub, w przypadku jej

braku, wskazang przez wilasciciela nazwe¢ podmiotu wiodgcego prowadzacego

w tym budynku dziatalnos$¢;

b) o powierzchni do 1 m? sytuowanych przy gtéwnym zewnetrznym wejsciu
do budynku,
c) dla budynku o wysokosci powyzej 15 m sytuowanych powyzej linii parteru

w sposob uporzadkowany i dostosowany do kompozycji architektonicznej

budynku i na zasadach:

— poziomo (w jednym rzegdzie), w obszarze wyznaczonym pomiedzy ostatnig
kondygnacja a gérng krawedzig elewacji budynku, z mozliwoscia czgsciowego
wysuniecia szyldu powyzej gorng krawedz elewacji na wysoko$¢ nie wigksza
niz 1,5 m,

— pionowo (w jednej kolumnie), w obszarze wyznaczonym od gornej krawedzi
elewacji budynku, z zasada dodawania kolejnych szyldow w kierunku od
gornej do dolnej linii elewac;i,

— odlegtosci migdzy kolumnami nie mogg by¢ mniejsze niz 150 m,

— wymiary pojedynczego szyldu w kolumnach lub rzgdach moga wynosi¢ do 2 m
wysokosci 1 do 6 m szerokosci,

— wymiar szyldow sytuowanych w kolumnach lub rzedach musi by¢ jednakowy
na calej elewacji budynku,

— stosowania statych odlegtoséci dystansujacych pomiedzy szyldami sytuowanymi
W kolumnach lub rzedach,

d) dla budynku o wysokosci ponizej 15 m w sposob uporzadkowany i dostosowany
do kompozycji architektonicznej budynku na zasadach:

— poziomo (w jednym rzedzie) lub pionowo (w jednej kolumnie) bez mozliwosci
ich czg$ciowego wysunigcia powyzej gorng krawedz elewacii,

— gabaryty: do 5 m szerokosci i do 2,5 m wysokosci;

3) sytuowanie do dwoch reklam (o maksymalnej powierzchni 2,20 m? kazda) na wiatach
dla wozkow sklepowych;

4) mozliwo$¢ sytuowania ich na rusztowaniu budowlanym przy elewacji obiektu
budowlanego w zwigzku z prowadzeniem na niej robdot budowlanych zwigzanych
z remontem lub konserwacja danej elewacji, na zasadach okreslonych
w odpowiednich strefach;

5) mozliwos¢ sytuowania ich na elementach stanowigcych wyposazenie ogrodkow
gastronomicznych, stoisk targowych, handlowych i wystawienniczych, na zasadach
okreslonych w odpowiednich strefach;

6) mozliwos¢ sytuowania ich na tymczasowych obiektach lub urzadzeniach budowlanych
na czas trwania przedsiewzie¢ plenerowych, na zasadach okreslonych w odpowiednich
strefach;

7) rodzaj stosowanych materiatow: metal i tworzywa sztuczne.

DZIAL IV
ZASADY | WARUNKI SYTUOWANIA OGRODZEN

29



Projekt uchwaty Rady Miasta Krakowa w sprawie Zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen dla Miasta Krakowa.

Edycja do wytozenia do publicznego wglgdu w dniach od 21 sierpnia 2017 r. do 29 wrzesnia 2017 r.

§ 22. 1. Teren Gminy Miejskiej Krakéw dzieli si¢ na cztery strefy przestrzenne okreslone
w zalagczniku nr 3:

1) | strefa przestrzenna - o przewazajacej funkcji terenow mieszkaniowych
jednorodzinnych;
2) Il strefa przestrzenna — o przewazajacej funkcji terenéw mieszkaniowych

wielorodzinnych;
3) 11 strefa przestrzenna — o przewazajacej funkcji terenow ustugowych;
4) 1V strefa przestrzenna — o przewazajacej funkcji terendéw zieleni.
2. Zapisy zawarte w uchwale nie znajdujg zastosowania wzgledem ogrodzen, dla ktorych
zasady sporzadzania i lokalizowania zostaty okreslone w przepisach odrgbnych.
3. W obszarze calej Gminy Miejskiej Krakow dopuszcza sig:
1) grodzenie zabytkéw ujetych w gminnej ewidencji zabytkéw lub w rejestrze zabytkow
w sposob wynikajacy z koniecznosci zachowania waloréw zabytkowych obiektu;
2) ksztaltowanie ogrodzen w postaci zywoptotow.
4. Ogrodzenia budynkoéw mieszkalnych wielorodzinnych mozna wykona¢ jedynie w formie
zywoptotow, chyba ze inne zasady wykonania takich ogrodzen zostaty okreslone w § 23-
26.

§ 23. Dla I strefy przestrzennej ustala si¢:
1) maksymalng wysoko$¢ ogrodzen do 2,2 m;
2) zakaz wykonywania ogrodzen pelnych, z wyjatkiem ogrodzen tymczasowych;
3) nakaz:

a) wykonywania ogrodzen z materialow takich jak: metal, cegla, kamien naturalny
i jego imitacje, drewno i kompozyt drewna, aluminium oraz beton, bez mozliwosci
stosowania prefabrykowanych betonowych przesel, ich elementdéw, blachy falistej
oraz elementow refleksyjnych, odblaskowych i o jaskrawej barwie,

b) stosowania kolorystyki ogrodzen w odcieniach czerni, brazu, szarosci, zieleni, bezu
i bieli lub w naturalnych kolorach materiatdéw wymienionych w lit. a,

) nakaz zapewnienia przej$¢ i przepustow o wysokosci min. 12 cm od poziomu terenu
i szeroko$ci minimum 20 cm (w liczbie nie mniejszej niz jeden na kazde rozpoczete
10 m dlugosci ogrodzenia) — wcelu umozliwienia migracji zwierzat,
z zastrzezeniem, ze nie dotyczy to ogrodzen placow zabaw oraz ogrodzen
towarzyszacych terenowym urzadzeniom sportu i rekreacji;

4) dopuszczenie:

a) wykonywania ogrodzen o wysokosci do 6 m, zwigzanych funkcjonalnie z obiektami
sportowymi, przy ktéorych sg usytuowane, w szczegdlnosci w formie tzw.
pitkochwytow;

b) stosowania innych materiatow i kolorystyki dla ogrodzeh placow zabaw oraz
ogrodzen zwigzanych funkcjonalnie z obiektami sportowymi.

§ 24. Dla 1l strefy przestrzennej ustala sig:
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1) zakaz sytuowania ogrodzen, z wyjatkiem:
a) ogrodzen o wysokos$ci do 1,5 m dla ogrodkow przydomowych,
b) ogrodzen o wysoko$ci do 1,1 m dla ogrodkow gastronomicznych z dopuszczeniem
mozliwo$ci montazu dodatkowo tafli szkta o wysokosci 0,7 m,
c) ogrodzen 0 wysokosci do 1,1 m dla placow zabaw, piaskownic, zielencow,
ogroédkow jordanowskich,
d) ogrodzen o wysokosci do 6 m, zwigzanych funkcjonalnie z obiektami sportowymi,
przy ktorych sa usytuowane, w szczegdlnosci w formie tzw. pitkochwytow,
e) tymczasowych ogrodzen o wysokosci do 2,2 m wytgcznie na czas trwania budowy,
f) szlabanéw wjazdowych wylacznie na drogach wewnetrznych stanowiacych dojazd
lub zjazd z wydzielonych miejsc postojowych dla samochodow osobowych,
g) ogrodzen o wysokos$ci do 2,2 m dla zabudowy jednorodzinnej,
h) ogrodzen o wysokosci do 2,2 m dla obiektow o funkcji wytacznie ustugowej;
2) zakaz wykonywania ogrodzen pelnych, z wyjatkiem ogrodzen tymczasowych;
3) nakaz:
a) wykonywania ogrodzen z materialow takich jak: metal, cegla, kamien naturalny
i jego imitacje, drewno i kompozyt drewna, aluminium oraz beton, bez mozliwo$ci
stosowania prefabrykowanych betonowych przeset, ich elementow, blachy falistej
oraz elementoéw refleksyjnych, odblaskowych i o jaskrawej barwie,
b) stosowania kolorystyki ogrodzen w odcieniach czerni, brazu, szarosci, zieleni, bezu
1 bieli lub w naturalnych kolorach materiatow wymienionych w lit. a,
C) zapewnienia przejs¢ i przepustow o wysokosci min. 12 cm od poziomu terenu
1 szerokosci minimum 20 cm (w liczbie nie mniejszej niz jeden na kazde rozpoczete
10 m dlugosci ogrodzenia) — Wwecelu umozliwienia migracji zwierzat,
z zastrzezeniem, ze nie dotyczy to ogrodzen placéw zabaw oraz ogrodzen
towarzyszacych terenowym urzadzeniom sportu i rekreacji;
4) dopuszczenie stosowania innych materiatoéw i kolorystyki dla ogrodzen placéw zabaw
oraz ogrodzen zwigzanych funkcjonalnie z obiektami sportowymi.

§ 25. Dla 111 strefy przestrzennej ustala sig:
1) maksymalng wysoko$¢ ogrodzen do 2,2 m,
2) zakaz wykonywania ogrodzen pelnych, z wyjatkiem ogrodzen tymczasowych;
3) nakaz:

a) wykonania ogrodzen z materiatow takich jak: metal, cegta, kamien naturalny i jego
imitacje, drewno i kompozyt drewna, aluminium oraz beton, bez mozliwosci
stosowania prefabrykowanych betonowych przgset, ich elementow, blachy falistej
oraz elementoéw refleksyjnych, odblaskowych i o jaskrawej barwie,

b) stosowania kolorystyki ogrodzen w odcieniach czerni, brazu, szarosci, zieleni, bezu
1 bieli lub w naturalnych kolorach materiatow wymienionych w lit. a,

C) obsadzenia roslinnoscig ogrodzen od strony przestrzeni publicznej w formie
zywoptotu lub pnaczy,
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d) zapewnienia przejs¢ i przepustow o wysoko$ci min. 12 cm od poziomu terenu
1 szeroko$ci minimum 20 cm (w liczbie nie mniejszej niz jeden na kazde rozpoczete
10 m dlugosci ogrodzenia) — Wwcelu umozliwienia migracji zwierzat,
Z zastrzezeniem, ze nie dotyczy to ogrodzen placow zabaw oraz ogrodzen
towarzyszacych terenowym urzadzeniom sportu i rekreacji;

4) dopuszczenie:

a) wykonywania ogrodzen o wysokosci do 6 m, zwigzanych funkcjonalnie
z obiektami sportowymi, przy ktorych sg usytuowane, w szczegolnosci w formie
tzw. pitkochwytow,

b) stosowania innych materiatow i kolorystyki dla ogrodzen placow zabaw oraz
ogrodzen zwigzanych funkcjonalnie z obiektami sportowymi.

§ 26. Dla IV strefy przestrzennej ustala sie:
1) zakaz sytuowania ogrodzen, z wyjatkiem:

a) ogrodzen o wysokosci do 1,1 m wokdt placow zabaw, piaskownic, zielencow,
ogrodkow jordanowskich,

b) ogrodzen o wysokosci do 1,1 m ogrodkoéw gastronomicznych z dopuszczeniem
mozliwo$ci montazu dodatkowo tafli szkta o wysokos$ci 0,7 m,

C) ogrodzen ogrodu zoologicznego bez okreslenia maksymalnej wysokosci,

d) ogrodzen o wysokosci do 2,2 m: parkow, rodzinnych ogrodéw dziatkowych,
ogrodow botanicznych, wybiegdbw dla zwierzat, gospodarstw prowadzacych
dzialalno$¢ zwigzang z hodowlg zwierzat gospodarskich, szkotek roslin,

e) ogrodzen o wysokosci do 6 m, zwigzanych funkcjonalnie z obiektami sportowymi,
przy ktorych sg usytuowane, w szczeg6lnosci w formie tzw. pitkochwytow,

f) ogrodzen o wysokosci do 2,2 m dla ogrodow przydomowych potozonych czg§ciowo
w pozostatych strefach przestrzennych,

g) ogrodzen o wysokosci do 2,2 m dla zabudowy jednorodzinnej,

h) ogrodzen tymczasowych o wysokosci do 2,2 m wylacznie na czas trwania budowy;

2) zakaz wykonania ogrodzen pelnych z wyjatkiem ogrodzen na terenie ogrodu
zoologicznego;
3) nakaz:

a) wykonywania ogrodzen z materialow takich jak: metal, cegla, kamien naturalny
I jego imitacje, drewno, aluminium oraz beton, bez mozliwosci stosowania
prefabrykowanych betonowych przesel, ich elementéw, blachy falistej oraz
elementow refleksyjnych, odblaskowych i o jaskrawej barwie,

b) stosowania kolorystyki ogrodzen w odcieniach czerni, brazu, szarosci, zieleni, bezu
1 bieli lub w naturalnych kolorach materiatow wymienionych w lit. a,

) nakaz zapewnienia przej$¢ i przepustow o wysokosci min. 12 cm od poziomu terenu
1 szerokosci minimum 20 cm (w liczbie nie mniejszej niz jeden na kazde rozpoczete
10 m dlugosci ogrodzenia) — Wwecelu umozliwienia migracji zwierzat,
z zastrzezeniem, ze nie dotyczy to ogrodzen placéw zabaw oraz ogrodzen
towarzyszacych terenowym urzadzeniom sportu i rekreacji;
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4) dopuszczenie stosowania innych materiatdéw i kolorystyki dla ogrodzen placow zabaw
oraz ogrodzen zwigzanych funkcjonalnie z obiektami sportowymi.

DZIAL V
PRZEPISY KONCOWE

§ 27. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Prezydentowi Miasta Krakowa.

§ 28. 1. Uchwala wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia w Dzienniku
Urzedowym Wojewodztwa Matopolskiego.

2.

Zawarte w uchwale zakazy, zasady i warunki znajduja zastosowanie do obiektow malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen sytuowanych,
budowanych, remontowanych lub przebudowywanych od dnia wejscia w zycie uchwaty.
Obiekty matej architektury, tablice reklamowe i1 urzadzenia reklamowe oraz ogrodzenia
istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaly, nalezy dostosowaé¢ do zawartych w uchwale
zakazow, zasad 1 warunkow w terminie 24 miesi¢cy od dnia wej$cia w zycie uchwaty.

Nie wymagajg dostosowania do zasad i warunkow okreslonych w uchwale nastgpujace
obiekty matej architektury istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaly: obiekty kultu
religijnego (takie jak: kapliczki, krzyze przydrozne, figury), a takze posagi, pomniki,
wodotryski i inne obiekty architektury ogrodowe;j.

Nie wymagaja dostosowania do zasad 1 warunkow okreslonych w uchwale obiekty matej
architektury wpisane do rejestru zabytkow lub wpisane do gminnej ewidencji zabytkow.
Zwalnia si¢ z obowigzku dostosowania do zakazow, zasad i warunkoéw okreslonych
w uchwale istniejagce w dniu wejécia w zycie uchwaty ogrodzenia zlokalizowane w I i 111
strefie przestrzennej.

Zwalnia si¢ z obowigzku dostosowania do zakazoéw, zasad i warunkoéw okre§lonych
W uchwale istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaty ogrodzenia zlokalizowane w 111 IV
strefie przestrzennej, z wylgczeniem ogrodzen petnych wykonanych z prefabrykowanych
betonowych przeset oraz blachy.

Zwalnia si¢ z obowigzku dostosowania do zakazow, zasad i warunkoéw okreslonych
w uchwale ogrodzenia wpisane do rejestru zabytkéw lub wpisane do gminnej ewidencji
zabytkow.

. Okre$la si¢ nastgpujace warunki dostosowania obiektow malej architektury, tablic

reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen do zakazéw, zasad i warunkow

okreslonych w uchwale:

1) od wielkosci okreslonych w tresci uchwaly odnoszacych si¢ do gabarytow obiektow
matej architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen
dopuszcza si¢ maksymalnie 5% odstepstwo dotyczace poszczegolnych gabarytow;

2) w przypadku koniecznos$ci usunigcia obiektow matej architektury, tablic reklamowych
1 urzadzen reklamowych, po zakonczeniu prac demontazowych nalezy uporzadkowac
teren,
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3) ogrodzenie pelne, o ktorym mowa w ust. 7, nalezy doprowadzi¢ do zgodnoS$ci
Z przepisami uchwaty poprzez jego przebudowe na ogrodzenie, w ktérym powierzchnia
przeswitow widocznych w kierunku prostopadtym do elewacji ogrodzenia wynosi nie
mniej niz 20% na kazdy metr biezacy ogrodzenia.
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