5.4. Promocja

Poprzez promocje¢ 1 marketing Miasta skierowane do mieszkancow i gosci Krakowa, oraz do
podmiotéw gospodarczych (miejscowych i spoza Miasta), realizowane bgda nastepujace cele:

informowanie o Mies$cie, planach jego rozwoju, ich realizacji i skutkach,

podnoszenie §wiadomos$ci obywatelskiej mieszkancoOw (poprzez przystgpne wyjasnianie
zasad funkcjonowania i kierunkéw rozwoju Miasta, a takze przejrzystos¢ kompetencyjna
1 decyzyjna wladz Miasta),

pozyskiwanie spotecznosci lokalnych oraz aktywnych grup formalnych i1 nieformalnych
dla realizacji planéw rozwoju Krakowa,

podnoszenie atrakcyjnosci inwestycyjnej Miasta i przyciaganie kapitatu oraz inwestorow
kreowanie wizerunku Miasta jako miejsca przychylnego inwestorom pod kazdym
wzgledem (ekonomicznym, lokalizacyjnym, spotecznym 1 bytowym),

podnoszenie atrakcyjnosci turystycznej w celu zwigkszenia liczby gosci odwiedzajacych
Miasto.

Dzialania promocyjne i marketingowe zwiazane ze Studium zostana podzielone na dwa
segmenty:

promocj¢ Studium:

- podjete zostang dziatania informacyjne przedstawiajace znaczenie Studium oraz wizjg
rozwoju Krakowa i planowane rozwiazania wraz z ich skutkami dla Miasta
1 spotecznosci lokalnych

- osobny program informacyjny i promocyjny zostanie skierowany do inwestorow
1 przedsigbiorcow z Krakowa oraz spoza Miasta

- szczegoOlnie eksponowane beda elementy Studium stymulujace gospodarczy
1 turystyczny rozw6j Miasta

promocj¢ przez realizacj¢ zapisow Studium:
Zostaja wyznaczone obszary i obiekty strategiczne dla promocji Miasta -
- Zabytki Starego Miasta,
- Kazimierz,
- Nowa Huta,
- Stare Podgorze,
- Krzemionki Podgoérskie oraz teren bylego obozu koncentracyjnego w Plaszowie,
- sanktuarium Bozego Milosierdzia w Lagiewnikach oraz sasiadujace z nim
niezagospodarowane tereny (hatdy) po zaktadach Solvay,
- zespot fortyfikacji Twierdzy Krakéw wraz z drogami rokadowymi,
- zespot starej zabudowy w Bronowicach Matych,
- zbiory muzealne zgromadzone na terenie Krakowa,
- dolina Wisly ze szczegolnym uwzglednieniem Bulwarow Wislanych,
- parki krakowskie i1 Btonia,
- kopce: T. Ko$ciuszki, J. Pitsudskiego, Wandy, Krakusa — wraz z ich otoczeniem,
- rekreacyjne zbiorniki wodne: Zakrzéwek, Przylasek Rusiecki, Bagry,
- Krakowskie Centrum Sportow Wodnych.

Kreowanie szczegélnie korzystnych warunkow dla promocji i wykorzystania waloréw
wymienionych powyzej obszardw i obiektow realizowac si¢ bgdzie poprzez:

e aktywna polityke w zakresie lokalizowania na ww. obszarach inwestycji miejskich,
ktére moga przyczyni¢ si¢ do wzrostu ich atrakcyjnosci funkcjonalne;j,
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a w szczegoOlnosci stwarzanie preferencyjnych warunkéw dla inwestycji tworzacych
infrastrukturg turystyczna i gospodarcza,

e wspieranic na ww. obszarach rozwoju infrastruktury: sportowej, dla organizacji
imprez masowych, dla turystyki kwalifikowanej,

e wspieranie realizacji na ww. obszarach atrakcyjnych inicjatyw (imprez masowych,
kulturalnych, artystycznych itp.) oraz przenoszenie na ww. obszary wystepujacych juz
miejskich przedsigwzig¢ o charakterze rozrywkowym,

e podjgcie dziatan na rzecz poprawy estetyki Miasta (szczegdlnie w zakresie czystosci,
stanu zieleni miejskiej oraz uporzadkowania reklam i elewacji budynkéw),

e podjecie dziatan dla poprawy bezpieczenstwa na ww. obszarach.

W promocji Krakowa zostana uwzglednione najcickawsze i najatrakcyjniejsze walory
dzielnic Miasta. Dla ich wykorzystania zostana stworzone szczeg6lne warunki, poprzez
wspieranie przez Miasto aktywnos$ci dzielnic na rzecz wspoéldzialania przy realizacji
przedsigwzig¢¢ promocyjnych.

Zostanag wypracowane jednolite 1 uproszczone zasady umieszczania elementéw

wizualnej promocji Miasta i informacji turystyczne;.

Dzigki realizacji planowanych projektow osiagnigte zostang zaplanowane cele promocyjne
Miasta, a w szczego6lnosci:

wykreowanie wizerunku Krakowa, w ktorym dobrze i wygodnie si¢ mieszka,

zbudowanie klimatu zaufania spolecznego dla wtadz Miasta podejmujacych dziatania
w imi¢ dobra jego mieszkancow,

odwrécenie negatywnej tendencji w dynamice naplywu inwestycji krajowych
1 zagranicznych do Krakowa,

odwrdcenie negatywnej tendencji w rozwoju ruchu turystycznego,

stworzenie wizerunku Krakowa jako miejsca atrakcyjnego turystycznie, bezpiecznego,
przyjaznego gosciom oraz oferujacego bardzo rdéznorodne i1 niezwykle atrakcyjne
mozliwos$ci spedzenia czasu,

utrwalenie i rozbudowa wizerunku Krakowa w Europie i na Swiecie jako miasta bogatego
w tradycje, miasta wielu kultur, o§rodka naukowego 1 artystycznego najwyzszej rangi,
wykreowanie wizerunku Krakowa jako znanego osrodka akademickiego w Europie
Srodkowej i Wschodniej,

umocnienie pozycji Krakowa jako stolicy Matopolski — regionu zawierajacego tak
znaczace dla dziedzictwa $wiatowego miejsca jak Oswigeim 1 Wieliczka (wpisane na listg
UNESCO), oraz regionu o unikalnych, niepowtarzalnych w skali kraju, zasobach
kulturowych oraz walorach przyrodniczych i krajobrazowych.
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