
UPROSZCZONA OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

Ofertę należy wypełnić wyłącznie w białych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umieszczonymi przy poszczególnych polach
oraz w przypisach.
Zaznaczenie gwiazdką, np.: „pobieranie*/niepobieranie*” oznacza, że należy skreślić niewłaściwą odpowiedź, pozostawiając
prawidłową. Przykład: „pobieranie*/niepobieranie*”.

I. Podstawowe informacje o złożonej ofercie

POUCZENIE co do sposobu wypełniania oferty:

Prezydent Miasta Krakowa1. Organ administracji publicznej, do którego
jest adresowana oferta

2. Rodzaj zadania publicznego 1)
11) działalności wspomagajacej rozwój gospodarczy, w tym rozwój przedsiębiorczości

II. Dane oferenta(-tów)

1. Nazwa oferenta(-tów), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sądowym lub innej ewidencji, adres siedziby, strona www,
adres do korespondencji, adres e-mail, numer telefonu

FUNDACJA INNOVATIONS HUBnazwa oferenta:

numer: 0000912844 - Krajowy Rejestr Sądowy
668574097telefon:forma prawna: fundacja

email: kraciborski@innovationshub.plstrona WWW:

Adres siedziby Adres do korespondencji

ulica: Okrąg 8/10/44ulicaOkrąg 8/10/44
miejscowość:miejscowość: Warszawa Warszawa

kod pocztowy: 00-407 00-407kod pocztowy:

poczta: poczta:Warszawa Warszawa

2. Dane osoby upoważnionej do składania wyjaśnień
dotyczących oferty (np. imię i nazwisko, numer telefonu, adres
poczty elektronicznej)

Oferent 1
Kacper Raciborski  tel.:668574097
email:kraciborski@innovationshub.pl

III. Zakres rzeczowy zadania publicznego

Edukacyjny cykl spotkań o przedsiębiorczości i transformacji gospodarczej w
Krakowie wokół filmu „Startup Glitch”

20.04.2026 30.06.2026

1. Tytuł zadania publicznego

2. Termin realizacji zadania publicznego 2) Data rozpoczęcia Data zakończenia

3. Syntetyczny opis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)

Syntetyczny opis zadania:
1. Zarys zadania publicznego
Zadanie polega na realizacji rozbudowanego cyklu edukacyjnych spotkań połączonych z pokazami filmu dokumentalnego „Startup Glitch” na
terenie miasta Krakowa, skierowanego do młodzieży akademickiej oraz uczniów szkół ponadpodstawowych. Projekt będzie realizowany na
wybranych krakowskich uczelniach wyższych, a także liceach ogólnokształcących funkcjonujących na terenie miasta Krakowa.
„Startup Glitch” to autorski film dokumentalny wyprodukowany przez Fundację Innovations Hub. Stanowi on nowoczesne narzędzie
edukacyjne, którego celem jest popularyzacja przedsiębiorczości wśród młodego pokolenia. Obraz ten nie jest wyłącznie standardową
projekcją kinową, lecz starannie zaprojektowanym punktem wyjścia do pogłębionej rozmowy o mechanizmach wolnego rynku oraz budowaniu
firm w warunkach niepewności.
Oś fabularna i merytoryczna filmu skupia się na fascynującym procesie transformacji gospodarczej Polski po 1989 roku. Dokument rzetelnie
ukazuje zmiany w podejściu do przedsiębiorczości na przestrzeni ostatnich trzech dekad. Twórcy analizują drogę, jaką przeszła polska
gospodarka – od pierwszych, często trudnych inicjatyw rynkowych okresu transformacji, aż po współczesny, dynamicznie rosnący ekosystem
startupowy oparty na innowacjach i nowych technologiach.

Bohaterowie filmu Siłą dokumentu są jego bohaterowie – wybitni przedstawiciele polskiego biznesu, którzy na ekranie dzielą się swoimi
unikalnymi doświadczeniami. W filmie występują m.in.:
Dr Irena Eris – symbol konsekwentnego budowania globalnej marki od podstaw.
Rafał Brzoska – wizjoner rynku e-commerce i logistyki.
Jarosław Królewski – ekspert w dziedzinie sztucznej inteligencji i nowoczesnych technologii.
Stefan Batory – założyciel iTaxi oraz Booksy.
Jarosław Sroka – doświadczony dziennikarz.

2. Odbiorcy zadania publicznego
-  Studenci krakowskich uczelni wyższych (młodzież akademicka), którzy poszukują inspiracji do założenia własnej działalności gospodarczej
lub są zainteresowani podjęciem współpracy z biznesem i rynkiem startupowym.
- Uczniowie szkół ponadpodstawowych (licealiści), stojący przed wyborem ścieżki kariery, dla których projekt będzie cenną lekcją ekonomii i
szansą na bezpośredni kontakt z praktykami rynku.
- Młodzi innowatorzy rozważający tworzenie rozwiązań technologicznych, którzy w trakcie wydarzeń będą mogli skonfrontować swoje pomysły
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z doświadczeniem zaproszonych ekspertów.

3. Cele projektu
- Promocja i kształtowanie postaw przedsiębiorczych wśród młodych mieszkańców Krakowa.
- Wzmacnianie świadomości ekonomicznej poprzez edukację o transformacji gospodarczej Polski po 1989 roku i roli nowych technologii.
- Budowanie dialogu międzypokoleniowego oraz wymiana doświadczeń między młodzieżą a doświadczonymi innowatorami.
- Aktywizacja lokalnej społeczności oraz budowanie przekonania, że młode pokolenie może współtworzyć innowacyjną przyszłość miasta.
Projekt ma charakter edukacyjny i inspiracyjny. Jego celem jest promocja i kształtowanie postaw przedsiębiorczych, wzmacnianie
świadomości ekonomicznej młodych ludzi oraz zachęcanie do podejmowania własnych inicjatyw gospodarczych. Aktywizuje lokalną
społeczność w działalność biznesową. Realizacja projektu przyczyni się do wzmacniania postaw przedsiębiorczych wśród młodych
mieszkańców Krakowa oraz do budowania lokalnego środowiska innowacji, które stanowi jeden z kluczowych elementów rozwoju
gospodarczego miasta.
Szczególny nacisk położony zostanie na pokazanie, że przedsiębiorczość może być realną i dostępną ścieżką rozwoju zawodowego, także w
wymiarze lokalnym, w oparciu o potencjał Krakowa jako jednego z najważniejszych ośrodków akademickich, technologicznych i
gospodarczych w Polsce. Projekt wpisuje się w rozwój krakowskiego ekosystemu innowacji oraz działania miasta wspierające rozwój
przedsiębiorczości wśród młodych mieszkańców. Cykl ma budować przekonanie, że młode pokolenie może aktywnie uczestniczyć w dalszym
rozwoju miasta oraz współtworzyć jego innowacyjną przyszłość.
Projekt wpisuje się w cele określone w Rocznym Programie Współpracy Gminy Miejskiej Kraków z organizacjami pozarządowymi na rok 2026
w sferze wspomagania rozwoju gospodarczego oraz w Strategii Rozwoju Krakowa, wspierając budowę lokalnego kapitału innowacji.

4. Ramowy harmonogram projektu
  20.04-24.04 – Przygotowanie projektu od strony organizacyjnej i opracowanie materiałów promocyjnych.
  20.04-29.05 – Prowadzenie akcji promocyjnej i informacyjnej w szkołach i na uczelniach.
  24.04-31.05 – Organizacja cyklu pokazów i spotkań edukacyjnych (w tym 29.04 potwierdzone wydarzenie na UEK).
  20.04-14.06 – Opracowanie i publikacja materiału foto z wydarzeń (dokumentacja).
  14.06-30.06 – Rozliczenie projektu, opracowanie raportu końcowego.
Realizacja projektu planowana jest w okresie od 17 kwietnia do 30 czerwca 2026 roku. W tym czasie zorganizowany zostanie cykl spotkań
edukacyjnych na krakowskich uczelniach wyższych oraz w szkołach ponadpodstawowych. Faza przygotowawcza potrwa od 20do 24 kwietnia,
po czym płynnie przejdzie w realizację wydarzeń merytorycznych.
Obecnie organizator prowadzi proces ustalania szczegółowych terminów wydarzeń z poszczególnymi instytucjami edukacyjnymi. Na etapie
składania oferty część terminów pozostaje w trakcie uzgodnień. Na dzień składania oferty potwierdzony został termin jednego z wydarzeń: 29
kwietnia 2026 r. – Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie.
Pozostałe spotkania planowane są w okresie kwiecień–maj 2026 r. i będą realizowane na wybranych krakowskich uczelniach wyższych oraz
w liceach ogólnokształcących. Właściwy cykl edukacyjny zrealizowany zostanie od 24 kwietnia do 31 maja 2026 roku, co pozwoli na
systematyczne dotarcie do szerokiego grona krakowskiej młodzieży.

5. Przebieg projektu
Każde spotkanie edukacyjne realizowane w ramach projektu będzie miało charakter warsztatowo-dyskusyjny i potrwa około 3 godzin
lekcyjnych (ok. 135 minut). Wydarzenia będą składać się z projekcji filmu „Startup Glitch” oraz moderowanej rozmowy z zaproszonymi gośćmi.
Każde wydarzenie będzie obejmować:
projekcję filmu „Startup Glitch” ,
moderowaną rozmowę z zaproszonymi przedsiębiorcami/ekspertami/fouderami/twórcami filmu,
sesję pytań i odpowiedzi z uczestnikami.
Każde wydarzenie składać się będzie z projekcji filmu „Startup Glitch” oraz towarzyszącej jej moderowanej dyskusji z udziałem zaproszonych
gości reprezentujących środowisko przedsiębiorców, innowatorów oraz praktyków biznesu. Film stanowi punkt wyjścia do rozmowy o rozwoju
gospodarczym Polski po 1989 roku, zmianach w podejściu do przedsiębiorczości oraz roli innowacji i nowych technologii w budowaniu
konkurencyjnej gospodarki. Warstwa filmowa zostanie uzupełniona elementem dialogu międzypokoleniowego, umożliwiającego młodym
uczestnikom bezpośredni kontakt z osobami współtworzącymi współczesny ekosystem startupowy.
Spotkania będą miały charakter interaktywny i będą obejmowały również sesję pytań i odpowiedzi, umożliwiając młodzieży akademickiej oraz
uczniom szkół ponadpodstawowych bezpośredni kontakt z praktykami biznesu.

6. Prelegenci i zaproszeni goście
W każdym spotkaniu udział weźmie minimum dwóch prelegentów reprezentujących środowisko przedsiębiorców, startupów, ekspertów rynku
innowacji lub zespołu filmowego. Dzięki temu uczestnicy będą mieli możliwość poznania różnych perspektyw dotyczących rozwoju
przedsiębiorczości, budowania firm w Polsce oraz funkcjonowania w dynamicznym środowisku gospodarczym.
Planujemy zaangażować w projekt Polskich przedsiębiorców, startupowców, topowych menadżerów oraz przedstawicieli rynku venture capital
i private equity, którzy z różnych perspektyw opiszą realia przemiany polskiej przedsiębiorczości oraz zapewnią młodym dostęp do wiedzy i
mentoringu. Do udziału w projekcie zaprosimy: Dr. Irenę Eris, Jarosława Królewskiego, Jarosława Srokę, Roberta Piaskowskiego, Karola
Paciorka, Aleksandrę Pawlik, Annę Kruk, Maje Schaefer, Adriana Gorzyckiego, Tomasza Karwatkę, Macieja Kaweckiego, Prezydenta Miasta
Krakowa Aleksandra Miszalskiego, Przemysława Zielińskiego, Piotra Biedronia, Łukasza Smółkę, Andrzeja Kuliga, Aleksandra Gidę, Marcina
Muchę, Lecha Kaniuka, Monikę Borowiecką, Weronikę Chmielewską, Wiktorię Wójcik, Weronikę Czaplewską.

7. Kampania promocyjna
Istotnym elementem projektu będzie wielokanałowa kampania promocyjna i informacyjna skierowana bezpośrednio do krakowskich szkół
ponadpodstawowych, środowisk akademickich oraz lokalnego ekosystemu innowacji. Wykorzystane zostaną przede wszystkim kanały w
mediach społecznościowych, takich jak Facebook i Instagram (kluczowe do organicznego dotarcia do najmłodszej grupy odbiorców –
licealistów i studentów) oraz LinkedIn (niezbędny do komunikacji w środowisku profesjonalistów, startupowców i inwestorów).
Aby zmaksymalizować bezpośrednie dotarcie do grupy docelowej na uczelniach wyższych, kampania w mediach cyfrowych zostanie wsparta
o celowany e-mail marketing. Oferent nawiąże ścisłą współpracę z władzami uczelni, samorządami studenckimi, biurami karier oraz kołami
naukowymi, co pozwoli na dystrybucję zaproszeń i harmonogramu pokazów poprzez oficjalne newslettery uczelniane.
Social media wykorzystane zostaną również do budowania zasięgów poprzez zaprzyjaźnione organizacje branżowe, które udostępnią
informacje o wydarzeniach i zaangażują się w projekt jako partnerzy komunikacyjni. Kluczowym wsparciem dla zasięgów projektu będą relacje
z czołowymi portalami biznesowymi i podmiotami kształtującymi rynek innowacji. Do współpracy informacyjnej zaangażowane zostaną m.in.
platformy i redakcje: Mam Startup, My Company Polska, Startup Stage, OMG KRK oraz fundacja Kraków Miastem Startupów. Ich wsparcie
nie tylko zapewni dotarcie do innowatorów na wczesnym etapie rozwoju (early stage), ale również mocno uwiarygodni merytoryczną rangę
cyklu edukacyjnego.
Dodatkowo działania komunikacyjne zostaną uzupełnione o współpracę z lokalnymi i studenckimi mediami, takimi jak krakowskie Radio
Famka, co zagwarantuje szeroki rezonans wydarzenia w eterze i przyciągnie osoby aktywnie uczestniczące w życiu akademickim miasta.
Na potrzeby wszystkich powyższych kanałów dystrybucji opracowane zostaną profesjonalne materiały graficzne oraz tekstowe (motywy
wizualne, notki prasowe, zapowiedzi wideo). Komunikacja będzie prowadzona w sposób przystępny i dostosowany do młodego odbiorcy.

8. Analiza ryzyka
Najbardziej nieprzewidywalnym elementem projektu jest poziom zainteresowania uczestników (ryzyko niskiej frekwencji wynikające np. z
harmonogramu zajęć szkolnych). Aby zminimalizować to ryzyko, Oferent będzie ściśle współpracował z władzami szkół i uczelni, wpisując
pokazy w ich kalendarz z odpowiednim wyprzedzeniem. Organizacja wydarzeń z udziałem wysokiej klasy przedsiębiorców niesie też ryzyko
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ich nagłej niedostępności. Oferent posiada jednak bogate doświadczenie i szeroką sieć kontaktów w ekosystemie startupowym, co pozwoli na
natychmiastowe znalezienie adekwatnych zastępstw prelegentów. Dodatkowo zaplanowano testy infrastruktury w placówkach przed startem
spotkań w celu minimalizacji problemów technicznych.

9. Zapewnienie dostępności osobom ze szczególnymi potrzebami
Zadanie zostanie zrealizowane przy zapewnieniu dostępności osobom ze szczególnymi potrzebami, zgodnie z ustawą o zapewnianiu
dostępności osobom ze szczególnymi potrzebami, której celem jest eliminowanie barier i zapewnianie równego dostępu do przestrzeni
publicznej, usług, informacji i komunikacji. Organizator zapewni dostępność w trzech kluczowych obszarach: architektonicznym, informacyjno-
komunikacyjnym oraz cyfrowym.
Dostępność architektoniczna: Wydarzenia będą realizowane wyłącznie w obiektach spełniających podstawowe standardy dostępności
architektonicznej. Przy wyborze lokalizacji zostaną uwzględnione w szczególności: brak barier w dostępie do budynku, możliwość
swobodnego poruszania się osób na wózkach, odpowiednie oznaczenie przestrzeni wspólnych, oraz zapewnienie miejsc siedzących dla osób
z ograniczoną mobilnością. W przypadku obiektów o ograniczonej dostępności organizator zastosuje rozwiązania alternatywne, takie jak
zmiana sali, zapewnienie wsparcia asystenta lub organizacja transmisji online.
Dostępność informacyjno-komunikacyjna: Organizator zapewni równość dostępu do informacji i komunikacji poprzez: publikowanie informacji
o wydarzeniu w sposób jasny i zrozumiały językowo, stosowanie prostego języka w materiałach informacyjnych oraz możliwość zgłoszenia
indywidualnych potrzeb uczestników.
Dostępność cyfrowa: Materiały promocyjne oraz informacje publikowane online będą przygotowane zgodnie z zasadami dostępności cyfrowej,
w szczególności posiadać będą czytelną strukturę treści.
Indywidualne potrzeby uczestników: Na etapie rejestracji uczestnicy będą mogli zgłosić szczególne potrzeby związane z
niepełnosprawnością, ograniczoną mobilnością, potrzebami sensorycznymi lub innymi trudnościami. Organizator każdorazowo dokona analizy
możliwości zapewnienia adekwatnych usprawnień. W sytuacji braku możliwości zapewnienia pełnej dostępności w danej lokalizacji,
organizator zapewni alternatywną formę udziału, w tym udział zdalny lub indywidualne wsparcie.

10. Równe traktowanie, bezpieczeństwo i ochrona małoletnich
Projekt będzie realizowany z poszanowaniem zasady równości, niedyskryminacji oraz włączania społecznego. Wydarzenia będą
projektowane w sposób sprzyjający uczestnictwu osób z niepełnosprawnościami, osób neuroróżnorodnych, osób z czasowymi ograniczeniami
zdrowotnymi oraz osób starszych.
Wydarzenia realizowane w ramach projektu będą odbywać się w szkołach ponadpodstawowych oraz na uczelniach wyższych. Odbiorcami
działań będą licealiści oraz studenci. Wydarzenia organizowane w szkołach będą odbywać się w obecności nauczycieli lub opiekunów
wyznaczonych przez daną placówkę. Organizator nie będzie prowadził indywidualnych spotkań z małoletnimi uczestnikami bez wiedzy i
udziału przedstawiciela szkoły.
W przypadku jeżeli odbiorcami będą osoby niepełnoletnie, które nie pozostają pod opieką opiekunów lub nauczycieli, organizator zapewni
pełną zgodność realizowanych działań z ustawą z dnia 13 maja 2016 r. o przeciwdziałaniu zagrożeniom przestępczością na tle seksualnym i
ochronie małoletnich. Organizator wprowadził Standardy Ochrony Małoletnich, które będą stosowane przez niego oraz jego personel przy
realizacji projektu, zgodnie z obowiązkami wynikającymi z ustawy.
Dokumentacja fotograficzna i filmowa będzie realizowana zgodnie z obowiązującymi przepisami prawa oraz zasadami ochrony wizerunku
małoletnich. Dzięki wdrożeniu powyższych rozwiązań wydarzenia edukacyjne realizowane w ramach projektu będą odbywać się w sposób
bezpieczny, transparentny i zgodny z obowiązującymi przepisami dotyczącymi ochrony małoletnich, przy jednoczesnym uwzględnieniu
specyfiki grupy odbiorców obejmującej zarówno licealistów, jak i studentów.

Miejsce realizacji zadania:
Zadanie zostanie zrealizowane w Krakowie, w wybranych szkołach ponadpodstawowych (liceach ogólnokształcących) oraz na uczelniach
wyższych. Oferent zagwarantuje wykorzystanie aul i przestrzeni odpowiadających standardom organizacji pokazów filmowych,
zapewniających odpowiednią infrastrukturę techniczną (nagłośnienie, sprzęt projekcyjny) oraz przestrzeń do moderowania panelu
dyskusyjnego. Wszystkie obiekty, w których ostatecznie odbędą się spotkania (szkoły, uczelnie), będą znajdować się w granicach
administracyjnych Gminy Miejskiej Kraków.

4. Opis zakładanych rezultatów realizacji zadania publicznego

Nazwa rezultatu Planowany poziom osiągnięcia
rezultatów (wartość docelowa)

Sposób monitorowania rezultatów / źródło informacji
o osiągnięciu wskaźnika

Ilość spotkań na krakowskich uczelniach
wyższych

2 Oświadczenie organizatora, Dokumentacja fotograficzna

Ilość spotkań w krakowskich liceach 2 Oświadczenie organizatora, Dokumentacja fotograficzna

Ilość uczestników 80 Oświadczenie organizatora, Listy obecności

5. Krótka charakterystyka Oferenta, jego doświadczenia w realizacji działań planowanych w ofercie oraz zasobów, które będą
wykorzystane w realizacji zadania

Doświadczenie w realizacji działań planowanych w ofercie
Doświadczenie Oferenta i zrealizowane działania

Fundacja Innovations Hub posiada bogate, udokumentowane doświadczenie w realizacji działań edukacyjnych, warsztatowych i
szkoleniowych skierowanych do młodzieży oraz młodych dorosłych. Organizacja specjalizuje się w projektach obejmujących rozwój
kompetencji społecznych, osobistych i przedsiębiorczych. W prowadzonych przez Fundację programach wsparciem objęto łącznie ponad 5
300 bezpośrednich uczestników – w tym młodych innowatorów, studentów i licealistów.
Wydarzenia organizowane przez Fundację łączą środowisko akademickie, startupowe i korporacyjne, stawiając na praktyczny wymiar
edukacji biznesowej.

Wybrane zrealizowane projekty i programy edukacyjne:

Akademia Młodego Innowatora – wielokrotnie zrealizowany program skierowany do uczniów szkół ponadpodstawowych. W jego ramach
przeprowadzono cykl warsztatów rozwijających kompetencje przedsiębiorcze, umiejętność budowy modelu biznesowego, pracy projektowej,
współpracy w zespole oraz kreatywnego rozwiązywania problemów. Program stanowił praktyczne wprowadzenie młodzieży w tematykę
innowacji, wzmacniając jednocześnie ich postawy proaktywne.

Hackathon Biz-On oraz warsztaty dla licealistów – regularnie realizowane wydarzenia edukacyjne o formule projektowej, skierowane do
uczniów, studentów i młodych twórców innowacyjnych rozwiązań. Udział w tych działaniach rozwija kompetencje kluczowe na współczesnym
rynku pracy: odpowiedzialność, prezentację pomysłów (pitching), zarządzanie czasem oraz szybką adaptację do zmieniających się warunków.

Innovations Academy: Mistrzowie Pozyskiwania Kapitału – zaawansowany projekt edukacyjno-mentoringowy, w którym uczestnicy zdobywali
praktyczną wiedzę z zakresu finansowania działalności oraz przygotowania do rozmów z inwestorami. W projekcie wzięło udział ponad 20
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przedstawicieli funduszy venture capital, private equity, private debt oraz praktyków rynku kapitałowego. Uczestnicy zyskali unikalny know-
how dotyczący mechanizmów pozyskiwania środków na różnych etapach rozwoju startupu.

Programy inkubacyjne i preinkubacyjne – działania skierowane do młodych innowatorów (poniżej 30. roku życia), realizowane w strategicznej
współpracy z partnerami biznesowymi, m.in.: PKO BP, InPost, AstraZeneca, Ergo Hestia, Synerise czy GPW. Programy obejmowały część
szkoleniową, warsztatową oraz mentoring 1:1, wspierając uczestników w budowaniu ścieżki rozwoju zawodowego i biznesowego.

Zasoby, które będą wykorzystane w realizacji zadania
Zasoby kadrowe i wkład osobowy w projekcie
Realizacja zadania opiera się na unikalnym potencjale merytorycznym i organizacyjnym zespołu Fundacji Innovations Hub oraz ścisłej
współpracy z ekspertami zewnętrznymi.

Personel merytoryczny i zarządczy Oferenta:

Kacper Raciborski (Prezes Fundacji / Nadzór strategiczny) – Ekspert i doradca przy Ministerstwie Rozwoju i Technologii, współodpowiedzialny
za Strategię Rozwoju Ekosystemu Startupowego 2027–2035. Członek Sigma² Society, stypendysta YTILI i Impact Pioneers, prelegent TEDx.
Były wiceprzewodniczący TechPL oraz przewodniczący Sekcji Startupowej w inicjatywie SprawdzaMY. Z wykształcenia fizyk i inżynier (IT,
elektronika, mechanika). Posiada bogate doświadczenie analityczne zdobyte podczas współpracy przy projektach z CERN, zespołami
Uniwersytetu Warszawskiego, University of Cambridge i Europejskiej Agencji Kosmicznej. Ceniony praktyk w obszarze prowadzenia działań
edukacyjnych dla młodzieży i programów rozwojowych dla młodych przedsiębiorców.

Jakub Dąbroś (Wiceprezes Fundacji / Ekspert ds. biznesowo-prawnych) – Prawnik, absolwent Uniwersytetu Jagiellońskiego, specjalizujący się
w obszarze transakcji Tech M&A. Posiada silne zaplecze biznesowe i doświadczenie w doradztwie dla startupów oraz funduszy venture
capital i private equity (doświadczenie zawodowe zdobywał m.in. w renomowanej kancelarii DLA Piper oraz funduszu Everfield). Skutecznie
łączy kompetencje prawne i strategiczne, wspierając rozwój projektów na styku innowacji i edukacji. Odpowiada za programy przygotowujące
młodych innowatorów do współpracy z inwestorami.

Aleksandra Rakowska (Koordynatorka Projektu / Project Manager) – Doświadczona menedżerka projektów, doskonale znająca krakowski
ekosystem startupowy. Doświadczenie organizacyjne zdobywała m.in. w fundacji Kraków Miastem Startupów, gdzie koordynowała i
współorganizowała wydarzenia wspierające rozwój innowacji (meetupy, hackathony, konferencje). Odpowiada za kompleksową organizację
projektów, relacje z partnerami i komunikację z interesariuszami. W Fundacji pełni funkcję Dyrektorki Departamentu PR i Marketingu oraz
koordynuje dystrybucję i produkcję edukacyjną wokół filmu „Startup Glitch”.

Zaproszeni goście, mentorzy i founderzy (Zasoby relacyjne)
Kluczowym elementem decydującym o wysokiej wartości merytorycznej planowanych wydarzeń jest zaangażowanie wybitnych praktyków
rynku. Fundacja posiada potwierdzone relacje z liderami opinii, którzy wystąpią w roli prelegentów i mentorów dzielących się wiedzą z
uczestnikami podczas paneli dyskusyjnych.

Do zaangażowania w spotkania edukacyjne (w tym w charakterze bohaterów filmu i uczestników debat) zaproszeni zostaną czołowi
founderzy, top-menedżerowie i przedstawiciele rynku VC/PE, w tym m.in.: Dr Irena Eris, Jarosław Królewski, Rafał Brzoska, Stefan Batory,
Jarosław Sroka, Robert Piaskowski, Karol Paciorek, Aleksandra Pawlik, Anna Kruk, Maja Schaefer, Adrian Gorzycki, Tomasz Karwatka,
Maciej Kawecki, Przemysław Zieliński, Piotr Biedroń, Łukasz Smółka, Andrzej Kulig, Aleksander Gida, Marcin Mucha, Lech Kaniuk, Monika
Borowiecka, Weronika Chmielewska, Wiktoria Wójcik, Weronika Czaplewska oraz Prezydent Miasta Krakowa Aleksander Miszalski. Ich
fizyczna lub ekranowa obecność zapewni uczestnikom bezpośredni kontakt z rynkowymi realiami i potężną dawkę inspiracji.

Uzasadnienie poszczególnych kosztów realizacji zadania publicznego

Wynagrodzenie Project Managera (2 000,00 zł) Koszt obejmuje wynagrodzenie osoby odpowiedzialnej za całościową koordynację projektu.
Do zadań Project Managera należy m.in. logistyka 4 spotkań (również ta na miejscu), kontakt z władzami uczelni i dyrekcjami szkół w celu
rezerwacji terminów i sal, komunikacja z zaproszonymi ekspertami oraz bieżący nadzór nad realizacją harmonogramu i dostępnością
architektoniczną wydarzeń, a także rozliczenie projektu.

Kalkulacja: Stawka ryczałtowa w wysokości 2 000 zł brutto za kompleksowe zarządzanie 6-tygodniowym projektem (lub alternatywnie: 40
godzin pracy koordynacyjnej po stawce 50,00 zł brutto za godzinę).

2. Wynagrodzenie Prelegentów/Ekspertów biznesowych  (4 000,00 zł) Koszt obejmuje honoraria dla zaproszonych praktyków biznesu,
przedsiębiorców, ekspertów rynku innowacji, zespołu odpowiadającego za produkcję filmu. W każdym z 4 spotkań udział weźmie minimum
dwóch prelegentów (łącznie min. 8 osób). Zapewnią oni uczestnikom dostęp do specjalistycznej wiedzy, podzielą się doświadczeniem z
budowy oraz wsparcia rozwoju firm w Polsce, opowiedzą o dostępnych na rynku programach pomagających wystartować własny biznes oraz
wezmą udział w sesji Q&A.

Kalkulacja: W ramach projektu zaplanowano 4 wydarzenia. Zgodnie z ofertą, w każdym spotkaniu weźmie udział minimum 2 ekspertów. Daje
to łącznie 8 wystąpień eksperckich. Stawka wynosi 500,00 zł brutto za 1 wystąpienie (8 x 500,00 zł = 4 000,00 zł).

3. Wynagrodzenie moderatorów dyskusji – 1600 zł
Koszt obejmuje profesjonalne poprowadzenie rozmowy z zaproszonymi gośćmi oraz publicznością po każdej projekcji filmu na 4 planowanych
wydarzeniach. Moderator zadba o dynamikę spotkania, ramy czasowe oraz zachęci młodzież do aktywnego udziału w dialogu.
Kalkulacja: 4 zrealizowane wydarzenia. Stawka za moderację jednego spotkania wynosi 400,00 zł brutto (4 x 400,00 zł = 1 600,00 zł).

4. Opracowanie materiałów graficznych (400,00 zł) Koszt obejmuje przygotowanie profesjonalnej identyfikacji wizualnej cyklu oraz pakietu
grafik promocyjnych. Materiały te posłużą do kampanii informacyjnej w mediach społecznościowych (Facebook, Instagram, LinkedIn), a także
jako grafiki dołączane do newsletterów uczelnianych i informacji prasowych wysyłanych do partnerów.
Kalkulacja: Koszt ryczałtowy za 1 dedykowany pakiet graficzny przygotowany na potrzeby całego projektu.

5. Opracowanie materiałów tekstowych (500,00 zł) Środki przeznaczone na usługi copywriterskie. Obejmują one stworzenie przystępnych,
dostosowanych do młodych odbiorców treści promujących wydarzenia: opisów na strony www, notek prasowych dla mediów studenckich i
lokalnych, treści mailingów do szkół oraz postów do mediów społecznościowych.
Kalkulacja: Koszt ryczałtowy za opracowanie pełnego pakietu tekstów komunikacyjnych na cały okres trwania projektu.

6. Zakup materiałów eventowych (500,00 zł) Koszty materiałów zużywalnych i organizacyjnych niezbędnych do prawidłowego
przeprowadzenia 4 spotkań edukacyjnych. W tej pozycji mieszczą się m.in.: identyfikatory dla prelegentów i organizatorów, wydruk list
obecności, drobne materiały informacyjne lub oznaczenia sal, a także zapewnienie wody dla uczestników paneli dyskusyjnych.
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Kalkulacja: Średni koszt materiałów operacyjnych wynosi 125,00 zł na jedno wydarzenie (4 x 125,00 zł = 500,00 zł).

7. Fotorelacja (1 000,00 zł) Koszt zatrudnienia profesjonalnego fotografa, który wykona dokumentację wizualną z odbytych spotkań. Materiały
te są niezbędne nie tylko do prawidłowej sprawozdawczości z realizacji projektu z urzędem, ale także do bieżącej komunikacji w social
mediach i podtrzymywania zaangażowania partnerów (media branżowe, ekosystem innowacji).
Kalkulacja: 4 wydarzenia. Stawka za obsługę fotograficzną (obecność na evencie oraz obróbka zdjęć) wynosi 250,00 zł brutto za jedno
wydarzenie (4 x 250,00 zł = 1 000,00 zł).

IV. Szacunkowa kalkulacja kosztów realizacji zadania publicznego

Z innych źródełZ dotacjiLp. Wartość PLNRodzaj kosztu

Wynagrodzenie Project Managera 2 000,00 zł1

Wynagrodzenie Prelegentów 4 000,00 zł2

Wynagrodzenie moderatorów 1 600,00 zł3

Opracowanie materiałów graficznych 400,00 zł4

Opracowanie materiałów tekstowych 500,00 zł5

Zakup materiałów eventowych 500,00 zł6

Fotorelacja 1 000,00 zł7

10 000,00 zł10 000,00 złSuma wszystkich kosztów realizacji zadania 0,00 zł

V. Oświadczenia

.................................................................

.................................................................

.................................................................
(podpis osoby upoważnionej lub podpisy
osób upoważnionych do składania oświadczeń
woli w imieniu oferentów)

Data: ......................................

6) wszystkie informacje podane w ofercie są zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym;
7) w zakresie związanym ze składaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i przekazywaniem danych osobowych, a także
wprowadzaniem ich do systemów informatycznych, osoby, których dotyczą te dane, złożyły stosowne oświadczenia zgodnie z przepisami o
ochronie danych osobowych.

5) dane zawarte w części II niniejszej oferty są zgodne z Krajowym Rejestrem Sądowym* / właściwą ewidencją*

Oświadczam(-my), że:

1) proponowane zadanie publiczne będzie realizowane wyłącznie w zakresie działalności pożytku publicznego oferenta(-tów);
2) pobieranie świadczeń pieniężnych będzie się odbywać wyłącznie w ramach prowadzonej odpłatnej działalności pożytku publicznego;

4) oferent* / oferenci* składający niniejszą ofertę nie zalega(-ją)* / zalega(-ją)* z opłacaniem należności z tytułu składek na ubezpieczenia
społeczne;

3) oferent* / oferenci* składający niniejszą ofertę nie zalega(-ją)* / zalega(-ją)* z opłacaniem należności z tytułu zobowiązań podatkowych;

1) Rodzaj zadania zawiera się w zakresie zadań określonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o działalności pożytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U.
z 2018 r. poz. 450, z późn. zm.).
2) Termin realizacji zadania nie może być dłuższy niż 90 dni.
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