UPROSZCZONA OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

POUCZENIE co do sposobu wypetniania oferty:
Oferte nalezy wypetni¢ wytacznie w biatych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umieszczonymi przy poszczegdlnych polach
oraz w przypisach.

Zaznaczenie gwiazdkg, np.: ,pobieranie*/niepobieranie*” oznacza, ze nalezy skresli¢ niewtasciwg odpowiedz, pozostawiajac
prawidtowa. Przyktad: ,pobieranie*/niepobieranie*”.

I. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

1. Organ administracji publicznej, do ktérego

jest adresowana oferta Prezydent Miasta Krakowa

. . X 11) dziatalno$ci wspomagajacej rozwdj gospodarczy, w tym rozwdj przedsiebiorczosci
2. Rodzaj zadania publicznego "

Il. Dane oferenta(-téw)

1. Nazwa oferenta(-tow), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sagdowym lub innej ewidencji, adres siedziby, strona www,
adres do korespondencji, adres e-mail, numer telefonu
nazwa oferenta:  FUNDACJA INNOVATIONS HUB
numer: 0000912844 - Krajowy Rejestr Sadowy
forma prawna: ~ fundacja telefon: 668574097
strona WWW: email:  kraciborski@innovationshub.pl
Adres siedziby Adres do korespondenciji
ulica: - Okrgg 8/10/44 uica  Okrag 8/10/44
miejscowos¢:  \Warszawa miejscowosé:  Warszawa
kod pocztowy: 00-407 kod pocztowy:  00-407
poczta: \Warszawa poczta: \Warszawa
2. Dane osoby upowaznionej do sktadania wyjasnien Oferent 1
dotyczacych oferty (np. imie i nazwisko, numer telefonu, adres Kacper Raciborski tel.:668574097
poczty elektronicznej) email:kraciborski@innovationshub.pl

lll. Zakres rzeczowy zadania publicznego

1. Tytut zadania publicznego Edukacyjny cykl spotkan o przedsigbiorczosci i transformacji gospodarczej w
Kralkain walAl filmy | Startup Glitch”
2. Termin realizacji zadania publicznego 2 Data rozpoczecia Data zakonczenia
20.04.2026 30.06.2026

3. Syntetyczny opis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)

Syntetyczny opis zadania:

1. Zarys zadania publicznego

Zadanie polega na realizacji rozbudowanego cyklu edukacyjnych spotkan potgczonych z pokazami filmu dokumentalnego ,Startup Glitch” na
terenie miasta Krakowa, skierowanego do mtodziezy akademickiej oraz uczniéw szkét ponadpodstawowych. Projekt bedzie realizowany na
wybranych krakowskich uczelniach wyzszych, a takze liceach ogélnoksztatcgcych funkcjonujgcych na terenie miasta Krakowa.

~Startup Glitch” to autorski film dokumentalny wyprodukowany przez Fundacje Innovations Hub. Stanowi on nowoczesne narzedzie
edukacyjne, ktérego celem jest popularyzacja przedsigbiorczosci wéréd mtodego pokolenia. Obraz ten nie jest wylacznie standardowg
projekcjg kinowa, lecz starannie zaprojektowanym punktem wyjscia do pogtebionej rozmowy o mechanizmach wolnego rynku oraz budowaniu
firm w warunkach niepewnosci.

Os$ fabularna i merytoryczna filmu skupia sie na fascynujgcym procesie transformacji gospodarczej Polski po 1989 roku. Dokument rzetelnie
ukazuje zmiany w podejsciu do przedsigbiorczosci na przestrzeni ostatnich trzech dekad. Twércy analizujg droge, jaka przeszta polska
gospodarka — od pierwszych, czesto trudnych inicjatyw rynkowych okresu transformaciji, az po wspétczesny, dynamicznie rosngcy ekosystem
startupowy oparty na innowacjach i nowych technologiach.

Bohaterowie filmu Sitg dokumentu sa jego bohaterowie — wybitni przedstawiciele polskiego biznesu, ktérzy na ekranie dzielg sie swoimi
unikalnymi do$wiadczeniami. W filmie wystepujg m.in.:

Dr Irena Eris — symbol konsekwentnego budowania globalnej marki od podstaw.

Rafat Brzoska — wizjoner rynku e-commerce i logistyki.

Jarostaw Krolewski — ekspert w dziedzinie sztucznej inteligencji i nowoczesnych technologii.

Stefan Batory — zatozyciel iTaxi oraz Booksy.

Jarostaw Sroka — doswiadczony dziennikarz.

2. Odbiorcy zadania publicznego

- Studenci krakowskich uczelni wyzszych (mtodziez akademicka), ktdrzy poszukujg inspiracji do zatozenia wtasnej dziatalno$ci gospodarczej
lub s3g zainteresowani podjeciem wspotpracy z biznesem i rynkiem startupowym.

- Uczniowie szkét ponadpodstawowych (licealisci), stojacy przed wyborem Sciezki kariery, dla ktorych projekt bedzie cenng lekcjg ekonomii i
szansg na bezposredni kontakt z praktykami rynku.

- Miodzi innowatorzy rozwazajgcy tworzenie rozwigzan technologicznych, ktérzy w trakcie wydarzen bedg mogli skonfrontowa¢ swoje pomysty
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z doswiadczeniem zaproszonych ekspertow.

3. Cele projektu

- Promocja i ksztattowanie postaw przedsiebiorczych wsréd mtodych mieszkancow Krakowa.

- Wzmacnianie $wiadomosci ekonomicznej poprzez edukacje o transformacji gospodarczej Polski po 1989 roku i roli nowych technologii.

- Budowanie dialogu migdzypokoleniowego oraz wymiana doswiadczen miedzy miodziezg a doswiadczonymi innowatorami.

- Aktywizacja lokalnej spotecznosci oraz budowanie przekonania, ze mtode pokolenie moze wspéitworzy¢ innowacyjng przyszto$¢ miasta.
Projekt ma charakter edukacyjny i inspiracyjny. Jego celem jest promocja i ksztattowanie postaw przedsigbiorczych, wzmacnianie
Swiadomosci ekonomicznej miodych ludzi oraz zachecanie do podejmowania wtasnych inicjatyw gospodarczych. Aktywizuje lokalng
spotecznosé w dziatalno$¢ biznesowa. Realizacja projektu przyczyni sie do wzmacniania postaw przedsigbiorczych wsréd mtodych
mieszkancéw Krakowa oraz do budowania lokalnego srodowiska innowac;ji, ktére stanowi jeden z kluczowych elementow rozwoju
gospodarczego miasta.

Szczegolny nacisk potozony zostanie na pokazanie, ze przedsiebiorczo$¢ moze by¢ realng i dostepna $ciezka rozwoju zawodowego, takze w
wymiarze lokalnym, w oparciu o potencjat Krakowa jako jednego z najwazniejszych osrodkéw akademickich, technologicznych i
gospodarczych w Polsce. Projekt wpisuje sie w rozwdj krakowskiego ekosystemu innowacji oraz dziatania miasta wspierajgce rozwdj
przedsiebiorczosci wsréd miodych mieszkancow. Cykl ma budowacé przekonanie, ze mtode pokolenie moze aktywnie uczestniczy¢é w dalszym
rozwoju miasta oraz wspéttworzy¢ jego innowacyjng przysztosc.

Projekt wpisuje sie w cele okreslone w Rocznym Programie Wspétpracy Gminy Miejskiej Krakow z organizacjami pozarzgdowymi na rok 2026
w sferze wspomagania rozwoju gospodarczego oraz w Strategii Rozwoju Krakowa, wspierajac budowe lokalnego kapitatu innowacji.

4. Ramowy harmonogram projektu

20.04-24.04 — Przygotowanie projektu od strony organizacyjnej i opracowanie materiatéw promocyjnych.

20.04-29.05 — Prowadzenie akcji promocyjnej i informacyjnej w szkotach i na uczelniach.

24.04-31.05 — Organizacja cyklu pokazéw i spotkan edukacyjnych (w tym 29.04 potwierdzone wydarzenie na UEK).

20.04-14.06 — Opracowanie i publikacja materiatu foto z wydarzen (dokumentacja).

14.06-30.06 — Rozliczenie projektu, opracowanie raportu koficowego.
Realizacja projektu planowana jest w okresie od 17 kwietnia do 30 czerwca 2026 roku. W tym czasie zorganizowany zostanie cykl spotkan
edukacyjnych na krakowskich uczelniach wyzszych oraz w szkotach ponadpodstawowych. Faza przygotowawcza potrwa od 20do 24 kwietnia,
po czym ptynnie przejdzie w realizacje wydarzen merytorycznych.
Obecnie organizator prowadzi proces ustalania szczegotowych termindw wydarzen z poszczegolnymi instytucjami edukacyjnymi. Na etapie
sktadania oferty czg$¢ terminéw pozostaje w trakcie uzgodnien. Na dzien sktadania oferty potwierdzony zostat termin jednego z wydarzen: 29
kwietnia 2026 r. — Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie.
Pozostate spotkania planowane sg w okresie kwiecien—maj 2026 r. i bedg realizowane na wybranych krakowskich uczelniach wyzszych oraz
w liceach ogélnoksztatcgcych. Wiasciwy cykl edukacyjny zrealizowany zostanie od 24 kwietnia do 31 maja 2026 roku, co pozwoli na
systematyczne dotarcie do szerokiego grona krakowskiej mtodziezy.

5. Przebieg projektu

Kazde spotkanie edukacyjne realizowane w ramach projektu bedzie miato charakter warsztatowo-dyskusyjny i potrwa okoto 3 godzin
lekcyjnych (ok. 135 minut). Wydarzenia bedg sktada¢ sie z projekc;ji filmu ,Startup Glitch” oraz moderowanej rozmowy z zaproszonymi go$émi.
Kazde wydarzenie bedzie obejmowac:

projekcje filmu ,Startup Glitch” ,

moderowang rozmowe z zaproszonymi przedsiebiorcami/ekspertami/fouderami/twércami filmu,

sesje pytan i odpowiedzi z uczestnikami.

Kazde wydarzenie sktadac¢ sie bedzie z projekc;ji filmu ,Startup Glitch” oraz towarzyszacej jej moderowanej dyskusji z udziatem zaproszonych
gosci reprezentujgcych srodowisko przedsigbiorcow, innowatoréw oraz praktykow biznesu. Film stanowi punkt wyjscia do rozmowy o rozwoju
gospodarczym Polski po 1989 roku, zmianach w podejsciu do przedsigbiorczos$ci oraz roli innowac;ji i nowych technologii w budowaniu
konkurencyjnej gospodarki. Warstwa filmowa zostanie uzupetniona elementem dialogu miedzypokoleniowego, umozliwiajgcego mtodym
uczestnikom bezposredni kontakt z osobami wspottworzgcymi wspétczesny ekosystem startupowy.

Spotkania beda miaty charakter interaktywny i bedg obejmowaty réwniez sesje pytan i odpowiedzi, umozliwiajgc mtodziezy akademickiej oraz
uczniom szkot ponadpodstawowych bezposredni kontakt z praktykami biznesu.

6. Prelegenci i zaproszeni goscie

W kazdym spotkaniu udziat wezmie minimum dwdch prelegentéw reprezentujgcych srodowisko przedsiebiorcow, startupéw, ekspertéw rynku
innowacji lub zespotu filmowego. Dzieki temu uczestnicy beda mieli mozliwo$é poznania réznych perspektyw dotyczacych rozwoju
przedsigbiorczosci, budowania firm w Polsce oraz funkcjonowania w dynamicznym $rodowisku gospodarczym.

Planujemy zaangazowac w projekt Polskich przedsiebiorcow, startupowcéw, topowych menadzeréw oraz przedstawicieli rynku venture capital
i private equity, ktorzy z réznych perspektyw opiszg realia przemiany polskiej przedsigbiorczosci oraz zapewnig mtodym dostep do wiedzy i
mentoringu. Do udziatu w projekcie zaprosimy: Dr. Irene Eris, Jarostawa Krélewskiego, Jarostawa Sroke, Roberta Piaskowskiego, Karola
Paciorka, Aleksandre Pawlik, Anne Kruk, Maje Schaefer, Adriana Gorzyckiego, Tomasza Karwatke, Macieja Kaweckiego, Prezydenta Miasta
Krakowa Aleksandra Miszalskiego, Przemystawa Zielinskiego, Piotra Biedronia, tukasza Smétke, Andrzeja Kuliga, Aleksandra Gide, Marcina
Muche, Lecha Kaniuka, Monike Borowiecka, Weronike Chmielewska, Wiktorie Wéjcik, Weronike Czaplewska.

7. Kampania promocyjna

Istotnym elementem projektu bedzie wielokanatowa kampania promocyjna i informacyjna skierowana bezposrednio do krakowskich szkét
ponadpodstawowych, srodowisk akademickich oraz lokalnego ekosystemu innowacji. Wykorzystane zostana przede wszystkim kanaty w
mediach spotecznosciowych, takich jak Facebook i Instagram (kluczowe do organicznego dotarcia do najmtodszej grupy odbiorcow —
licealistoéw i studentéw) oraz LinkedIn (niezbedny do komunikacji w srodowisku profesjonalistéw, startupowcow i inwestorow).

Aby zmaksymalizowaé bezposrednie dotarcie do grupy docelowej na uczelniach wyzszych, kampania w mediach cyfrowych zostanie wsparta
o celowany e-mail marketing. Oferent nawigze $cistg wspétprace z wkadzami uczelni, samorzgdami studenckimi, biurami karier oraz kotami
naukowymi, co pozwoli na dystrybucje zaproszen i harmonogramu pokazéw poprzez oficjalne newslettery uczelniane.

Social media wykorzystane zostang rowniez do budowania zasiegéw poprzez zaprzyjaznione organizacje branzowe, ktére udostepnig
informacje o wydarzeniach i zaangazujg sie w projekt jako partnerzy komunikacyjni. Kluczowym wsparciem dla zasiegéw projektu bedg relacje
z czotowymi portalami biznesowymi i podmiotami ksztattujgcymi rynek innowacji. Do wspotpracy informacyjnej zaangazowane zostang m.in.
platformy i redakcje: Mam Startup, My Company Polska, Startup Stage, OMG KRK oraz fundacja Krakéw Miastem Startupéw. Ich wsparcie
nie tylko zapewni dotarcie do innowatoréw na wczesnym etapie rozwoju (early stage), ale réwniez mocno uwiarygodni merytoryczng range
cyklu edukacyjnego.

Dodatkowo dziatania komunikacyjne zostang uzupetnione o wspotprace z lokalnymi i studenckimi mediami, takimi jak krakowskie Radio
Famka, co zagwarantuje szeroki rezonans wydarzenia w eterze i przyciggnie osoby aktywnie uczestniczace w zyciu akademickim miasta.

Na potrzeby wszystkich powyzszych kanatéw dystrybucji opracowane zostang profesjonalne materiaty graficzne oraz tekstowe (motywy
wizualne, notki prasowe, zapowiedzi wideo). Komunikacja bedzie prowadzona w sposéb przystepny i dostosowany do miodego odbiorcy.

8. Analiza ryzyka

Najbardziej nieprzewidywalnym elementem projektu jest poziom zainteresowania uczestnikdw (ryzyko niskiej frekwencji wynikajace np. z
harmonogramu zaje¢ szkolnych). Aby zminimalizowa¢ to ryzyko, Oferent bedzie $cisle wspotpracowat z wkadzami szkét i uczelni, wpisujgc
pokazy w ich kalendarz z odpowiednim wyprzedzeniem. Organizacja wydarzen z udziatem wysokiej klasy przedsigbiorcow niesie tez ryzyko
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ich nagtej niedostepnosci. Oferent posiada jednak bogate doswiadczenie i szeroka sie¢ kontaktéw w ekosystemie startupowym, co pozwoli na
natychmiastowe znalezienie adekwatnych zastepstw prelegentéw. Dodatkowo zaplanowano testy infrastruktury w placéwkach przed startem
spotkan w celu minimalizacji probleméw technicznych.

9. Zapewnienie dostgpnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami

Zadanie zostanie zrealizowane przy zapewnieniu dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami, zgodnie z ustawg o zapewnianiu
dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami, ktdrej celem jest eliminowanie barier i zapewnianie réwnego dostepu do przestrzeni
publicznej, ustug, informacji i komunikacji. Organizator zapewni dostepnos$¢ w trzech kluczowych obszarach: architektonicznym, informacyjno-
komunikacyjnym oraz cyfrowym.

Dostepnos¢ architektoniczna: Wydarzenia beda realizowane wytacznie w obiektach spetniajacych podstawowe standardy dostepnosci
architektonicznej. Przy wyborze lokalizacji zostang uwzglednione w szczegdlnosci: brak barier w dostepie do budynku, mozliwo$¢
swobodnego poruszania sie 0s6b na wozkach, odpowiednie oznaczenie przestrzeni wspdélnych, oraz zapewnienie miejsc siedzgcych dla oséb
z ograniczong mobilnoscig. W przypadku obiektéw o ograniczonej dostgpnosci organizator zastosuje rozwigzania alternatywne, takie jak
zmiana sali, zapewnienie wsparcia asystenta lub organizacja transmisji online.

Dostepnos$c¢ informacyjno-komunikacyjna: Organizator zapewni rowno$¢ dostepu do informacji i komunikacji poprzez: publikowanie informacji
0 wydarzeniu w sposoéb jasny i zrozumialy jezykowo, stosowanie prostego jezyka w materiatach informacyjnych oraz mozliwo$¢ zgtoszenia
indywidualnych potrzeb uczestnikow.

Dostepnos$c¢ cyfrowa: Materiaty promocyjne oraz informacje publikowane online bedg przygotowane zgodnie z zasadami dostepnosci cyfrowe;j,
w szczegolnosci posiadac¢ bedg czytelng strukture tresci.

Indywidualne potrzeby uczestnikéw: Na etapie rejestracji uczestnicy beda mogli zgtosi¢ szczegdlne potrzeby zwigzane z
niepetnosprawnoscia, ograniczong mobilnoscig, potrzebami sensorycznymi lub innymi trudnosciami. Organizator kazdorazowo dokona analizy
mozliwosci zapewnienia adekwatnych usprawnien. W sytuacji braku mozliwosci zapewnienia petnej dostgpnosci w danej lokalizacji,
organizator zapewni alternatywng forme udziatu, w tym udziat zdalny lub indywidualne wsparcie.

10. Réwne traktowanie, bezpieczenstwo i ochrona matoletnich

Projekt bedzie realizowany z poszanowaniem zasady réwnosci, niedyskryminacji oraz wigczania spotecznego. Wydarzenia bedg
projektowane w sposob sprzyjajacy uczestnictwu osob z niepetnosprawnosciami, 0sdb neuroréznorodnych, oséb z czasowymi ograniczeniami
zdrowotnymi oraz oséb starszych.

Wydarzenia realizowane w ramach projektu bedg odbywac sie w szkotach ponadpodstawowych oraz na uczelniach wyzszych. Odbiorcami
dziatan beda liceali$ci oraz studenci. Wydarzenia organizowane w szkotach bedg odbywac¢ sie w obecnosci nauczycieli lub opiekunéw
wyznaczonych przez dang placéwke. Organizator nie bedzie prowadzit indywidualnych spotkan z matoletnimi uczestnikami bez wiedzy i
udziatu przedstawiciela szkoty.

W przypadku jezeli odbiorcami bedg osoby niepetnoletnie, ktore nie pozostajg pod opiekg opiekunéw lub nauczycieli, organizator zapewni
petng zgodnosc realizowanych dziatan z ustawg z dnia 13 maja 2016 r. o przeciwdziataniu zagrozeniom przestgpczoscia na tle seksualnym i
ochronie matoletnich. Organizator wprowadzit Standardy Ochrony Matoletnich, ktére bedg stosowane przez niego oraz jego personel przy
realizacji projektu, zgodnie z obowigzkami wynikajgcymi z ustawy.

Dokumentacja fotograficzna i flmowa bedzie realizowana zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa oraz zasadami ochrony wizerunku
matfoletnich. Dzieki wdrozeniu powyzszych rozwigzan wydarzenia edukacyjne realizowane w ramach projektu bedg odbywac¢ sie w sposob
bezpieczny, transparentny i zgodny z obowigzujgcymi przepisami dotyczgcymi ochrony matoletnich, przy jednoczesnym uwzglednieniu
specyfiki grupy odbiorcéw obejmujgcej zaréwno licealistow, jak i studentow.

Miejsce realizacji zadania:

Zadanie zostanie zrealizowane w Krakowie, w wybranych szkotach ponadpodstawowych (liceach ogolnoksztatcgcych) oraz na uczelniach
wyzszych. Oferent zagwarantuje wykorzystanie aul i przestrzeni odpowiadajgcych standardom organizacji pokazéw filmowych,
zapewniajgcych odpowiednig infrastrukture techniczng (nagtos$nienie, sprzet projekcyjny) oraz przestrzerh do moderowania panelu
dyskusyjnego. Wszystkie obiekty, w ktérych ostatecznie odbedg sie spotkania (szkoty, uczelnie), bedg znajdowac sie w granicach
administracyjnych Gminy Miejskiej Krakow.

4. Opis zakladanych rezultatow realizacji zadania publicznego

Planowany poziom osiagniecia Sposéb monitorowania rezultatéw / zrédto informacji
Nazwa rezultatu 5 25 A Lo

rezultatow (wartos¢ docelowa) o osiggnieciu wskaznika
llo$¢ spotkan na krakowskich uczelniach 2 Oswiadczenie organizatora, Dokumentacja fotograficzna
wyzszych
llo$¢ spotkan w krakowskich liceach 2 Oswiadczenie organizatora, Dokumentacja fotograficzna
llo$¢ uczestnikow 80 Os$wiadczenie organizatora, Listy obecnosci

5. Krétka charakterystyka Oferenta, jego doswiadczenia w realizacji dziatan planowanych w ofercie oraz zasoboéw, ktore beda
wykorzystane w realizacji zadania

Doswiadczenie w realizacji dziatan planowanych w ofercie
Doswiadczenie Oferenta i zrealizowane dziatania

Fundacja Innovations Hub posiada bogate, udokumentowane doswiadczenie w realizacji dziatan edukacyjnych, warsztatowych i
szkoleniowych skierowanych do mtodziezy oraz mtodych dorostych. Organizacja specjalizuje sie w projektach obejmujgcych rozwdj
kompetenciji spotecznych, osobistych i przedsigbiorczych. W prowadzonych przez Fundacje programach wsparciem objeto tgcznie ponad 5
300 bezposrednich uczestnikdw — w tym mtodych innowatoréw, studentéw i licealistow.

Wydarzenia organizowane przez Fundacje tgczg srodowisko akademickie, startupowe i korporacyjne, stawiajgc na praktyczny wymiar
edukacji biznesowe;.

Wybrane zrealizowane projekty i programy edukacyjne:

Akademia Mtodego Innowatora — wielokrotnie zrealizowany program skierowany do uczniéw szkét ponadpodstawowych. W jego ramach
przeprowadzono cykl warsztatow rozwijajgcych kompetencje przedsigbiorcze, umiejetno$¢ budowy modelu biznesowego, pracy projektowe;j,
wspotpracy w zespole oraz kreatywnego rozwigzywania probleméw. Program stanowit praktyczne wprowadzenie miodziezy w tematyke
innowacji, wzmacniajgc jednoczesnie ich postawy proaktywne.

Hackathon Biz-On oraz warsztaty dla licealistow — regularnie realizowane wydarzenia edukacyjne o formule projektowej, skierowane do
uczniéw, studentédw i mtodych twoércow innowacyjnych rozwigzan. Udziat w tych dziataniach rozwija kompetencje kluczowe na wspotczesnym
rynku pracy: odpowiedzialno$¢, prezentacje pomystéw (pitching), zarzgdzanie czasem oraz szybka adaptacje do zmieniajgcych sig¢ warunkow.

Innovations Academy: Mistrzowie Pozyskiwania Kapitatu — zaawansowany projekt edukacyjno-mentoringowy, w ktérym uczestnicy zdobywali
praktyczng wiedze z zakresu finansowania dziatalnosci oraz przygotowania do rozméw z inwestorami. W projekcie wzigto udziat ponad 20
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przedstawicieli funduszy venture capital, private equity, private debt oraz praktykéw rynku kapitalowego. Uczestnicy zyskali unikalny know-
how dotyczgcy mechanizméw pozyskiwania srodkow na réznych etapach rozwoju startupu.

Programy inkubacyjne i preinkubacyjne — dziatania skierowane do mtodych innowatoréw (ponizej 30. roku zycia), realizowane w strategicznej
wspotpracy z partnerami biznesowymi, m.in.: PKO BP, InPost, AstraZeneca, Ergo Hestia, Synerise czy GPW. Programy obejmowaty cze$¢
szkoleniowg, warsztatowg oraz mentoring 1:1, wspierajgc uczestnikow w budowaniu $ciezki rozwoju zawodowego i biznesowego.

Zasoby, ktére beda wykorzystane w realizacji zadania

Zasoby kadrowe i wktad osobowy w projekcie

Realizacja zadania opiera sie na unikalnym potencjale merytorycznym i organizacyjnym zespotu Fundacji Innovations Hub oraz $cistej
wspotpracy z ekspertami zewnetrznymi.

Personel merytoryczny i zarzgdczy Oferenta:

Kacper Raciborski (Prezes Fundacji / Nadzér strategiczny) — Ekspert i doradca przy Ministerstwie Rozwoju i Technologii, wspétodpowiedzialny
za Strategie Rozwoju Ekosystemu Startupowego 2027-2035. Cztonek Sigma? Society, stypendysta YTILI i Impact Pioneers, prelegent TEDx.
Byty wiceprzewodniczacy TechPL oraz przewodniczacy Sekcji Startupowej w inicjatywie SprawdzaMY. Z wyksztatcenia fizyk i inzynier (IT,
elektronika, mechanika). Posiada bogate doswiadczenie analityczne zdobyte podczas wspétpracy przy projektach z CERN, zespotami
Uniwersytetu Warszawskiego, University of Cambridge i Europejskiej Agencji Kosmicznej. Ceniony praktyk w obszarze prowadzenia dziatan
edukacyjnych dla mtodziezy i programéw rozwojowych dla mtodych przedsigbiorcow.

Jakub Dabros (Wiceprezes Fundacji / Ekspert ds. biznesowo-prawnych) — Prawnik, absolwent Uniwersytetu Jagiellonskiego, specjalizujacy sie
w obszarze transakcji Tech M&A. Posiada silne zaplecze biznesowe i doswiadczenie w doradztwie dla startupéw oraz funduszy venture
capital i private equity (doswiadczenie zawodowe zdobywat m.in. w renomowanej kancelarii DLA Piper oraz funduszu Everfield). Skutecznie
taczy kompetencije prawne i strategiczne, wspierajgc rozwdj projektéw na styku innowaciji i edukacji. Odpowiada za programy przygotowujgce
mtodych innowatoréw do wspétpracy z inwestorami.

Aleksandra Rakowska (Koordynatorka Projektu / Project Manager) — Doswiadczona menedzerka projektéw, doskonale znajgca krakowski
ekosystem startupowy. Doswiadczenie organizacyjne zdobywata m.in. w fundacji Krakéw Miastem Startupdw, gdzie koordynowata i
wspotorganizowata wydarzenia wspierajgce rozwdj innowacji (meetupy, hackathony, konferencje). Odpowiada za kompleksowg organizacje
projektow, relacje z partnerami i komunikacje z interesariuszami. W Fundacji petni funkcje Dyrektorki Departamentu PR i Marketingu oraz
koordynuje dystrybucje i produkcje edukacyjng wokét filmu ,Startup Glitch”.

Zaproszeni goscie, mentorzy i founderzy (Zasoby relacyjne)

Kluczowym elementem decydujacym o wysokiej wartosci merytorycznej planowanych wydarzen jest zaangazowanie wybitnych praktykow
rynku. Fundacja posiada potwierdzone relacje z liderami opinii, ktdérzy wystgpig w roli prelegentéw i mentoréw dzielgcych sie wiedzg z
uczestnikami podczas paneli dyskusyjnych.

Do zaangazowania w spotkania edukacyjne (w tym w charakterze bohateréw filmu i uczestnikéw debat) zaproszeni zostang czotowi
founderzy, top-menedzerowie i przedstawiciele rynku VC/PE, w tym m.in.: Dr Irena Eris, Jarostaw Krélewski, Rafat Brzoska, Stefan Batory,
Jarostaw Sroka, Robert Piaskowski, Karol Paciorek, Aleksandra Pawlik, Anna Kruk, Maja Schaefer, Adrian Gorzycki, Tomasz Karwatka,
Maciej Kawecki, Przemystaw Zielinski, Piotr Biedron, tukasz Smétka, Andrzej Kulig, Aleksander Gida, Marcin Mucha, Lech Kaniuk, Monika
Borowiecka, Weronika Chmielewska, Wiktoria Wéjcik, Weronika Czaplewska oraz Prezydent Miasta Krakowa Aleksander Miszalski. Ich
fizyczna lub ekranowa obecnos$¢ zapewni uczestnikom bezposredni kontakt z rynkowymi realiami i potezna dawke inspiraciji.

Uzasadnienie poszczegdlnych kosztéw realizacji zadania publicznego

Wynagrodzenie Project Managera (2 000,00 zt) Koszt obejmuje wynagrodzenie osoby odpowiedzialnej za cato$ciowa koordynacje projektu.
Do zadan Project Managera nalezy m.in. logistyka 4 spotkan (réwniez ta na miejscu), kontakt z wtadzami uczelni i dyrekcjami szkét w celu
rezerwacji termindw i sal, komunikacja z zaproszonymi ekspertami oraz biezacy nadzér nad realizacjg harmonogramu i dostepnoscia
architektoniczng wydarzen, a takze rozliczenie projektu.

Kalkulacja: Stawka ryczattowa w wysokosci 2 000 zt brutto za kompleksowe zarzgdzanie 6-tygodniowym projektem (lub alternatywnie: 40
godzin pracy koordynacyjnej po stawce 50,00 zt brutto za godzine).

2. Wynagrodzenie Prelegentéw/Ekspertéw biznesowych (4 000,00 zt) Koszt obejmuje honoraria dla zaproszonych praktykéw biznesu,
przedsiebiorcéw, ekspertéw rynku innowacji, zespotu odpowiadajgcego za produkcje filmu. W kazdym z 4 spotkan udziat wezmie minimum
dwoch prelegentéw (tgcznie min. 8 osob). Zapewnig oni uczestnikom dostep do specjalistycznej wiedzy, podzielg sie doswiadczeniem z
budowy oraz wsparcia rozwoju firm w Polsce, opowiedzg o dostepnych na rynku programach pomagajacych wystartowa¢ wtasny biznes oraz
wezma udziat w sesji Q&A.

Kalkulacja: W ramach projektu zaplanowano 4 wydarzenia. Zgodnie z ofertg, w kazdym spotkaniu wezmie udziat minimum 2 ekspertéw. Daje
to tacznie 8 wystapien eksperckich. Stawka wynosi 500,00 zt brutto za 1 wystgpienie (8 x 500,00 zt = 4 000,00 zt).

3. Wynagrodzenie moderatoréw dyskusji — 1600 zt

Koszt obejmuje profesjonalne poprowadzenie rozmowy z zaproszonymi gos¢émi oraz publicznoscia po kazdej projekc;ji filmu na 4 planowanych
wydarzeniach. Moderator zadba o dynamike spotkania, ramy czasowe oraz zacheci mtodziez do aktywnego udziatu w dialogu.

Kalkulacja: 4 zrealizowane wydarzenia. Stawka za moderacje jednego spotkania wynosi 400,00 zt brutto (4 x 400,00 zt = 1 600,00 zt).

4. Opracowanie materiatéw graficznych (400,00 zt) Koszt obejmuje przygotowanie profesjonalnej identyfikacji wizualnej cyklu oraz pakietu
grafik promocyjnych. Materiaty te postuzg do kampanii informacyjnej w mediach spotecznosciowych (Facebook, Instagram, LinkedIn), a takze
jako grafiki dotaczane do newsletteréw uczelnianych i informacji prasowych wysytanych do partneréw.

Kalkulacja: Koszt ryczattowy za 1 dedykowany pakiet graficzny przygotowany na potrzeby catego projektu.

5. Opracowanie materiatéw tekstowych (500,00 zt) Srodki przeznaczone na ustugi copywriterskie. Obejmujg one stworzenie przystepnych,
dostosowanych do mtodych odbiorcéw tresci promujgcych wydarzenia: opisdw na strony www, notek prasowych dla mediéw studenckich i
lokalnych, tresci mailingéw do szkét oraz postéw do medidw spotecznosciowych.

Kalkulacja: Koszt ryczattowy za opracowanie petnego pakietu tekstow komunikacyjnych na caty okres trwania projektu.

6. Zakup materiatéw eventowych (500,00 zt) Koszty materiatéw zuzywalnych i organizacyjnych niezbednych do prawidtowego
przeprowadzenia 4 spotkan edukacyjnych. W tej pozycji mieszczg sie m.in.: identyfikatory dla prelegentéw i organizatoréw, wydruk list
obecnosci, drobne materiaty informacyjne lub oznaczenia sal, a takze zapewnienie wody dla uczestnikdw paneli dyskusyjnych.
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Kalkulacja: Sredni koszt materiatéw operacyjnych wynosi 125,00 zt na jedno wydarzenie (4 x 125,00 zt = 500,00 zt).

7. Fotorelacja (1 000,00 zt) Koszt zatrudnienia profesjonalnego fotografa, ktéry wykona dokumentacje wizualng z odbytych spotkan. Materiaty
te sg niezbedne nie tylko do prawidtowej sprawozdawczosci z realizacji projektu z urzedem, ale takze do biezgcej komunikacji w social
mediach i podtrzymywania zaangazowania partnerow (media branzowe, ekosystem innowacji).

Kalkulacja: 4 wydarzenia. Stawka za obstuge fotograficzng (obecno$¢ na evencie oraz obrébka zdje¢) wynosi 250,00 zt brutto za jedno
wydarzenie (4 x 250,00 zt = 1 000,00 zt).

IV. Szacunkowa kalkulacja kosztéw realizacji zadania publicznego

Lp. Rodzaj kosztu Wartos¢ PLN Z dotacji Z innych zrédet
1 Wynagrodzenie Project Managera 2 000,00 zt
2 Wynagrodzenie Prelegentow 4 000,00 zt
3 Wynagrodzenie moderatoréow 1 600,00 zt
4 Opracowanie materiatéw graficznych 400,00 zt
5 Opracowanie materiatéw tekstowych 500,00 zt
6 Zakup materiatéw eventowych 500,00 zt
7 Fotorelacja 1 000,00 zt

Suma wszystkich kosztéw realizacji zadania 10 000,00 zt 10 000,00 zt 0,00 zt

V. Oswiadczenia
Oswiadczam(-my), ze:

1) proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wytgcznie w zakresie dziatalnosci pozytku publicznego oferenta(-téw);

2) pobieranie $wiadczen pienieznych bedzie sie odbywa¢ wytgcznie w ramach prowadzonej odptatnej dziatalno$ci pozytku publicznego;

3) oferent* / eferenei* sktadajgcy niniejsza oferte nie zalega(-jg)* / zatega{-jg)* z optacaniem naleznosci z tytutu zobowigzan podatkowych;
4) oferent* / eferenei* sktadajgcy niniejszg oferte nie zalega(-ja)* / zalega{-ja)* z optacaniem naleznosci z tytutu sktadek na ubezpieczenia
spoteczne;

5) dane zawarte w czesci |l niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sgdowym* / wiaseiwg-ewidenejg*

6) wszystkie informacje podane w ofercie sg zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym;

7) w zakresie zwigzanym ze skfadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i przekazywaniem danych osobowych, a takze
wprowadzaniem ich do systemoéw informatycznych, osoby, ktérych dotyczg te dane, ztozyty stosowne o$wiadczenia zgodnie z przepisami o
ochronie danych osobowych.

(podpis osoby upowaznionej lub podpisy Data: ..o
0s6b upowaznionych do sktadania o$wiadczen
woli w imieniu oferentéw)

1) Rodzaj zadania zawiera sie w zakresie zadan okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalno$ci pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U.
z 2018 r. poz. 450, z pdzn. zm.).
2) Termin realizacji zadania nie moze by¢ dtuzszy niz 90 dni.
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