UPROSZCZONA OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

POUCZENIE co do sposobu wypetniania oferty: o
Oferte nalezy wypetnic wylacznie w bialych pustych polach, zgodnie z instrukgami umieszczonyi Zpry pdskézegéiiych BoRSh K O WA |
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Zaznaczenie gwiazdka, np.. jpobieranie’/niepobieranie™ oznacza, ze nalezy skresic ni 1. odpewiedz spozostawiaiag . 4
prawidiowa. Przyktad: ,pebieranie*/niepobieranie™.

!Data 2024 -06- 18

:
I. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie {

1. Organ administracji publicznej, PREZYDENT MIASTA KRAKOWA
do ktérego adresowana jest oferta

y i . Dziatalno$¢ wspomagajaca rozwo6j gospodarczy, w tym rozwdj
2. Rodzaj zadania publicznego” przedsiebiorczosci (co jest zgodne z art. 4 pkt 11 ustawy z dnia 24 kwietnia
2003 r. 0 dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie)

Il. Dane oferenta(-tow)

1. Nazwa oferenta(-téw), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sagdowym lub innej ewidencji, adres siedziby, strona
www, adres do korespondencji, adres e-mail, numer telefonu

Izba Przemystowo-Handlowa w Krakowie
Izba Gospodarcza

KRS 0000005540

Ul. Floriariska 3 31-019 Krakéw
www.iph.krakow.pl

biuro@iph.krakow.pl

Tel.: 124289250

2. Dane osoby upowaznionej do sktadania Marek Pustuta
wyjasnien dotyczacych oferty (np. imie i nazwisko, Tel.: 124289266
numer telefonu, adres poczty elektronicznej) mpustula@iph.krakow.pl

lll. Zakres rzeczowy zadania publicznego
1. Tytut zadania publicznego Cykl podcastéw: ,Biznes po krakosku”

Data 23.09.2024 Data 20.12.2024
rozpoczecia zakonczenia

2. Termin realizacji zadania publicznego?

3. Syntetyczny opis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)
1. Ogdlnym celem zadania jest promocja postaw przedsiebiorczych wsroéd miodziezy szkolnej oraz podnoszenie
kwalifikacji biznesowych wsréd przedsiebiorcow poprzez stworzenie cyklu 4 podcastow ,Biznes po krakosku”. Tematyka

podcastow: %}1

e Przedstawienie korzysci wynikajgcych z zaktadania wtasnej dziatalno$ci gospodarczej od najmtodszych lat,
przedstawienie wtasnych doswiadczen, wskazywanie ryzyka, wskazowki oraz dobre praktyki dodwiadczonych
przedsiebiorcow;

e Otoczenie gospodarcze Krakowa, trendy w gospodarce regionalnej oraz krajowej i miedzynarodowej;

e  Sukcesja w firmach rodzinnych;

e Innowacyjnos¢ w biznesie.

Gosémi podcastow bedg wiasciciele i menadzerowie firm, eksperci z zakresu sukcesji oraz psychologii biznesu, eksperci z
zakresu gospodarki. Z racji wieloletniej wspotpracy z krakowskimi szkotami ponadpodstawowymi juz teraz mamy
zainteresowanie ze strony nauczycieli, ktorzy chcieliby wykorzysta¢ podcasty jako materiat do lekcji przedsigbiorczosci.

Podcasty jako zrodto wiedzy sg przyjazne dla osob ze szczegdlnymi potrzebami, w tym oséb z niepetnosprawnosciami.
Podcasty oferujg format audio, ktory jest bardzo dostepny dla 0oséb z réznymi rodzajami niepetnosprawnosci. Osoby
niewidome lub stabowidzgce mogg korzystac z tresci audio bez potrzeby dostgpu do wizualnych materiatéw. Dzieki temu
moga czerpa¢ wiedze i uczestniczy¢é w dyskusjach bez barier zwigzanych z tradycyjnymi, wizualnymi mediami. Dodatkowo,
technologia umozliwia tatwe dostosowanie predkosci odtwarzania, co jest korzystne dla osob, ktére mogg potrzebowac
wolniejszego lub szybszego tempa moéwienia.

Osoby z dysleksjg, ktéore mogg mie¢ trudnosci z czytaniem tekstu, réwniez moga skorzysta¢ na formacie audio. Stuchanie
podcastéw pozwala im przyswajac¢ wiedze w sposob bardziej naturalny i mniej stresujgcy, omijajgc problemy zwigzane z
dekodowaniem pisma. W ten sposéb podcasty stajg sie wygodnym i efektywnym zrédtem informacii.

Dla 0s6b z niepetnosprawnosciami ruchowymi, ktére mogg mie¢ trudnosci z obstugg tradycyjnych mediéw drukowanych



lub komputeréw, podcasty dostepne na smartfonach i urzgdzeniach mobilnych oferuja wigkszg swobode. Dzigki
technologii sterowania glosem i prostym interfejsom uzytkownicy moga fatwo wyszukiwa¢ i odtwarzac¢ tresci bez
koniecznosci skomplikowanej obstugi manualne;.

\Warto rowniez wspomnieé o korzy$ciach dla oséb z zaburzeniami uwagi, takimi jak ADHD. Podcasty pozwalajg na
wielozadaniowo$é, co oznacza, ze mozna ich stucha¢ podczas wykonywania innych czynno$ci, takich jak spacer,
Cwiczenia czy prace domowe. Taki spos6b przyswajania wiedzy moze by¢ bardziej efektywny i mniej obciazajacy dla oséb,
ktore majg trudnosci z diugotrwatym skupieniem uwagi.

Platformy takie jak YouTube posiadajg funkcje automatycznego generowania napiséw. Funkcja ta, jest przydatna dla oséb
niestyszgcych lub niedostyszacych. Transkrypcje pozwalajg tym osobom na dostep do tresci w formie tekstowej, co jest
niezwykle wazne dla zapewnienia petnej dostgpnosci informaciji.

Ponadto, podcasty oferujg elastycznos¢ czasowg i geograficzng, co jest korzystne dla oséb z niepetnosprawnos$ciami,
ktore mogg mie¢ ograniczenia w mobilnosci i uczestnictwie w wydarzeniach na zywo. Mozliwo$¢ odstuchiwania tresci w
dowolnym miejscu i czasie eliminuje konieczno$é fizycznego przemieszczania sig, co jest istotne dla wielu oséb ze
szczeg6lnymi potrzebami.

Szkoly jako podmioty publiczne realizujg obowigzek dostosowania nauczania do potrzeb ucznidw, rowniez ze specjalnymi
potrzebami edukacyjnymi oraz uczniéw zagrozonych niedostosowaniem spotecznym. Korzystajgc z ich wsparcia jestesmy
w stanie zagwarantowac peine zaangazowanie oséb ze szczeg6linymi potrzebami.

2. Miejsce realizacji zadania: Krakow.
3. Harmonogram dziatan:

e Wrzesien - listopad: nagranie i produkcja 4 podcastow.
e Pazdziernik — grudzien: publikacja, promocja organiczna oraz kampania w mediach spotecznoéciowych.

4. Wsrod potencjalnych odbiorcéw cykl webinaréw bedzie promowany poprzez:

¢ kampanie reklamowa w mediach spotecznoéciowych (grupa docelowa: miodziez szkét ponadpodstawowych,
przedsiebiorcy);

e  zasiegi organiczne strony IPH oraz mediéw spotecznosciowych IPH (grupa docelowa: mtodziez szkét
ponadpodstawowych, przedsiebiorcy);

e  zasiegi organiczne stron oraz profili w mediach spotecznosciowych wybranych szkét ponadpodstawowych z
ktérymi IPH nawiaze wspoiprace w tym zakresie (grupa docelowa: uczniowie).

Podcasty publikowane w mediach spotecznosciowych majg najwiekszg szanse dotarcia do grup docelowych, takich jak
uczniowie szkoét rednich oraz przedsiebiorcy. Platformy takie jak YouTube, Facebook czy Linkedin sg powszechnie
uzywane przez miodziez i przedsigbiorcéw, co zapewnia tatwy dostep do tresci. Mtodzi ludzie czesto korzystajg z urzadzen
mobilnych, co pozwala im na stuchanie podcastéw w dowolnym miejscu i czasie. Media spoteczno$ciowe oferujg rowniez
mozliwoé¢ interakcji, zadawania pytan i prowadzenia dyskusji, co zwieksza zaangazowanie stuchaczy i pozwala na
biezgce dostosowywanie tresci do ich potrzeb.

Algorytmy rekomendacji w mediach spotecznosciowych pomagajg w dotarciu do odpowiednich grup odbiorcéw, sugerujac
tre$ci na podstawie zainteresowan uzytkownikéw. Viralno$¢é ciekawych i wartosciowych treéci moze znacznie zwigkszy¢
ich zasieg, dzigki czemu informacje o przedsiebiorczosci moga szybko rozprzestrzeniaé sie wsréd miodziezy. Podcasty
mogg by¢ tworzone w réznych formatach, takich jak wywiady, case studies, czy panele dyskusyjne, co pozwala na
dostosowanie tresci do preferencji réznych grup docelowych. Mozliwos¢ segmentaciji i tworzenia poszczegélinych odcinkéw
skierowanych zaréwno do mtodziezy szkolnej, jak i przedsigbiorcéw, z odpowiednio dobranymi tematami, zwieksza ich
skutecznosé. :

Cykl podcastéw o przedsiebiorczoéci publikowany w mediach spotecznosciowych to efektywne narzedzie edukacyjne i
promocyjne, ktére moze skutecznie inspirowaé miodziez i wspiera¢ rozwdj kwalifikacji biznesowych wérod
przedsiebiorcow.

5. Obiorca dziatan bedzie mtodziez szk6t ponadpodstawowych oraz przedsiebiorcy.

Przeprowadzenie cyklu podcastéw o tematyce przedsiebiorczosci niesie ze sobg wiele korzysci, szczegolnie w kontekscie
promowania postaw przedsiebiorczych wéréd miodziezy szkot Srednich oraz podnoszenia kwalifikacji biznesowych. Przede
wszystkim, przedstawienie korzysci wynikajgcych z zaktadania wiasnej dziatalnosci gospodarczej od najmtodszych lat,
ukazanie realnych doswiadczen przedsiebiorcoéw, a takze wskazywanie ryzyka i dobrych praktyk, moze skutecznie
inspirowa¢ mtodziez do podejmowania wiasnych inicjatyw biznesowych. Podcasty te mogg petni¢ role edukacyjna,
przekazujac cenng wiedze na temat strategii zarzadzania firmg oraz pomagajgc mtodym ludziom unikaé typowych btedéw




dzieki wskazoéwkom doswiadczonych przedsiebiorcow.

Oméwienie otoczenia gospodarczego Krakowa oraz trendow w gospodarce regionalnej, krajowej i migdzynarodowej moze
zwiekszy¢ $wiadomosé mtodych stuchaczy na temat realidw gospodarczych, w ktorych bedg dziataC. Zrozumienie specyfiki
lokalnej gospodarki, a takze aktualnych trendéw globalnych, przygotowuje przysztych przedsigbiorcow do skutecznego
dziatania na szerszym rynku. Dodatkowo, poruszanie tematyki sukcesji w firmach rodzinnych w podcastach moze by¢
niezwykle wartosciowe dla przyszlych sukcesorow. Dzigki realnym case studies stuchacze mogg zrozumie¢ wyzwania i
korzysci zwigzane z sukcesjg oraz poznac procesy zarzgdzania firma w kontekécie przekazywania obowigzkow.

Innowacyjno$é w biznesie jest kluczowym elementem w dynamicznie zmieniajgcym sie rynku. Podcasty mogg promowac
innowacyjne podejécie do biznesu, zachecajac miodych przedsigbiorcow do wdrazania nowatorskich rozwigzar i
zapoznajac ich z nowymi technologiami oraz trendami. To wszystko moze inspirowac i motywowac mtodziez do
podejmowania odwaznych krokéw w $wiecie biznesu.

6. Ryzyka:

« Niewystarczajgce zainteresowanie szkdt zagrozi realizacji zaktadanego wskaznika. IPH juz nawigzato wspétprace
z kilkoma szkotami mitygujac to ryzyko, w przypadku wycofania sie ktérej$ z nich zaangazujemy inne, z ktérymi
przez lata zbudowalismy relacje.

* Kwota przeznaczona na kampanie reklamowa w mediach spotecznosciowych okaze sie niewystarczajgca do
wypetnienia planowanego wskaznika. W takim wypadku Izba z wasnych érodkéw pokryje dodatkowy koszt
promocji celem wypetnienia wskaznika.

7. Wkiad osobowy. IPH przewiduje oddelegowanie dwoch pracownikdw na potrzebe realizacji zadania. Pracownik ds.
koordynaciji oraz pracownik ds. technicznych i marketingu. Zadaniem pracownika ds. koordynacji bedzie koordynacja
miedzy prowadzacym i go$émi oraz szkotami. Zadaniem pracownika ds. technicznych i marketingu bedzie prowadzenie
dziatan zwiazanych z kampaniag w mediach oraz produkcja, montaz i publikacja podcastéw. Honorarium pracownika ds.
koordynacji w catosci pokryje IPH.

8. Wktad rzeczowy. IPH wniesie niezbedne wyposazenie biurowe, techniczne oraz oprogramowanie (kamera, mikrofony,
oswietlenie, CANVA Pro, komputery) do sprawnego przeprowadzenia zadania.

" Rodzaj zadania zawiera sie w zakresie zadan okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku
publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, z pézn. zm.).
2 Termin realizacji zadania nie moze by¢ diuzszy niz 90 dni.



4. Opis zaktadanych rezultatéw realizacji zadania publicznego
Planowany poziom osiagniecia

Sposéb monitorowania rezultatéw / zrédio

Peraaneaiiig rezul;:la::‘?gc’(vv::)a’toéé informacji o osiggnigciu wskaznika
Stworzenie odcinkéw podcastu: ,Biznes Materiat dostepny publicznie/ mat. wideo.
po krakosku” 4
llos¢ szkot ktére wykorzystajg podcasty Nie mniej niz 3 Korespondencja i/lub fotorelacja.

do lekgcji nt. przedsiebiorczosci

Kampania promujgca podcasty Wyswietlenia: ponad 80 000 |raport generowany automatycznie przez
ystemy zarzgdzania reklama / statystkami w
mediach spotecznos$ciowych

5. Krotka charakterystyka Oferenta, jego do$wiadczenia w realizacji dziatan planowanych w ofercie oraz zasobéw, ktére bedq
wykorzystane w realizacji zadania

Izba Przemystowo-Handlowa w Krakowie jest dziatajacg w oparciu o Ustawe o Izbach Gospodarczych z 30
maja 1989 r. organizacjg samorzadu gospodarczego, ktérej misjg jest m.in. wspoéttworzenie i wspotrealizacja
regionalnej polityki gospodarczej ze szczegélnym uwzglednieniem regionu matopolskiego i Miasta Krakowa;
upowszechnianie zasad etyki w dziatalno$ci gospodarczej oraz rzetelnego postepowania w obrocie
gospodarczym.

Izba od 5 lat jest organizatorem konkursu ,Moj Pierwszy Biznes” skierowanego do tej samej grupy docelowej. W
wyniku tych dziatan Izba pozyskata know-how, doswiadczenie i kontakty pozwalajgce na sprawne
przeprowadzenie oferowanego zadania publicznego.

Izba nie realizowata jeszcze podcastow ale ma za sobg liczne produkcje wideo, w tym wideorelacje na zywo z
roznych wydarzen. Dostepne sg one m. in. Na kanale YouTube Izby: www.youtube.com/@KrakowIPH

Do realizacji zadania lzba zamierza wykorzysta¢ zasoby opisane we wktadzie osobowym i rzeczowym.

IV. Szacunkowa kalkulacja kosztéw realizacji zadania publicznego

Lp. Rodzaj kosztu Wartos¢ | Zdotacji | Zinnych
N #rédet

1 Wynagrodzenie prowadzacego 6000,00

) podcasty
2 Kampania w mediach 1000,00

) spotecznosciowych
3. Honorarium pracownika ds. koordynacji | 1750,00
4 Honorarium pracownika ds. 3000,00

) technicznych i marketingu

Suma wszystkich kosztéw realizacji zadania 11750,00 | 10000,00 1750,00

V. Oswiadczenia

i
B

Oswiadczam(-my), ze:

1) proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wytacznie w zakresie dziatalnosci pozytku publicznego oferenta(-tow);

2) pobieranie $wiadczen pienieznych bedzie sie odbywa¢ wylacznie w ramach prowadzonej odptatnej dziatalno$ci pozytku
publicznego;

3) oferent* / oferenci* sktadajgcy niniejszg oferte nie zalega(-ja)* / zalega{ja)* z optacaniem naleznoéci z tytutu zobowigzan
podatkowych;

4) oferent* / eferenci* sktadajgcy niniejszg oferte nie zalega(-ja)* / zalega{da)* z optacaniem naleznosci z tytutu sktadek na
ubezpieczenia spoteczne;

5) dane zawarte w czesci |l niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowym™ / §

6) wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatgcznikach sg zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym;

7) w zakresie zwigzanym ze skfadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i przekazywaniem danych osobowych,
a takze wprowadzaniem ich do systemow informatycznych, osoby, ktérych dotycza te dane, zlozyly stosowne o$wiadczenia
zgodnie z przepisami o ochronie danych osobowych.

REZYDENT o~

lzby p«;zemy Q(MIJ Hdl‘d]}f})’ 73 Dat 4Q 0@ (/Oé(/)
e A s ata L. LA LT T

Pak.

(podpis osoby upowaznionej lub podpisy
0s6b upowaznionych do sktadania o$wiadczen
woli w imienj oferentow)
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