URZAD MIASTA KRA
Kowa
WYDZIAL DS, PRZEDSIE
IINNOWACEPIORCZOSCI
ul. Zabtocie 22, 30-701 Krakéw

UPROSZCZONA OFERTA REALIZACJI ZADANIA PU|

POUCZENIE co do sposobu wypetniania oferty:
Oferte nalezy wypetni¢ wytacznie w biatych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umiesz¢Zenymi.pray, poszczegdin

w przypisach. e
Zaznaczenie gwiazdky, np.: ,pobieranie*/niepobieranie*” oznacza, ze nalezy skreéli¢ niewtasciwa odpowied?, pozostawiajgc

prawidfowa. Przyktad: , pobieranie* /niepebieranie*”.

I. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

1. Organ administracji publicznej, Prezydent Miasta Krakowa
do ktérego jest adresowana oferta Wydziat Ds. Przedsiebiorczosci i Innowacji
2 . = 1) dziatalnos¢ wspomagajaca rozw6j gospodarczy, w tym rozwoj
2. Rodzaj zadania publicznego przedsiebiorczoéci

Il. Dane oferenta(-téw)

1. Nazwa oferenta(-téw), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sadowym lub innej ewidencji, adres siedziby, strona
www, adres do korespondencji, adres e-mail, numer telefonu

Nazwa: FUNDACJA AMBASADA SPOtECZNOSCI
Forma prawna: Fundacja

Numer w KRS: 0000764613

NIP: 7343567299

REGON: 382258952,

Adres: ul. tobzowska 16/5, 31-140 Krakdéw

WWW: http://ambasadaspolecznosci.org.pl/

e-mail: michal.adamczyk@ambasadaspolecznosci.org.pl

Nr rachunku bankowego: 79 1240 4533 1111 0011 2112 8020 (Bank Pekao)

- Da."e, o.so’by URowainoneldo skla‘da.n!a : Michat Adamczyk, e-mail: michal.adamczyk@ambasadaspolecznosci.org.pl,
wyjasnien dotyczacych oferty (np. imie i nazwisko,
i ; Tel. 512-398-828
numer telefonu, adres poczty elektronicznej)

Ill. Zakres rzeczowy zadania publicznego

1. Tytut zadania publicznego Startup Mind Academy
2. Te.rmln regllzaql zadania Data . 01-10-2024 Data ' . 15-12-2024
publicznego rozpoczecia zakonczenia

b Rodzaj zadania zawiera sie w zakresie zadan okre$lonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnoéci pozytku
publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, z pdzn. zm.).
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3 (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacj)

OPIS ZADANIA:

Startup Mind Academy to pilotazowy projekt realizowany w porozumieniu z zespolem pracownikéw,
doktorantdéw i studentéw Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie, ktdrego celami s3: poprawa wspéipracy
krakowskich k6t naukowych z otoczeniem spoteczno-gospodarczym oraz znalezienie optymalnych mechanizméw
transferu wiedzy akademickiej tworzonej w ramach dziatalnosci studenckiego ruchu naukowego, organizowanie
wydarzeri promujacych postawy przedsigbiorcze, przeprowadzanie szkoleri podnoszacych kwalifikacje biznesowe.

Na uczelniach wyzszych w Krakowie co roku powstajg liczne projekty technologiczne, tworzone przez studentéw
w ramach két naukowych. Przyktadem jest np. sonda HABSat zaprojektowana przez studentéw Politechniki Krakowskiej
z Kota Naukowego COSMO, czy elektryczny bolid zaprojektowany przez studentéw z Kota Naukowego Robotyki i
Sztucznej Inteligencji.

Wérdd studentéw brakuje jednak wiedzy na temat mozliwosci komercjalizacii swoich pomystéw i technologii.
Badania oparte na wywiadach pogiebionych z zarzgdami 7 két naukowych wynika, ze czesto kotom naukowych z nauk
technicznych brakuje odpowiednich kompetencji migkkich, ktére pozwolityby im skutecznie zarzgdzac sekcjami kota, czy
prezentowaé zbudowane projekty przed jury konkursowym. Takze studentom uczelni ekonomicznych czesto brakuje
praktycznego doéwiadczenia w kontaktach z biznesem, mimo iz z racji wyksztatcenia powinni zajmowac sig
komercjalizacjg technologii. W planie studiéw menadzerskich czesto brakuje jednak praktycznych przedmiotéw.

Powszechnym wyzwaniem w studenckim ruchu naukowym jest takie_brak wiedzy biznesowej czy_tei
podstawowych umieietnoséci _komercjalizacii_wynikéw badai, jak réwniez wspdipracy z otoczeniem spoteczno-

gospodarczym.

Z drugiej strony w krakowskim ekosystemie innowacji funkcjonujg liczne Instytucje Otoczenia Biznesu, takie jak
fundusze VC, parki technologiczne czy akceleratory biznesu. Rzadko jednak sg one nastawione na wspdiprace z kotami
naukowymi. Nawet uczelniane jednostki, takie jak Centra Transferu Technologii nie posiadajg oferty skierowane
studentdw i koncentrujg sie gtéwnie na pracownikach uczelni.

W okresie paidziernik-grudzien 2024 fundacja zorganizuje 6 warsztatéw z komercjalizacji dla 8 wybranych
zespotéw w ramach programu szkoleniowego prowadzonych przez doswiadczonych ekspertéw, po ktérych nastgpi
praca nad modelem biznesowym oraz wprowadzeniem projektéw na rynek. Zwiericzeniem projektu bedzie konferencja
podsumowujaca projekt pn. Demo Day, ktérej gidwnym celem bedzie zbudowanie platformy do wymiany do$wiadczen
pomiedzy wszystkimi interesariuszami projektu, w szczegélnoéci studenckimi kotami naukowymi i organizacjami
wsparcia biznesu oraz inwestorami. Konferencja ma mie¢ charakter promocyjny dla samego Miasta Krakowa, wskazujgc
na jego mozliwosci dla rozwoju postaw przedsigbiorczych wsréd miodych oséb. Najwazniejszym elementem
konferencji bedzie Pitch Session, czyli seria krétkich prezentacji biznesowych wygloszonych przez cztonkéw
zaproszonych két naukowych.

Przedstawig oni opracowane koncepcje komercjalizacji w takiej samej formule, jak prezentujg sie innowacyjne
firmy technologiczne szukajace inwestoréw. Celem tego przedsigwziecia jest uswiadomienie obecnym na sali
inwestorom potencjatu biznesowego tworzonego przez kota naukowe, a studentom pokazania jak wyglada w praktyce
proces inicjowania projektu biznesowego. Do udziatu w wydarzeniu zaproszeni zostang przedstawiciele funduszy typu
Venture Capital, aniotowie biznesu oraz eksperci w dziedzinie innowacji, ktérzy ocenig prezentacje i przekazg informacje
zwrotng na ich temat. Odbedzie sig takze dyskusja panelowa z udziatem zaproszonych godci. Wydarzenie bedzie miato
charakter otwarty i towarzyszyé mu bedzie akcja promocyjna w matopolskim, w szczegélnosci krakowskim $rodowisku

akademickim.

2 Termin realizacji zadania nie moze by¢ dtuzszy niz 90 dni.
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ODBIORCY ZADANIA:

CELE PROJEKTU:

HARMONOGRAM DZIALAN 2024r.:

PRZEBIEG PROJEKTU:
1.

Kota naukowe z matopolskich osrodkéw akademickich (w tym w szczegblnoéci z krakowskich oérodkéw
akademickich), chcacy rozwijac i skomercjalizowaé wtasne pomysty i technologie.

Studenci, doktoranci i miodzi naukowcy, ktdrzy rozwazajg mozliwo$é zatozenia wlasnej dziatalnoéci gospodarczej
lub s3 zainteresowani podjeciem wspotpracy z biznesem.

Przedsigbiorcy, inwestorzy, przedstawiciele Otoczenia Biznesowego, takiego jak fundusze VC, parki
technologiczne, akceleratory biznesu, zainteresowani inicjatywa prowadzong w ramach projektu, ktérym Oferent
chce wskazad na potencjat biznesowy tworzony przez kota naukowe.

Matopolscy mtodzi przedsigbiorcy, start-upy, ktérzy dzieki uczestnictwu w wydarzeniu beda mogli nawigzaé
kontakty ze Srodowiskiem otoczenia biznesowego.

Podniesienie kompetencji przedsigbiorczych uczestnikéw projektu w zakresie: komunikacji, zarzadzania projektami,
kreatywnosci, modelowania biznesowego, marketingu, analizy biznesowej oraz prezentacji publicznej.

Promocja idei otwartych innowacji i wsparcie wspétpracy na linii nauka-biznes-samorzad.

Uswiadomienie obecnym podczas Demo Day inwestorom potencjatu biznesowego tworzonego przez kota naukowe, a
studentom pokazania jak wyglada w praktyce proces inicjowania projektu biznesowego.

Poprawa wspétpracy krakowskich két naukowych z otoczeniem spoteczno-gospodarczym oraz znalezienie optymalnych
mechanizméw transferu wiedzy akademickiej tworzonej w ramach dziatalnoéci studenckiego ruchu naukowego.

Promocja Miasta Krakowa jak nowoczesnej metropolii wspierajgcej innowacyjna przedsiebiorczosé.

01.10 - 14.10 - Prace przygotowawcze do realizacji projektu.
01.10 - 15.12 ~ Dziatania promocyjne podczas trwania projektu.
14.10 - 24.11 ~ Przeprowadzenie programu mentoringowego.
25.11 - 08.12 - Organizacja konferencji Demo Day.

28.10-10.12 - Opracowanie i publikacja materiatu foto-video.

10.12 - 15.12 ~ Rozliczenie projektu, opracowanie raportu z realizacji zadania.

Dziatania promocyjne. przygotowanie do realizacji - Pierwszy etapem realizacji projektu bedzie przeprowadzenie
doktadnej analizy jego interesariuszy, w tym identyfikacja Instytucji Otoczenia Biznesu oraz studenckich két naukowych
dziatajacych na krakowskich uczelniach wyiszych. Wéréd potencjalnych partneréw wymieni¢ mozna chocby Krakowski
Park Technologiczny, nalezacy do T-mobile akcelerator biznesu Hub:raum czy stowarzyszenie aniotéw biznesu Sterling
Angels. Do zmapowania ekosystemu I0B wykorzystany zostanie desk research, a nastepnie wywiady indywidualne z
przedstawicielami poszczeg6lnych instytucji. Na tej podstawie powstanie lista partneréw zainteresowanych wspbtpraca
przy projekcie. Rownolegle przeprowadzona zostanie identyfikacja dziatajagcych na krakowskich uczelniach két
naukowych, ze szczegbélnym uwzglednieniem két realizujacych projekty konstruktorskie i technologiczne, z takich uczelni
jak Akademia Gérniczo- Hutnicza, Politechnika Krakowska czy Uniwersytet Rolniczy w Krakowie. Oprécz technologicznych
kot naukowych do projektu zaproszone zostang takze co najmniej dwa kota naukowe z Uniwersytetu Ekonomicznego,
kt6rych cztonkowie beda wspiera¢ swoich kolegéw z innych uczelni w procesie transferu technologii. Do identyfikacji
odpowiednich két naukowych wykorzystane zostang media spofecznoiciowe oraz uczelniane wykazy przyznanych
grantow badawczych oraz nagréd i wyréznien dla két naukowych. Na tej podstawie wybrane zostana te organizacje, ktére
rozwijajg ciekawe projekty konstruktorskie i technologiczne Dla prawidiowej realizacji tego etapu projektu konieczne
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bedzie takie przygotowanie odpowiednich materiatéw informacyjnych, w tym grafik promocyjnych i nagranie spotu video
- w istotny sposdb zwiekszy to wiarygodnosc przedsiewziecia w oczach jego interesariuszy.

2. Program szkoleniowy - Do udziatu w programie wybranych zostanie 8 két naukowych posiadajacych rozwigzanie
technologiczne lub innowacyjny pomyst na rozwiazanie, a takie studenci z uczelni ekonomicznych posiadajgcy
elementarng wiedze biznesows. Dla tak sformutowanych 8 druiyn przygotowany zostanie program szkoleniowy z
udzialem ekspertéw posiadajgcych praktyczne dodwiadczenie w zakresie budowania innowacyjnegoe biznesu oraz
komercjalizacji technologii. W ramach projektu zaplanowano przeprowadzenie warsztatéw tematycznych z zakresu:
Budowanie modelu biznesowego wokét innowacji technologicznej z wykorzystaniem metody Business Model Canvas.
Ocena potencjatu komercyjnego rozwigzania technologicznego w oparciu o skale TRL. Wprowadzenie na rynek produktu
innowacyjnego metoda Customer Development. Pozyskiwanie Srodkéw na projekty innowacyjne, ze szczegélnym
uwzglednieniem funduszy wysokiego ryzyka typu Venture Capital. Skuteczne zarzgdzanie zespofem projektowym. Sztuka
wystgpiert publicznych w warunkach biznesowych. Warsztaty zostang przeprowadzone w wynajetych salach
szkoleniowych, a ich uczestnicy otrzymaja odpowiednio przygotowane materialy edukacyjne. W trakcie warsztatéw
zapewniony zostanie poczestunek. Warsztaty, oprdécz waloru edukacyjnego beda takze stuzy¢ integracji i wymianie wiedzy
pomiedzy przedstawicielami két naukowych z réznych uczelni. W kolejnych krokach opracowany zostanie model
biznesowy i plan wprowadzenie na rynek produktu, wraz z analizg finansowa i projekcjg na potrzeby pozyskania
inwestora. Na podstawie zebranych informacji powstang prezentacje inwestorskie wraz z niezbednymi elementami
graficznymi, co podniesienie jakoséé rezultatdéw i zwiekszy szanse na zainteresowanie ze strony potencjalnych partneréw.
Zespoty beda pracowaé z pomocg ekspertéw branzowych, posiadajacych doswiadczenie w obszarze przedsiebiorczosci
innowacyjnej i technologicznej. W ramach projektu kazdy zespét bedzie mdgt liczyé na mentoring w wymiarze 5 godzin
zegarowych. Dzieki takiemu podejiciu autorzy projektéw otrzymaja indywidualne doradztwo dopasowane do ich
konkretnej branizy, co pozwoli lepiej dopasowad tworzony produkt do realnych potrzeb biznesowych. Na koniec
czionkowie zaproszonych w wspdtpracy két ekonomicznych przeprowadza dogtebng ewaluacje przeprowadzonych dziatanh
w celu identyfikacji wyzwan i najlepszych praktyk zwigzanych z procesem transferu wiedzy i komercjalizacji technologii
akademickiej w Srodowisku studenckim.

3. Organizacja konferencji Demo Day - Zwiericzeniem projektu bedzie organizacja konferencji podsumowujgcej, podczas
ktérej zaprezentowane zostang rezultaty wypracowanych dziatai. Celem wydarzenia jest zbudowanie platformy do
wymiany do$wiadczen pomiedzy wszystkimi interesariuszami projektu, w szczegdlnosci studenckimi kotami naukowymi i
organizacjami wsparcia biznesu oraz inwestorami. Najwazniejszym elementem konferencji bedzie Pitch Session, czyli seria
krétkich prezentacji biznesowych wygloszonych przez czionkéw zaproszonych két naukowych. Przedstawig oni
opracowane koncepcje komercjalizacji w takiej samej formule, jak prezentuja sie innowacyjne firmy technologiczne
szukajgce inwestoréw. Celem tego przedsiewziecia jest u$wiadomienie obecnym na sali inwestorom potencjatu
biznesowego tworzonego przez kota naukowe, a studentom pokazania jak wyglada w praktyce proces inicjowania
projektu biznesowego. Do udziatu w wydarzeniu zaproszeni zostang przedstawiciele funduszy typu Venture Capital,
aniofowie biznesu oraz eksperci w dziedzinie innowacji, ktérzy ocenig prezentacje i przekaza informacje zwrotng na ich
temat. Odbedzie sie takze dyskusja panelowa z udzialem zaproszonych gosci. Wydarzenie bedzie miato charakter otwarty
i towarzyszy¢ mu bedzie akcja promocyjna w $rodowisku akademickim.

ANALIZA RYZYKA

e Pierwszym istotnym zagrozeniem dla projektu jest mate zainteresowanie ze strony két naukowych. Aby projekt zostat
zrealizowany na odpowiednim poziomie zainteresowanie udziatem musi wyrazi¢ wieksza liczba két naukowych, aby
mozliwe bylo przeprowadzenie selekcji i wybér najbardziej rokujacych projektéw. Aby zniwelowad to ryzyko Oferent
przeprowadzi szeroka akcesje promocyjnag skierowana do krakowskiego $rodowiska akademickiego — wykorzystujac
zaréwno oficjalne jak i nieoficjalne kanaty komunikacji.

e Kolejnym zagrozeniem moze by¢ niskie zaangazowanie ze strony uczestniczacych w projekcie studentach z két
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technicznych lub ich nikie zainteresowanie aspektami biznesowymi. W tym celu do projektu zaproszeni zostang takze
cztonkowie két z Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie. Beda oni stuzy¢ jako dodatkowe wsparcie dla inzynieréw , np.
w zakresie prowadzenie analiz biznesowych. Na potrzeby prowadzenia szkoled oferent zaangazuje ekspertéw
posiadajacych praktyczng wiedze biznesowa. Moze jednak dojé¢ do nieporozumien, btedéw komunikacyjnych i konfliktow
na linii zesp6t — mentor. Dlatego Oferent bedzie prowadzit staty monitoring sytuacji (poprzez regularne ankiety) i w razie
potrzeby wymieni mentora,

e  Wyzwaniem dla projektu moze sie okaza¢ takze dobdr tresci szkoleniowych, niedopasowanie oczekiwan i poziomu wiedzy
poszczegdinych uczestnikédw projektéw. Stad wigkszy nacisk postawiono na indywidualny mentoring niz szkolenia, co
pozwoli na elastyczne dopasowanie do potrzeb odbiorcéw. Sporym ryzykiem jest takze wycofanie sie zespotu w trakcie
realizacji projektu. Aby zniwelowac¢ to zagrozenie wazna jest odpowiednia selekcja uczestnikéw — stad niezbedna akcje
promocyjna, a takze stale monitorowanie sytuacji poprzez okresowa ankietyzacje i reagowanie — np. poprzez
odpowiednig rozmowe z mentorem.

MIEJISCE REALIZACH

Zadanie zostanie zrealizowane Krakowie w wynajetych przestrzeniach m.in. w krakowskich oérodkach akademickich,
przestrzeniach coworkingowych, odpowiadajacych standardom organizacji tego typu wydarzef — w tym m.in. zapewnienie
odpowiedniej infrastruktury elektrycznej i informatycznej oraz zapewnienie pomieszczer z odpowiednim wyposazeniem.

WKLAD OSOBOWY PROJEKTU
W projekcie uwzgledniono nastepujace zasoby osobowe::

¢  Koordynator projektu — odpowiedzialny za planowanie dziatai, utrzymanie kontaktu w zespole i nadzér nad realizacja
wszystkich dziatan.

e Specjalista ds. promocji — odpowiedzialny za stworzenie i realizacjg strategii promocyjnej, kontakt z ekipa foto-video.

e Specjalista ds. finanséw — odpowiedziany za zarzadzania finansami i dokonywanie rozliczeh oraz sporzadzenie czesci
finansowej sprawozdania.

e Lead Mentor — odpowiedzialny za dob6r mentoréw, treneréw i jury, a takie biezgcy nadzér nad pracg mentoréw w
trakcie programu szkoleniowego.

WKLAD RZECZOWY PROJEKTU
Oferent nie zaktada wkiadu rzeczowego w realizacje dziatania.
DOSTEPNOSC

Oferent zapewni wolng od barier poziomych i pionowych przestrzeni komunikacyjnych budynkéw - przestrzed na ktérej
realizowany bedzie projekt znajdzie sig na jednym pietrze i bedzie wolna od barier architektonicznych. Przy wyborze docelowego
miejsca bedzie kierowat sig zastosowaniem érodkéw technicznych i rozwigzar architektonicznych w budynku, ktére umozliwiaja
dostgp do wszystkich pomieszczen. Oferent zapewni realizacjg zadania w budynku posiadajgcym winde oraz toalete dla oséb
niepetnosprawnych. Zostang zastosowane czytelne oznaczenie rozktadu pomieszczeri oraz stref, w ktdrych realizowany bedzie
projekt. Dodatkowo pomieszczenia zostang oznaczone w sposéb dotykowy (oznaczenia dla oséb niewidomych). Oferent zapewni
mozliwo$¢ wstepu na wydarzenie z psem asystujacym oraz dodatkowo zidentyfikuje szczegdlne potrzeby uczestnikéw i zapewni
adekwatne $rodki bezpieczeristwa.

Podczas realizacji projektu Oferent gwarantuje:

® zapewnienie dostgpnoéci osobom ze szczegdlnymi potrzebami przez stosowanie uniwersalnego projektowania lub
racjonalnych usprawnier,

e umozliwienie wspétpracy osobom z niepetnosprawnoéciami w zadaniach organizacyjno-koordynacyjnych kadry,

e inicjowanie dziatari na rzecz poprawy $wiadomosci spofecznej w zakresie zapewniania dostepnosci osobom ze szczegdlnymi

potrzebami,
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@  uwzglednienie potrzeb o0s6b ze szczegdinymi potrzebami w planowanym projekcie,
integracja oséb ze szczegdlnymi potrzebami ze $rodowiskiem szkolnym (organizacja wspdlnych warsztatow),
wybieranie placéwek/pomieszczei do prowadzenia warsztatdw]

e zapewnienie dostepnosci architektonicznej:

dostosowanych do osob ze szczegdlnymi potrzebami,

e wynajem t’ransportu dostosowanego do osob ze szczegélnymn potrzebaml ;

Liczba két naukowych aktywnie - N .
. . 8 Podpisane listy intencyjne

zaangazowanych w projekt

. X L Oswiadczenie oferenta z wykazem
Liczba warsztatdw specjalistycznych i .

. . 6 przeprowadzonych szkolen. Dokumentacja
zrealizowanych w ramach projektu !
fotograficzna
Liczba opracowanych i zaprezentowanych 3 Oswiadczenie oferenta z wykazem
modeli biznesowych zaprezentowanych projektow.
Zwiekszenie poziomu kompetencji w Ankieta anonimowa metoda CAWI|
zakresie transferu technologii uczestnikéw 80% przeprowadzona wéréd uczestnikdw poza
projektu. zakoriczeniu programu.
Minimalna liczba opublikowanych tresci w 10 Oswiadczenie Oferenta z zrzutami ekranu z
mediach spotecznosciowych mediéw spofecznosciowych
Minimalna liczba uczestnikéw konferencji
! 50 Lista obecnosci. Dokumentacja fotograficzna

Demo Day

'5 Krétka charakterystyka Oferenta, jego doéwnadczema w reallza"lﬁdZIaian planowanych w ofercl oraz zasobow,

.

bedq wykorzystane w realizacji zadania

Fundacja Ambasada Spolecznosci dziata od prawie 6 lat. Poczgtkowo zostata zarejestrowana w Nowym Saczu, gdzie realizowata
projekty edukacyjne i kulturalne skierowane przede wszystkim do mtodziezy. W miare rozwoju Ambasada przeniosta swojg
siedzibe do Krakowa i poszerzyla swojg dziatalno$é o wspétprace migdzynarodowa (wymiana miodziezy w ramach programu

Erasmus+) oraz wspieranie branz kreatywnych (szczegbinie w obszarze UX design).

W ciggu ostatnich 6 lat fundacja zrealizowata szereg przedsiewzie¢ réznej skali. Lacznie pozyskata 10 dotacji od podmiotéw
publicznych na faczna kwote prawie 400.000 zi. Srodki te pochodzity m.in. od Fundacji Rozwoju Systemu Edukacji (operatora
programow Erasmus+ i EKS), Biura Inicjatyw Spotecznych (w ramach programu FIO Matopolska Lokalnie), Ministerstwa Edukacji

Nauki oraz Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Matopolskiego.
W samym 2023 roku Oferent zrealizowaf na rzecz miasta Krakowa i wojewédztwa Malopolskiego nastepujace projekty:

a) Ambasada K6t Naukowych - Byla to pierwsza edycja projektu realizowanego w 2023 r., przy wsparciu finansowym
Ministerstwa Edukacji i Nauki, skierowanego do matopolskich két naukowych, ktére dzieki projektowi zwiekszyty swoja
rozpoznawalno$¢ wsérdd studentdw oraz zyskaly mozliwos$¢ lepszego zarzadzania poprzez podniesienie kompetencji
menedzerskich. Projekt polegat na organizacji 30 warsztatéw, 3 wydarzei promujgcych aktywno$é studenckg w
mniejszych osrodkach, serii 9 warsztatow z kompetencji menedzerskich dla két naukowych z tych o$rodkéw, 3-dniowych
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szkoleri wyjazdowych dla okofo 40 cztonkéw két naukowych, podczas ktérych odbyto sie 6 warsztatéw. Dodatkowym
dziataniem bylo utworzenie specjalnie dedykowanej strony internetowe;j.

b) Ambasada Studentéw Zagranicznych - Byla to pierwsza edycja projektu realizowanego w 2023 r., przy wsparciu
finansowym Ministerstwa Edukacji i Nauki oraz Urzedu Miasta Krakowa, skierowanego do studentéw korzystajgcych z
programéw wymiany (w szczegdlnosci w ramach programu Erasmus+), jak rowniez migrantéw (giéwnie z Ukrainy i
Biaforusi) i innych osdb zagranicznych rozpoczynajacych studia w 2023 roku. Rezultatem dziatania byta organizacja 12
warsztatébw dla obcokrajowcow studiujagcych w  Krakowie, organizacja 8 spotkad integrujgcych spofecznosé
obcokrajowcéw studiujgcych w Krakowie, organizacja 4 wydarzer wymiany kulturowej wspéitworzonych przez studentow
z zagranicy W ramach projektu odbylo sie réwniez duze spotkanie integracyjne, w ktérym udziat wzieto okoto 100 oséb,
gldwnie studentdéw z zagranicy. Zadanie przyczynito sie do 2wiekszenia wiedzy i $wiadomosci 60 obcokrajowcéw
studiujgcych w Krakowie na temat ich praw, obowigzkéw i zwyczajéw lokalnych a takie zwigkszono wiedze i $wiadomosé
polskich studentéw na temat kultur i zwyczajéw innych krajéw.

¢) Startup Mind Matopolska - Pierwsza edycja projektu odbyla sie w 2023 r.,, przy wsparciu finansowym Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Matopolskiego. Gtéwnym celem projektu Startup Mind Matopolska byta promocja
przedsicbiorczoséci innowacyjnej we wszystkich subregionach Matopolski i budowa szerokiego porozumienia
wspierajacego dyfuzje wiedzy nt. zarzadzania innowacjami do miejscowosci poza Krakowem. Projekt skierowany byt
giéwnie do przedsiebiorcéw stawiajgcych pierwsze kroki w biznesie lub rozpoczynajacych digitalizacje swoich
przedsiebiorstw, a takze innych oséb zainteresowanych zatozeniem wilasnej dziatalnosci — w tym studentéw i ucznidw z
catej Matopolski. W ramach projektu zorganizowano serie 6 dwudniowych wydarzed w réznych miasta Matopolski (w
Krakowie oraz 5 innych miejscowosciach ze wszystkich subregionéw), w formule konferencji inspirujacej (dla ok. 60
uczestnikéw) i catodniowych warsztatow dla zainteresowanej grupy (ok. 15 oséb).

Projekty w znaczacy sposdb przyczynily sie do wspomagania rozwoju przedsiebiorczosci.

Wybrane projekty zrealizowane na przestrzeni 2019-2022:

1. HackNS 2.0. - to 9-miesieczna druga edycja projektu taczacego mtodych ludzi, Nowy Sacz i dobre pomysty na zmiane, ktéry zostat
zrealizowany na przefomie 2020 i 2021 roku. W ramach projektu zorganizowano warsztaty podnoszace kompetencje
przedsigbiorcze oraz hackathon, czyli kilkunastogodzinne wydarzenie, podczas ktérego 18 uczestnikéw podzielonych na 4 zespoly
pracowato nad pomysfami usprawniajacymi i uatrakcyjniajgcymi zycie mieszkaricow miasta. Intensywna praca, pod okiem 6
mentoréw, zaowocowata 4 projektami: ,Zielony Nowy Sacz dla mieszkaricéw”, ,Miasto mtodych- Nowy Sacz”, ,Swiat czekolady w
Nowym Saczu” oraz ,Festiwal Lodéw”. Wypracowane rozwigzania zostaly przekazane lokalnym wiadzom jako wskazéwki do
dziatania na rzecz mtodziezy w miescie. Oprécz nagréd uczestnicy zyskiwali niezwykle doswiadczenie, kompetencje, ktdre bedg
mogli wykorzysta¢ m.in. podczas rozwoju wtasnych inicjatyw biznesowych i spotecznych oraz miedzynarodowe certyfikaty i
dyplomy. Projekt zostat zrealizowany przy wsparciu finansowym Europejskiego Korpusu Solidarnoéci w ramach Projektow
Solidarnoéci.

2. Ambasada UX - to projekt tgczacy miodych adeptéw UX Designu z biznesem, startupami i organizacjami pozarzgdowymi. Projekt
jest oparty na wzajemnej wymianie umiejetnosci i zasobdw. Przedsiewzigcie miato na celu wspieranie startupéw na bardzo
wczesnym etapie rozwoju (tzw. idea stage) oraz organizacji pozarzadowych w rozwigzywaniu ich probleméw dotyczacych promaocii,
funkcjonowania i zarzadzania poprzez tworzenie projektéw nowoczesnych i tatwych w obstudze stron i aplikacji. Jednoczeénie
projekt wspierat rozwdj oséb ksztalcacych sie w zakresie UX i bedacych na poczatkowym etapie kariery zawodowej. Uczestnicy
projektu pod okiem ekspertéw przygotowali realne projekty. W zakres wykonywanych przez nich prac wchodzito kreowanie i
przygotowywanie aplikacji oraz stron WWW, ale takie projektowanie ustug. Dzieki temu pozyskali unikatowe doswiadczenia
zawodowe oraz stworzyli pierwsze projekty do swoich portfolio.

3. Entrepreneurship Tool HUB - Realizacja w ramach miedzynarodowego projektu Entrepreneurship Tool Hub, ktérego celem bylo
stworzenie innowacyjnych i kreatywnych gier i narzedzi zwigzanych z przedsigbiorczoscia. W projekcie wzieli udziat uczestnicy z
nastgpujacych parnstw: Motdawia, Wiochy, Polska, Gruzja, Stowacja, Armenia. Przedstawicielki Ambasady Spotecznosci wziely
udziat w dwéch spotkaniach projektowych Kick Off Meeting w Motdawii oraz szkoleniu we Wioszech. Przez Fundacje opracowany
zostat réwniez research dotyczacy edukacji przedsiebiorczej w Polsce. Podobny research zostat przeprowadzony w kaidym
paristwie uczestniczacym w projekcie i stuzyt jako baza wiedzy do tworzenia rozwigzan edukacyjnych.

4. Warsztaty dla miodych lideréw - Cykl warsztatow dla oséb przedsiebiorczych, zamierzajgcych rozwijaé wiasne pomysty
biznesowe oraz oséb mtodych osdb zajmujacych pozycje liderskie w organizacjach pozarzadowych. Projekt byt realizowany na
przetomie 2020 i 2021 roku. Jego celem byt rozw6j wiedzy i umiejetnosci zarzadczych w takich obszarach, jak: strategia, struktura,
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kuitura i procesy zarzadcze (procesy zarzadzania inicjatywami, projektami, procesami, dziatainoscig operacyjng oraz wspdipracy z
ludZmi). Warsztaty dotyczyly zarzadzania zespotem, wspdipracy w sytuacjach kryzysowych, delegowania i egzekwowania zadan,
content marketing i medidw spotecznosciowych, prowadzenia badain marketingowych ilosciowych i jakosciowych, zarzadzanie
projektami, networkingu i metod sprzedazowych. Projekt zostat zrealizowany przy wsparciu finansowym Europejskiego Korpusu
Solidarnosci w ramach Projektow Solidarnosci.

5. Projekt START - zadanie publiczne zrealizowane przy wsparciu finansowym Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
|Matopolskiego. Projekt START to cykl warsztatdw dla ucznidw szkét $rednich, ktdrych celem bylo podnoszenie kompetencji
przedsiebiorczych oraz przekazanie wiedzy na temat aktualnego rynku pracy. Projekt skiadat sie z warsztatu badania potrzeb, na
podstawie ktorego dobrana zostata tematyka kolejnych warsztatéw, warsztatu dotyczacego zdrowia psychicznego, metod radzenia
sobie ze stresem, dwuczesciowego warsztatu dotyczacego samorozwoju w aspektach zawodowym (tworzenie CV, rozmowa
kwalifikacyjna) i finansowym (tworzenie i zarzadzanie budzetem oraz warsztatu z zakresu przedsigbiorczosci OneDayCEQ, podczas
ktérego uczestnicy tworzyli whasne pomysty na biznes.

6. SpotKawa - spotkania networkingowe organizowane na terenie Krakowa, skierowane zaréwno do aktywistow spotecznych,
studentéw, jak i przedstawicieli krakowskiego ekosystemu startupowego. Celem dziatania bylo budowanie relacji miedzy-
sektorowych. Z uwagi na sytuacje pandemiczna udato sie zorganizowaé jedynie 4 spotkania, ktdre cieszyly sie jednak sporym
zainteresowaniem i zaowocowaly kilkoma inicjatywami zawigzanymi pomiedzy uczestnikami spotkan.

ZASOBY FINANSOWE,RZECZOWE,OSOBOWE
Na realizacje projektu przeznaczy 14.900 zt finansowych $rodkdw wtasnych oraz wkiad osobowy o wartosci 600 zt w postaci
pracy 4 wolontariuszy przez 20h w trakcie konferencji Demo Day. Oferent nie przewiduje wktadu rzeczowego.

ZASOBY KADROWE
Personel merytoryczny Oferenta, zaangazowany w projekt to m.in.:

e Michat Adamczyk {Prezes Zarzadu Ambasady) - Inzynier informatyki stosowanej (Java developer) i magister zarzadzania
(specjalnoé¢: zarzadzanie zasobami ludzkimi) z dowiadczeniem biznesowym (dziataino$é w obszarze mobile- IT) oraz 13-
letnim doswiadczeniem menedierskim i 6-letnim doswiadczeniem naukowo-dydaktycznym. Ekspert oceniajacy
przedsiewziecia biznesowe pod katem innowacyjnosci w ramach projektéw PARP. Autor kilkunastu publikacji naukowych
dotyczacych zarzgdzania innowacjami, w tym m.in. 7 artykutéw w czasopismach naukowych, 7 rozdziatdw w
monografiach. Nauczyciel akademicki i trener w zakresie zarzgdzania innowacjami, projektami i zasobami ludzkimi.
Absolwent prestizowego szkolenia z zakresu komercjalizacji technologii na Wageningen University (Holandia) w ramach
programu Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego , Transformation.doc”.

e Anna Mirzyriska (Ekspert Ambasady) - Od trzynastu lat zwigzana jest z programem aktywizacji spofecznej i politycznej
dzieci i miodziezy miasta Krakowa. Cztonkini Komisji Dialogu Obywatelskiego ds. Mtodziezy. Autorka szkoleh i
szkoleniowiec z obszaréw edukacji ekonomicznej, zarzadzania projektami, wystapiet publicznych i debat oksfordzkich.
Wielokrotna mentorka hakatondéw o tematyce spolecznej i technologicznej. Organizatorka konferencji i wydarzen dla
$wiata nauki i biznesu. Ekspertka w Instytucie Inicjatyw Gospodarczych i Konstimenckich ,INSTIGOS”. Pracownica Katedry
Zarzadzania Organizacjami Publicznymi Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie gdzie naukowo zajmuje sie
problematyka wtaczania wartosci spotecznej do prakiyki gospodarczej i kreacji polityk im poswieconych, w szczegblnosci
gospodarka o obiegu zamknietym oraz spofeczng odpowiedzialnoscig. Uczestniczka Srodowiska i wyznawczyni idei Open
Eyes Economy Summit.

e Jan Marczyiiski (Ekspert Ambasady) - Radca prawny, partner w kancelarii JWMS. Specjalizuje sie w prawie podatkowym
oraz prawie spdtek. Wspiera m.in. startupy na wczesnym etapie dziatania, przygotowujac je do audytéw inwestoréw —
opierajac sie przy tym na doswiadczeniu z audytow, ktérymi sam kierowal. Prowadzit wiele szkolen oraz doradzat w
programach mentoringowych skierowanych do mtodych przedsiebiorcéw.
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Sebastian Kolisz {Ekspert Ambasady) - Certyfikowany Instruktor Innowacji AIP. Promotor idei startupdw i dziatan
przedsiebiorczych. Tworca sukcesu AIP w Krakowie. Koordynowat od podstaw powstanie sieci Inkubatoréw
Przedsiebiorczosci w Krakowie rozpoczynajac od 2006 roku. W roku 2017 wspierat powstawanie nowej sieci Business Link,
jako Dyrektor dziatu Standard Excellence Polska oraz Dyrektor Growth Business Link Krakéw. Organizator konferencji,
szkolen, prezentacji, targédw i wielu projektéw zwigzanych z przedsiebiorczoscig i startupami {m.in. Poland Business
Starter, Startup Mixer, Business Mixer). Koordynator projektu ,Platformy Startowe dla nowych pomystéw”, w ramach
ktérych prowadzit cykl Warsztatéw z Kreowania Pomystow Biznesowych oraz Business Mixery. Przez 10 lat przeprowadzit
ponad 500 szkolen i przeszkolit ponad 15.000 oséb z tematyki przedsiebiorczosci i zakladania wiasnej firmy. Prezes
Zarzadu i wiasciciel IRESCO Sp. z o.0.

Konrad Szczypczyk (Ekspert Ambasady) ~ Psycholog biznesu, manager i trener. Absolwent psychologii oraz studiow
podyplomowych z zakresu prawa gospodarczego na Uniwersytecie Jagielloriskim. Wspdtzatozyciel i konsultant biznesowy
w firmie doradczej Habitat for business. Pracuje ze spétkami na etapie zmiany, specjalizujgc sie w obszarach migkkich i
kapitale ludzkim. Szkoli managerdw oraz zespoly sprzedazowe. Doswiadczenie zdobywat jako dyrektor zarzadzajgcy galerii
handlowej i manager ds. marketingu i komercjalizacji.

Paulina Szot (Ekspert Ambasady) — trenerka i konsultantka w obszarze wystgpien publicznych. Jest certyfikowana
trenerka umiejetnosci spotecznych. Stworzyta swéj autorski warsztat na temat budowania dodatniej synergii w zespotach
przy zastosowaniu informacji zwrotnej. Od 5 lat rozmawia na scenie o wystgpieniach w przestrzeni publicznej, o
przywoédztwie oraz o tym, jakie znaczenie majg stowa w komunikacji. Mentorka w projekcie Hackathon, w tematyce
przedsiebiorczosci, wspiera licealistéw w tworzeniu plandw biznesowych — od pomystu i planu dziatania, pracy zespotowej
do prezentacji przed publicznoscia. W roli trenerki i konsultantki w wystapieniach publicznych wspétpracowata z Fundacja
Krakéw Miastem Startupdéw przygotowujac startupowcéw do ich wystapien przed inwestorami. Autorka spotkania
tematycznego ,Mdwca jest Kobietg”.

Grzegorz Kolasiriski (Ekspert Ambasady) ~ Przedsiebiorca i promotor dziatan przedsigbiorczych z 10-letnim
dodwiadczeniem. Na co dzie prowadzi agencje Business Tailors Sp. z o.o0. jako Digital Business Growth Expert/Co-
Founder. Ceniony dydaktyk, szkoleniowiec i trener biznesowy 7 zakresu: personal branding, social media, media relations,
planowanie strategii i rozwdj marki osobistej. Zaangazowany w programy monitoringowe dla start-updw.

Kamil Skicki (Ekspert Ambasady) — Szef agencji marketingowej odpowiedzialnej za wszystkie strategie, decyzje i dziatania
marketingowe kilku polskich, dynamicznie rozwijajagcych sie firm m.in. Nature Queen ({naturequeen.co) z ktdrg
nieprzerwana kilkuletnia wspétpraca zaowocowata zwielokrotnieniem udziatu marki Nature Queen w rynku kosmetykdéw
naturalnych. Oprdcz prowadzenia Agencji Marketingowej ktdra oferuje petny outsourcing marketingu réwniez prowadzi
dziatalnoé¢ konsultacyjng i szkoleniowa.




IV. Szacunkowa kalkulacja kosztow realizacji zadania publicznego

Lp. Rodzaj kosztu Wartosé¢ PLN Z dotacji Z innych zrédet
1 Promocja w mediach elektronicznych 1500,00
2. Opracowanie grafik projektowych 1500,00
3 Wynagrodzenie treneréw 3000,00
4. Wydruk materiatéw dydaktycznych 1200,00
5. Catering na konferencje (dla ok. 50 os6b) 4000,00
6. Mentoring ekspertéw 6000,00
r i Wynajem sali na warsztaty 1200,00
8. Tworzenie materiatu foto-video 2000,00
9. Koordynacja projektu (3 m-scy) 2500,00
10. :\;y;:::f(i;nea:teyrfi?;:tv:rl;(;nferencyjnych (w tym. 2000,00
Suma wszystkich kosztéw realizacji zadania 24 900,00 zt 10 000,00 zt 14 900,00 zt

V. Oswiadczenia
Oswiadczam(-my), ze:
1) proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wytgcznie w zakresie dziatalnosci pozytku publicznego

2)

3) oferent* / eferenei* sktadajacy niniejszg oferte nie zalega(-ja)* / zategai-ja)* z optacaniem naleznosci z tytutu zobowiazan
podatkowych;

4) oferent* / eferenei* sktadajacy niniejszg oferte nie zalega(-ja)* / zalega{-ja}* z optacaniem naleznosci z tytutu sktadek na
ubezpieczenia spoteczne;

5) dane zawarte w czesci Il niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sagdowym* / inng-wiasciwg-ewidencig®;

6) wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatacznikach s3 zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym;

7) w zakresie zwigzanym ze skiadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i przekazywaniem danych

osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systeméw informatycznych, osoby, ktérych dotyczg te dane, ztozyty stosowne

o$wiadczenia zgodnie z przepisami o ochronie danych osobowych.

RZADU

PREZES 4
Fundacj ba potecznosci
ichaf A amcz’y/zb“

................................................................. Data: 14.06.2024 r.
(podpis osoby upowaznionej lub podpisy

0s6b upowaznionych do sktadania o$wiadczen

woli w imieniu oferentéw)




