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WYDZIAL DS. PRZEDSIEBIORCZOSCI
I INNOWACJI
ul. Zablocie 22, 30-701 Krakéw

Data 2023 -05- 23
UPROSZCZONA OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

POUCZENIE co do sposobu wypetniania oferty:

Oferte nalezy wypetic wytacznie w biatych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umieszczonymi przy poszczegolnych
polach

oraz w przypisach.

Zaznaczenie gwiazdka, np.. ,pobieranie*/niepobieranie*” oznacza, ze nalezy skreslic niewtasciwg odpowiedz,
pozostawiajgc

prawidtowa. Przyktad: ,pobieranie*/niepobieranie™”.

I. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

1. Organ administracji publicznej,

2 : PREZYDENT MIASTA KRAKOWA
do ktérego adresowana jest oferta

2. Rodzaj zadania publicznego” Dziatalno$¢ wspomagajgca rozwoj gospodarczy, w tym rozwoj
przedsiebiorczosci

Il. Dane oferenta(-tow)

1. Nazwa oferenta(-téw), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sadowym lub innej ewidencji, adres siedziby, strona
www, adres do korespondencji, adres e-mail, numer telefonu

Nazwa: KRAKOW MIASTEM STARTUPOW

Forma prawna: Fundacja

Numer w KRS: 0000540402

Adres: ul. Dolnych Mtynéw 3/1, 31-124 Krakdéw

WWW: http://kms.org.pl/

Email: kontakt@kms.org.pl

Nr rachunku bankowego: 31 1240 4650 1111 0010 7203 8951

Nazwa banku: Bank Pekao, Oddziat w Krakowie Rynek Gtéwny 47

2. Dane osoby upowaznionej do sktadania
wyjasnien dotyczacych oferty (np. imie i nazwisko,
numer telefonu, adres poczty elektronicznej)

Michat Adamczyk — michal.adamczyk@kms.org.pl, tel. 512 398 828
E-mail: kontakt@kms.org.pl

lll. Zakres rzeczowy zadania publicznego
1. Tytut zadania publicznego Jesienny Uniwersytet Przedsiebiorczosci i Innowacji 2023

Data Data 15.12.2023

: Rl A : 2)
2. Termin realizacji zadania publicznego rozpoczecia 18.09.2023 A —eh

3. Syntetyczny opis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)

Wprowadzanie

Jesienny Uniwersytet Przedsiebiorczosci i Innowacji (JUPI) to jeden ze sztandarowych projektéow fundacji Krakéw
Miastem Startupow. Jego gtéwnym celem jest promocja postawy przedsiebiorczej wsréd cztonkéw studenckiego
ruchu naukowego. Niniejsza Oferta dotyczy organizacji siddmej edycji projektu.

Dowodem na zasadno$¢ opisywanego przedsiewziecia jest ogromne zainteresowanie zesztoroczng edycja projektu -
tacznie w 40 warsztatach i 6 spotkaniach dla kot naukowych wzieto udziat 740 uczestnikéw. Ewaluacja projektu z 2022
roku wskazuje, iz jego kontynuacja jest uzasadniona. Podczas ewaluacji wyciggnieto wnioski dotyczace sposobu
promocji i organizacji procesu szkoleniowego, ktére bedg uwzglednione w tegorocznej edycji.

W tegorocznej edycji projektu zostang przeprowadzone szkolenia nakierowane na rozwdj kompetencji biznesowych,
niezbednych w procesie komercjalizacji technologii oraz szczegélny nacisk potozony zostanie na rozwdj kompetencji
miekkich kadry zarzadzajgcej kotami naukowymi i organizacjami studenckimi, aby dodatkowo zwiekszy¢ efektywnos¢
zarzadzania tymi instytucjami.




Analiza potrzeb

Na podstawie analizy dostepnych zrddet literaturowych oraz prowadzonych przez oferenta badan wtasnych (m.in.
raport opracowany na zlecenie Urzedu Miasta Krakowa: http://msp.krakow.pl/zalacznik/257545) postawi¢ mozna
nastepujgce tezy:

e Wiele inicjatyw biznesowych typu start-up zaktadanych jest przez cztonkéw két naukowych krakowskich
uczelni. Ponadto, krakowscy naukowcy (doktoranci, mtodzi doktorzy) réwniez podejmujg préby komercjalizacji
opracowanej unikalnej technologii i wiedzy w postaci nowego podmiotu typu start-up. Krakéw ma zatem silne
$rodowisko studenckie i naukowe, ktére stanowi solidny fundament do rozwoju cztonkow két naukowych oraz
do budowy startupéw w skali globalnej.

e Jednakie, jedng z barier rozwoju przedsiebiorczosci innowacyjnej w Krakowie jest brak odpowiednich
kompetencji wérdd studentdw uczelni wyzszych w tym cztonkdw kot naukowych. Brakuje im wiedzy na temat
mozliwo$ci komercjalizacji kapitatu intelektualnego oraz wsparcia, jakie moga w tym zakresie uzyskac. Studenci,
tworzacy projekty i inicjatywy w ramach kota naukowego nie maja wiedzy i umiejetnosci, aby skomercjalizowaé
swoj pomyst, poniewaz mechanizmy tgczace uczelnie wyisze z biznesem nie sg w Polsce dostatecznie
rozwiniete.

e Ponadto akademickie kota naukowe nie tworzg sieci, ktére pdzniej mogg wykorzysta¢ biznesowo. Jednoczednie
dziatalnos$é w kotach naukowych, choé przyczynia sie do wzrostu zaréwno tzw. kompetencji twardych, jak i
miekkich, to nie jest w ten sposdb postrzegana przez pozostatych studentdéw, ktérzy niechetnie angaiuja sie w
tego typu inicjatywy.

Projekt ,Jesienny Uniwersytet Przedsiebiorczosci i Innowacji” zaktada wskazanie alternatywnej Sciezki rozwoju
zawodowego dla cztonkéw két naukowych oraz usprawnienie mechanizmu transferu technologii do sfery
gospodarczej. Waznym aspektem jest stworzenie sieci powigzan, aby studenci z réznych uczelni i kierunkéw studiow
spotkali sie i w przysztosci mogli przygotowad wspdlny projekt do pdiniejszego wypuszczenia na rynek.

Przebieg projektu
Blok szkoleniowy

Dodwiadczeni w danej dziedzinie specjali$ci przeprowadza tematycznie rézne warsztaty na co najmniej 7 uczelniach w
Krakowie. tgcznie przeprowadzonych zostanie minimum 15 warsztatéw biznesowych, trwajacych po okoto 3 godziny,
dla grup od 10 do 15-osobowych. Tematyka szkoler dotyczy¢ bedzie m.in.:

e Budowy modelu biznesowego wokot wartoéci dla klienta z wykorzystaniem koncepcji Business Model Canvas.

e Inkrementalnych metod zarzadzania innowacjami z wykorzystaniem metodyk Lean Startup oraz Customer
Development.

e Metod transferu technologii z wykorzystaniem koncepcji Technology Readiness Level oraz elementami ochrony

wtasnosci intelektualnej.

Pozyskiwania i wspotpracy z inwestorem - w tym prezentacja projektu metoda pitch deck.

Zarzgdzania projektami biznesowymi oraz spotecznymi, z elementami tworzenie budzetu i kontroli finansowe;.

Skutecznych technik sprzedazy oraz wspétpracy z partnerami biznesowymi, w tym pozyskiwanie sponsoréw.

Marketingu internetowego z elementami technik promocji w mediach spotecznoéciowych.

Z uwagi na réznorodno$é¢ grup docelowych, Oferent wspdlnie z osobami prowadzgcymi szkolenia moze dostosowac
szczegOty warsztatu do zakresu kompetencyjnego na poszczegdlnych uczelniach. Dla zapewnienia optymalnego i
efektywnego przebiegu warsztatu, w jego trakcie wykorzystane zostang dodatkowe pomoce dydaktyczne. Bedzie takze
zapewniony poczestunek dla uczestnikow.

Oferent bedzie dgzyt do zacie$nienia wspdtpracy z kotami naukowymi, dlatego zaktada sig, iz wiekszo$¢ warsztatdw
bedzie organizowana na terenie lub sgsiedztwie krakowskich uczelni wyzszych, w lokalizacjach wskazanych przez
wspotpracujgce z Oferentem kota naukowe, pozostawiajac ich wtadzom wybér beneficjentéw szkolenia. Organizacje
te otrzymajg mozliwo$¢ zaréwno nagrodzenia swoich cztonkdw, jak i zaproszenia studentéw spoza kota, jako element
swojej autopromocji.

Jednoczesnie, bazujgc na wnioskach z ewaluacji zesztorocznego projektu, Oferent sam zorganizuje zapisy na czesc
warsztatow.

Miejsce realizacji zadania
Oferent przeprowadzi cykl warsztatéw dla studentéw oraz cztonkéw kot naukowych krakowskich uczelni wyzszych z
zakresu przedsiebiorczosci innowacyjnej, komercjalizacji technologii akademickiej, a takze zarzadzania organizacjami
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pozarzadowymi (w tym kotami naukowymi). Projekt bedzie realizowany przy wspotpracy kot naukowych i organizacii,
na terenie krakowskich uczelni wyzszych, w szczegdinosci:
® Uniwersytet Jagiellonski,
Akademia Gérniczo-Hutnicza,
Politechnika Krakowska,
Uniwersytet Ekonomiczny,
Uniwersytet Pedagogiczny
Uniwersytet Rolniczy,
Akademia Wychowania Fizycznego w Krakowie.

Harmonogram na rok 2023:

e 18.09 — 30.11 - przygotowanie projektu, kontakt z organizacjami miodziezowymi i prowadzenie akcji
promocyjnej

e 1.10-30.11 - przeprowadzenie warsztatéw na 7 krakowskich uczelniach

e 1.12-15.12 - rozliczenie i ewaluacja projektu, przygotowanie raportu koricowego

Kampania promocyjna

Wydarzeniom towarzyszy¢ bedzie akcja promocyjna, realizowana gtéwnie za pomoca mediow spotecznosciowych.
Wykorzystane zostang kanaty takie jak Facebook czy Instagram, gdzie udostepniane bedg informacje o wydarzeniach,
partnerach, patronatach honorowych czy medialnych. Zgromadzona przez lata dziatania Fundacji spora spotecznos¢
na Facebooku gwarantuje nam, ze informacje dotyczace biezgcych dziatarh w projekcie docieraja do szerokiego grona
odbiorcow.

Social media wykorzystywane sg réwniez do budowania kontaktu z zaprzyjaznionymi organizacjami studenckimi i
kotami naukowymi, ktérych cztonkowie brali udziat w poprzedniej edycji projektu i chetnie udostepniaja informacje o
wydarzeniach Oferenta oraz angazuja sie jako Partnerzy projektu.

Jednym z celéw projektu jest stworzenie mozliwosci wymiany wiedzy oraz nawigzania nowych kontaktéw biznesowych
wséréd oséb zainteresowanych stworzeniem wiasnego startupu, dlatego Oferent planuje wykorzystacé platforme
Linkedin. Publikacje ze $wiata startupdw i innowacji, a takze ekosystemu startupowego w Krakowie, pozwala na
poszerzenie sieci kontaktéw oraz dostepu do biezgcych informacji uczestnikom projektu.

Dodatkowo, w newsletterze wysytanym do bazy kontaktéw Fundacji przed szkoleniem zostang wystane materiaty
edukacyjne, sktadajace sie z karty pracy oraz wytycznych do przygotowania na spotkanie.

Opracowane zostang réwniez profesjonalne grafiki projektowe. Spdjna koncepcja graficzna projektu bedzie miata
istotne znaczenie dla budowy relacji ponad-uczelnianych: Uczestnicy warsztatow bedg mieé¢ $wiadomos$é, iz
uczestniczg w projekcie razem ze studentami z innych uczelni i kierunkéw. Spéjny wizerunek projektu zwiekszy poziom
identyfikacji z nim jego uczestnikéw, co przetozy sie na podniesienie poziomu trwatesci projektu.

Grupa docelowa
Bezposredni odbiorcy zadania publicznego:

1. Studenci angaZzujacy sie w dziatalnosé két naukowych i organizacji studenckich z krakowskich uczelni, ktérzy w
wyniku programu nabedg niezbednych kompetencji w zakresie zarzgdzania innowacjami, procesu
komercjalizacji oraz pozyskiwania finansowania na innowacyjne przedsiewziecia {taczna liczba beneficjentow
grupy jest szacowana na 200 osdb).

2. Kota naukowe, jako organizacje, ktdre dzieki networkingowi stworzg sie¢ kontaktow, ktére pdiniej mogag
przenie$¢ na relacje biznesowe oraz dzieki pozyskanym informacjom, beda mogty tworzyé miedzyuczelniane
kooperacje, ktére w przyszto$ci mogg przeksztatfcic sie w organizacje biznesowe i non-profit. Zaktada sie
zaproszenie do wspdtpracy minimum 10 két naukowych (co najmniej jedna organizacja z kazdej z 7 krakowskich
uczelni, na ktérych realizowany bedzie projekt).

Posrednia grupa docelowa zadania publicznego:

e Przedsiebiorcy i inwestorzy zainteresowani nawigzaniem wspotpracy ze $rodowiskiem akademickim, ktorzy
dzieki realizacji projektu beda mieli okazje do nawigzania relacji z aktywnymi studentami dziatajgcymi w kotach
naukowych.
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Analiza ryzyka

1. Brak zaangazowania uczestnikow: Istnigje ryzyko, ze studenci nie beda zainteresowani udziatem w warsztatach.
Moze to prowadzi¢ do niskiej frekwencji i ograniczenia efektywnosci projektu. Strategie zarzadzania tym ryzykiem beda
obejmowa¢ intensywna promaocje projektu, zapewnienie atrakcyjnych tematdw warsztatéw oraz swiadczenie korzysci
dla uczestnikow, takich jak certyfikaty ukoriczenia.

2. Konflikty harmonogramowe: Z uwagi na zréznicowane harmonogramy studenckie, istnieje ryzyko, ze niektérzy
uczestnicy moga mieé trudnodci z dostepnoscig na konkretne warsztaty. Aby zarzadza¢ tym ryzykiem, wczesniej
zostanie zbadana dostepnoéé potencjalnych uczestnikdw, dopasowany harmonogram warsztatow do ich preferencji
lub zapewniony alternatywny termin dla tych, ktérzy nie moga uczestniczy¢ w warsztatach konkretnego dnia.

3. Niedostateczne wsparcie organizacyjne: Jedli organizacje studenckie nie bedg w petni zaangazowane w projekt,
moze to prowadzi¢ do opdznied, problemoéw z logistyka i ograniczonego dostepu do zasobow. Aby zmniejszy¢ to
ryzyko, fundacja zamierza nawigza¢ silng wspotprace z odpowiednimi organizacjami studenckimi, przedstawi¢ jasne
oczekiwania i warunki umowy oraz regularne monitorowac postepy.

4. Nieprzewidziane okolicznoéci: Mogg wystapi¢ nieprzewidziane sytuacje, takie jak problemy techniczne, awarie
sprzetu lub nagte zmiany w harmonogramie. Aby zarzadza¢ tym ryzykiem, fundacja bedzie mie¢ elastyczne plany
awaryjne, zapasowe rozwigzania techniczne oraz stworzy procedury szybkiego reagowania na zmiany i problemy.

Zasoby rzeczowe i osobowe

Wktadem rzeczowym Oferenta bedzie zapewnienie sal na warsztaty z zapewnieniem dostepnosci dla oséb z
niepetnosprawnoéciami. Sale beda wuzgadniane 2z kotami naukowymi i odpowiednimi uczelniami.
Zaktadany jest rowniez wktad osobowy w postaci wsparciu wolontariuszy, ktorzy zajma sie obstugg logistyczng
wszystkich warsztatow tj. wtasciwym oznaczeniu sal, przygotowaniu sal do warsztatu, rejestracji uczestnikow,
biezagcym wsparciu technicznym trenerowi, odebraniu cateringu oraz posprzataniu po wydarzeniu.

Zasoby finansowe

Na rzecz realizacji zadania publicznego Oferent zamierza przekaza¢ 3000 zt srodkow finansowych przeznaczonych na
catering, w formie cieptego positku.

Zapewnienie dostepnosci

Przestrzen, na ktérej realizowany bedzie projekt, znajdzie sie na jednym pietrze i bedzie wolna od barier
architektonicznych. Przy wyborze docelowego miejsca bedzie kierowat sie zastosowaniem $rodkéw technicznych
i rozwigzan architektonicznych w budynku, ktére umozliwiajg dostep do wszystkich pomieszczen. Oferent postara sie
realizowa¢ zadanie publiczhe w budynkach posiadajgcych winde oraz toalete dla oséb niepetnosprawnych. Zostang
zastosowane czytelne oznaczenie rozktadu pomieszczer oraz stref, w ktdérych realizowany bedzie projekt. W trakcie
rejestracji na wydarzenie Oferent bedzie zbierat informacje o szczegdlnych potrzebach poszczegélnych uczestnikédw
i uwzgledni je w trakcie realizacji zadania oraz zapewni adekwatne $rodki bezpieczeristwa.

Y Rodzaj zadania zawiera sie w zakresie zadan okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalno$ci pozytku
publicznego i 0 wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, z pézn. zm.).
2 Termin realizacji zadania nie moze by¢ diuzszy niz 90 dni.
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4. Opis zaktadanych rezultatéw realizacji zadania publicznego
Planowany poziom osiagniecia

Sposéb monitorowania rezultatow / zrodto

Nazwa rezultatu rezultatow (wartos¢ 3 s P S AT
docelowa) informacji o osiagnieciu wskaznika
Liczba zorganizowanych warsztatow 15 Lista obecnosci, dokumentacja fotograficzna

biznesowych

Imienna lista obecnoéci, dokumentacja

Minimalna liczba os6b biorgcych udziat 200 fotograficzna

W warsztatach

Lista obecnosci, dokumentacja fotograficzna,

Minimalna liczba kot naukowych, z 10 podpisane deklaracje wspétpracy

ktorymi podjeto wspoétprace

Ankieta ewaluacyjna badajgca wzrost wiedzy,

\Wzrost kompetencji cztonkéw przeprowadzona za pomocg analizy
organizacji biorgcych udziat w ses;ji 80 wskaznikowej - skali Likerta. Przeprowadzona
strategicznej - wspétczynnik procentowy elektronicznie w czasie rzeczywistym lub

papierowo wéréd uczestnikow.

5. Krétka charakterystyka Oferenta, jego doswiadczenia w realizacji dziatan planowanych w ofercie oraz zasobdw, ktére beda
wykorzystane w realizacji zadania

Krakéw Miastem Startupéw to jedna z najprezniej dziatajacych organizacji promujacych przedsiebiorczosé
akademicka w Krakowie. Jako fundacja non-profit istnieje od 2015 roku, dbajgc o rozwdj przedsiebiorczosci i
innowacji oraz o kondycje krakowskiego ekosystemu start-upowego. KMS pomaga stawiac pierwsze kroki w $wiecie
innowacyjnego biznesu, budujac mosty pomiedzy start-upami, uczelniami, wtadzami publicznymi i organizacjami
pozarzgdowymi. Wspiera $rodowisko akademickie, dostarczajgc mtodym naukowcom i innowatorom wiedze i
umiejetnosci biznesowe oraz umozliwiajac transfer technologii z krakowskich uczelni do biznesu.

KMS organizuje (réwniez online) wydarzenia networkingowe, konferencje naukowe i biznesowe, hackathony oraz
kilkadziesiat szkoleri biznesowych rocznie. Od 2018 roku fundacja realizuje autorski program akceleracyjny dla
poczatkujacych start-upéw technologicznych pn. KRK InnoTech Starter, ktdrego absolwenci skutecznie rozwijajg
pomysty biznesowe (18% absolwentéw pozyskato inwestycje seed powyzej 1 min z1).

W latach 2015-2022 Fundacja zrealizowata kilkadziesiat projektéw i dziatan systemowych (w tym ponad 350
wydarzen, szkoler i konferencji) dla przeszto 7.500 beneficjentéw, o tgcznej wartosci ponad 2.500.000 ztotych.

Komplementarnosé z innymi dziataniami

Projekt JUPI w duzym stopniu jest komplementarny z innymi dziataniami fundacji Krakéw Miastem
Startupdw. Do powigzanych zadan mozna zaliczyé miedzy innymi KRK InnoTech Starter 5.0 (KITS) = czyli
piata edycjq autorskiego programu akceleracyjnego nakierowanego na transfer i komercjalizacje
technologii akademickich, w ramach ktérego, w ostatniej edycji, powstato 8 innowacyjnych start-upéw, z
ktorych dwa dostaty sie do rzadowego programu Platformy Startowe jeszcze w 2019 roku. Wielu
uczestnikow KITS to studenci lub doktoranci, dla ktérych JUPI stanowit pierwszy kontakt z KMS.

Drugim, bardzo sp6jnym z JUPI projektem jest Akademicki Maraton Innowacji (AMI) — czyli hackathon
skierowany do srodowiska akademickiego. Dziatania organizowane w ramach JUPI bedg doskonata
promocjg udziatu w hackathonie — osoby zainspirowane podczas warsztatéw otrzymuja dobrg okazje do
zbudowania swoich pierwszych koncepcji biznesowych wiasnie podczas AMI.

Projekt JUPI jest takze komplementarny z dziataniami partneréw — két i organizacji studenckich, dla
ktorych paZdziernik i listopad to naturalny czas pozyskiwania nowych cztonkéw i organizacji projektow
rekrutacyjnych. Dziatania promocyjne JUPI zostang tak zaplanowane, aby wspierac te projekty.

Oferent prowadzi takze szereg dziatar o charakterze systemowym —w ramach dziatalnosci statutowej KMS
swiadczone sa m.in. nieodptatne konsultacje biznesowe dla poczatkujacych — uczestnicy JUPI bedg
zachecani do skorzystania z nich.

Zasoby kadrowe
Na potrzeby projektu Fundacja wykorzysta posiadane zasoby kadrowe oraz rozlegta sie¢c mentoréw, partneréw i
organizacji wspierajgcych. Biezacy nadzdr i koordynacja nad projektem zostanie powierzona zatrudnionemu
menedzerowi projektu, a na potrzeby realizacji dziatan logistycznych zaangazowani zostang dodatkowi wolontariusze.

Personel merytoryczny Oferenta, zaangazowany w projekt to m.in.:
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Zarzgdzanie i promocja projektu:

Michat Adamczyk (Prezes Zarzadu) — inzynier informatyki stosowanej (Java developer) i magister zarzadzania
(specjalnosé: zarzadzanie zasobami ludzkimi) z do$wiadczeniem biznesowym (dziatalnos¢ w obszarze mobile-IT) oraz
12-letnim do$wiadczeniem menedzerskim i 5-letnim doswiadczeniem naukowo-dydaktycznym. Ekspert oceniajgcy
przedsiewziecia biznesowe pod katem innowacyjnosci w ramach projektéw PARP. Realizuje na AGH rozprawe
doktorska w dyscyplinie nauk o zarzadzaniu dotyczacg krakowskiego ekosystemu start-upowego. Autor kilkunastu
publikacji naukowych dotyczacych zarzadzania innowacjami, w tym m.in. 7 artykutéw w czasopismach naukowych, 7
rozdziatéw w monografiach. Nauczyciel akademicki i trener w zakresie zarzadzania innowacjami, projektami i zasobami
ludzkimi. Absolwent prestizowego szkolenia z zakresu komercjalizacji technologii na Wageningen University (Holandia)
w ramach programu Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego , Transformation.doc”.

Przemystaw Dabrowski (Marketing Manager) - marketingiem zajmuje sie zawodowo od ponad 4 lat. Organizator,
imprez masowych, byly cztonek organizacji studenckiej jako koordynator projektu szkoleniowo-networkingowego, a
obecnie Prezes Zarzadu startupu: Cleaners.Cloud Sp. z o.0. (aplikacja do zamawiania sprzatania) i Marketing
Freelancer. lest jednoosobowym dziatem marketingu, zajmuje sie tworzeniem grafik, obrobka zdjec, rezyserig i
montazem filmu oraz tworzeniem reklam internetowych. Poza wtasnymi projektami wspiera rdzne marki w dziataniach
marketingowych.

Rada merytoryczna (kontakt z trenerami, dobdr programu szkoleniowego, prowadzenie czesci szkolert):

Grzegorz Zagraba (Wiceprezes ds. Wspétpracy Biznesowej) — konsultant w zakresie sprzedazy, obstugi klienta i
zarzadzania projektami IT. Na co dzier odpowiedzialny za rozwdj dziatu sprzedazy w Archdesk - polsko-brytyjskim
startupie wdrazajacym rozwigzania IT do zarzadzania projektami budowlanymi w modelu SaaS. Wspdtpracuje z
polskimi software house’ami jako Interim Account Manager i Interim Project Manager. Prowadzi szkolenia dla oséb
indywidualnych i organizacji w zakresie sprzedazy, negocjacji i wystgpier publicznych. Aktywny w krakowskim
ekosystemie startupowym od 2016 roku. Wsp6ttworzyt AlphaVision, startup ktérego celem byto uproszczenie pracy
radiolog6w przez automatyczny system Quality Assurance. Pracowat przy prébach komercjalizacji technologii z zakresu
hydrauliki i technologii zywnoéci, powstajacych na Politechnice Krakowskiej oraz Uniwersytecie Rolniczym. Na co dzieri
doradza i mentoruje mtodym krakowski startupom, takim m.in GetDressed czy Healthly.

Barttomiej ,Swistak” Piotrowski (Prezes Rady Fundacji) - networker, business development manager, zajmuje sig
budowaniem spotecznoséci od 2010 roku. Twdrca TEAM Krakdw (klubu rozwojowo-networkingowego), EAR -
Eksperymentalnej Agencji Reklamowej, Startupunity (projektu dotyczacego spotecznosci startupowych), startupuj.pl
(marki szkoleniowej) oraz Startupmind (spotkati kreatywnych dla startupéw). Jeden z inicjatoréw, zatozycieli i byty lider,
KMS - Krakéw Miastem Startupdw. Mocho zaangazowany w Turkusowe Sniadania w Krakowie oraz Linkedin Local
Krakow, Free Hugs Krakéw i Centrum Obywatelskie (inkubator NGO). Lokalny lider i organizator protestéw przeciwko
ACTA w 2012 oraz uczestnik protestéw ACTA2 w 2018. W organizowanych i wspétorganizowanych przez Swistaka
spotkaniach brali udziat liderzy: Innovation Nest, Startup Poland, Reaktor Warsow, Urzad Miasta Krakéw, Pirx oraz
przedstawiciele kilkuset innych marek. Prowadzit szkolenia/konsultacje dla: Instytut Ekonomii Narodowego Banku
Polskiego, Fiytech, Fundacja My Pacjenci, Allbag i kilkudziesieciu innych.

Rozliczenie finansowe i administracja

Michat Matlakiewicz (Wiceprezes ds. Finansowych) - specjalista ds. kontrolingu, analityk oraz kontroler finansowy.
Wspdtpracuje z przedsiebiorstwami produkcyjnymi i ustugowymi. Raportuje bezposrednio zarzgdom jak rdwniez
poszczegdlnym komérkom organizacyjnym dostosowujac przedstawiane dane do aktualnego zapotrzebowania.
Analizuje procesy zachodzace w przedsigbiorstwach wyszukujgc moizliwych usprawnied. Dzieki doswiadczeniu
zdobytemu w doradztwie finansowym odpowiedzialny jest za biezgcy kontakt z instytucjami finansowymi.
Certyfikowany specjalista ds. rachunkowosci Stowarzyszenia Ksiegowych w Polsce oraz analityk finansowy Fundacji
Rozwoju Rachunkowoséci. Absolwent studiéw podyplomowych Audytu, Kontroli Zarzadczej i Rachunkowosci Szkoty
Gtéwnej Handlowe] w Warszawie oraz Rachunkowosci Zarzadczej i Controllingu Akademii Gérniczo-Hutniczej w
Krakowie. Z wyksztatcenia magister inzynier. Od 2016 roku zwigzany z Fundacja Krakéw Miastem Startupow. We
wezesniejszych latach w Fundacji petnit funkcje Project Managera, Koordynatora ds. partneréw inwestycyjnych oraz
Wiceprezesa ds. operacyjnych. Aktualnie zajmuje stanowisko Wiceprezesa ds. finansowych odpowiedzialnego za
cato$é systemu finansowego.

Mateusz Tatrocki (Project Manager) - student pigtego roku zarzadzania miedzynarodowego na Uniwersytecie
Ekonomicznym w Krakowie. Od pieciu lat aktywnie dziatajacy w jednej z organizacji studenckich, w ktdrej petnit role
miedzy innymi Czfonka Zarzadu ds. Projektow oraz koordynatora jednego z wigkszych projektéw gamingowo — e-
sportowych w Krakowie. W KMS funkcjonuje jako Project Manager i jest odpowiedzialny m.in. za kontakt z
organizacjami studenckimi. Jego zainteresowania pozaprojektowe to geopolityka, sport oraz e-sport.
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IV. Szacunkowa kalkulacja kosztéw realizacji zadania publicznego

Lp. Rodzaj kosztu Wartos¢ | Zdotacji | Zinnych
i 2rédet

1. Promocja w mediach elektronicznych 500
2. Opracowanie grafik projektowych 1000
3 Wynagrodzenie dla treneréw 12000

) (warsztaty)
4 Zakup materiatow na warsztaty 1500
5. Catering dla uczestnikow warsztatow 3000
6 Obstuga logistyczna warsztatow (1 1875

) osoba po 5h) x 15 warsztatow

Suma wszystkich kosztéw realizacji zadania 19875 10000 9875

V. Oswiadczenia

Oswiadczam(-my), ze:

1)
2)
3)

proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wytacznie w zakresie dziatalnosci pozytku publicznego oferenta(-tow);
pobieranie $wiadczen pienieznych bedzie sie odbywac wyfgcznie w ramach prowadzonej odptatnej dziatalnosci pozytku publicznego;
oferent” / oferensi* sktadajacy niniejszg oferte nie zalega(-jg)* / zalega{ja)* z optacaniem naleznosci z tytutu zobowigzan
podatkowych;

oferent” / eferersi* skiadajacy niniejszg oferte nie zalega(-ja)* / zalega{fa)* z optacaniem naleznosci z tytutu skladek na
ubezpieczenia spoteczne:

dane zawarte w czesci Il niniejszej oferty sa zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowym* / inng-wiaéeiwag-ewidensia™;

wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatgcznikach sg zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym;

w zakresie zwigzanym ze sktadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i przekazywaniem danych osobowych, a takze
wprowadzaniem ich do systemoéw informatycznych, osoby, ktorych dotyczg te dane, ztozyly stosowne oéwiadczenia zgodnie z
przepisami o ochronie danych osobowych.

(podpis osoby upowaznionej lub podpisy

0s6b upowaznionych do sktadania o$wiadczen
woli w imieniu oferentdw)






