T
e MQUP'IR’QSZCZONA OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

POUCZENIE co do spcisobu wypetniania oferty:
‘ Oferte- nahiy' wypehfcwyiacznle w biatych pustych polach, zgodnie z instrukgami umieszczonymi przy poszczegdinych polach
b—"""0raz w przypisach.
Zaznaczenie gwiazdkg, np.: pobieranie’/niepobieranie” oznacza, ze nalezy skre$lic niewlasciwg odpowiedz, pozostawiajgc
prawidiowa. Przykiad: ,pebieranie*/niepobieranie®.

|. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

1. Organ administracji publicznej, PREZYDENT MIASTA KRAKOWA
do ktérego adresowana jest oferta

: : : ) Dziatalno$¢ wspomagajgca rozwdéj gospodarczy, w tym rozwoj
2. Rodzaj zadania publicznego” przedsiebiorczoéci (co jest zgodne z art. 4 pkt 11 ustawy z dnia 24 kwietnia
2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie)

1. Dane oferenta(-tow)

1. Nazwa oferenta(-téw), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sadowym lub innej ewidencji, adres siedziby, strona
www, adres do korespondencji, adres e-mail, numer telefonu

Izba Przemystowo-Handlowa w Krakowie
Izba Gospodarcza

KRS 0000005540

Ul. Florianska 3 31-019 Krakéw
www.iph.krakow.pl

biuro@iph.krakow.pl

Tel.: 124289250

Marek Pustuta

2. Dane osoby upowaznionej do sktadania Tel.: 124289266
wyjasnien dotyczacych oferty (np. imie i nazwisko,

numer telefonu, adres poczty elektronicznej) mpustula@iph.krakow.pl

lll. Zakres rzeczowy zadania publicznego

1. Tytut zadania publicznego Krakowska Akademia Mtodego Przedsigbiorcy KAMP2022.

Data 19.09.2022 Data 16.12.2022

2 PR A : 2)
2. Termin realizacji zadania publicznego rozpoczecia Sa B

3. Syntetyczny opis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)
1. Ogolnym celem zadania jest promocja postaw przedsiebiorczych wsréd mtodziezy wybranych szkot
ponadpodstawowych na terenie gminy miejskiej Krakéw poprzez organizacje cyklu 4 webinaréw dla uczniéw krakowskich
szkot ponadpodstawowych o tematyce probiznesowej z ekspertami oraz wiascicielami firm. Webinary beda:

e Przedstawiac korzysci i zalety wynikajace z probiznesowego podejscia do pomystu na zycie od najmtodszych lat;

e  Wskazywac ryzyka, zawiera¢ wskazowki i dobre praktyki doswiadczonych przedsiebiorcow

e Informowac o podstawowych aspektach prawnych prowadzenia przedsiebiorstwa

e Przedstawia¢ informacje o umiejetno$ciach migkkich przydatnych w prowadzeniu swojego biznesu (relacja z
klientem, prezentacja publiczna, radzenie sobie ze stresem)

IPH blisko wspodtpracuje z kilkoma szkotami ponadpodstawowymi w Krakowie. Swoje zainteresowanie juz wyrazity m. in.:
Zespot Szkot Ekonomicznych nr 1 w Krakowie, Zespdt Szkot Budowlanych Nr 1 w Krakowie, XLIV LO w Krakowie, Zespot
Szkot i Placowek pod nazwg ,Centrum dla Niewidomych i Stabowidzacych” w Krakowie. Lista ta jest otwarta dla wszystkich
zainteresowanych szkét. Czas trwania oraz doktadny terminarz webinaréw zostanie okreslony tak by odpowiadat jak
najwiekszej ilosci zainteresowanych szkét - a w konsekwencji - uczniow. Formuta webinaréw zostata wytoniona jako
najbardziej odpowiadajgca szkotom, dajac najwieksza elastycznos¢ organizacyjng i minimalizujgca ryzyka zwigzane z
pandemig Covid-19.

\Wydarzeniom towarzyszy¢ bedzie rownolegle kampania promujaca przedsiebiorczo$¢ oraz samg Akademie w mediach
spoteczno$ciowych jako medium majace najwieksze zasiegi w grupie docelowej. Kampania bedzie miata rowniez na celu
langazowanie innych podmiotéw zwigzanych z przedsiebiorczoscig oraz wychowaniem mtodziezy w Krakowie celem
powiekszenia zasiegow.

\W przypadku zaistnienia takiej potrzeby zobowigzujemy sie dostarczy¢ wszelkie materiaty szkoleniowe w formie dostepnej
dla uczniéw ze szczegdlnymi potrzebami (np. transkrypcja, zapis audio, nagranie). Szkoty jako podmioty publiczne
realizujg obowigzek dostosowania nauczania do potrzeb uczniéw, rowniez ze specjalnymi potrzebami edukacyjnymi oraz




uczniéw zagrozonych niedostosowaniem spotecznym. Korzystajac z ich wsparcia jestesmy w stanie zagwarantowac petne
zaangazowanie osOb ze szczegéinymi potrzebami.

2. Miejsce realizacji zadania: Krakéw.
3. Harmonogram dziatan:

e Pazdziernik — grudzien: organizacja 4 webinaréw
o Wirzesien — grudzien: kampania w mediach spoteczno$ciowych

4. Wérod potencjalnych odbiorcow cykl szkolen i przedsiebiorczos¢ bedzie promowana poprzez:

¢ kampanie reklamowg w mediach spoteczno$ciowych (grupa docelowa: miodziez szkdt ponadpodstawowych);

¢ zasiegi organiczne strony IPH oraz mediow spotecznosciowych IPH (grupa docelowa: miodziez szkot
ponadpodstawowych, przedsigbiorcy);

e  zasiegi organiczne stron oraz profili w mediach spotecznosciowych wybranych szkét ponadpodstawowych z
ktorymi IPH nawigze wspotprace w tym zakresie (grupa docelowa: uczniowie);

5. Obiorca dziatan bedzie mtodziez szkdt ponadpodstawowych oraz przedsigbiorcy. Przemiany spoteczno-gospodarcze w
naszym kraju wplynely m.in. na transformacje rynku pracy. Skutki tych zmian najbardziej odczuwajg ludzie miodzi. To
wiasnie oni staja przed wyborem swojej drogi zawodowej i wchodzg na rynek pracy. W tej grupie spotecznej postawy
przedsiebiorcze powinny byé rozwijane w takim kierunku, aby mtody cziowiek byt aktywny i kreatywny. Niestety, coraz
czesciej obserwuje sie zanikanie cech przedsiebiorczych, a dziatania jednostek sg mechaniczne i bierne.
Przedsiebiorczosé os6b miodych, czyli m.in. cheé i gotowosé do podjecia w przysztosci pracy, jest we wspoiczesnym
Swiecie uznawana za wazny element rozwojowy. Dlatego istotnym staje sie podjecie tego tematu z mtodzieza, ktora za
chwile znajdzie si¢ na rynku pracy. W kontekscie pandemii koronawirusa oraz zwigkszajgcego sie bezrobocia promowanie
podstaw zachecajgcych do tworzenia miejsc pracy oraz samozatrudnienia wydaje sig by¢ tym bardziej istotna.

Czesé dziatan jest natomiast skierowana do przedsigbiorcow, poniewaz uwazamy, iz istotne jest budowanie wizerunku
mtodych ludzi jako potencjalny zasdb innowacji w biznesie po ktéry warto siggac.

6. Ryzyka:

e Pandemia koronawirusa uniemozliwi udziat uczniéw w webinarach z terenu szkoty — w takim wypadku ich udziat
jest mozliwy indywidualnie z domu. ;

¢ Niewystarczajgce zainteresowanie szkét zagrozi realizacji zaktadanego poziomu uczestnikéw. IPH juz nawigzato
wspdlprace z 3 szkotami mitygujac to ryzyko, w przypadku wycofania sie ktérej$ z nich zaangazujemy inne, z
ktorymi juz mamy relacje.

e Kwota przeznaczona na kampanie reklamowa w mediach spoteczno$ciowych okaze sig niewystarczajgca do
wypetnienia planowanego wskaznika. W takim wypadku Izba z wiasnych érodkéw pokryje dodatkowy koszt
promocji celem wypetnienia wskaznika.

7. Wkiad osobowy. IPH przewiduje oddelegowanie dwoch pracownikéw na potrzebe realizacji zadania. Pracownik ds.
webinaréw oraz pracownik ds. marketingu. Zadaniem pracownika ds. webinaréw bedzie organizacja oraz nadzor nad
poprawnym przebiegiem 4 webinarow dla uczniow z udziatem ekspertéw i mentoréw biznesu. Zadaniem pracownika ds.
marketingu bedzie koordynacja dziatan zwigzanych z kampanig w mediach spoteczno$ciowych oraz czgsciowo jej
realizacja. Wynagrodzenie pracownikéw w catoéci pokryje IPH.

8. Wkiad rzeczowy. IPH wniesie niezbedne wyposazenie biurowe oraz oprogramowanie (w tym specjalistyczng platforme
webinarowg oraz licencje zoom) do sprawnego przeprowadzenia zadania.

" Rodzaj zadania zawiera sig¢ w zakresie zadan okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku
publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, z p6Zn. zm.).
2 Termin realizacji zadania nie moze byé diuzszy niz 90 dni.



4. Opis zaktadanych rezultatéw realizacji zadania publicznego
Planowany poziom osiggniecia

Sposdb monitorowania rezultatéw / zrédio

S Rizalu : ezul(t’it:;: ‘_,(‘::)ﬁo‘é’é informacji o osiggnieciu wskaznika
Organizacja 4 webinarow dla uczniow 4 Dokumentacja fotograficzna / zrzuty ekranu /
szkot ponadpodstawowych z ekspertami nagrania wideo.

oraz wiascicielami biznesu w celach
edukacyjnych i mentoringowych
llo§¢ uczniéw szkot ponadpodstawowych Nie mniej niz 100 Listy obecnosci (czesciowo zanonimizowane
uczestniczgcych w Akademii dla uczniéw tj. Imie i pierwsza litera nazwiska,
z petnymi danymi nauczyciela i jego
podpisem pod listg uczniéw)

Kampania promujaca przedsiebiorczo$¢ [Zasieg ponad 20 000 odbiorcéw [raport generowany automatycznie przez

loraz samg Akademie w mediach systemy zarzadzania reklamg / statystkami w
spoteczno$ciowych mediach spotecznos$ciowych

5. Krétka charakterystyka Oferenta, jego doswiadczenia w realizacji dziatan planowanych w ofercie oraz zasobéw, ktére bed
wykorzystane w realizacji zadania

Izba Przemystowo-Handlowa w Krakowie (zwana dalej I1zba) jest dziatajgcg w oparciu o Ustawe o Izbach
Gospodarczych z 30 maja 1989 r. organizacjg samorzgdu gospodarczego, ktorej misjg jest m.in.
wspottworzenie i wspétrealizacja regionalnej polityki gospodarczej ze szczegolnym uwzglednieniem regionu
matopolskiego i Miasta Krakowa; upowszechnianie zasad etyki w dziatalnosci gospodarczej oraz rzetelnego
postepowania w obrocie gospodarczym.

Izba od 3 lat jest organizatorem konkursu ,M¢j Pierwszy Biznes” skierowanego do tej samej grupy docelowej. W
wyniku tych dziatan Izba pozyskata know-how, do$wiadczenie i kontakty pozwalajgce na sprawne
przeprowadzenie oferowanego zadania publicznego.

Izba corocznie realizuje kilkadziesigt wydarzen o charakterze szkoleniowym i warsztatowym (webinaria od
poczatku pandemii, wczeéniej stacjonarne). W 2021 IPH zrealizowata tgcznie 42 webinary (cze$¢ w formie
hybrydowej) skierowanych do przedsiebiorcow, jak réwniez mtodziezy uczacej sie w szkotach
ponadpodstawowych.. Petng ich liste mozna znalez¢ na stronie www.iph.krakow.pl.

IV. Szacunkowa kalkulacja kosztéw realizacji zadania publicznego

Lp. Rodzaj kosztu Wartos¢ | Zdotacji | Zinnych
5 2rédet

1. Wynagrodzenie prelegentéw 8000,00
> Kampania w mediach 2000,00

’ spotecznosciowych
3. Honorarium pracownikéw 3040,00
4. Koszt 4
5. Koszt 5

Suma wszystkich kosztéw realizacji zadania 13040,00 | 10000,00 3040,00

V. Oswiadczenia
Oswiadczam(-my), ze:

1) proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wytacznie w zakresie dziatalnosci pozytku publicznego oferenta(-tow);

2) pobieranie $wiadczen pienigznych bedzie si¢ odbywac wytgcznie w ramach prowadzonej odptatnej dziatalnosci pozytku publicznego;

3) oferent* / oferenei* skfadajacy niniejsza oferte nie zalega(-ja)* / zalegat4a)* z optacaniem nalezno$ci z tytutu zobowigzan
podatkowych;

4) oferent* / eferensi* sktadajacy niniejsza oferte nie zalega(-ja)* / zalega{ja): z optacaniem naleznosci z tytutu sktadek na
ubezpieczenia spoteczne;

5) dane zawarte w czesci Il niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowym* Hrng-wiaéeiwa-ewideneja®;

6) wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatacznikach sg zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym;

7) w zakresie zwigzanym ze sktadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i przekazywaniem danych osobowych, a takze
wprowadzaniem ich do systemow informatycznych, osoby, ktérych dotyczg te dane, ziozyly stosowne o$wiadczenia zgodnie z
przepisami o ochronie danych osobowych.
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(podpis osoby upowaznionej lub podpisy
0s6b upowaznionych do sktadania o$wiadczen
woli w imieniu oferentéw)






