UPROSZCZONA OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

POUCZENIE co do sposobu wypelniania oferty:

Oferte nalezy wypetnié wylacznie w biatych pustych polach, zgodnie z instrukejami urieszczonymi przy poszezegéinych polach
oraz w przypisach.

Zaznaczenie gwiazdka, np.: pobieranie*niepobieranie®” oznacza, ze nalezy skreshié nieswlasciwg odpowieds, pozostawisjac
prawidlowa. Przykiad: ,pebieranie*/niepobieranie™.

|. Podstawowe informacje o zlozonej ofercie

1. Organ administracji publicznej, IPREZYDENT MIASTA KRAKOWA
do ktérego adresowana jest oferta

Dziatalnos¢ wspomagajgca rozwdj gospodarczy, w tym rozwoj

2: Rodzajizadania publicznego?) przedsiebiorczosci  (co jest zgodne z art. 4 pkt 11 ustawy z dnia 24
lkwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o
wolontariacie)

ll. Dane oferenta(-téw)

1. Nazwa oferenta(-téw), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sadowym lub innej ewidencji, adres siedziby, strona
, adres do korespondencji, adres e-mail, numer telefonu

Izba Przemystowo-Handlowa w Krakowie
Izba Gospodarcza

KRS 0000005540

Ul. Floriariska 3 31-019 Krakow
www.iph.krakow.pl

biuro@iph.krakow.pl

Tel.: 124289250

Marek Pustuta

2. Dane osoby upowaznionej do skladania Tel.: 124289266
wyjasnien dotyczacych oferty (np. imie i nazwisko, .
numer telefonu, adres poczty elektronicznej) mPUStU|a@'ph'kra kow.pl

lll. Zakres rzeczowy zadania publicznego

1. Tytut zadania publicznego PROMOCJA POSTAW PRZEDSIEBIORCZYCH WSROD MEODZIEZY
2. Termin realizacji zadania publicznego? Data . 20.09.2021 2L : 17.12.2021
rozpoczecia zakoriczenia

3. Syntetyczny opis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)
1. Ogolnym celem zadania jest promocja postaw przedsigbiorczych wéréd milodziezy wybranych szkot
ponadpodstawowych na terenie gminy miejskiej Krakéw poprzez:

e Organizacje 3 webinaréw dla uczniéw szkot ponadpodstawowych o tematyce probiznesowej z ekspertami oraz
wiascicielami firm;

o stworzenie krétkiego filmu promujgcego postawy przedsiebiorcze wéréd uczniow szkét
ponadpodstawowych. Film bedzie przedstawiat:

o korzysci i zalety wynikajgce z probiznesowego podejscia do pomystu na zycie od najmiodszych lat;
o przyklady takiej postawy wsrod innych rowiesnikéw grupy docelowe;j;
o wskazéwki doswiadczonych przedsiebiorcow.

2. Miejsce realizacji zadania: Krakow.

3. Harmonogram dziatan:

e wrzesien — pazdziernik: tworzenie filmu;

e pazdziernik — listopad: organizacja 3 webinaréw dla miodziezy

e paZdziernik — grudzien: promocja filmu w grupach docelowych.

4. Wsrdd potencjalnych odbiorcow film bedzie promowany poprzez:

e kampanie reklamowg w mediach spolecznosciowych (grupa docelowa: miodziez szkét ponadpodstawowych);




e zasiegi organiczne strony IPH oraz mediéw spoleczno$ciowych IPH (grupa docelowa: mtodziez szkét
ponadpodstawowych, przedsiebiorcy);

e  zasiegi organiczne stron oraz profili w mediach spoteczno$ciowych wybranych szkét ponadpodstawowych z
ktorymi IPH nawigze wspéiprace w tym zakresie (grupa docelowa: uczniowie);

e  wyswietlenia podczas organizowanych przez IPH wydarzen: (grupa docelowa: miodziez szkot
ponadpodstawowych, przedsigbiorcy).

5. Obiorcg dziatan bedzie mlodziez szkét ponadpodstawowych oraz przedsiebiorcy. Przemiany spoteczno-gospodarcze w

naszym kraju wplynely m.in. na transformacije rynku pracy. Skutki tych zmian najbardziej odczuwajg ludzie mtodzi. To

wiasnie oni staja przed wyborem swojej drogi zawodowej i wchodzg na rynek pracy. W tej grupie spotecznej postawy
przedsiebiorcze powinny by¢ rozwijane w takim kierunku, aby mtody cziowiek byt aktywny i kreatywny. Niestety, coraz
czesciej obserwuje sie zanikanie cech przedsiebiorczych, a dziatania jednostek sg mechaniczne i bierne.

Przedsiebiorczos¢ oséb mtodych, czyli m.in. cheé i gotowos¢ do podjecia w przysziosci pracy, jest we wspoélczesnym

$wiecie uznawana za wazny element rozwojowy. Dlatego istotnym staje si¢ podjecie tego tematu z mlodzieza, ktéra za

chwile znajdzie sie na rynku pracy. W kontekscie pandemii koronawirusa oraz zwigkszajacego sie bezrobocia promowanie
podstaw zachecajacych do tworzenia miejsc pracy oraz samozatrudnienia wydaje sie by¢ tym bardziej istotna.

Czes¢ dziatan jest natomiast skierowana do przedsigbiorcow, poniewaz uwazamy, iz istotne jest budowanie wizerunku

mtodych ludzi jako potencjalny zasob innowacji w biznesie po ktory warto siegac. |

6. Ryzyka:

¢ Pandemia koronawirusa uniemozliwi realizacje wideo na skutek ograniczania kontaktow. W przypadku takiej
sytuacji zmienimy koncepcje na kompilacje wiasnych nagran z telefonu przez mtodych ludzi co po profesjonainej
obrébce wideo zapewni dodatkowg autentycznos$é oraz lepsze dopasowanie do grupy docelowej jakg sg miodzi
ludzie.

¢ Pandemia koronawirusa uniemozliwi organizacje Swieta lzby 2021 jako stacjonarnego wydarzenia. W tym
wypadku catos¢ wydarzenia zorganizowana zostanie online z zachowaniem promocii filmu.

« Kwota przeznaczona na kampanie reklamowa w mediach spotecznosciowych okaze sie niewystarczajgca do
wypelnienia planowanego wskaznika. W takim wypadku Izba z wiasnych srodkoéw pokryje dodatkowy koszt
promocji celem wypetnienia wskaznika.

7. Wkiad osobowy. IPH przewiduje oddelegowanie dwdch pracownikéw na potrzebe realizacji zadania. Pracownik ds.

webinaréw oraz pracownik ds. marketingu. Zadaniem pracownika ds. webinaréw bedzie organizacja oraz nadzér nad

poprawnym przebiegiem 3 webinaréw dla uczniéw z udziatem ekspertéw i mentoréw biznesu. Zadaniem pracownika ds.
marketingu bedzie nadzér nad stworzeniem filmu oraz jego promocja. Wynagrodzenie pracownikéw w catosci pokryje IPH.

8. Wkiad rzeczowy. IPH wniesie niezbedne wyposazenie biurowe oraz oprogramowanie (w tym specjalistyczng platforme

webinarowg oraz licencje zoom) do sprawnego przeprowadzenia zadania.

" Rodzaj zadania zawiera sie w zakresie zadari okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku
publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, z p6zn. zm.).
2 Termin realizacji zadania nie moze by¢ diuzszy niz 90 dni.



4. Opis zaktadanych rezultatéw realizaciji zadania publicznego

Nazwa rezultatu

~ Planowany poziom osiagniecia

rezultatéw (warto$é
docelowa)

Sposob monitorowania rezultatéw / Zrédto
informacji o osiagnigciu wskaznika

Promocja postaw przedsiebiorczych
wsrod uczniow szkot
ponadpodstawowych (15-19 lat,
mieszkajgcy w Krakowie)

20 000 wyswietleri

Liczba wyswietlen filmu w mediach
spotecznosciowych wérod grupy docelowej /
raport generowany automatycznie przez
system zarzgdzania reklamg w mediach
spotecznosciowych zliczajgcy wyswietlenia

Promocja miodych przedsigbiorcow z
Krakowa poprzez wyswietlenie filmu
podczas wydarzeri organizowanych

przez IPH dla biznesu (grupa docelowa;

przedsiebiorcy): webinaria szkoleniowe,

warsztaty online, Swigto lzby, Swiatowy
Tydzien Przedsigbiorczosci

3 wydarzenia

Dokumentacja fotograficzna / zrzuty ekranu /
nagrania wideo.

Stworzenie filmu promujacego postawy
przedsigbiorcze wsrod miodziezy

1 film

Publikacja na stronie IPH oraz mediach
spotecznos$ciowych IPH (facebook, youtube,
Linkedln).

Organizacja 3 webinaréw dla uczniéw
szkot ponadpodstawowych z ekspertami
oraz witascicielami biznesu w celach
edukacyjnych i mentoringowych

3 webinaria

Dokumentacja fotograficzna / zrzuty ekranu /
nagrania wideo.

wykorzystane w realizacji zadania

[5. Krétka charakterystyka Oferenta, jego doéwiadczenia w realizacji dziatan planowanych w ofercie oraz zasobéw, ktére beda

Izba Przemystowo-Handlowa w Krakowie (zwana dalej Izba) jest dziatajaca w oparciu o Ustawe o Izbach
Gospodarczych z 30 maja 1989 r. organizacjg samorzadu gospodarczego, ktorej misjg jest m.in. wspéitworzenie i
wspotrealizacja regionalnej polityki gospodarczej ze szczegolinym uwzglednieniem regionu matopolskiego i Miasta
Krakowa; upowszechnianie zasad etyki w dziatalnosci gospodarczej oraz rzetelnego postepowania w obrocie
igospodarczym. W ramach projektu CERIecon (CENTRAL EUROPE Regional Innovation Ecosystems Network) -
CE119 finansowanego w ramach Interreg CENTRAL EUROPE Programme, IPH wraz z Partnerami projektu
zrealizowato 5 filmow promocyjnych z tematyki rozwijania postaw przedsiebiorczych oraz angazowania startupéw.
Filmy dostepne w serwisie YouTube pod skroconym adresem hitps://bit.ly/31pmteZ . W przesztosci IPH stworzyto
9 filméw promujgcych lokalng spotecznos¢ krakowskich przedsigbiorcow o tematyce zwigzanej z promocja
kobiecej przedsigbiorczoéci, misjami gospodarczymi czy dostepem do dotaciji europejskich dia MSP.

Izba corocznie realizuje kilkadziesigt wydarzen o charakterze szkoleniowym i warsztatowym (webinaria od
poczatku pandemii, wczesniej stacjonarne). W 2020 IPH zrealizowata ponad 40 webinariéw skierowanych do
przedsigbiorcéw. Petng ich liste mozna znalezé na stronie www.iph.krakow.pl.

IV. Szacunkowa kalkulacja kosztoéw realizacji zadania publicznego

Lp. Rodzaj kosztu Wartosé | Zdotacji | Zinnych
PLN #rédet
1. Realizacja filmu promocyjnego 10000,00
2 Kampania w mediach 500,00,
’ spotecznosciowych
3. Wynagrodzenia pracownikéw 2389,60
Suma wszystkich kosztéw realizacji zadania 12 889,60  10000,00 2889,60




V. Oswiadczenia

Oséwiadczam(-my), ze:

1)
2)
3

4)
5)

6)
7

lzby Prze ,A,.u-n

proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wytacznie w zakresie dziatalnoéci pozytku publicznego oferenta(-tow);
pobieranie $wiadczen pienieznych bedzie sig odbywac wylacznie w ramach prowadzonej odptatnej dziatalnosci pozytku publicznego;
oferent* / oferenci* skiadajacy niniejszg oferte nie zalega(-ja)* / zalega{ja)* z oplacaniem naleznosci z tytulu zobowigzan
podatkowych;

oferent* / oferenci* skladajgcy niniejszg oferte nie zalega(ja)* / zalega{ja)* z optacaniem nalezno$ci z tytulu skladek na
ubezpieczenia spofeczne;

dane zawarte w czeéci Il niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sgdowym* / inng wtasciwg ewidencjg*;

wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatgcznikach sg zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym;

w zakresie zwigzanym ze sktadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i przekazywaniem danych osobowych, a takze
wprowadzaniem ich do systeméw informatycznych, osoby, ktérych dotycza te dane, zlozyly stosowne oSwiadczenia zgodnie z
przepisami o ochronie danych osobowych.
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g o//Hand!owg; w Kr“’”“

o-Handl 8]
kowie

‘Kletézycki

(podpis osoby upowaznionej lub podpisy
os6b upowaznionych do skladania oSwiadczen
woli w imieniu oferentéw)



