REGULAMIN KONKURSU NA WYKONANIE PROJEKTU GRUPY LOGOTYPOW
MIEJSKICH JEDNOSTEK ORGANIZACYJNYCH W KRAKOWIE

§1

Postanowienia ogolne

Organizatorem Konkursu na wykonanie projektu grupy logotypow miejskich jednostek
organizacyjnych w Krakowie, zwanego dalej ,,Konkursem” jest Gmina Miejska Krakow
—Urzad Miasta Krakowa, z siedziba przy pl. Wszystkich Swictych 3 — 4, 31-004
Krakéw, zwana dalej ,,Organizatorem”.

Przedmiotem Konkursu jest wytonienie projektu grupy logotypoéw miejskich jednostek
organizacyjnych, zwanego dalej ,,Grupg logotypéw mjo”.

W ramach Konkursu przewidziana jest nagroda pieni¢zna w wysokosci 40 000,00 ztotych
(czterdziesci tysiecy ztotych 00/100) brutto.

Informacje na temat Konkursu oraz niniejszego regulaminu, zwanego dalej
,Regulaminem” beda dostepne na stronie internetowej: www.krakow.pl oraz bip.

Dla potrzeb niniejszego regulaminu miejska jednostka organizacyjna zwana jest mjo lub
jednostka.

§2

Przedmiot Konkursu

Celem Konkursu jest wytonienie projektu przedstawiajacego Grupe logotypéw

dla 7 miejskich jednostek organizacyjnych w Krakowie, tj. Zarzadu Infrastruktury

Sportowej (ZIS), Zarzadu Budynkéw Komunalnych (ZBK), Zarzadu Infrastruktury

Komunalnej i Transportu (ZIKiT), Zarzadu Cmentarzy Komunalnych (ZCK), Miejskiego

Osrodka Pomocy Spotecznej (MOPS), Miejskiego Centrum Profilaktyki Uzaleznien

(MCPU), Zarzadu Zieleni Miejskiej (ZZM). Przedmiot dziatalno$ci mjo przedstawia

zatgcznik nr 1 do niniejszego Regulaminu.

Charakter Grupy logotypéw mjo:

2.1. powinna by¢ spéjna i identyfikowalna z Miastem, tj. wywodzi¢ si¢ ze znaku
towarowego Gminy Miejskiej Krakow, natomiast nie moze by¢ z nim tozsama;

2.2. sktada¢ si¢ ze znaku graficznego oraz nazwy jednostki;

2.3. niezaleznie od srodkow powielania zachowa¢ funkcjonalnos¢ i tatwos¢ skalowania;

2.4. uwzglednia¢ profil dziatalno$ci danej jednostki oraz jej indywidualne potrzeby
z zachowaniem wtasciwego przekazu;

2.5. by¢ oryginalna, nowoczesna i innowacyjna;

2.6. cechowac¢ si¢ wysokim poziomem artystycznym oraz spetnia¢ jednoczesnie rolg
promocyjng i informacyjna;

2.7.by¢ na tyle uniwersalna, aby mozna ja bylo wykorzystywa¢ do identyfikacji
wizualnej jednostki , zarowno w formie papierowej, elektronicznej (m.in. biuletyny,
ulotki, plakaty, papier korespondencyjny, koperty, identyfikatory, teczki, reklamy
prasowe, telewizyjne 1 radiowe, gadzety reklamowe, bannery drukowane
1 internetowe, strony internetowe, newslettery) oraz na innych no$nikach (m.in.
rollupy, balony, flagi, namioty, kasetony, pylony, tablice i oznaczenia budynkow,
obiektow  sportowych,  komunalnych, pojazdow, odziezy), no$nikach
niestandardowych oraz innych elementach infrastruktury state;.

2.8. Znak towarowy Gminy Miejskiej Krakow przedstawia zatacznik nr 2 do niniejszego
regulaminu.
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§3

Zasady uczestnictwa

Udziat w Konkursie jest dobrowolny.

Konkurs jest jednoetapowy i ma charakter otwartego konkursu kreatywnego.

Konkurs jest adresowany do wszystkich zainteresowanych osob/podmiotow
zamieszkalych/posiadajacych siedzibe na terenie Rzeczpospolitej Polskiej, w tym do
studentdéw, absolwentéw oraz pracownikow naukowych wyzszych uczelni artystycznych
oraz profesjonalnych artystow-grafikow, grafikow i1 projektantow. W przypadku oséb
fizycznych w Konkursie moga wzia¢ udziatl jedynie osoby pelnoletnie, posiadajace petna
zdolno$¢ do czynnosci prawnych. Niedopuszczalne jest dokonanie zgloszenia
przez pelnomocnika.

Uczestnikami Konkursu nie moga by¢ pracownicy Organizatora, cztonkowie Komisji
Konkursowej, o ktorej mowa w § 5, cztonkowie ich najblizszej rodziny oraz inni
pracownicy podmiotdéw, ktére reprezentuja czlonkowie Komisji Konkursowej oraz
cztonkowie ich rodzin. Za cztonkdéw najblizszej rodziny uznaje si¢ wstepnych, zstepnych,
rodzenstwo, malzonkoéw i osoby przysposobione.

Koszty uczestnictwa zwigzane z udzialem w konkursie sg ponoszone wylgcznie przez
Uczestnika.

§ 4

Termin i forma nadsylania zgloszen

Konkurs bedzie odbywat si¢ we wskazanych ponizej terminach:

1.1. Zgtaszanie Prac Konkursowych: od 10.02.2016 r. do 18.03.2016 r.

1.2. Obrady Komisji Konkursowej, wytonienie Zwycigskiego projektu Grupy logotypow
mjo oraz poinformowanie autora o wyborze jego projektu: miedzy 1.04.2016 r.
a 14.04.2016r.

1.3. Ogloszenie autora wybranego projektu Grupy logotypéw mjo 1 upublicznienie
werdyktu: nie poézniej niz do 18.04.2016 r. na stronie internetowej: www.krakow.pl
oraz bip.

Projekt Grupy logotypdéw mjo nalezy zglosi¢ do Konkursu w formie Pracy Konkursowej,

na ktérg ztoza sie:

2.1. Jeden wielostronicowy dokument, zawierajacy nast¢pujace informacje utozone
zgodnie z podang nizej kolejnoscia:

Strona 1: Opis genezy logotypoéw (np. idea, znaczenie, przestanie, symbolika etc.);

Strona 2: Cechy wspdlne grupy 1 cechy wyrozniajgce poszczegdlne logotypy
w ramach grupy;

Strona 3: Logotypy w wersji kolorowej w polu 18 x 18 ocm oraz
w najmniejszym mozliwym, czytelnym pomniejszeniu,

Strona 4: Logotypy w  wersji  monochromatycznej oraz  achromatycznej
w optymalnym rozmiarze oraz w najmniejszym mozliwym, czytelnym
pomniejszeniu;

Strona 5: Wizualizacje, minimum trzy, roéznych przykladow wykorzystania
poszczegbdlnych projektow logotypow w rdéznych wariantach uzycia
(np. poziomo, pionowo, wersja podstawowa, na materialach promocyjnych
(np. na stronie internetowej, papierze firmowym, reklamie prasowej,
rollupie i reklamowym T-shircie, pendrive);

2.2. Wypehiony Formularz zgloszeniowy (Zatacznik nr 3 A lub Zatacznik nr 3 B do
Regulaminu).
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2.3. W wersji elektronicznej Pracy Konkursowej, rowniez pojedynczy plik w formacie
jpg w rozmiarze A4, w skali 1:1 zawierajacy wylacznie zaprojektowang Grupeg
logotypow mjo w wersji kolorowe;.

Praca Konkursowa i Formularz zgloszeniowy muszg by¢ opatrzone 6 znakowym kodem

cyfrowo-literowym, wymyslonym przez uczestnika Konkursu. W przypadku Pracy

Konkursowej kod ma by¢ umieszczony na odwrocie kazdego wydruku oraz na no$niku

CD/DVD, na ktorym nagrano prace konkursowa. Kod nie moze budzi¢ zadnych

skojarzen z autorem pracy konkursowe;.

Praca Konkursowa (materiaty, o ktérych mowa w § 4 wust. 2-3) powinna by¢

zaprezentowana w wersji papierowej, tzw. hard copy (format wydruku A4) oraz w wersji

elektronicznej w formacie pdf, na no$niku elektronicznym (np. ptyta CD/DVD, pendrive
etc.)

Wszystkie elementy, o ktérych mowa w ust. 2-3, wchodzace w sktad Pracy Konkursowe;j,

nalezy zapakowaé w jedng koperte zaadresowang na Organizatora, wraz z dopiskiem

,Konkurs na Grupe logotypow mjo” i dostarczy¢ osobiscie lub za posrednictwem poczty

do siedziby Organizatora na adres: Gmina Miejska Krakow - Urzad Miasta Krakowa,

Wydziat Promocji i Turystyki, pl. Wszystkich Swietych 3 — 4, 31-004 Krakow, 111 pietro,

pokoj numer 334.

Nieprzekraczalny termin dostarczenia Prac Konkursowych do siedziby Organizatora

uplywa 18.03.2016 r. o godz. 15.00. W przypadku wystania Pracy Konkursowej poczta

lub przez kuriera decyduje data dostarczenia jej do Organizatora (data dorg¢czenia), a nie
data stempla pocztowego, czyli data nadania.

Prace Konkursowe nadestane po terminie, o ktorym mowa w ust. 6 i/lub w inny sposéb

naruszajace wymogi niniejszego Regulaminu lub przepisy prawa, nie beda przedmiotem

oceny.

W terminie, o ktorym mowa w ust. 1 pkt. 1.2. Komisja Konkursowa, sposrod

zgtoszonych do Konkursu Logotypdw wybierze najlepszy projekt Grupy logotypow mjo.

Decyzja Komisji Konkursowej jest ostateczna, nie podlega wzruszeniu, ani zaskarzeniu.

. Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za okolicznosci majace wpltyw na

prawidlowo$¢ zgloszen, takich jak: bledy, pominigcia, zniszczenie, zamiang,
nieupowazniony dostep do zgloszen, utrate¢ zgloszen lub ich opdznienie w dorgczeniu
spowodowane przez dzialanie czynnikow niezaleznych od Organizatora.

Dostarczenie Pracy Konkursowej do Organizatora jest rOwnoznaczne ze zgoda autora na
korzystanie przez Organizatora lub osoby dzialajace w imieniu i na rzecz Organizatora
z projektu Grupy logotypoéw mjo oraz informacji zawartych na stronach 1-4 dokumentu,
o ktorym mowa w wust. 2 pkt 2.1, na polach eksploatacji wymienionych
w § 6 ust. 6, wylacznie w celu przeprowadzenia Konkursu oraz w ramach dziatan
informacyjno-promocyjnych zwigzanych z Konkursem do czasu jego formalnego
zakonczenia, tj. ogloszenia najlepszego projektu Grupy logotypéw mjo albo
nierozstrzygniecia, odwotania lub przerwania Konkursu.

Wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem Pracy Konkursowej ponosi
uczestnik Konkursu.

Organizator bedzie zwracal Uczestnikowi przekazane Prace Konkursowe wylacznie na
pisemny wniosek Uczestnika.

Prace Konkursowe niespeiniajagce warunkow okreslonych w niniejszym paragrafie nie
zostang dopuszczone do Konkursu, co oznacza, ze nie b¢da mogly stanowi¢ przedmiotu
oceny.
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§5

Ocena zgloszonych projektow

Oceny zgloszonych do Konkursu projektéw Grupy Logotypdéw pod wzgledem spetnienia
wymogow formalnych, o ktorych mowa w § 3 1 4, dokona Zespot ds. Oceny Wymogow
Formalnych, zwany dalej Zespotem, w sklad ktérego wchodza trzej pracownicy
Organizatora wyznaczeni przez Dyrektora Wydziatu Promoc;ji 1 Turystyki UMK.
Z pracy Zespotu ds. Oceny Wymogéw Formalnych zostanie sporzadzony pisemny
protokot.
Po dokonaniu oceny formalnej Prac Konkursowych, o ktéorej mowa w ust. 1, Zespot
przedstawi Komisji Konkursowej do oceny te prace, ktore przeszly ja z wynikiem
pozytywnym.
Komisja Konkursowa dokona oceny Prac Konkursowych obejmujacych Grupeg
logotypéw mjo wedtug nastepujacych kryteriow:
4.1.  Kkryterium spdéjnosci z obowigzujacym logotypem Miasta Krakowa — 0 — 5
punktow;
4.2.  Kkryterium kreatywnosci i estetyki — rozumiany jako walor wyjatkowosci
koncepcji graficznej, ktéora przykuwa uwage, wzbudza zainteresowanie
1 ciekawos$¢. Projekt ma spetnia¢ najwyzsze standardy z zakresu projektowania
graficznego, w tym odnoszace si¢ do typografii, pola ochronnego i kompozycji
projektu — 0 — 10 punktow;
4.3. Kryterium przejrzystosci przekazu: projekt powinien uwzgledniaé profil
dziatalno$ci danej jednostki oraz zachowa¢ wilasciwy przekaz — 0— 9 punktow;
4.4. Kkryterium funkcjonalno$ci — musi by¢ niezalezny od $rodka powielania
1 fatwo skalowalny; musi by¢ tatwo skalowalny pod katem wykorzystania go
w r6znych typach medidéw, na r6znych nosnikach informacyjno-promocyjnych,
zarobwno w wersji kolorowej, monochromatycznej, jak i achromatycznej —
0 — 6 punktow.
Maksymalna liczba punktow przyznanych przez jednego cztonka Komisji wynosi 30
punktow.
Ostateczna suma punktow, jakie Praca Konkursowa otrzyma w Konkursie, to suma
punktow przyznanych przez cztonkéw Komisji Konkursowe;.
Zwycigzca Konkursu, zwanym dalej Laureatem zostanie autor pracy, ktora zdobedzie
tacznie najwigkszg liczbg punktow.
W przypadku uzyskania najwigkszej liczby punktow przez dwa zgloszone projekty
Grupy logotypéw mjo rozstrzyga decyzja Komisji Konkursowej podejmowana zwykla
wickszoscig glosow.
Komisja Konkursowa zastrzega sobie prawo niewylonienia Laureata, a w zwigzku z tym
do zakonczenia Konkursu bez przyznania nagrody.
Decyzja Komisji Konkursowej jest ostateczna i nie przystuguje od niej odwolanie.
Komisja Konkursowa, o ktérej mowa w ust. 3-10 zostanie powotlana odrgbnym
zarzadzeniem Prezydenta Miasta Krakowa, a w jej sklad wejdzie:
11.1. Trzech przedstawicieli Gminy Miejskiej Krakow-Urzgdu Miasta Krakowa;
11.2. Dwoch ekspertow w dziedzinie grafiki i projektowania;
11.3. Dyrektorzy lub osoby oddelegowane z Miejskich Jednostek Organizacyjnych.



§6
Nagrody

Laureat, o ktorym mowa w § 5 ust. 7, otrzyma nagrod¢ pieni¢zng w wysokosci 40 000 zt

(czterdziesci tysigcy zlotych 00/100) brutto. Nagroda pieni¢zna stanowi rownoczesnie

zryczaltowane wynagrodzenie za przeniesienie na Organizatora praw autorskich projektu

do Grupy logotypdéw mjo w zakresie, o ktérym mowa w ust. 4.

Laureat przed otrzymaniem nagrody zobowigzany bedzie przekaza¢ Organizatorowi

projekt Grupy logotypow mjo w formatach: *tiff, *eps, *pdf, *ai. Nastapi to

w terminie wskazanym w umowie przenoszacej prawa autorskie do projektu Grupy

Logotypdw mjo na Organizatora.

Za wykonanie prac, o ktérych mowa w ust. 2 Laureatowi nie bedzie przystugiwato

dodatkowe wynagrodzenie inne niz nagroda pieni¢zna, o ktorej mowa w ust. 1.

Laureat przed otrzymaniem nagrody zobowigzany bedzie do podpisania z Organizatorem

umowy przenoszacej prawa autorskie do projektu Grupy logotypoOw mjo oraz na

wykonanie Ksiegi Znaku 1 przenoszacej prawa autorskie do Ksigegi Znaku ze
zryczattowanym wynagrodzeniem w wysokosci: 40 000 zt (czterdziesci tysiecy zlotych

00/100) brutto stanowiagcym nagrode, o ktorej mowa w ust. 1.

Ksigga Znaku, o ktorej mowa w ust. 4 bedzie obejmowata:

5.1. Standaryzacje znakdw: prezentacje poszczegélnych wersji znakow wraz z ich
opisem;

5.2. Standaryzacj¢ budowy znakéw: prezentacj¢ relacji migdzy elementami znakow,
budowy pola ochronnego, wersji minimalnych dla réznego rodzaju druku
1 zastosowan;

5.3. Standaryzacje¢ kolorystyki znakéw: prezentacje kolorow znakow wraz z ich
umiejscowieniem i specyfikacja koloru dla przestrzeni barwnej CMYK, PANTONE
(druk) i RGB (media elektroniczne);

5.4. Standaryzacj¢ typografii: prezentacj¢ zalecanych i alternatywnych krojow pisma
stosowanego w akcydensach, znakowaniach, reklamie i mediach elektronicznych.

5.5. Przyktady nieprawidtowego uzycia Grupy logotypéw mjo.

5.6. Termin wykonania Ksiegi Znaku bedzie okreslony w tresci umowy z Laureatem,
o ktérej mowa w ust. 4.

Przeniesienie praw autorskich do projektu Grupy logotypéw mjo i Ksiegi Znakow,

o ktérych mowa w ust. 4 1 5, na Organizatora bgdzie obejmowalo przede wszystkim:

6.1. Przeniesienie majatkowych praw autorskich do projektu logotypow mjo oraz do
poszczegolnych logotypdéw 1 ich czeséci sktadowych oraz Ksiegi Znaku i jej czgsdci
sktadowych, zwanych dalej utworem lub utworami oraz do pozostatych utworéw
(wktadéw tworczych) mogacych powstaé w trakcie ich wykonywania, bez
ograniczenia co do terytorium i czasu, na nastepujacych polach eksploatacji:

6.1.1. Utrwalenie wszelkimi znanymi technikami, w tym technikg zapisu
cyfrowego, magnetycznego, swiattoczutego oraz technikami drukarskimi;

6.1.2. Zwielokrotnianie na no$nikach outdoorowych w technikach, o ktérych mowa
w pkt 6.1.1.;

6.1.3. Wprowadzanie zwielokrotnionych no$nikoéw do obrotu;

6.1.4. Najem i uzyczenie;

6.1.5. Publiczne udostepnienie nosnikow;

6.1.6. Publiczne odtwarzanie;

6.1.7. Wprowadzenie do pamigci komputera;

6.1.8. Publiczne udostgpnienie w sieciach komputerowych umozliwiajace dostep
w wybranym miejscu i czasie;

6.1.9. Sporzadzenie wersji obcojezycznych;

6.1.10. Publicznej prezentacji;



6.2. Przeniesienie praw do korzystania i rozporzadzania opracowaniami utworu i/lub jego
elementami skladowymi oraz wyrazania zgody na korzystanie i rozporzadzanie
opracowaniem utworu i/lub jego cze$ciami skladowymi przez inne podmioty,
w zakresie, o ktorym mowa w ust. 6.1.

6.3. Wyrazenie zgody na wykonywanie przez Organizatora lub wskazany przez niego
podmiot autorskich praw osobistych do utworu i/lub jego czesci sktadowych, wedlug
potrzeb Organizatora wynikajacych z przyjetego przez niego sposobu
rozpowszechniania utworu dla celow informacyjnych, promocyjnych badz
komercyjnych, w szczegdlnosci na:

6.3.1. Dokonywanie koniecznych zmian, w tym kolorystycznych i1 uzupetnien oraz
rozpowszechnianie utworu w takiej postaci;

6.3.2.Decydowanie o rozpowszechnianiu catosci lub czesci utworu, samodzielnie lub
w polaczeniu z innymi utworami, w tym plastycznymi lub literackimi, a takze
w ramach utworéw audiowizualnych;

6.3.3.Dokonywanie wyboru sposobu oznaczania autorstwa utworu lub jego
pomijania.

W przypadku, gdy Laureat nie przystapi do zawarcia umowy, o ktérej mowa w ust. 4

i/lub nie zawrze jej w terminie wyznaczonym przez Organizatora, Organizator begdzie

uprawniony do zawarcia takiej umowy z autorem projektu Grupy logotypéw mjo, ktory
zdobyt druga najwyzsza liczb¢ punktow przyznanych przez czionkow Komisji

Konkursowe;j.

Organizator Konkursu zastrzega, ze kwota nagrody pieni¢znej, o ktérej mowa w ust. 1

przyznawana jest projektowi Grupy logotypéw mjo, bez wzgledu na to, czy autorem

utworu jest wylacznie jedna osoba, czy tez zespot autorski (wspotautorstwo).

W przypadku wspotautorstwa nagrodzony utwor otrzymuje wytacznie jedng nagrode.

§7

Prawa autorskie

Uczestnik przystepujac do Konkursu zobowigzuje si¢, ze w sytuacji, gdy projekt Grupy
logotypéw mjo jego autorstwa zostanie wybranym projektem zawrze on z Organizatorem
umowe przenoszgca prawa autorskie do projektu oraz na wykonanie Ksiegi Znaku
1 przeniesienie praw autorskich do niej, o ktdrej mowa w § 6 ust. 4.

Dostarczajac  projekt Grupy logotypow mjo do Organizatora Uczestnik sktada
o$wiadczenie, ze jest jego autorem, dysponuje pelnig praw do jego wykorzystania
1 rozporzadzania nim. W przypadku, gdy Uczestnik nie jest osobg fizyczng jest on
zobowigzany zlozy¢ oswiadczenie, ze przystuguja mu autorskie prawa majatkowe
w catosci do Pracy Konkursowej 1 wskaza¢ osobg, ktorej przystuguja autorskie prawa
osobiste do niej oraz potwierdzi¢, iz posiada zgod¢ ww. osoby na wykonywanie praw
zaleznych 1 osobistych i przeniesienie tych zgdd na Organizatora.

Jednoczes$nie Uczestnik zobowigzuje si¢ do pokrycia wszelkich roszczen, w tym
finansowych, jakich moga domaga¢ si¢ inne podmioty w zwigzku z wykorzystaniem
przez Uczestnika Konkursu nieautorskiego projektu lub jakiejkolwiek jego czesci
sktadowej, do ktorej nie posiada praw.

Autorzy zgloszonych do Konkursu projektow Grupy logotypéw mjo, zachowuja
autorskie prawa majatkowe do swoich projektow w czasie trwania Konkursu. Po
zakonczeniu Konkursu przeniesienie praw autorskich do wybranego projektu na
Organizatora bedzie elementem umowy, o ktorej mowa w § 6 ust. 4, ktora zostanie
zawarta pomi¢dzy Organizatorem a Laureatem po rozstrzygni¢ciu Konkursu.

Organizator Konkursu zastrzega sobie prawo do dokonania ewentualnych modyfikacji
wybranego projektu i/lub jego cze¢sci sktadowych, z poszanowaniem oryginalnej formy
1 wizji autora.
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Za przeniesienie praw autorskich i innych praw z nimi zwigzanych autor projektu Grupy
logotypdw mjo nie otrzymuje dodatkowego wynagrodzenia, ponad kwote wskazang
w § 6 ust.1.

§8

Postanowienia koncowe

Przystapienie do Konkursu jest rOwnoznaczne z zaakceptowaniem przez Uczestnika

Konkursu Regulaminu Konkursu bez zastrzezen i w catosci; w szczego6lnosci Uczestnik

przystepujac do Konkursu zobowigzuje si¢ do przestrzegania zasad okreslonych

w Regulaminie oraz jednocze$nie potwierdza, ze spetnia wszystkie warunki uprawniajace

do udziatu w Konkursie.

Przystapienie do Konkursu jest rOwnoznaczne z wyrazaniem przez Uczestnika zgody na

przetwarzanie danych osobowych zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie

danych osobowych (Dz. U. z 2015 r. poz. 2135) dla potrzeb Konkursu, a w szczeg6lnosci
na:

2.1. Przetwarzanie danych osobowych przez Organizatora w celach przeprowadzenia
Konkursu, wytaniania Laureata, przyznawania, wydawania, odbioru nagrod;

2.2. Opublikowanie i upublicznienie swojego imienia i nazwiska, jako autora wybranego
projektu logotypdw, w szczeg6lnosci na stronie internetowej: www.krakow.pl oraz
bip.

Administratorem, w rozumieniu ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych

osobowych, bazy danych zawierajacej dane Uczestnikow Konkursu jest Organizator.

Uczestnik ma prawo wgladu do swoich danych osobowych oraz ich poprawiania lub

usuniecia.

Dane osobowe Uczestnikow beda przetwarzane zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia

1997 r. o ochronie danych osobowych.

Organizator zapewnia sobie prawo do wprowadzenia uzasadnionych zmian

w postanowieniach Regulaminu na kazdym etapie trwania Konkursu, w tym zmiany

terminOw jego przeprowadzenia, przy czym zmiany te nie moga wprowadza¢ rozwigzan

mniej korzystnych dla Uczestnikow Konkursu niz te przewidziane w pierwotnej wersji

Regulaminu, przy czym za mniej korzystne nie bedzie si¢ uwaza¢ przedtuzenia

poszczegolnych termindéw realizacji Konkursu, o ktérych mowa w § 4 ust. 1.

Organizator Konkursu zastrzega sobie prawo do nierozstrzygania Konkursu

albo przerwania lub odwolania Konkursu z wuzasadnionych przyczyn. Decyzja

Organizatora w tej sprawie jest ostateczna.

Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za problemy zwigzane z brakiem mozliwosci

skontaktowania si¢ z Laureatem.

Kwestie sporne rozstrzygane beda decyzja Organizatora Konkursu, od ktdrej nie

przystuguje odwotanie.

Regulamin podlega ogloszeniu z mozliwosciag pobrania i wydruku na tematycznej stronie

internetowej Organizatora, tj. www.krakow.pl oraz bip.

Wszelkie zataczniki do Regulaminu stanowig jego integralng czegs¢.

Pytania  dotyczace = Regulaminu  nalezy  kierowa¢ na  adres  e-mail:

promocja@um.krakow.pl.

Regulamin wchodzi w zycie z dniem jego opublikowania na stronie internetowej:

www.krakow.pl oraz bip.
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