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PYTANIA I ODPOWIEDZI DOTYCZĄCE POSTĘPOWANIA 
O UDZIELENIA ZAMÓWIENIA PUBLICZNEGO O ZNAKU 

ZP 14/2015 
 

 
Na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamówień publicznych (tekst 

jednolity Dz. U. z 2013 r. poz. 907 z późn. zm.) Zamawiający przedstawia treść pytań i udzielonych 

odpowiedzi dotyczących treści SIWZ w przetargu nieograniczonym na przygotowanie i 

przeprowadzenie kampanii promocyjno – informacyjnej projektu „Przebudowa Pawilonu Nr 4 Zakładu 

Opiekuńczo – Leczniczego w Krakowie oraz wdrożenie programu edukacyjnego w zakresie opieki 

długoterminowej” współfinansowanego ze środków MF EOG 2009-2014 i NMF 2009-2014 w ramach 

programu PL07 „Poprawa i lepsze dostosowanie ochrony zdrowia do trendów demograficzno – 

epidemiologicznych” 

 
 
Treść pytania: 
„Zamawiający określa w OPZ format reklamy w prasie branżowej na 263x151,6 mm – to jest 

oczywiście wymiar ½ FP w gazetach Polskapresse. W prasie branżowej nie ma takiego formatu. Czy  

w związku z tym Zamawiający dopuszcza emisję reklamy w tytułach branżowych, które w podstawie 

mają nieco mniejszy format niż 263mm?” 

 

Odpowiedź:  
Zamawiający dopuści reklamę w tytułach branżowych, które w podstawie mają nieco mniejszy format 

niż 263mm, pod warunkiem, że reklama ta stanowić będzie nie mniej niż 50% powierzchni strony  

w standardowym formacie. 

 

Treść pytania: 
„Dotyczy kampania w tvp.- zamawiający wskazał, iż 50 spotów kampanii powinno być wyemitowanych 

w telewizjach ogólnopolskich wg następującego schematu: telewizja prywatna kanał ogólny, 

państwowa kanał ogólny, kanał informacyjny telewizja publiczna.  Czy dobrze rozumiemy, że te 50 

spotów powinno zostać podzielone na te trzy rodzaje telewizji? Jeśli tak to w jakich proporcjach? czy 

te proporcje są pozostają w gestii Wykonawcy? Proszę o potwierdzenie” 

 

Odpowiedź:  
Zamawiający potwierdza, że 50 spotów w telewizji o zasięgu ogólnopolskim powinno zostać 

podzielone na 3 różne stacje (rodzaje telewizji), jak wskazano w opisie przedmiotu zamówienia: 

„minimum 50 spotów w telewizji o zasięgu ogólnopolskim - minimum 3 różne stacje: prywatna – kanał 

ogólny, publiczna – kanał ogólny oraz stacja informacyjna (kanał informacyjny nie więcej niż 50% 

spotów)”. 
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Proporcje podziału pozostają w gestii Wykonawcy, z tym jednak warunkiem, że na kanale 

informacyjnym nie może zostać wyemitowanych więcej niż 50% spotów. Pozostałe spoty (min. 50%) 

Wykonawca może dowolnie podzielić pomiędzy telewizję prywatną – kanał ogólny a telewizję 

publiczną – kanał ogólny.          

 
Treść pytania: 
„Zamawiający w odpowiedzi nr 2 napisał, że termin ustalenia wykonania kampanii telewizyjnej leży w 

gestii Wykonawcy, jednocześnie zastrzegł sobie możliwość jego weryfikacji i tym samym akceptacji. 

Naszym zdaniem takie zapisy SWIZ narażają Wykonawcę na szkodę. Gdyż kwestie akceptacji są 

dość dowolne i subiektywne. Jakimi badaniami ma zamiar się kierować Zamawiający oceniając czy 

Wykonawca spełnił zapisy SWIZ dotyczące analizy dotarcia do grupy docelowej i rozkładu zasięgu 

mediów.  Naszym zdaniem jeśli Zamawiający nie określa konkretnego terminu kampanii, nie może 

oczekiwać od Wykonawcy jego zmiany po wyborze oferty. Gdyż taki termin ma wpływ na główne 

kryterium przetargu jakim jest cena.  Powstaje niebezpieczeństwo, że Zamawiający nie zaakceptuje 

wyboru Wykonawcy (tym bardziej, że nie podaje źródeł ewentualnych badań na których będzie się 

opierał przy ocenie) a tym samym w konsekwencji Wykonawca będzie zmuszony do poniesienia 

dodatkowych kosztów związanych z emisją.  Naszym zdaniem takie założenia kampanii z uwagi na 

ich wpływ na kryteria wyboru oferenta, powinny być czytelne dla wszystkich startujących w 

postępowaniu już na etapie wyboru oferty a nie po.  Stwarza to możliwości naruszenia ustawy PZP w 

zakresie uczciwej konkurencji. Wobec powyższego składamy wniosek o to aby Zamawiający jednak 

doprecyzował termin kampanii telewizyjnej.” 

 

Odpowiedź:  
Wyjaśniam, iż Zamawiający dokona akceptacji harmonogramu, o ile termin realizacji kampanii mieścić 

się będzie w terminie wskazanym w opisie przedmiotu zamówienia (tj. do dnia 31 marca 2016 r., z 

uwzględnieniem sporządzenia niezbędnych raportów), a Wykonawca przedstawi dla wskazanego 

terminu uzasadnienie. Podkreślam, że uzasadnienie to poparte musi być analizą konsumpcji mediów 

w grupie docelowej oraz rozkładu zasięgu mediów. Analiza ta jest częścią zamówienia, którą 

Wykonawca powinien opracować w sposób staranny i rzetelny, opierając się na aktualnych i 

publicznie dostępnych danych (raportach).  

Zamawiający nie może określić dokładnego terminu emisji, bez otrzymania od Wykonawcy 

rekomendacji w zakresie optymalnego pod kątem realizacji kampanii (jej efektów) przedziału 

czasowego. Musiałby bowiem wykonać ww. analizę poza przedmiotowym zamówieniem, a jego 

warunkiem jest otrzymanie kompleksowej usługi (tj. analizy, rekomendacji i realizacji), opierającej się 

na wiedzy i doświadczeniu Wykonawcy. 

Przy weryfikacji ww. rekomendacji Zamawiający kierować się będzie źródłami wskazanymi przez 

Wykonawcę do sporządzenia analizy (podkreślam, że źródła te powinny być źródłami publicznymi). 
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Zamawiający nie będzie przeprowadzać subiektywnej oceny rekomendacji, a jedynie dokona 

obiektywnej weryfikacji założeń, na podstawie których została ona wydana. Jeżeli analiza ta nie 

będzie obarczona błędem, Zamawiający zaakceptuje propozycję Wykonawcy.   

 

Treść pytania: 
„W związku z wątpliwościami co do SWIZ w przedmiotowym postępowaniu, zwracamy się z 

wnioskiem o przedłużenie terminu do złożenia oferty.” 

 

Odpowiedź:  
Zamawiający nie przewiduje zmian w treści SIWZ, w związku z powyższym brak jest uzasadnienia dla 

przedłużenia terminu do złożenia oferty. 

 


