UCHWALA NR XXXV1/908/20
RADY MIASTA KRAKOWA

z dnia 26 lutego 2020 .

w sprawie ustalenia ,,Zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen”.

Na podstawie art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (Dz. U. z 2018 r. poz. 1945 oraz z 2019 r. poz. 60, 235, 730, 1009, 1524, 1716, 1696,
1815) uchwala sie, co nastepuje:

§ 1. Uchwala si¢ dla Miasta Krakowa ,,Zasady i1 warunki sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen”, zwane dalej uchwata.

§ 2. 1. Uchwata obejmuje ustalenia zawarte w tre$ci uchwaty.
2. Czg$¢ graficzna uchwaty obejmuje:

1) rysunek w skali 1: 75 000 — obrazujacy podzial Miasta na Strefy, o ktérych mowa w § 5 ust. 1 —
stanowi zatgcznik nr 1 do uchwaty;

2)rysunek wskali 1: 4000 - obrazujacy lokalizacje stupow plakatowo-reklamowych
w Podobszarze 1 III Strefy, o ktérych mowa w § 13 pkt 1 — stanowi zatacznik nr 2 do uchwaty;

3) wzornik stupa plakatowo-reklamowego, o ktorym mowa w § 13 pkt 3 lit. a — zalgcznik nr 3 do
uchwaty.

3. Integralng cze$¢ uchwaly stanowi rozstrzygnigcie o sposobie rozpatrzenia uwag do projektu
uchwaty, niebedace ustaleniami uchwaty — zatacznik nr 4 do uchwaty.

§ 3. Celem uchwaly jest:

1) ustalenie zasad 1 warunkéw sytuowania na terenie Miasta Krakowa obiektow matej architektury,
tablic reklamowych 1urzadzeh reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw
jakosciowych oraz rodzajoéw materialdéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane;

2) ochrona istniejacej struktury przestrzennej, tradycji miejsca, istniejacych wartosciowych lub
zabytkowych obiektéw 1ukladow urbanistycznych poprzez ustalenie zasad 1 standardéw
decydujacych o harmonii i porzadku przestrzennym,;

3) ochrona cennych historycznie i kulturowo walorow widokowych Miasta;

4) poszanowanie dobrego sasiedztwa rozumianego jako przeciwdzialanie degradacji przestrzeni
publicznej 1 terendw otwartych przez obiekty matej architektury, tablice reklamowe i urzadzenia
reklamowe oraz ogrodzenia;

5) przeciwdziatanie zawlaszczaniu przestrzeni publicznej poprzez ograniczenie sytuowania tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych w przestrzeniach publicznych.

ROZDZIAL 1
PRZEPISY OGOLNE

§ 4. 1. llekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) banerze — nalezy przez to rozumie¢ powtoke rozpinang na krawedziach, wykonang z migkkich
materiatow, takich jak: tkanina, tekstylia, folia, PCV;

2) billboardzie — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg, o wymiarach: 12 m? albo 18 m?,
z tolerancjg +/- 5%, o nie wigcej niz dwoch powierzchniach ekspozycji;
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3) elewacji — nalezy przez to rozumie¢ zewngtrzng $cian¢ budynku lub budowli ze wszystkimi
znajdujacymi si¢ na niej elementami architektonicznymi z wylaczeniem dachu; w przypadku
budynku z arkadami przez elewacj¢ nalezy rozumie¢ takze arkady zpodporami itukami, jak
réwniez zewngetrzne $ciany budynku w podcieniach; skrzydta okien, drzwi, bram 1 krat otwarte do
wewnatrz 1 na zewnatrz rOwniez stanowig elementy elewacji;

4) elewacji frontowej — nalezy przez to rozumie¢ kazda elewacje usytuowang od strony drogi
publicznej lub innej przestrzeni publicznej, na ktérej znajduje si¢ gldwne wejscie do budynku lub
budowli;

5) elewacji frontowej parteru — nalezy przez to rozumie¢ elewacje frontowa pomigdzy poziomem
terenu a linig oddzielajaca parter od I pigtra budynku; w przypadku, gdy budynek posiada jedna
kondygnacje albo obiekt budowlany nie jest budynkiem, elewacja frontowa stanowi rownocze$nie
elewacje frontowa parteru;

6) gltownym wejsciu — nalezy przez to rozumie¢ wejScia do obiektu budowlanego
z przestrzeni publicznej;

7) muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, wykonane technikami
plastycznymi na elewacji obiektu budowlanego z wylaczeniem czgéci elewacji stanowigcych
skrzydta okien, drzwi, bram i krat otwarte do wewnatrz i na zewnatrz;

8) nazwie wlasnej obiektu budowlanego — nalezy przez to rozumie¢ nazwe¢ obiektu budowlanego
nadang w celu identyfikacji wizualnej obiektu w przestrzeni;

9) nieruchomosci — nalezy przez to rozumie¢ dzialk¢ ewidencyjna lub jej cze$¢, atakze grupe
dzialek ewidencyjnych — uzytkowanych w okre§lony sposob;

10) ogrodzeniu pelnym - nalezy przez to rozumie¢ mur pelny lub takie ogrodzenie,
w ktorym powierzchnia prze§witow widocznych w kierunku prostopadtym do elewacji ogrodzenia
wynosi mniej niz 20% na kazdy metr biezacy ogrodzenia, z zastrzezeniem, ze nie dotyczy to
murdéw oporowych;

11) ogrodku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ wyznaczone w przestrzeni publicznej
miejsca dopuszczone do uzytkowania dla celoéw gastronomicznych;

12) ogrodku przydomowym — nalezy przez to rozumie¢ wydzielony obszar przylegajacy do
budynku mieszkalnego wielorodzinnego, niestanowigcy cze$ci wspolnej nieruchomosci,
uzytkowany w celach rekreacyjnych przez uzytkownikow danego lokalu w parterze budynku;

13) panelu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenia, stuzace do eksponowania reklam
umieszczonych w gablocie lub na elektronicznych powierzchniach reklamowych;

14) powierzchni ekspozycji — nalezy przez to rozumie¢ cze$¢ tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, stuzaca bezposrednio zamieszczaniu reklamy, z wylaczeniem -elementow
konstrukcyjnych;

15) przedsiewzieciach plenerowych — nalezy przez to rozumie¢ imprezy masowe oraz inne
wydarzenia organizowane w przestrzeni publicznej, w szczegolnosci: uroczystosci panstwowe lub
religijne, imprezy sportowe lub kulturalne, imprezy kierowane do okreslonej grupy odbiorcow,
wystawy, kiermasze, akcje o charakterze informacyjnym, promocyjnym lub charytatywnym;

16) przestrzeni publicznej — nalezy przez to rozumie¢ powszechnie dostepne miejsca w strukturze
funkcjonalno-przestrzennej miasta, shuzace zaspokajaniu potrzeb ogotu uzytkownikéw, takie jak:
drogi publiczne, place, otoczenie przystankow komunikacji zbiorowej, parki i skwery;

17) pylonie — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace, zbiorcze urzadzenie, na ktérym umieszczane
sg tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe, niestanowigce szyldow;
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18) stupie plakatowo-reklamowym (,,0kraglaku™) — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie
w ksztalcie walca, stuzace do umieszczania reklam: bezposrednio na nim lub w umieszczonej na
nim gablocie lub elektronicznej powierzchni reklamowej;

19) terenach towarzyszacych obiektom ushug — nalezy przez to rozumie¢ nieruchomosci:

a) o minimalnej powierzchni 0,5 ha, pod obiektem handlowym o powierzchni sprzedazy powyzej
2000 m? oraz pod terenem stuzacym jego obstudze parkingowej wraz z doj$ciami i dojazdami,

b) stacji paliw wraz z towarzyszacymi im ustugami gastronomicznymi 1 terenem stuzacym ich
obstudze parkingowej;

20) totemie — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace, zbiorcze urzadzenie, na ktérym umieszczane
sa w jednej ptaszczyznie tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe, stanowigce szyldy;

21) wiacie przystankowej komunikacji miejskiej — nalezy przez to rozumie¢ obiekt budowlany,
stanowigcy konstrukcje zaprojektowang jako oslona dla pasazerow przebywajacych na
przystankach autobusowych, tramwajowych czy peronach kolejowych;

22) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe stuzace ekspozycji towaréw lub
prezentacji ustug danego lokalu uzytkowego;

23) wolnostojacej tablicy reklamowej lub wolnostojacym urzadzeniu reklamowym — nalezy
przez to rozumie¢ tablice reklamowa albo urzadzenie reklamowe nieumieszczone na obiekcie
budowlanym lub urzadzeniu budowlanym;

24) wysokosci obiektéw budowlanych — nalezy przez to rozumie¢:

a) wysoko$¢ budynkow, o ktorej mowa w rozporzadzeniu Ministra Infrastruktury z dnia
12 kwietnia 2002 r. w sprawie warunkéw technicznych, jakim powinny odpowiada¢ budynki
1ich usytuowanie (Dz.U. z 2019 r., poz. 1065),

b) odlegtos¢ mierzong od poziomu terenu istniejagcego do najwyzej potozonego punktu obiektu
budowlanego niestanowigcego budynku, takiego jak: przekrycie, attyka, nadbudowka ponad
dachemiin.;

25) zabudowie pierzejowej — nalezy przez to rozumie¢ zesp6l budynkow usytuowany w taki
sposob, ze poszczegdlne budynki posadowione sg w jednym szeregu, wzdhuiz jednej linii
zabudowy;

26) dachu plaskim — nalezy przez to rozumie¢ dach lub stropodach o spadku do 12°;

27) $cianie Slepej — nalezy przez to rozumie¢ $ciang bez otworow okiennych
lub drzwiowych;

28) publicznie dostepnym terenie — nalezy przez to rozumie¢ nieruchomo$¢ lub jej czesc,
wykorzystywang w dany sposob przez nieoznaczong liczbg osob;

29) Systemie Informacji Miejskiej — nalezy przez to rozumie¢ jednolite pod wzgledem wizualnym,
architektonicznym i konstrukcyjnym nos$niki, przekazujace informacje o charakterze miejskim,
wykonane wedtug wytycznych wladz miasta;

30) nosnikach informacji wizualnej — wylacznie w Podobszarze 1 III Strefy - nalezy przez to
rozumie¢ urzadzenia wraz z konstrukcja nosng, stuzace informacji, takie jak: znaki i tablice
wolnostojace oraz umieszczone na obiektach budowlanych, ogrodzeniach i innych urzadzeniach
budowlanych,

31) dekoracjach miejskich — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace lub usytuowane na obiektach
budowlanych urzadzenia zwigzane z obchodami §wigt lub innych uroczystosci badz wydarzen,
niemajacych charakteru komercyjnego.
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2. Pozostate okreslenia uzyte w uchwale nalezy rozumie¢ zgodnie z ich definicjami okreslonymi
w przepisach odrgbnych.

3. Nazwy wiasne (m.in. ulic, placow 1 obiektéw) — przywolane w tek$cie uchwaty — nalezy
rozumie¢ odpowiednio, jako nazwy istniejace w dniu sporzadzenia projektu uchwatly.

4. Oznaczenie 1 przebieg granic dziatek ewidencyjnych przywotane w tekscie uchwaty odnosza si¢
do stanu istniejacego w dniu sporzadzenia projektu uchwaty.

5.Nazwa wlasna obiektu budowlanego, o ile nie stanowi tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego inie jest zwigzana z prowadzong dzialalno$cig nie podlega ustaleniom niniejszej
uchwaty.

6. Uchwala nie dotyczy dekoracji miejskich, o ile nie stanowig one obiektéw matej architektury,
tablic reklamowych, urzadzen reklamowych albo ogrodzen.

§ 5. 1. W obszarze Miasta wydziela si¢ nastgpujace strefy:

1) I Strefa, obejmujaca obszar potozony pomiedzy granicag administracyjng Miasta Krakowa
z wylaczeniem obszaréw wyznaczonych w ramach II Strefy 1 I1I Strefy;

2) II Strefa, obejmujaca obszar zawarty w granicy wyznaczonej:

a) od poélnocy — (poczawszy od granicy administracyjnej Miasta) wzdluz ul. Olszanickiej,
ul. Powstania Styczniowego, w kierunku zachodnim wzdluz ul. Krzyzéwka az do Linii
kolejowej nr 118 relacji Krakéw Gtowny — Krakéw Lotnisko, nastepnie w kierunku wschodnim
wzdhuiz Linii kolejowej nr 118 relacji Krakow Gléwny — Krakow Lotnisko az do potudniowe;j
granicy dziatki nr 327 obr. 48 Krowodrza, nastgpnie w kierunku wschodnim fragmentem
poludniowej granicy dziatki nr 327 obr. 48 Krowodrza, poludniowg i wschodnig granica dziatki
nr 247/5 obr. 1 Krowodrza, wschodnig granicg dziatki nr 259 obr. 1 Krowodrza, nastepnie
wzdhuz ul. Samuela Bogumita Lindego w kierunku pélnocnym nastepnie, wschodnim
odcinkiem ul. Samuela Bogumita Lindego az do ul. Na Blonie;

b) od polnocnego-wschodu — w kierunku potudniowym wzdluz ul. Na Btlonie do watéw
przeciwpowodziowych rzeki Rudawy, nastepnie w kierunku wschodnim poétnocng linig watu
przeciwpowodziowego rzeki Rudawy az do ul. Piastowskiej, nastepnie w kierunku péinocnym
wzdtuz ul. Piastowskiej w linii wyznaczonej zachodnig granicg dziatek nr 413/1, 1/2 obr. 14
Krowodrza, wzdtuz Al. 3 Maja w linii wyznaczonej poéinocng granicg dziatki nr 1/2 oraz dziatek
nr 1/1, obr. 14 Krowodrza, nr 208/9 obr. 12 Krowodrza, wzdluz Al. Marszatka Ferdinanda
Focha w linii wyznaczonej potudniowg granicg dziatek nr 1/2, 413/1, 413/2 obr. 14 Krowodrza,
nastepnie w kierunku wschodnim granica przebiega wzdluz potnocnej linii  watu
przeciwpowodziowego rzeki Rudawy az do ul. Tadeusza Kos$ciuszki;

c) od wschodu — w kierunku zachodnim wzdhuz ul. Tadeusza Kos$ciuszki, ul. Ksigcia Jozefa,
zachodnig granicg dzialek nr 350, 287/1, 390 obr. 13 Krowodrza, w poprzek koryta rzeki Wisty,
czyli fragmentem dziatki nr 391 obr. 13 Krowodrza (o pow. ok. 3,31 ha) oraz fragmentem
dziatki nr 70/26 obr. 8 Podgoérze (o pow. ok. 9,61 ha), zachodnig granica dziatki nr 70/24
obr. 8 Podgorze, fragmentem dziatki nr 70/25 obr. 8 Podgérze (o pow. ok. 1,51 ha), oraz
fragmentem dziatki nr 48/1 obr. 8 Podgérze (o pow. ok. 0,94 ha), wschodnig granicg dziatek
nr 3/1, 4/7 obr. 8 Podgdrze, pdinocng a nastepnie zachodnig granicg dziatki nr 18/4, obr. 8
Podgorze, w kierunku potudniowym wzdhuz ul. Czarodziejskiej, w kierunku wschodnim wzdtuz
ul. Praskiej, wzdluz ul. Adolfa Nowaczynskiego, w kierunku zachodnim wzdhiz
ul. gen. Bohdana Zielinskiego, wzdluz ul. Ks. Stefana Pawlickiego w linii wyznaczonej
wschodnig granica dziatek nr 57/1, 325 obr. 9 Podgorze, wschodnig granica dziatek nr 326/1,
326/6, 55 obr. 9 Podgorze, w kierunku zachodnim wzdtuz ul. Twardowskiego, ul. Ceglarska,
ul. $w. Jacka, w kierunku zachodnim ul. Pychowicka, ul. Norymberska, wschodnig granica
dziatlek nr 410/3, 410/20, nastepnie wschodnig ipotudniowag granicg dziatki nr 410/19,
zachodnig granicg dziatek nr 410/26, 410/31, 422/1, 421/6, 425/11, 425/8 obr. 7 Podgorze,
w kierunku zachodnim wzdtuz wul. Gronostajowej, w kierunku potudniowym wzdhuz
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ul. Skotnickiej az do ul. Domowej, nastgpnie wzdluz ul. Domowej, ul. Aleksandra
Zelwerowicza, w kierunku zachodnim wzdhuz ul. Mochnaniec az do ul. Szymona Szymonowica,
nastepnie w kierunku potudniowym wzdtuz ul. Szymona Szymonowica, az do ul. Obroncow
Tobruku, nastgpnie w kierunku wschodnim wzdtuz ul. Obroncow Tobruku, w kierunku
potudniowym wzdluz ul. Karola Bunscha, w kierunku zachodnim ul. dr. J6zefa Babinskiego,
w kierunku potudniowym ul. Skotnicka az do zachodniej granicy dziatki nr217/6
obr. 72 Podgoérze, zachodnig granicg dziatki nr 127/18, poludniowg granicg dziatki nr 127/29,
zachodnig granicg dziatki nr 127/28, potnocng granica dziatki nr 137/16, fragmentem dziatki
nr 236 (o pow. ok. 0,96 ha) pdéilnocng granica dziatek nr 237, 137/14, 137/15, 137/1 oraz
zachodniag granicg dzialki nr 137/1 obr. 72 Podgoérze, nastgpnie poinocng i1 zachodnig granica
dziatki nr 53/25, potudniowo-wschodnig granicg dziatki nr 53/26 obr. 80 Podgorze, nastepnie
ul. Podgorki Tynieckie, w kierunku zachodnim ul. Skotnicka do granicy Miasta;

d) od potudnia i zachodu — obszar ograniczony jest granicg administracyjng Miasta Krakowa.
3) III Strefa, sktadajaca si¢ z trzech podobszaréw:
a) Podobszar 1 — Stare Miasto — obejmujacy obszar zawarty w granicy wyznaczone;j:

- od polnocy — wzdhluz ul. Juliana Dunajewskiego w linii wyznaczonej potudniowo-wschodnia
granica dziatki nr 167/1 obr. 60 Srodmiescie, potudniowo-wschodnia granica dziatek nr 183/5
i183/6 obr. 119 Srodmiescie, nastepnie wzdhuiz ul. Basztowej wlinii wyznaczone;
poludniowa granica dziatki nr 180/5 obr. 119 Srédmiescie, potudniowa granica dziatki
nr 107/1 obr. 120 Srédmiescie az do ul. Pawiej;

-od wschodu — wzdluz ul. Westerplatte w linii wyznaczonej wschodnig granica dziatki
nr 152/1 obr. 2 Srédmiescie, nastepnie wzdluz ul. §w. Gertrudy w linii wyznaczonej
poludniowo-wschodnia granica dziatki nr 161/1 obr.3 Srédmiescie, fragmentem dziatki
nr 165/2 obr. 3 Srodmiescie (o pow. ok. 0,03 ha), nastepnie wzdtuz ul. Bernardynskiej w linii
wyznaczonej potudniowo-wschodnia granica dziatki nr 168/3 obr.3  Srédmiescie,
potudniowo-wschodnia a nastepnie zachodnia granica dzialki 168/1 obr.3 Sroédmiescie,
potudniowo-wschodnia granica dziatek nr 607/3, 608/2 obr. 1 Srédmiescie az do rzeki Wisty;

- od zachodu — wzdtuz Bulwaru Czerwienskiego w linii wyznaczonej zachodnig i péinocna
granica dziatki nr 608/2 obr. 1 Srodmiescie, nastepnie zachodnia granica dzialek nr 609/4,
609/2 obr. 1 Srodmiescie, nastepnie wzdtuz ul. Podzamcze w linii wyznaczonej pdocno-
zachodnia  granica dziatki nr 83/1 obr. 146 Sroédmiescie, nastepnic wzdtuz
ul. Floriana Straszewskiego w linii wyznaczonej wschodnig granica dzialtki nr 75
obr. 146 Srodmiescie, wschodnia granica dziatki nr 151 obr. 145 Srodmiescie, wschodnia
granica dziatki nr 130/2, obr. 61 Srodmiescie, nastepnie wzdtuz ul. Podwale w linii
wyznaczonej wschodnig granica 130/3 obr. 61 Srodmiescie, wzdhuz fragmentu potudniowo-
wschodniej granicy dziatki nr 167/1 obr. 60 Srodmiescie az do ul. Juliana Dunajewskiego.

b) Podobszar 2 — Nowa Huta — obejmujacy obszar zawarty w granicy wyznaczonej:

-od zachodu — ul. Bienczycka: na poinoc poludniowo-wschodnig granica dziatki nr 98
obr. 51 Nowa Huta na potnoc od jej potudniowo-wschodniego naroznika, nastepnie
ul. Kocmyrzowska: na poéloc potudniowo-wschodnimi granicami dziatek: nr 243
obr. 8 Nowa Huta, nr 5321522 obr. 9 Nowa Huta; nast¢gpnie poludniowa granica dziatki
nr 517 obr. 9 Nowa Huta 1 péinocno-zachodnimi granicami dziatek: 3/4 obr. 50 Nowa Huta
1 dziatki nr 245 obr. 50 Nowa Huta;

-od poélmocy — ul. Bulwarowa: na potudnie pdinocno-wschodnimi granicami dziatek:
nr 245 i nr 246 obr. 50 Nowa Huta, oraz nr 160/14 do styku z dziatkg nr 160/1 obr. 45 Nowa
Huta, a nastgpnie péinocno-wschodnimi granicami dziatek nr 160/1, 160/2, 160/10, 160/11,
160/12 obr. 45 Nowa Huta, pdéinocno-zachodnig i pdtnocno-wschodnig granica dziatki
nr 177 i pétnocno-wschodnimi granicami dziatek nr 160/8, 160/9, 160/14 obr. 45 Nowa Huta
(na odcinku stycznym z dziatka nr 193/5 obr. 44 Nowa Huta) a dalej pdéinocno-wschodnia
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granicg dzialki nr 160/4 obr. 45 Nowa Huta; nastgpnie granicami dzialek ewidencyjnych:
wschodnig granicg dziatki nr 196/6 obr. 44 Nowa Huta, a nastepnie linig poprowadzong na
potnoc od pétnocno-zachodniego naroznika tej dziatki do potudniowo-zachodniego naroznika
dziatki nr 192/9 obr. 44 Nowa Huta i dalej potnocno-zachodnig granica tej dziatki; nastgpnie
linia poprowadzong na pdinoc od podinocno-zachodniego naroznika dziatki nr 192/9 do
potudniowo-zachodniego naroznika dziatki nr 108/9 idalej na wschdod: pdtnocng granica
dziatki nr 386 do dziatki nr 473, potnocng granicg dziatki nr 473 a nastgpnie pdinocng granica
dziatki nr 386 do styku z dziatkag nr 469 obr. 44 Nowa Huta; dalej na wschod pdinocng
granicg dziatki nr 469 do potudniowo-zachodniego naroznika dziatki nr 387/2 inastepnie
ilinia poprowadzona od tego naroznika do pdinocno-zachodniego naroznika dziatki
nr 246 obr. 44 Nowa Huta;

od wschodu — wul. Wankowicza: od podinocno-zachodniego naroznika dziatki
nr 246 - wschodnig granica dziatki nr 466 obr. 44 Nowa Huta do pdinocno-zachodniego
naroznika dziatki nr 371/1 i1dalej na potudnie zachodnig granica tej dziatki; nastgpnie
wschodnig granicg dziatki nr 466 do potudniowo-zachodniego naroznika dziatki nr 373/4
obr. 44 Nowa Huta; al. Solidarnosci: od potudniowo-zachodniego naroznika dziatki nr 373/4
obr. 44 Nowa Huta na zachdéd — péinocnymi granicami dziatek nr 249 obr. 47 Nowa Huta,
nr 29 obr. 20 Nowa Huta, do styku z dziatka nr 400 obr. 44 Nowa Huta; granicami dziatek
ewidencyjnych: na wschod potudniowa granica dziatki nr 400 obr. 44 Nowa Huta do
potudniowo-wschodniego jej naroznika i dalej granica wyznaczong famang uwidoczniong na
zatagczniku graficznym do uchwaty, wykreslong pomiedzy punktami o nastepujacych
wspolrzednych uktad 2000 potudnik 21: X: 5549693.29, Y: 7433164.87; X: 5549693.06,
Y: 7433171.85, X: 5549693.54, Y: 7433179.78, X: 5549772.3, Y: 7433174.4; X: 5549772.92,
Y: 7433250.45; X: 5549707.5, Y: 7433255.81; X:5549700.09, Y: 7433256.13;
X: 5549701.38, Y: 7433270.77; X: 5549701.71, Y:7433287.46; X: 5549703.81,
Y: 7433306.23; X: 5549687.82, Y: 7433339.38; X: 5549668.95, Y: 7433356.09;
X: 5549647.39, Y: 7433352.37; X: 5549638.46, Y: 7433348.96, X: 5549617.1,
Y: 7433334.96;  X:5549609.16, Y:7433302.15; X: 5549608.74, Y: 7433256.19;
X: 5549598.92, Y: 7433255.9; X: 5549520.23, Y: 7433257.39; nastepnie: granicami dziatek
ewidencyjnych: na zachdd potudniowq granicg dziatki nr 1/610 oraz potudniowg i1 zachodnig
granicg dziatki nr 297/1 do styku z dziatka nr 32/5 obr. 20 Nowa Huta; dalej na zachdéd
poludniowg granica dziatki nr 32/4 1linig poprowadzong od jej poludniowo-zachodniego
naroznika do potudniowo-wschodniego naroznika dziatki nr 30 obr. 20 Nowa Huta;
al. Solidarno$ci: na zachdéd poludniowa granica dziatek: nr 30 obr. 20 Nowa Huta
inr 249 oraz 247 do styku z polnocno-zachodnim naroznikiem dziatki nr 44 obr. 47
Nowa Huta; ul. Bulwarowa: na potudnie zachodnig granica dziatek nr 44, nr 45/7,
wschodnimi granicami dziatek nr 442, 443 i1 444, nastgpnie zachodnig granicg dziatki nr 45/10
1 dalej na zachdd poinocng granica dziatki nr 90/1 1 na potludnie zachodnig granicg tej dziatki
i zachodnig granicg dziatki nr 91 i nastgpnie na zachdd potudniowg granica dziatki nr 446
obr. 47 Nowa Huta ina potudnie wschodnig granica dziatki nr 757 obr. 46 Nowa Huta;
ul. Ptaszyckiego (na wschdd potudniowymi granicami dziatek nr 758 i 760 1 dalej poétnocna
granicg dziatki nr 612/9 obr. 46 Nowa Huta; granicami dziatek ewidencyjnych: na potudnie
zachodnimi granicami dzialek nr 521/3, 553, 535/6 obr. 46 Nowa Huta idalej linig
poprowadzong od jej poludniowo-zachodniego naroznika do poétnocno-wschodniego
naroznika dziatki nr 3/3 obr. 59 Nowa Huta; ul. Zaglowa: na zachéd potnocng granicg dziatek
nr 3/3, 3/2, 1/2, 1/1 1 znéw nr 1/2 obr. 59 Nowa Huta; ul. Klasztorng (na potudnie zachodnig
granicg dziatki nr 1/2 anastgpnie linig poprowadzong od poludniowego naroznika dziatki
nr 195 do poinocnego naroznika dziatki nr 23/3 obr. 59 Nowa Huta;

od poludnia — ul. Odmgtowa: linia poprowadzona na zachdéd od poétnocnego
naroznika dziatki nr 23/3 obr. 59 Nowa Huta do potudniowo wschodniego naroznika dziatki
nr 245/2 obr. 47 Nowa Huta i dalej poludniowa granicg tej dzialtki, i potudniowymi granicami
dziatek: nr 245/1, 246/54, 246/55 do styku z dziatkg nr 246/58 obr. 47 Nowa Huta i dale;j:
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granicg wyznaczong tamang uwidoczniong na zalgczniku graficznym do uchwaty, wykreslong
pomiedzy punktami o nastepujacych wspoétrzednych uktad 2000 potudnik 21: X: 5547883.85,
: 7431920.05; X: 5547899.62, Y: 7431841.46; X: 5547909.02, Y: 7431816.39; X: 5547900,
0 7431801.43;  X: 5547920.28, Y: 7431791.19; X: 5547942.7, Y: 7431705.89;
: 5547987.52, Y: 7431587.63; X: 5548009.59, Y: 7431567.15; X: 5548052.92,
: 7431503.68;  X: 5548069.31, Y: 7431490.89; X: 5548135.21, Y: 7431460.28;
: 5548151.19, Y: 7431447.42; X: 5548156, Y: 7431453.19; X: 5548182.72, Y: 7431436.93;
: 5548263.87, Y: 7431363.55; X: 5548279.76, Y: 7431355.19; X: 5548317.59,
: 7431354.99; X: 5548335, Y: 7431345.6; X: 5548372.69, Y: 7431342.49; X: 5548381.88,
0 7431320.45;  X: 5548430.23, Y: 7431289.53; X: 5548466.08, Y: 7431268.32;
0 5548506.43, Y: 7431267.69; X: 5548523.99, Y: 7431258.46; X: 5548517.92,
: 7431244 .4 1 dalej: granicami dziatek ewidencyjnych: na zachdd péinocng granica dziatki
nr 20/32 do styku z poludniowo-wschodnim naroznikiem dziatki nr 28/13 obr. 48 Nowa Huta
1 nastepnie na zachdd: granica wyznaczong tamang uwidoczniong na zataczniku graficznym
do uchwaty, wykreslong pomiedzy punktami o nastepujacych wspotrzednych uktad
2000 potudnik 21: X: 5548646.26, Y: 7431090.74; X: 5548647.48, Y: 7431087.73;
X:5548617.64, Y: 7431074.41; X: 5548641.89, Y: 7430976; X: 5548669.92, Y: 7430820.9;
X: 5548701.27, Y: 7430819.24; X: 5548674.27; Y: 7430761.24; X: 5548672.69,
Y: 7430713.33; X: 5548616.86, Y: 7430616.86; X: 5548636.89, Y: 7430613.85;
X: 5548678.49, Y: 7430529.36;  X: 5548719.37, Y: 7430507.6; X: 5548745.5,
Y: 7430459.22; X: 5548756.61, Y: 7430453.26; X: 5548771.76, Y: 7430459.38 i dale;j:
ul. bpa Piotra Tomickiego: na potnoc zachodnimi granicami dziatek nr 21/11 obr. 48 Nowa
Huta, nr 67/6, 67/8, obr. 49 Nowa Huta, a dalej: al. Jana Pawla II: na zach6d potudniowsa
1 zachodnig granicg dziatki nr 176, a nastgpnie potudniowa granica dziatki nr 164 do styku
z dziatka 167 i dalej potudniowg granicg tej dziatek oraz dziatek: 1661 165 obr. 51 Nowa
Huta; nastepnie linig poprowadzong od potudniowo-zachodniego naroznika dziatki nr 165 do
péinocno-zachodniego naroznika dziatki nr 160; dalej na pdétnocny-zachod potnocng granica
dziatek nr 201, nr 202, potudniowymi granicami dziatek: nr 35/16, nr 35/39, a nastepnie na
poinoc zachodnig granica dziatek nr 35/40 1 47 do styku z dziatkg nr 98 obr. 51 Nowa Huta.

R ololo R ol oo Relolel

c) Podobszar 3 — Srodmiescie — obejmujacy obszar zawarty w granicy wyznaczonej:

- od péinocy — od ul. Doktora Twardego w kierunku wschodnim wzdluz tacznicy kolejowej
nr 601 Krakéw Przedmies$cie-Krakéw Glowny (rozjazd nr 326), nastepnie wzdhuz zachodniej
granicy dziatek nr 47/3, 52/1 obr. 7 Srédmiescie, wzdtuz potudniowej granicy dziatki nr 52/1
obr. 7 Srédmiescie, nastepnie w kierunku poocnym Al. 29 Listopada az do ul. bp. Jana
Prandoty, ul. bp. Jana Prandoty, w kierunku potudniowym ul. Rakowicka
az do ul. Grochowskiej, ul. Grochowska az do Al. ptk. Wiadyslawa Beliny-Prazmowskiego;

- od wschodu — wzdtuz Al. ptk. Wiladystawa Beliny-Prazmowskiego, nastgpnie wschodnim

1 potudniowo-wschodnim przebiegiem ulic Ronda Mogilskiego az do Al. Powstania
Warszawskiego, nastepnie wzdtuz Al Powstania Warszawskiego, ul. Kotlarskag, Mostem
Kotlarskim, ul. Gustawa Herlinga-Grudzinskiego, ul. Stanistawa Klimeckiego az do
ul. Powstancow Wielkopolskich;

- od poludnia — wzdtuz ul. Powstancéw Wielkopolskich, Al. Powstancow Slaskich, nastepnie
w kierunku zachodnim ul. Henryka Kamienskiego, ul. Wadowicka, nastgpnie w kierunku
zachodnim ul. Rydlowka, ul. Kobierzynska az do ul. Kapelanka;

- od zachodu — w kierunku pétnocnym wzdluz ul. Kapelanka, ul. Adolfa Nowaczynskiego,
w kierunku zachodnim ul. Praska, ul. Czarodziejska a nast¢pnie zachodnig i péinocng granica
dziatki nr 18/4, obr. 8 Podgorze, wschodnig granica dziatek nr 4/7, 3/1 obr. 8 Podgorze,
nastepnie fragmentem dziatki nr 48/1 obr. 8 Podgoérze (o pow. ok. 0,39 ha), fragmentem
dziatki nr 70/25 obr. 8 Podgorze (o pow. ok. 0,47 ha), zachodnig granica dziatki nr 70/24
obr. 8 Podgorze, w poprzek koryta rzeki Wisty, czyli fragmentem dziatki nr 70/26
obr. 8 Podgorze (o pow. ok. 1,3 ha) oraz fragmentem dziatki nr 391 obr. 13 Krowodrza
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(o pow. ok. 1,51 ha), zachodnig granica dziatek nr 390, 287/1, 350 obr. 13 Krowodrza,
w kierunku wschodnim wzdtuz ul. Ksigcia Jézefa, ul. Tadeusza KoS$ciuszki, Al. Zygmunta
Krasinskiego, Al. Adama Mickiewicza, Al. Juliusza Stowackiego, ul. Pradnickg az do
tacznicy kolejowej nr 601 Krakow Przedmiescie-Krakow Gtowny (rozjazd nr 326).

2. Jezeli granica pomigdzy I Strefg a II Strefa albo Podobszarem 3 III Strefy zostata poprowadzona
wzdtuz wskazanych w ust. 1 ulic, to dopuszcza si¢ w obszarze II Strefy albo Podobszarze 3 III Strefy
stosowanie ustalen jak dla I Strefy:

1) w terenie zabudowy, o ktérym mowa w ustawie z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych
(Dz. U. z2018r. poz. 2068, 121317, 1693 oraz z 2019 r. poz. 698, 730, 17161 1815) w pasie
o szerokosci od zewnetrznej krawedzi jezdni:

a) autostrady w odlegtosci do 30 m,

b) drogi ekspresowej w odlegtosci do 20 m,

¢) drogi ogdlnodostepne;:
- krajowej — w odlegtosci do 10 m,
- wojewodzkiej, powiatowej — w odlegtosci do 8 m,
- gminnej — w odlegtosci do 6 m;

2) poza terenem zabudowy, o ktorym mowa w ustawie zdnia 21 marca 1985rt. o drogach
publicznych (Dz. U. z 2018 r. poz. 2068, 12, 317, 1693 oraz z 2019 r. poz. 698, 730, 17161 1815)
w pasie o szeroko$ci od zewngtrznej krawedzi jezdni:

a) autostrady w odlegtosci do 50 m,

b) drogi ekspresowej w odlegtosci do 40 m,

¢) drogi ogdlnodostepne;j:
- krajowej — w odlegtosci do 25 m,
- wojewodzkiej, powiatowej — w odlegtosci do 20 m,
- gminnej — w odlegtosci do 15 m.

3. Powigzania przestrzenne pomiedzy strefami tworza ciagi ulic wylotowych obejmujace
nastgpujace ulice wraz zterenami polozonymi po obu stronach ulicy, w odleglosciach od
zewnetrznych krawedzi jezdni, o ktérych mowa w ust. 2:

1)droga krajowa nr 79 (Al. gen. Tadeusza Bora-Komorowskiego od skrzyzowania
z ul. gen. Leopolda Okulickiego, ul. Lublanska, ul. Opolska, ul. Josepha Conrada,
ul. Walerego Eliasz Radzikowskiego, ul. Pasternik do granicy administracyjnej Miasta Krakowa),

2) ul. Jasnogodrska od Ronda Ofiar Katynia az do granicy administracyjnej Miasta Krakowa,

3) droga ekspresowa S52 w granicach administracyjnych Miasta Krakowa (od wezta ,,ModInica” do
wezta , Krakow Mistrzejowice™),

4) droga w korytarzu tzw. Trasy ,,Wolbromskiej” od ul. Opolskiej az do granicy administracyjnej
Miasta Krakowa,

5) Al 29 Listopada od ul. bp. Jana Prandoty do granicy administracyjnej Miasta Krakowa,

6) ul. Stanistawa Lema, ul. Janusza Meissnera, ul. Mtynska, ul. Lublanska, ul. Strzelcow, droga
w korytarzu tzw. ul. Ludwika Iwaszki do Al. 29 Listopada,

7) od Al. gen. Tadeusza Bora-Komorowskiego, ul. gen. Leopolda Okulickiego do wezta ,,Krakoéw
Mistrzejowice”,
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8) korytarz drogi ekspresowej S7 od podinocnej granicy administracyjnej Miasta Krakowa az do
ul. Kocmyrzowskiej (wezet ,, Krakow Grebatow™),

9) korytarz drogi ekspresowej S7 od ul. Kocmyrzowskiej (wezet ,Krakow Gregbatow™) do
ul. Tadeusza Ptaszyckiego (wezet ,,Krakow Nowa Huta”),

10) droga krajowa nr 79 (ul. Igotomska) od wezta z droga ekspresowa S7 (wezetl ,, Krakéw Nowa
Huta”) do wschodniej granicy administracyjnej Miasta Krakowa,

11) korytarz drogi ekspresowej S7 od ul. Tadeusza Ptaszyckiego (wezet ,,Krakow Nowa Huta”)
az do wezla z autostradg A4 (wezet ,,Krakow Biezanow”),

12) ul. Mogilska od Ronda Mogilskiego, Al. Jana Pawta II do Ronda Czyzynskiego,
13) Al. Pokoju od Ronda Grzegoérzeckiego do Ronda Czyzynskiego,

14) ul. pik. Ryszarda Kuklinskiego od ul. Nowohuckiej, ul. Lipska, ul. Jana Surzyckiego,
ul. Rybitwy, ul. Christo Botewa, ul. Tadeusza Sliwiaka do we¢zta z drogg ekspresowa S7,

15) autostrada A4 w granicach administracyjnych Miasta Krakowa,
16) ul. Wielicka,
17) ul. Henryka Kamienskiego od ul. ks. Jozefa Tischnera do ul. Wielickiej,

18) ul. ks. Jézefa Tischnera, ul. Jerzego Turowicza, ul. Zbigniewa Herberta do wezta z autostradg A4
(wezet ,,Krakow Lagiewniki”),

19) ul. Wadowicka od Ronda Antoniego Matecznego, ul. Zakopianska do granicy administracyjnej
Miasta Krakowa,

20) Trasa Lagiewnicka od we¢zla na skrzyzowaniu z ul. Herberta i ul. Turowicza do wezta ,,Ruczaj”,

21) ul. gen. Stefana Grota-Roweckiego, ul. prof. Michata Bobrzynskiego, ul. Karola Bunscha,
ul. Aleksandra Humboldta, ul. Skotnicka od granicy administracyjnej Miasta Krakowa,

22)ul. Ksiecia Jozefa od zachodniej granicy dziatki nr 350 obr. 13 Krowodrza, az do granicy
administracyjnej Miasta Krakowa,

23) ul. Mirowska od ul. Ksiecia Jozefa az do granicy administracyjnej Miasta Krakowa,
24) ul. Wincentego Witosa, ul. Nowosadecka,

25) al. Armii Krajowej, ul. Nawojki, ul. Czarnowiejska,

26) ul. Nowohucka, ul. Izydora Stella-Sawickiego.

4. Do czasu oddania do uzytkowania poszczeg6lnych drog, o ktorych mowa w ust. 3 pkt 3, 4, 6, 8,
9, 20, dla danego terenu w obszarze ciagu ulic wylotowych obowigzuja ustalenia jak dla terenow
w danej Strefie.

5. Strefy wraz z granicami zostaly oznaczone na Zataczniku nr 1 do uchwaly. Ciagi ulic
wylotowych zostaty pogladowo oznaczone na Zataczniku nr 1 do uchwaty.

6. W ramach poszczegolnych Stref znajduja si¢ tereny towarzyszace obiektom ustug, o ktorych
mowa w §4 ust. 1 pkt19, zagospodarowywane zgodnie zustaleniami miejscowego planu
zagospodarowania przestrzennego, a w przypadku jego braku, zgodnie z warunkami okreslonymi
w decyzji o warunkach zabudowy.

ROZDZIAL 11
ZASADY I WARUNKI SYTUOWANIA OBIEKTOW MALEJ ARCHITEKTURY, TABLIC
REKLAMOWYCH I URZADZEN REKLAMOWYCH ORAZ OGRODZEN

§ 6. W celu ujednolicenia standardow jakosciowych obiektow matej architektury, tablic
reklamowych 1urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, dla poszczegdlnych Stref lub inaczej
wyodrebnionych obszaréw Miasta, dopuszcza si¢ przeprowadzanie konkursow na elementy
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wyposazenia  przestrzeni  publicznych, przy  wykorzystaniu detalu  architektonicznego,
identyfikujacego urzadzana przestrzen.

§ 7. Ustala si¢ nastgpujace zasady 1 warunki sytuowania obiektéw malej architektury:

1) zakaz sytuowania obiektow matej architektury w sposdb kolidujacy z zachowaniem ciggto$ci
przejs$¢ pieszych 1 tras rowerowych;

2) nakaz wykonania obiektow malej architektury z wykorzystaniem materialtdw wytrzymatych
mechanicznie 1 odpornych na warunki atmosferyczne;

3) dopuszczenie:

a) sytuowania elementow o$wietlenia przestrzeni publicznych bez okre$lenia maksymalnej
wysokosci,

b) sytuowania elementow wyposazenia placow zabaw oraz sitowni plenerowych o wysokosci
do 12 m,

c) dla parkow, skwerow, zielehcow, placow zabaw, urzadzen zabawowych, urzadzen sportowych
oraz sitfowni plenerowych uzycia materialow i kolorystyki obiektow matej architektury innej niz
wymieniona w poszczegdlnych Strefach,

d) wykonania obiektow malej architektury stuzacych rekreacji w potaczeniu z obiektami
umozliwiajgcymi nasadzenia zieleni ozdobnej i izolacyjnej;

4) wysokos¢ masztow flagowych do 12 m.
§ 8. 1. DIa I Strefy i II Strefy ustala si¢:
1) wysokos¢ obiektoéw matej architektury do 6 m;

2) rodzaj dopuszczonych materialow do wykonania obiektow matej architektury: drewno, materiaty
drewnopochodne, stopy metali, stal, w tym stal kortenowska, zeliwo, aluminium, kamien naturalny
1 jego imitacje, szklo i jego imitacje, beton, w tym beton architektoniczny;

3) kolorystyke uzytych materialdw do wykonania obiektow matej architektury z wykluczeniem
stosowania elementow refleksyjnych, odblaskowych, o ile nie stuza zapewnieniu bezpieczenstwa
uzytkownikom ruchu drogowego;

4) zakaz sytuowania obiektow matej architektury na terenie Blon Krakowskich, z wyjatkiem
sytuowania obiektow tymczasowych matlej architektury na czas trwania przedsigwzigcia
plenerowego oraz na czas ich montazu i demontazu w okresie trzech dni przed rozpoczeciem
przedsiewziecia plenerowego i do jednego dnia roboczego po jego zakonczeniu.

2. Dla III Strefy ustala si¢:
1) wysokos¢ obiektow matej architektury do 6 m, a w Podobszarze 1 III Strefy do 3,5 m;

2) dopuszczenie wykonania obiektow matej architektury z detalami nawigzujacymi do form
historycznych;

3) rodzaj dopuszczonych materiatow do wykonania obiektow matej architektury: drewno, stal, w tym
stal kortenowska, zeliwo, aluminium, kamien naturalny, szkto i jego imitacje, beton, w tym beton
architektoniczny, z wylaczeniem stosowania tworzyw sztucznych;

4) kolorystyke uzytych materiatdw do wykonania obiektow matej architektury — przy zachowaniu
naturalnych koloréw materialdéw okreslonych w pkt 3, lub stosowanie brazu, bezu, szarosci
1 zieleni, z wykluczeniem stosowania elementéw refleksyjnych, odblaskowych lub o jaskrawym
kolorze, o ile nie stuzg zapewnieniu bezpieczenstwa uzytkownikom ruchu drogowego.
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§ 9. 1. Ustala si¢ gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe sytuowane w obszarze Miasta,
w formie:

1) tablicy reklamowej stanowiacej baner:

a) sytuowany na rusztowaniu budowlanym, przy obiekcie budowlanym, w zwigzku
z prowadzeniem robdt budowlanych przy obiekcie budowlanym, przy czym powierzchnia
ekspozycji reklamy na banerze nie moze przekracza¢ 50% powierzchni baneru; dopuszcza si¢
by pozostata powierzchnia baneru stanowila odzwierciedlenie elewacji obiektu budowlanego,
przy ktorym zostato umieszczone rusztowanie z zastrzezeniem § 10 ust. 2;

b) sytuowany na czas przedsigwzi¢¢ plenerowych wylacznie w okreslonym miejscu organizacji
przedsiewziecia plenerowego, na czas jego trwania, nie dtuzszy niz 30 dni, oraz na czas ich
montazu idemontazu w okresie trzech dni roboczych przed rozpoczgciem przedsigwzigcia
plenerowego 1 do jednego dnia roboczego po jego zakonczeniu, o wymiarach nie wigkszych niz
wymiary tymczasowych obiektow lub urzadzen budowlanych, na ktorych sa one usytuowane;

2) billboardu wykonanego z metalu, tworzywa sztucznego lub szkla, przy czym dolna krawedz
reklamy umiejscowiona jest na wysokosci nie mniejszej niz 3 m od poziomu terenu dla billboardu
wolnostojacego;

3) panelu reklamowego wykonanego z metalu, tworzywa sztucznego lub szkla o wymiarach do
2,5m wysokosci ido 1,6 m szerokosci, w ktorym umieszczono gablote lub elektroniczng
powierzchni¢ reklamowa o jednostronnej lub dwustronnej powierzchni ekspozycji, o wymiarach
do 1,8 m wysokosci i do 1,2 m szerokosci;

4) pylonu wykonanego z metalu, tworzywa sztucznego lub szkla o wymiarach: wysokos¢ do 6 m,
dhugos¢ do 1,5 m, szerokos¢ do 0,4 m, na ktorym powierzchnia ekspozycji pojedynczej reklamy
w ramach tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego umieszczonego na pylonie nie jest
wicksza niz 4 m?;

5) slupa plakatowo-reklamowego (,,okraglak”) wykonanego =z drewna, metalu, tworzywa
sztucznego lub szkla o wymiarach: wysokos¢ do 4,2 m, $rednica walca do 1,4 m ze zwienczeniem
okreslonym w § 13 pkt. 3, z tym Zze w Podobszarze 1 III Strefy wysoko$¢ okraglaka do 3,95 m;

6) innej wolnostojacej tablicy reklamowej albo innego wolnostojacego urzadzenia reklamowego
o wymiarach o wysokosci do 3,5 m i powierzchni ekspozycji reklamy mniejszej niz 5 m?;

7) innej tablicy reklamowej lub innego urzadzenia reklamowego umieszczanych na obiektach
budowlanych zgodnie z ustaleniami dla poszczegoélnych Stref, wykonanych z drewna, szkia,
metali (w tym stali, stali ocynkowanej, stopow metali kolorowych), lub z dibondu, pleksi i innych
tworzyw sztucznych.

2. Dopuszcza si¢ podswietlenie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, o ktéorych mowa
w ust. 1 przy zastosowaniu $wiatla barwy biale;.

3. Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych na wyposazeniu
ogrodkow gastronomicznych, stoisk targowych, handlowych lub wystawienniczych na nast¢pujacych
zasadach:

1) sytuowanie nie wigcej niz jednej tablicy reklamowej o powierzchni ekspozycji odpowiadajacej
powierzchni formatu maksymalnie A4 na co drugim lambrekinie otaczajacym czasze parasola
(kolor czaszy parasola: biaty, bezowy i szary, a takze zielony),

2) sytuowanie nie wiecej niz jednej tablicy reklamowej albo jednego urzadzenia reklamowego
o powierzchni ekspozycji reklamy odpowiadajacej powierzchni formatu maksymalnie A4 na
wyposazeniu innym, niz czasza parasola,
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3) sytuowanie nie wigcej niz jednej tablicy reklamowej o powierzchni ekspozycji odpowiadajace;]
powierzchni formatu maksymalnie A4 na prz¢sle ogrodzenia ogrodka gastronomicznego, stoiska
targowego, handlowego lub wystawienniczego.

4.Poza Podobszarem 1III Strefy, dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych
sytuowanych na tymczasowych obiektach albo urzadzeniach budowlanych zwigzanych z organizacja
przedsiewziecia plenerowego wylacznie w okreslonym miejscu organizacji przedsigwzigcia
plenerowego, na czas jego trwania, nie dtuzszy niz 30 dni, oraz na czas ich montazu 1 demontazu
w okresie trzech dni roboczych przed rozpoczgciem przedsigwzigcia plenerowego i do jednego dnia
roboczego po jego zakonczeniu ustala si¢ maksymalne parametry nie wieksze niz parametry
tymczasowych obiektow albo wurzadzen budowlanych, na ktéorych s3 one usytuowane,
z dopuszczeniem wykorzystania projekcji swietlnych 1 elementoéw ruchomych lub emitujacych swiatto
0 zmieniajacym si¢ nat¢zeniu (btyskowe lub pulsujace), takich jak: telebimy, ekrany LED, LCD, o ile
nie stanowig zagrozenia dla bezpieczenstwa uzytkownikéw ruchu drogowego.

5. Poza Podobszarem 1 III Strefy, dla wolnostojacych tablic reklamowych lub wolnostojacych
urzagdzen reklamowych sytuowanych w zwigzku =z organizacja przedsiewziecia plenerowego
wylacznie w okre§lonym miejscu organizacji przedsigwzigcia plenerowego, na czas jego trwania,
nie dtuzszy niz 30 dni, oraz na czas ich montazu i demontazu w okresie trzech dni roboczych przed
rozpoczgciem przedsigwzigcia plenerowego 1 do jednego dnia roboczego po jego zakonczeniu ustala
si¢ nastepujace parametry:

1) wysokos$¢ do 6 m, a dla masztow flagowych do 12 m,
2) szerokos¢ do 6 m,
3) powierzchnig ekspozycji pojedynczej reklamy do 6 m?, a dla masztow flagowych do 7,5 m?

- z dopuszczeniem wykorzystania projekcji §wietlnych i elementow ruchomych lub emitujacych
$wiatlo o zmieniajacym si¢ natgzeniu (btyskowe lub pulsujace), takich jak: telebimy, ekrany
LED, LCD.

6. W Podobszarze 1 III Strefy dopuszcza si¢ sytuowanie:

- tymczasowych tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, o wysokosci do 3,5 m - wraz
z konstrukcja na obiektach albo urzadzeniach budowlanych,

- wolnostojacych tymczasowych tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, o wysokosci do
7 m,

towarzyszacych odbywajacym si¢ przedsiewzieciom plenerowym, o ktorych mowa w § 4 pkt 15, na
czas ich trwania oraz na czas montazu i demontazu w okresie trzech dni przed rozpoczgciem
przedsiewzigcia plenerowego i do jednego dnia roboczego po jego zakonczeniu.

7. Dopuszcza si¢ w I Strefie sytuowanie tymczasowych wolnostojacych tablic reklamowych lub
tymczasowych wolnostojacych urzadzen reklamowych o wysokosci do 3,5 m, promujgcych
przedsiewziecia plenerowe, usytuowanych w pasie drogowym, w tym takze w strefie w promieniu
100 m od przecigcia krawedzi jezdni skrzyzowan, w okresie do 2 miesigcy przed terminem
rozpoczecia przedsigwzigcia plenerowego ido jednego dnia roboczego po jego zakonczeniu.
Odlegtos¢ pomiedzy takimi wolnostojagcymi tablicami reklamowymi lub wolnostojacymi
urzadzeniami reklamowymi nie moze by¢ mniejsza niz 1000 m.

8. Zakaz lokalizowania tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych z wykorzystaniem
projekcji swietlnych i elementéw ruchomych lub emitujacych $§wiatto o zmieniajacym si¢ natgzeniu
(btyskowe lub pulsujace), takich jak: telebimy, ekrany LED, LCD, z wyjatkiem:

1) paneli reklamowych,

2) w Podobszarze 11III Strefy innej tablicy reklamowej lub innego urzadzenia reklamowego,
stanowigcych wyposazenie przystankow komunikacji miejskie;j,

3) poza Podobszarem 1 III Strefy stupéw plakatowo-reklamowych (,,0kraglak™),
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4) tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych zlokalizowanych na obiektach budowlanych na
dziatkach nr 1/179, 1/180, 1/181, 1/182, 1/183, 1/184, 1/185 obr. 52 Nowa Huta,

5) tymczasowych tablic reklamowych 1urzadzen reklamowych zwigzanych =z organizacja
przedsiewziecia plenerowego, o ile nie stanowig zagrozenia dla bezpieczenstwa uzytkownikow
ruchu drogowego.

9. W Podobszarze 1 III Strefy zakaz umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
odbijajacych swiatlo, odblaskowych oraz w formie neonow.

10. Jezeli w innych postanowieniach uchwaty nie okreslono rodzaju materiatow, z ktoérych nalezy
wykona¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe, to dopuszcza si¢ stosowanie metali, stopow
metali lub tworzyw sztucznych.

11. Zakaz sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych:
1) na ogrodzeniach, z wyjatkiem:

- tymczasowych ogrodzen sytuowanych na potrzeby przedsiewzigcia plenerowego na czas
nie dtuzszy niz 30 dni oraz na czas ich montazu i demontazu w okresie trzech dni roboczych
przed rozpoczeciem przedsiewzigcia plenerowego 1do jednego dnia roboczego po jego
zakonczeniu,

- ogrodzeniach, o ktérych mowa w § 23 pkt 4,
2) na stupach o$wietleniowych i trakcyjnych,

3) na budowlach przeciwpowodziowych oraz obiektach i urzadzeniach przeznaczonych na potrzeby
ochrony przed powodzia,

4)w Podobszarze 1111 Strefy w bramach, przejsciach iprzejazdach do budynkéw w sposob
przestaniajacy $wiatto bram, przejs¢ i1 przejazdoéw oraz otwarte do wewnatrz skrzydta drzwi, bram
1 krat,

5) na nawierzchniach placow i drég, jako ptaszczyzny, na ktorej zostanie umieszczona reklama.

12. Dopuszcza si¢ sytuowanie murali reklamowych w obszarze Miasta na zasadach,
o ktorych mowaw § 15 pkt 11§ 18.

13. Wzdhuz ulic wylotowych, o ktérym mowa w § Sust. 3 pkt3, 8, 9, 11, 15, w odlegtosci
100 m od zewngtrznej krawedzi jezdni obowigzuje zakaz sytuowania wolnostojacych tablic
reklamowych albo wolnostojacych urzadzen reklamowych.

14. W Podobszarze 11II Strefy dopuszcza si¢, by na wolnostojacych obiektach handlowych
o wysokosci do 4,20 m ipozostatych parametrach jak dla slupa plakatowo-reklamowego
(,,okraglaka”) sytuowaé tablice lub urzadzenia reklamowe zgodnie z zasadami, o ktérych mowa
w § 13.

§ 10. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy reklamowej stanowiacej baner na czas wykonywania
robdt budowlanych, nie dtuzej jednak niz przez 12 miesigcy oraz nie czg$ciej niz co 7 lat.

2. Baner sytuowany w Podobszarze 1 III Strefy nie moze by¢ o$wietlony, a ponadto czg¢$¢ baneru
niestanowigca reklamy musi stanowi¢ odzwierciedlenie elewacji budynku, przy ktérym znajduje si¢
rusztowanie z banerem.

3. Dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy reklamowej stanowigcej banmer na czas przedsigwzigc
plenerowych wylacznie w okre§lonym miejscu organizacji przedsiewzigcia plenerowego,
na czas jego trwania, nie dtuzszy niz 30 dni, oraz na czas jej montazu i demontazu w okresie trzech
dni roboczych przed rozpoczeciem przedsiewzigcia plenerowego i do jednego dnia roboczego po jego
zakonczeniu, wytgcznie na tymczasowych obiektach lub urzadzeniach budowlanych zwigzanych
z organizacja przedsiewziecia plenerowego, a w Podobszarze 1 III Strefy dopuszcza si¢ dodatkowo
sytuowanie baneru w shupie powietrza nad drogami publicznymi i placami.
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§ 11. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie billboardu, jako wolnostojacej tablicy reklamowe;
o wysokos$ci do 10 m w I Strefie z wylaczeniem terenow ulic wylotowych, w odlegtosci co najmniej
10 m od budynku oraz przy zachowaniu wymogow okreslonych w § 14.

2. Billboardy na obiektach budowlanych sytuuje si¢ w I Strefie, jezeli zostang spelnione warunki,
o ktorych mowa w § 15 ust. 1 pkt 1,213 albo w § 18.

3. Dodatkowo dopuszcza si¢ sytuowanie billboardow na obiektach zlokalizowanych na dziatkach
nr 1/179, 1/180, 1/181, 1/182, 1/183, 1/184, 1/185 obr. 52 Nowa Huta, stanowigcych wykonczenie
elewacji obiektow budowlanych.

§ 12. Dopuszcza si¢ sytuowanie panelu reklamowego:

1) w wiatach przystankowych komunikacji miejskiej — nie wigcej niz dwoch paneli reklamowych,
a dla wiat sktadajacych si¢ z min. szesciu segmentow Sciany tylnej — trzech paneli reklamowych;

2) w przej$ciach podziemnych, w odleglosci pomigdzy panelami co najmniej 2 m;

3) na wolnostojgcych obiektach budowlanych o powierzchni zabudowy do 35 m? takich jak: kiosk,
toaleta — wliczbie jeden, z wylaczeniem takich obiektow budowlanych zlokalizowanych
w Podobszarze 1 III Strefy,

4) jednego, w odleglosci nie wigkszej niz 50 m od budynku restauracji, o ile restauracja prowadzi
bezposrednia sprzedaz, umozliwiajaca klientom zmotoryzowanym realizacj¢ zakupu bez
opuszczania pojazdu.

§ 13. Dopuszcza si¢ sytuowanie stupa plakatowo-reklamowego (,,okraglak):

1) w Podobszarze 1 III Strefy - zgodnie z miejscami lokalizacji, wskazanymi na zataczniku nr 2,
o ktérym mowa w § 2 ust. 2 pkt 2;

2) na calym obszarze miasta, z wytaczeniem Podobszaru 1 III Strefy, w odleglosci nie mniejszej niz:
a) 15 m od innego stupa plakatowo-reklamowego;
b) 15 m od wiaty przystankowej komunikacji miejskie;j.

3) posiadajacego zwienczenie:

a)w obszarze objetym wpisem na Liste Swiatowego Dziedzictwa Kulturowego
i Naturalnego UNESCO oraz w strefie buforowej tego obszaru, wskazanym na zataczniku
graficznym, o ktorym mowa w § 2 ust. 2 pkt 1 — w ksztalcie kopuly o podstawie szes$ciokata,
opisang na geometrycznie wyznaczonej potkuli o srednicy do 1,4 m, zakonczonej iglica z kula;
u podstawy koputa zakonczona jest poziomym ozdobnym gzymsem wysunietym przed lico
powierzchni stupa — zgodnie z zatgcznikiem nr 3, o ktérym mowa w § 2 ust. 2 pkt 3;

b) dla pozostalego obszaru miasta — w formie walca o $rednicy do 1,6 m i wysokosci 0,5 m.

§ 14. Dopuszcza si¢ sytuowanie innej wolnostojacej tablicy reklamowej albo innego
wolnostojacego urzadzenia reklamowego w I Strefie 1 w II Strefie:

1) z wytaczeniem terenu w promieniu 100 m od przecigcia krawedzi jezdni skrzyzowan drog
publicznych,

2) w odlegtosci pomiedzy wolnostojacymi tablicami reklamowymi lub wolnostojacymi urzadzeniami
reklamowymi, innymi, niz stup plakatowo-reklamowy (,,0kraglak™) albo panel reklamowy,
nie mniejszej niz 80 m,

3) w odleglo$ci co najmniej 15 m od wiaty przystankowej komunikacji miejskiej.

Id: 1C913877-0C02-4CA0-B1FF-49BDF3B85F05. Podpisany Strona 14



§ 15. 1. W obszarze Miasta, z wytaczeniem Podobszaru 1 III Strefy, dopuszcza si¢ sytuowanie
innej tablicy reklamowej lub innego urzadzenia reklamowego umieszczanych na obiektach
budowlanych:

1) na elewacji frontowej parteru obiektu budowlanego, w taki sposob by laczna powierzchnia
ekspozycji tablic reklamowych 1urzadzen reklamowych wraz zpowierzchnig szyldow
usytuowanych na tej elewacji nie przekroczyta wielkosci:

a) 25% powierzchni elewacji frontowej parteru w1l Strefie poza obszarem, o ktorym mowa
w pkt 3,

b) 20% powierzchni elewacji frontowej parteru w 1l Strefie,
¢) 15% powierzchni elewacji frontowej parteru w 111 Strefie — Podobszar 2 1 3;

2) w sposob niezastaniajacy okien, drzwi, detali architektonicznych obiektu budowlanego, chyba ze
inny sposob sytuowania tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych stanowiacych szyldy
zostal okreslony w uchwale;

3) po spetnieniu warunku, o ktorym mowa w § 18.

2. Dopuszcza si¢ w Podobszarze 1 III Strefy sytuowanie innej tablicy reklamowej lub innego
urzadzenia reklamowego, w tym wyswietlaczy LCD i1 LED, stanowigcych wyposazenie przystankow
komunikacji miejskie;j.

3. Dodatkowo dopuszcza si¢ sytuowanie innej tablicy reklamowej lub innego urzadzenia

reklamowego umieszczanych na obiektach budowlanych, zlokalizowanych na dziatkach nr 1/179,
1/180, 1/181, 1/182, 1/183, 1/184, 1/185 obr. 52 Nowa Huta.

§ 16. W terenach ulic wylotowych, z wylaczeniem sytuowania billboardéw, dopuszcza si¢
sytuowanie innych wolnostojacych tablic reklamowych albo innych wolnostojacych urzadzen
reklamowych, z tym ze minimalna odleglo$¢ w tym terenie pomigdzy nimi wynosi 500 m.

§ 17. Przy spelieniu warunkow, oktorych mowa w § 9 ust. 13 dodatkowo, w terenach
towarzyszacych obiektom ushug, dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych na nastgpujacych zasadach:

1) na kazde 0,5 ha terenu towarzyszacego obiektom uslug sytuowanie nie wiecej niz czterech
innych wolnostojacych tablic reklamowych lub innych wolnostojacych urzadzen reklamowych
o wysoko$ci do 3,5 m ipowierzchni ekspozycji do 5 m? (kazda). Alternatywnie, dopuszcza si¢
sytuowanie jednego masztu wraz z urzadzeniem reklamowym o wysoko$ci do 14 m 1 powierzchni
ekspozycji do 6 m?;

2) sytuowanie urzagdzen reklamowych w formie choragwi o powierzchni ekspozycji do 6 m?
1 wysoko$ci masztu do 12 m, jednak nie wigcej niz trzy choragwie na kazde 0,5 ha terenu
towarzyszacego obiektom ushug;

3) sytuowanie jednego wolnostojacego billboardu o wysokosci do 10 m i powierzchni ekspozycji
12 m? lub 18 m? w ramach danego terenu towarzyszgcego obiektom ustug;

4) dopuszcza si¢ sytuowanie paneli reklamowych na elewacji frontowej parteru obiektu
budowlanego;

5) na obiekcie budowlanym dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych poza elewacja frontowa
parteru obiektu budowlanego w sposéb uporzadkowany, tj.:

a) poziomo (W jednym rzedzie),
b) wymiary pojedynczej tablicy reklamowej do 3 m wysokos$ci i do 6 m szerokosci,

¢) wymiar tablic reklamowych sytuowanych w rzgdach musi by¢ jednakowy na danej elewacji
budynku,
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6) dla budynku o wysokosci powyzej 9 m dopuszcza si¢ zwielokrotnienie liczby rzedéw z tablicami
reklamowymi,

7) sytuowanie do dwoch tablic reklamowych albo urzadzen reklamowych (o maksymalnej
powierzchni ekspozycji 7 m? kazda) na wiatach dla wozkow sklepowych,

8) dopuszcza si¢ sytuowanie jednego pylonu w ramach danego terenu towarzyszacego obiektom
ustug.

§ 18. Poza Podobszarem 1 III Strefy, na $cianach §lepych budynkéw dopuszcza si¢ sytuowanie
jednej tablicy reklamowej albo jednego urzadzenia reklamowego o powierzchni nieprzekraczajacej
12 m? z wylaczeniem baneru.

§ 19. Dopuszcza si¢, by pierwsza wolnostojaca tablice reklamowa badz pierwsze wolnostojace
urzadzenie reklamowe usytuowa¢ na granicy terenu, o ktorym mowa w § 14 pkt 1, a w przypadku
stupa plakatowo-reklamowego (,,okraglaka”) na granicy terenu, o ktorym mowa w § 13 pkt 2 lit. b.

§ 20. 1. Tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe, stanowigce szyldy w Podobszarze 1 I1I
Strefy nakazuje si¢ sytuowac na zasadach okreslonych ponize;j:

1) szyldy na budynku mogg by¢ umieszczane ptasko na elewacji lub witrynie lokalu (maksymalnie
20% powierzchni witryny) badZ na wysiegnikach,

2) zakaz umieszczania szyldow o wymiarach przekraczajacych wielkoSci:
a) 1,0 m? powierzchni,

b) dla szyldow na wysiegnikach — odleglos¢ 0,8 m od elewacji do kranca wysiegnika z szyldem
oraz 0,6 m wysokosci,
3) zakaz umieszczania szyldow na wysiggnikach na wysoko$ci mniejszej niz 2,5 m nad poziomem
istniejacego terenu,
4) zakaz umieszczania szyldéw powyzej linii parteru, w tym w oknach na catej elewacji budynku
oraz na dachach i kalenicach oraz §cianach szczytowych budynkéw,

5) zakaz umieszczania wigcej niz jednego szyldu na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy
na niej dzialalnos¢,

6) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na co drugim lambrekinie otaczajagcym czasze¢ parasola
w ogrodku gastronomicznym.

2. Szyldy, z wyjatkiem szyldéw na obiektach budowlanych zlokalizowanych na dziatkach
nr 1/179, 1/180, 1/181, 1/182, 1/183, 1/184, 1/185 obr. 52 Nowa Huta oraz Podobszaru 1 III Strefy,
sytuuje si¢ na elewacji frontowej parteru obiektu budowlanego, by taczna powierzchnia ekspozycji
szyldow nie przekroczyta wielkosci:

1) 25% powierzchni elewacji frontowej parteru w I Strefie z wyjatkiem obiektéw budowlanych,
o ktérych mowa w pkt 4,

2) 20% powierzchni elewacji frontowej parteru w II Strefie,
3) 15% powierzchni elewacji frontowej parteru w III Strefie — Podobszar 2 i 3,

4) a szyldy na obiektach budowlanych zlokalizowanych na dziatkach nr 1/179, 1/180, 1/181, 1/182,
1/183, 1/184, 1/185 obr. 52 Nowa Huta sytuuje si¢ jako wykonczenie elewacji obiektow
budowlanych.

3. Powierzchna ekspozycji szyldu nie moze by¢ mniejsza niz powierzchnia odpowiadajaca
formatowi A4.

4. Szyldy na elewacji frontowej parteru, o ktérych mowa w ust. 2, nalezy sytuowac:

1) ptasko na elewacji w ramach poziomego rzedu, ktorego dolna krawedz znajduje si¢ na wysokos$ci
co najmniej 2,50 m od poziomu terenu lub
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2) ptasko na elewacji w ramach pionowych paséw sytuowanych po jednej lub po obu stronach
glownego wejscia do obiektu,

3) w gornej czesci okna/witryny/drzwi jednak na nie wigcej niz na 1/3  powierzchni
okna/witryny/drzwi.

5. Poza Podobszarem 1 III Strefy dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow powyzej elewacji frontowe;j
parteru na obiekcie o wysokosci do 9 m, posiadajacym co najmniej dwie kondygnacje nadziemne,
uzytkowane w celach innych niz mieszkaniowe, jako jednego szyldu dla budynku, o wymiarach
szyldu: wysoko$¢ do 1 m, szeroko$¢ do 2 m, sytuowanego ptasko na elewacji tego budynku albo na
dachu.

6. Poza Podobszarem 1 III Strefy dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow powyzej elewacji frontowej
parteru na obiekcie o wysokosci od 9 m do 25 m z dachem plaskim w ramach jednego poziomego
rzgdu sytuowanego w ramach attyki wienczacej elewacje budynku lub jednego poziomego rzgdu
sytuowanego na dachu budynku, o wymiarach poszczegolnego szyldu: wysokos$¢ do 1,5 m, szerokos¢
do 3m, wtaki sposob, by Ilaczna powierzchnia ekspozycji szyldow na calym obiekcie
nie przekraczata 1,5 razy wielkos$ci okreslonych w ust. 2.

7. Poza Podobszarem 1 III Strefy dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow powyzej elewacji frontowej
parteru na obiekcie o wysokosci powyzej 25 m z dachem plaskim w ramach jednego poziomego rzgdu
sytuowanego w ramach attyki wienczacej elewacj¢ budynku Iub jednego poziomego rzedu
sytuowanego na dachu budynku, o wymiarach poszczegdlnego szyldu: wysokos¢ do 2 m, szeroko$¢
do 7m, wtaki sposob, by Ilaczna powierzchnia ekspozycji szyldow na calym obiekcie
nie przekraczala dwukrotnie wielko$ci okreslonych w ust. 2.

8. Poza Podobszarem 1 III Strefy, dla budynku o wysokos$ci od 9 m zlokalizowanego w terenach
towarzyszacych obiektom ustug dopuszcza si¢ zwielokrotnienie liczby rzeddéw zszyldami przy
rownoczesne] mozliwosci zwigkszenia parametrow poszczegolnego szyldu: wysokos¢ do 4 m,
szerokos¢ do 8 m, przy rownoczesnej mozliwosci do dwukrotnego zwigkszenia wielkosci, o ktorych
mowa w ust. 2.

9. Poza Podobszarem 1 III Strefy, w przypadku budynku naroznego, posadowionego w zabudowie
pierzejowej, dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow réwniez na bocznej elewacji parteru, potozonej od
strony drogi publicznej. Dla takich budynkow, powierzchnia elewacji bocznej parteru jest wliczana do
powierzchni elewacji frontowej parteru.

10. Poza Podobszarem 1 III Strefy na niezabudowanych dziatkach ewidencyjnych dopuszcza si¢
sytuowanie szyldow na jednym wolnostojacym totemie o wymiarach do 3 m wysokosci i do 1,6 m
szerokosci, ktorego wysokos$¢ od poziomu terenu nie przekracza 3,5 m.

11. Dopuszcza sig, by na zabudowanych dziatkach ewidencyjnych w I Strefie i Il Strefie, zamiast
na obiekcie budowlanym, szyldy sytuowa¢ wylacznie na totemie o wymiarach do 4,5 m wysokosci
1 do 2,4 m szerokosci, ktorego wysokos¢ od poziomu terenu nie przekracza 5 m.

12. Niezaleznie od ustalen wskazanych w ust. 2-11, dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow:

1) odpowiadajacych powierzchni formatu — maksymalnie A4 w ogrodkach gastronomicznych,
na co drugim lambrekinie otaczajagcym czasze¢ parasola lub na elementach wyposazenia ogrodkow
gastronomicznych, stoisk targowych, handlowych 1 wystawienniczych, innych niz czasza parasola,

2) na wysiegnikach na budynkach, na elewacji frontowej parteru prostopadle do tej elewacji; dolna
krawedz szyldu znajduje si¢ na wysokos$ci co najmniej 2,50 m od poziomu terenu; wymiar szyldu:
dlugo$¢ - 0,8 m, wysoko$¢ - 0,6 m, odleglos¢ pomiedzy tymi szyldami — co najmniej 5 m,
maksymalna odlegto$¢ wysiegnika 80 cm od elewacji do krafca wysiegnika z szyldem.

13. Z wylaczeniem Podobszaru 1 III Strefy dla lokalu usytuowanego poza parterem budynku,
dostgpnego z przestrzeni publicznej, dopuszcza si¢ umieszczenie jednego szyldu o powierzchni
odpowiadajacej maksymalnie formatowi A3 na drzwiach wejsciowych do tego lokalu, znajdujacych
si¢ poza parterem budynku.
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14. Dla Podobszaru 2 w III Strefie, zamiast zasad okreslonych wust.2- 11, dopuszcza si¢
sytuowanie szyldow w formie neondéw rurkowych o wysokosci do 2 m na elewacjach lub na dachach
budynkow w taki sposéb, by taczna powierzchnia ekspozycji szyldow na calym obiekcie mogta ulec
zwigkszeniu dodatkowo o 10% w stosunku do wielkosci, o ktorej mowa w ust. 2 pkt 3.

15. W trakcie prowadzenia robdt budowlanych, dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na banerze na
rusztowaniu budowlanym w sytuacji przestania istniejacych na elewacji szyldow elementami
konstrukcyjnymi rusztowania na zasadzie odwzorowania parametréw szyldow sytuowanych na
elewacji.

16. Poza Podobszarem 1 III Strefy, w przypadku wolnostojacych obiektow budowlanych
o powierzchni zabudowy do 35 m? i wysokosci do 5 m dopuszcza sie sytuowanie szyldow takze na
elewacjach innych niz frontowa, pod warunkiem by tgczna powierzchnia ekspozycji szyldow na danej
elewacji nie przekroczyta odpowiednich wielkos$ci okreslonych wust.2 dla elewacji frontowej
parteru.

17.Z wylaczeniem Podobszaru 1 III Strefy maksymalna liczba szyldow, sytuowana na danej
nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dziatalno$¢ — 5 szyldow, z zastrzezeniem, ze do
liczby tej nie wlicza si¢ szyldow sytuowanych w ogrodkach gastronomicznych, na co drugim
lambrekinie otaczajacym czasze parasola.

§ 21. 1. Zasady sytuowania no$nikéw informacji wizualnej w Podobszarze 1III Strefy
dodatkowo okresla uchwata Nr CXV/1547/10 Rady Miasta Krakowa zdnia 3 listopada 2010 r.
w sprawie utworzenia parku kulturowego pod nazwa Park Kulturowy Stare Miasto wraz z jej zmiang
(t. j. Dz. Urz. Woj. Mat. z dnia 21 lutego 2019 r., poz. 1507).

2. Sytuowanie tablic reklamowych albo urzadzen reklamowych (w tym szyldow) w Podobszarze
1 IIT Strefy nie moze narusza¢ uchwaly Nr CXV/1547/10 Rady Miasta Krakowa z dnia 3 listopada
2010 r. w sprawie utworzenia parku kulturowego pod nazwa Park Kulturowy Stare Miasto wraz z jej
zmiang (t. j. Dz. Urz. Woj. Mal. z dnia 21 lutego 2019 r., poz. 1507).

§ 22. 1. Ustala si¢ nastgpujace zasady 1 warunki sytuowania ogrodzen:

1) zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen w terenach wylaczonych spod zabudowy w miejscowych
planach zagospodarowania przestrzennego, aw terenach nieobjetych ustaleniami planow
miejscowych — nieruchomosci niezabudowanych, z wytaczeniem nieruchomosci:

a) o ktorych mowa w pkt. 5,

b) na ktérych prowadzone sg uprawy lesne, o ktorych mowa w ustawie z dnia 28 wrzesnia 1991 r.
o lasach (Dz. U. z 2018 r. poz. 2129, 2161, z 2019 r. poz. 83, 125, 1815),

¢) na ktérych prowadzona jest dziatalno$¢ rolnicza, o ktérej mowa w ustawie z dnia 11 kwietnia
2003 r. o ksztaltowaniu ustroju rolnego (Dz. U. z 2019 r. poz. 1362),

2) zakazuje si¢ sytuowania ogrodzenia na nieruchomosci zabudowanej budynkiem lub budynkami
mieszkalnymi  wielorodzinnymi, chyba, zZe ogrodzenie stanowi ogrodzenie ogrodka
przydomowego, o ktorym mowa w § 4 ust. 1 pkt 12,

3) dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzenia na nieruchomosci zabudowane;j:

a) budynkiem lub budynkami mieszkalnymi jednorodzinnymi lub nieruchomosci, na ktorej
prowadzone sg roboty budowlane zwigzane z budowa budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

b) budynkiem lub budynkami uslugowymi (produkcyjnymi) lub nieruchomos$ci, na ktorej
prowadzone sg roboty budowlane zwigzane z budowg tych budynkow;

4) dopuszcza si¢ sytuowanie tymczasowych ogrodzen na nieruchomosci:

a) na ktorej wykonywane sg roboty budowlane na czas prowadzenia tych robot budowlanych,
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b) wylacznie w okreslonym miejscu organizacji przedsigwzigcia plenerowego, na czas jego
trwania oraz na czas ich montazu idemontazu w okresie trzech dni roboczych przed
rozpoczeciem przedsiewzigcia plenerowego i do jednego dnia roboczego po jego zakonczeniu;

5) dopuszcza si¢ ogrodzenie nieruchomosci:

a) niezabudowanej, oile na takiej nieruchomosci prowadzona jest dzialalno$¢ gospodarcza,
o ktorej] mowa w ustawie z dnia 6 marca 2018 r. Prawo przedsiebiorcow (Dz.U. z2019r.
poz. 1292),

b) niezabudowanej, zwigzanej z wykonywaniem rzemiosta, o ktéorym mowa w ustawie z dnia
22 marca 1989 r. o rzemiosle (Dz. U. z 2018 r. poz. 1267),

¢) stanowigcych publicznie dostgpne tereny sportu, rekreacji i wypoczynku (w tym parki), wybiegi
dla psoéw, a takze tereny ogrodkow dziatkowych, cmentarzy i1 targowisk.

2. Wysokos$¢ ogrodzen do 2,2 m, a dla ogrodzen, o ktorych mowa w:
I)wust. 1 pkt11it. bic, pkt4 orazwpkt5lit.aib—do2,5m,
2) wust. 1 pkt 5 lit. c —do 6 m,
3)wust. I pkt2—do 1,2 m.

3. Ogrodzenia nalezy wykonac:

1) jako ogrodzenia niestanowigce ogrodzen pelnych, zzapewnieniem przej$¢ i przepustow
o wysokosci minimum 12 cm od poziomu terenu iszeroko$ci minimum 20 cm (w liczbie
nie mniejszej niz jeden na kazde rozpoczete 10 m dlugosci ogrodzenia) — w celu umozliwienia
migracji zwierzat. Dopuszcza si¢ wykonanie ogrodzef petnych, bez koniecznosci zapewnienia
przejsé
1 przepustow w celu umozliwienia migracji zwierzat, stanowigcych ogrodzenia, o ktorych mowa
w ust. 1 pkt 3 lit. b, pkt 4 i pkt 5 lit. ¢,

2) w taki sposob, by ich usytuowanie nie wplywato negatywnie na warunki ruchu na drodze
publicznej oraz na zjazdach, w szczegdlnosci nie pogarszato wymagan widocznosci, o ktorych
mowa Ww przepisach rozporzadzenia Ministra Transportu i Gospodarki Morskiej w sprawie
warunkow technicznych, jakim powinny odpowiada¢ drogi publiczne iich usytuowanie z dnia
2 marca 1999 r. (Dz.U. z 2016 r. poz. 124 oraz z 2019 r. poz. 1643).

4. Rodzaje materiatéw, z ktorych dopuszcza si¢ wykonanie ogrodzenia to metal, cegla, kamien
naturalny lub jego imitacje, drewno lub kompozyt drewna, aluminium oraz beton, a w przypadku
ogrodzen, oktorych mowa wust. 1 pkt3lit. b oraz ogrodzen tymczasowych zwigzanych
z prowadzeniem robdt budowlanych dopuszcza si¢ takze prefabrykowane betonowe przesta badz ich
elementy lub blache falista.

5. Nakaz stosowania kolorystyki ogrodzen w odcieniach czerni, brazu, szarosci, zieleni, bezu
i bieli lub w naturalnych kolorach materialdw wymienionych w ust. 4.

§ 23. Niezaleznie od zasad i warunkow okreslonych w § 22, dopuszcza sig:

1) wykonanie szlabanéw wjazdowych na drogach wewngtrznych stanowiacych dojazd lub zjazd
z wydzielonych miejsc postojowych dla samochodéw osobowych,

2) wykonanie ogrodzen o wysokosci do 1,1 m dla ogrodkéw gastronomicznych z dopuszczeniem od
1 listopada do 31 marca montazu alternatywnie tafli szkla, o tacznej wysokosci takiego ogrodzenia
do 1,8 m,

3) ksztattowanie ogrodzen w postaci zywoptotow,

4) sytuowanie tablic reklamowych albo urzadzen reklamowych na ogrodzeniach albo pitkotapach lub
pitkochwytach w taki sposéb, aby:

- ogrodzenie nie stato si¢ ogrodzeniem petnym,
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- wylacznie od wewnetrznej strony ogradzanej nieruchomosci lub jej czesci.

§ 24. W przypadku ogrodzen stanowigcych zabytki, w tym ujetych w gminnej ewidencji zabytkow
lub planowanych do wykonania na nieruchomos$ciach, na ktorych znajduja si¢ obiekty zabytkowe,
stosuje si¢ zasady, o ktorych mowa w § 221 § 23, chyba, ze inne wymogi zwigzane z ochrong
zabytkow okresli organ ochrony zabytkow.

ROZDZIAL 111
WARUNKI DOSTOSOWANIA

§ 25. 1. Zawarte w uchwale zakazy, zasady i warunki znajduja zastosowanie do obiektéw matej
architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen sytuowanych, budowanych,
remontowanych lub przebudowywanych od dnia wej$cia w zycie uchwaty.

2. Tablice reklamowe 1 urzadzenia reklamowe istniejagce w dniu wejscia w zycie uchwaty, nalezy
dostosowa¢ do zawartych w uchwale zakazdéw, zasad i warunkéw w terminie 24 miesiecy od dnia
wejscia w zycie uchwaty:

1) dostosowanie moze nastapi¢ poprzez dokonanie zmiany formy tablicy reklamowej albo
urzadzenia reklamowego zgodnie z wymaganymi uchwalg parametrami poprzez przycigcie,
zmniejszenie, zdjgcie czgsci tablicy reklamowej albo urzadzenia reklamowego, wymiang materiatu
z ktorego tablica reklamowa albo urzadzenie reklamowe jest wykonane, przemalowanie, zmiang
koloru i/lub natg¢zenia $wiatta, przesunigciu/przeniesieniu tablicy reklamowej albo urzadzenia
reklamowego w miejsce zgodne z postanowieniami uchwaly, demontaz tablicy reklamowej albo
urzadzenia reklamowego potaczony z wymiang na nowg tablice reklamowa albo urzadzenie
reklamowe, spetniajagce wymogi okreslone w uchwale, albo ich usunigcie.

2) jezeli istnieja co najmniej dwie tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe usytuowane w tym
samym miejscu, to usuniecie poszczegdlnych tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych
nalezy prowadzi¢ wedlug ponizszych zasad:

a) pozostawia si¢ szyldy przed pozostalymi tablicami reklamowymi lub urzadzeniami
reklamowymi;

b) pozostawia si¢ tablice reklamowa lub wurzadzenie reklamowe o mniejszej powierzchni
ekspozycji reklamy;

c) pozostawia si¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe o mniejszych pozostatych
gabarytach obiektu zgodnie z kolejnoscia: wysokos¢, dlugosé, szerokos¢, wysokos¢ ekspozycji
reklamy od poziomu terenu;

d) pozostawia si¢ tablice reklamowa przed urzadzeniem reklamowym;

3) jezeli istniejg wolnostojace tablice reklamowe lub wolnostojace urzadzenia reklamowe, pomiedzy
ktérymi odleglo$¢ jest mniejsza niz okreslona w uchwale, to o pozostawieniu danej wolnostojacej
tablicy reklamowej albo wolnostojacego urzadzenia reklamowego rozstrzygaja warunki okreslone
w pkt 2 lit. b-d, przy czym pierwsza wolnostojaca tablica reklamowa albo wolnostojace urzadzenie
reklamowe moze by¢ zlokalizowane na granicy terenu, o ktorym mowa w § 14 pktl,
a w przypadku stupa plakatowo-reklamowego (,,0kraglaka™), pierwszy stup plakatowo-reklamowy
moze by¢ zlokalizowany na granicy terenu, o ktorym mowa w § 13 pkt 2 lit. b.

4) nie wymagaja dostosowania istniejace tablice reklamowe lub istniejace urzadzenia reklamowe,
ktérych parametry nie przekraczajg o +/- 5% wielkosci okreslonych w uchwale.

5)jezeli w wyniku zastosowania zasad sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych lub
wolnostojacych urzadzen reklamowych, o ktorych mowa w § 11, § 14 lub w § 16, dopuszczalnym
byloby usytuowanie wtym samym miejscu réznych wolnostojacych tablic reklamowych lub
wolnostojacych urzadzen reklamowych, to wuznaje si¢ wczesniejsze usytuowanie danej
wolnostojacej tablicy reklamowej albo danego wolnostojacego urzadzenia reklamowego za zgodne
z postanowieniami uchwaty, o ile zostaty spetnione inne wymogi, okre§lone przepisami prawa.
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3. Przepiséw § 9-§ 21 nie stosuje si¢ do reklam umieszczanych:
1) na drzwiach, oknach lub witrynach zawierajacych wytacznie informacje na temat:

a) dokonywania platnosci kartami ptatniczymi oraz korzystania z innych kart, w szczegdlnosci:
rabatowych, lojalnosciowych, wydawanych w ramach programéw partnerskich, jak rowniez
dotyczace zwrotu podatku VAT, olgcznej powierzchni ekspozycji nie wigksze] niz
powierzchnia formatu A4;

b) godzin otwarcia lokalu, o powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz powierzchnia formatu A3;

c) aktualnej oferty gastronomicznej, sytuowanych na nieruchomosci, na ktorej prowadzona jest
dziatalno$¢  w zakresie  gastronomii, o powierzchni ekspozycji tablicy reklamowe;j
nieprzekraczajacej powierzchni formatu A3;

przy czym w Podobszarze 1 III Strefy, informacje te, facznie wraz z szyldami, nie powinny
zajmowac wigcej niz 20% powierzchni przeszklenia;
2) jako oznakowanie urzadzen bankomatowych, o tacznej powierzchni ekspozycji reklam
nie wiekszej niz 1 m?;
3) jako oznakowanie urzadzen obstugujacych sprzedaz biletéw komunikacji, parkometrow albo stacji

dokujacych dla systemu rower6w miejskich albo stanowisk do tadowania pojazdoéw elektrycznych,
0 tacznej powierzchni ekspozycji reklam nie wigkszej niz 0,5 m?;

4) w ramach Systemu Informacji Miejskiej Krakowa;

5) jako oznakowanie zwigzane z promowaniem projektow dofinansowanych ze $rodkéw Unii
Europejskiej.

4. Przepis6w ust. 2 nie stosuje si¢ do tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

1) stanowiacych rekonstrukcje historycznych form neondow powstatych do roku 1989 w zakresie
odtworzenia ich gabarytow, materiatéw, kolorystyki oraz lokalizac;ji;

2) powstatych do roku 1989 lub tablic reklamowych iurzadzen reklamowych ujetych w kartach
ewidencyjnych zabytkow.

5. Nie wymagaja dostosowania do zasad i1warunkéw okreslonych w uchwale obiekty matej
architektury istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaty.

6. W stosunku do ogrodzen powstatych legalnie przed wejSciem w Zycie niniejszej uchwaly,
nastepuje zwolnienie z obowigzku dostosowania takich ogrodzen do wymogow uchwatly.

ROZDZIAL IV
PRZEPISY KONCOWE

§ 26. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Prezydentowi Miasta Krakowa.

§ 27. Uchwata wchodzi w zycie po ogloszeniu w Dzienniku Urzedowym Wojewoddztwa
Matopolskiego z dniem 1 lipca 2020 r.

Wiceprzewodniczacy Rady
Miasta Krakowa

Stawomir Pietrzyk

Id: 1C913877-0C02-4CA0-B1FF-49BDF3B85F05. Podpisany Strona 21



Y Y
1 Y AJ
‘— — - )
- ]
/ ]
’ 1
i
~ \
N I
SN i
AN I .
N ’ gmina N
X i Wielka Wies
\ A
\ \-"_‘\‘\
N\
AN
\ /
gmina
ZLabierziw
=7
—
Ind
\ ~
gmina
Liszki

miasto i gmina

Mogilany

gmina —

gmina
Zielonki

/ Skawina << )
. !
/ s ,
/ / / miasto i gmina  \
/ '-, ,/ Swiqtniki Gorne '\
\ T / B
S\ J ) ’
| ooy Ny {
R S B\ i
! s Ls e, 1 P

gmina

/

Michatowice ’/

ZALACZNIK NR 1 DO UCHWALY NR XXXVI/908/20 RADY MIASTA KRAKOWA
Z DNIA 26 lutego 2020 r. W SPRAWIE USTALENIA "ZASAD | WARUNKOW
SYTUOWANIA OBIEKTOW MALEJ ARCHITEKTURY, TABLIC REKLAMOWYCH

| URZADZEN REKLAMOWYCH ORAZ OGRODZEN"

il

gmina

p
Kogrmyrzow-Luborzyca f/

Sy
gmina
Igotomia-
-Wawrzeniczyce

miasto i gming

Niepolonfice

PODZIAt MIASTA NA STREFY
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Ry

Il Strefa Podobszar 1

Il Strefa Podobszar 2

Il Strefa Podobszar 3

ulice wylotowe

ELEMENTY INFORMACYJNE

|:| rzeka Wista, wazniejsze cieki i zbiorniki wodne
E istniejace budynki

istniejacy uktad drogowy

istniejacy uktad kolejowy

o granica Miasta Krakowa
Wieliczka

granica gmin sasiednich

granica obszaru wpisanego na Liste
Swiatowego Dziedzictwa UNESCO
wraz ze strefg buforowa

tereny zamkniete ustalone
przez inne organy niz
ministra wiasciwego

do spraw transportu

2000 4000m

skala 1:75 000
Wydziat Planowania

£'% Krakéw
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Zatacznik Nr 3 do Uchwaty Nr XXXV1/908/20
Rady Miasta Krakowa z dnia 26 lutego 2020 r.

Wzornik stupa plakatowo-reklamowego

275-315

120-140

KONSTRUKCJA: szkieletowa, metalowo-drewniana
SCIANY: laminat w kolorze i fakiurze betonu, cokét pokryty kolorem jak koputa
ZADASZENIE: Koputa szescioboczna pokryta biacha na zaktadke

lub lakierowana kolor ciemnozielony, Ral 6003
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Zalacznik Nr 4
do Uchwaty Nr XXXV1/908/20
Rady Miasta Krakowa z dnia 26 lutego 2020 r.

ROZSTRZYGNIECIE O SPOSOBIE ROZPATRZENIA UWAG ZLOZONYCH DO PROJEKTU UCHWALY W SPRAWIE
»ZASAD I WARUNKOW SYTUOWANIA OBIEKTOW MALEJ ARCHITEKTURY, TABLIC REKLAMOWYCH I URZADZEN REKLAMOWYCH ORAZ OGRODZEN”

Projekt uchwaty w sprawie ,,Zasad i warunkow sytuowania obiektoéw matej architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen zostat wylozony do publicznego wgladu trzy razy:

I wyltozenie - w okresie od 21 sierpnia do 29 wrze$nia 2017 r. Termin wnoszenia uwag dotyczacych wyktadanego projektu uchwaly okreslony w ogloszeniu i obwieszczeniu w tej sprawie uptynat

z dniem 13 pazdziernika 2017 r. W wyznaczonym terminie wptynety 94 uwagi. Prezydent Miasta Krakowa Zarzadzeniem Nr 3515/2017 z dnia 15 grudnia 2017 r. w sprawie rozpatrzenia uwag
ztozonych do wylozonego do publicznego wgladu projektu uchwaty ustalajacej ,,Zasady i warunki sytuowania obiektow matlej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen"
rozpatrzyt uwagi dotyczace projektu uchwaty (I wytozenie: Lp. 1-73) i nie uwzglednil uwag zawartych w ponizszym wykazie dotyczacych projektu uchwaty.

II wylozenie - w okresie od 9 kwietnia do 9 maja 2018 r. Termin wnoszenia uwag dotyczacych wyktadanego projektu uchwaty okreslony w ogloszeniu i obwieszczeniu w tej sprawie uptynat z dniem
23 maja 2018 r. W wyznaczonym terminie wptyneto 384 uwag. Prezydent Miasta Krakowa Zarzadzeniem Nr 1512/2018 z dnia 15 czerwca 2018 r. w sprawie rozpatrzenia uwag i pism niestanowigcych
uwag, ztozonych do wytozonego do publicznego wgladu projektu uchwaty w sprawie ustalenia ,,Zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen” rozpatrzyt uwagi dotyczace projektu uchwaty (I wytozenie: Lp. 74-444) i nie uwzglednil uwag zawartych w ponizszym wykazie dotyczacym projektu uchwaty.

IIT wylozenie - w okresie od 14 pazdziernika do 13 listopada 2019 r. Termin wnoszenia uwag dotyczacych wyktadanego projektu uchwaty, okreslony w ogloszeniu i obwieszczeniu w tej sprawie,
uptynat z dniem 27 listopada 2019 r. W wyznaczonym terminie wptynety 74 uwagi. Prezydent Miasta Krakowa Zarzadzeniem Nr 3478/2019 z dnia 20 grudnia 2019 r. w sprawie rozpatrzenia uwag
I pism niestanowigcych uwag, ztozonych do wylozonego do publicznego wgladu projektu uchwaly w sprawie ustalenia ,,Zasad i warunkoéw sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen” rozpatrzyt uwagi dotyczace projektu uchwaty (III wytozenie: Lp. 445-517) i nie uwzglednit uwag zawartych w ponizszym wykazie dotyczacym projektu uchwaty.

Niniejsze rozstrzygnigcie, zgodnie z przepisami art. 37b ust. 6 ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, zawiera liste wszystkich uwag nieuwzglgdnionych przez Prezydenta Miasta Krakowa.
W zakresie uwag objetych zatacznikiem, Rada Miasta Krakowa postanawia przyjac nastepujacy sposob ich rozpatrzenia:

145, 146, 147/1,
122/2, 124, 125,
126, 127, 128,
129, 130, 131,
132, 133, 137,

OZNACZENIE ROZSTRZYGNIECIE
NIERUCHOMOS| W SPRAWIE ROZPATRZENIA
IMIE I NAZWISKO ) CI KTOREJ UWAGI DO PROJEKTU UCHWALY
Lp. NR lub NAZWA TRESC UWAGL DOTYCZY UZASADNIENIE STANOWISKA RADY MIASTA
UWAGI JEDNOSTKI (petna tre$¢ uwag znajduje si¢ UWAGA
ORGANIZACYJNE] dokumentacji dziatek | PREZYDENT KRAKOWA
N w dokumentaciji) (nqmery Zlfi (S : MIASTA RADA MIASTA
(w dokumentaciji) lub inne ok.reslenle KRAKOWA KRAKOWA
terenu objetego
uwaga)
1 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8.
1 1.1 [*] Wnosi o to aby zapisy uchwaly dotyczace zakazu sytuowania ogrodzen dotyczyly takze tych Os. Ztocen Prezydent Rada Miasta | W stosunku do ogrodzen powstalych przed wejsciem w zycie
wybudowanych przed wejsciem w zycie uchwaty i okreslaty termin rozbidrki tych ogrodzen. ul. Malachitowa, Miasta Krakowa nie |uchwaty, w projekcie uchwaly zostalo wprowadzone
ul. Opalowa, Krakowa uwzglednila | zwolnienie z obowigzku dostosowania takich ogrodzen do
ul. Czeczoéw nie uwzglednit whniesionej wymogow uchwaty. Przyjete rozwigzanie chroni prawa nabyte
(11 strefa whiesionei uwagi i na zasadach dobrowolnosci dopuszcza dostosowanie si¢ do
przestrzenna) . J wymogow projektu uchwaty
uwagi
2 1.2 [*] W zwigzku z planowang realizacja zadania inwestycyjnego pn.: Centrum Wielkoskalowych Plenerowych | 88, 89, 90, 91, Prezydent Uwaga nie  |[Ad.1.iAd.2
Wydarzen Kulturalnych ,,Btonia 2:0”, realizowanego w ramach projektu strategicznego: ,,Krakow —| 92,93, 94, 95, Miasta wymaga
Nowa Huta Przysztosci”, wnosi o: 97, 98, 99, 100, Krakowa uwzglednienia | Ze wzgledu na ponowny podzial miasta na strefy, dokonany
1. objecie terenu II strefg strukturalng — obszar miejski (na zataczniku nr 1), 101, 113, 114, nie uwzglednil przez Rade po zmianach wprowadzonych w wyniku rozpatrzenia uwag po
2. objecie terenu V strefg krajobrazowa — obszar ochrony krajobrazu lokalnego (na zataczniku nr 2). 115, 116, 119, ‘i . Miasta i II wylozeniu, uwaga nie wymaga uwzglednienia.
wniesionej
216, 217, 219, - Krakowa
220,222, 134, uwagl
135, 136, 139,
140, 143, 144,
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138, 141, 142,
160, 161/2, 162,

164, 165, 168,
169, 170, 194,
195, 196, 197,
198, 199, 200,
201, 202, 203,
204, 205, 221,
22711, 22712
obr. 37
Nowa Huta
3. 1. 3. [*] W zwigzku z planowang realizacja zadania inwestycyjnego pn.: ,,Strefa Aktywnosci Gospodarczej”, 1721 Prezydent Rada Miasta | Ze wzgledu na ponowny podzial miasta na strefy, dokonany
realizowanego w ramach projektu strategicznego ,,Krakow — Nowa Huta Przyszto$ci”, wnosi o objecie obr. 38 Miasta Krakowa nie | po zmianach wprowadzonych w wyniku rozpatrzenia uwag po
terenu V strefg krajobrazowa — obszar ochrony krajobrazu lokalnego (na zataczniku nr 2). Nowa Huta Krakowa uwzglednila | pierwszym wylozeniu, uwaga nie moze zosta¢ uwzgledniona.
nie uwzglednil Wniesionej w . stosunku Fio ko.lejnej ‘ edycji . proiektu ughwaly,
whniesionej uwagi wnioskodawca nie wnosit uwagi odnos$nie zmiany granic stref.
uwagi
4, 1. 4. [*] 1. (.) I strefa Prezydent O klasyfikacji obiektu rozstrzygaja przepisy ustawy Prawo
2. Naszym zdaniem powinny to by¢ tymczasowe obiekty budowlane [tj. obiekty jak estrady, strukturalna Miasta Rada Miasta |budowlane. Rowniez o tymczasowym charakterze obiektu
telebimy, niektore obiekty stanowigce wystroj imprez np. ozdobne bramy wejsciowe, stupy z Krakowa Krakowa nie | budowlanego rozstrzygaja regulacje tej ustawy. Projekt
elementami dekoracyjnymi, kioski handlowe, maszty z flagami — wyjasni. BP], ktorych wysoko$¢ nie uwzglednil uwzglednila | uchwaty nie moze regulowac tej kwestii.
przekracza 3,5 m a wiec nie kolidowataby to z przygotowang uchwatg. whniesionej whniesionej
3. (.) UWagi W uwagi w
g zakresie pkt. 2
zakresie pkt. 2
5. 1. 5. [*] 1. Wnosi o pozostawienie dziatajagcym podmiotom mozliwosci korzystania z obecnie stosowanych Prezydent Rada Miasta | Ad. 1. Projekt uchwatly dopuszcza sytuowanie tiur na
rozwigzan a nowe uregulowania zastosowac dla nowopowstajacych obiektow. Miasta Krakowa nie | warunkach okre$lonych w projekcie. W innych przypadkach,
Ponadto wnosi uwagi w formie pytan: Krakowa uwzglednila |z uwagi na ochrong¢ tadu przestrzennego, takie dopuszczenie
nie uwzglednil wniesi(_)nej nie zostato wprowadzone do projektu uchwaty.
2. Paragraf 17 pkt. 2, ppkt 2) méwi, iz zakazuje si¢ stosowania tablic reklamowych zastaniajacych okna. whiesionej uwagi w
W naszym przypadku korzystamy z reklam w formie naklejek typu ,,one way vision", ktora przepuszcza - zakresie Ad. 2. W terenach towarzyszacym obiektom ustug projekt
$wiatlo dzienne do lokalu. Stosujemy takie rozwigzanie w wielu punktach, czy ono rowniez bedzie uwag W pkt. 1,2, 3 uchwaty dopuszcza sytuowanie tablic reklamowych poza
zakazane? zakresie elewacja frontowa parteru na okreslonych zasadach.
pkt.1,2,3 Natomiast przystanianie okien zostato dopuszczone jedynie w
3. Paragraf 17 pkt. 2, ppkt 9) mowi o zakazie reklam na dachach budynkéw. Nasza galeria nie posiada zakresie sytuowania szyldow.
dachu, na tej kondygnacji umiejscowiony jest parking. Gérna czgs¢ elewacji budynku stuzy jako miejsce
przymocowania logotypéw glownych najemcéw w formie neondéw. Bardzo zalezny nam na ich Ad. 3. Projekt uchwaty z uwagi na zachowanie waloréw
pozostawieniu. krajobrazowych nie dopuszcza sytuowania tablic i urzadzen
4. (..) reklamowych  niestanowiacych szylddw na dachach
5 (..) budynkoéw. Uchwata przewiduje dopuszczenie na okre§lonych
6. (...) zasadach sytuowania szyldow na dachach obiektow.
7. (...)
6 1.6 *1.I*1.1*] Wnosza o: I HLIvViv Prezydent Uwaga w Ad. 1. W zwiazku ze zmianami wprowadzonymi do projektu
1. dopuszczenie w II, III, IV i V strefie umieszczania reklam, baneréow i billboardéw na pustych strefa Miasta zakresie pkt 1 |w wyniku  péZniejszego jego  procedowania  zostaly
$cianach mieszkalnych budynkow prywatnych; krajobrazowa Krakowa nie wymaga | wyznaczone nowe zasady sytuowania reklam na $cianach
2. powotanie zespotu specjalizujacego si¢ w opiniowaniu i wydawaniu certyfikatow firmom nie uwzglednit uwzglednienia | §lepych budynkow.
reklamowym w przypadku uwzglednienia wniosku whiesionej przez Rade |Ad. 2. Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu
Do tresci uwagi dotaczone jest uzasadnienie. . Miasta przestrzennym nie dopuszcza by inny podmiot poza Rada
uwagt Krakowa Miasta Krakowa okreslal zasady sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych.
Rada Miasta
Krakowa
nie uwzglednila
whniesionej
uwagi w
zakresie dot.
sytuowania
baneréw oraz w
zakresie pkt 2
2
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7. 1. 7. [*1.[*1 Wnoszg o: I HLIviv Prezydent Uwaga w Ad. 1. W zwigzku ze zmianami wprowadzonymi do projektu
1. dopuszczenie w II, III, IV i V strefie umieszczania reklam, baneréw i billboardéw na pustych strefa Miasta zakresie pkt 1 |w wyniku  péZniejszego jego procedowania  zostaly
$cianach mieszkalnych budynkow prywatnych; krajobrazowa Krakowa nie wymaga |wyznaczone nowe zasady sytuowania reklam na $cianach
2. powotanie zespotu specjalizujqcegg ;ie; w opiniowaniu i wydawaniu certyfikatow firmom nie uwzglednil uwzglednienia | §lepych budynkéw.
o ameras » el vlris s wriesone] | P e o et § sasotovar
uwagli Krakowa przestrzennym nie dopuszcza by inny podmiot poza Rada
Miasta Krakowa okreSlal zasady sytuowania tablic
Rada Miasta |reklamowych i urzadzen reklamowych.
Krakowa
nie uwzglednila
whniesionej
uwagi w
zakresie dot.
sytuowania
banerdéw oraz w
zakresie pkt 2

8. 1. 8. [*] Wnosi 0 zmiang zapisow: I-V strefa Prezydent Rada Miasta | Ze wzglgdu na ochrong tadu przestrzennego brak jest podstaw
1. §12 pkt. 4 ppkt 4) na ,,wymiary tablicy reklamowej do 1,6 m szerokosci i do 2,5 m wysokosci”, krajobrazowa Miasta Krakowa nie |do zwigkszenia gabarytow dla wnioskowanych tiur (paneli
2. §12 pkt. 4 ppkt 5) na ,fgczna powierzchnia dwustronnej ekspozycji tablic reklamowych nie moze Krakowa uwzglednila | reklamowych).

przekroczyé 8,00 m*? nie uwzglednil whniesionej
Uzasadnienie: whiesionej uwagi
Parametry przedstawione w uwadze wynikaja z podanych juz w projekcie uchwaty §12 w pkt. 4 ppkt 1) .
i ppkt 2) wielkos$ci, ktore wynosza odpowiednio dla panelu reklamowego 1,6 m -szerokos$¢ i 2,5 m — uwag
wysokos¢. Nie ma wigc potrzeby dodatkowego ograniczania powierzchni dla tablicy reklamowej. Nalezy
te same rozwigzania wprowadzi¢ w pozostalych strefach krajobrazowych I1-V.

9. 111 | [*] Wnosi o dodanie zapisu w § 4 pkt. 1 jako ppkt 28 Prezydent Rada Miasta | Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym nie
28) Zespot ,, Weryfikacyjno-uzgodnieniowy” — nalezy przez to rozumie¢ pracownikéw UMK Miasta Krakowa nie | dopuszcza by inny podmiot poza Radg Miasta Krakowa
wyznaczonych do przyjmowania, oceny i wydawania indywidualnych decyzji w poszczegdlnych Krakowa uwzglednila | okreslal zasady sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
przypadkach wykraczajqcych poza zapisy uchwaty. Wszystkie wnioski wraz z decyzjq i uzasadnieniem nie uwzglednil whniesionej reklamowych.
winny by¢ opublikowane w tym celu stronie BIP UMK. whiesionej uwagi
Uzasadnienie: -

Objecie catego miasta na zasadach obszarowych, moze nie uwzgledniaé szczegolnych przypadkow, ktore uwagi
powinny by¢ rozwigzane w inny sposob. Prawo miejskie nie powinno dziata¢ na szkode¢ mieszkancow i
przedsigbiorcow.

10. |L12. | [*] Wnosi o dodanie zapisu: Prezydent Rada Miasta | Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym nie
»W szczegdlnych przypadkach istnieje mozliwosé zlozenia wniosku indywidualnego wykraczajgcego Miasta Krakowa nie | dopuszcza by inny podmiot poza Radg Miasta Krakowa
poza zapisy uchwaly do zespotu Weryfikacyjno-uzgodnieniowego” Krakowa uwzglednila | okre§lal zasady sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
w Dziale II §6 jako pkt 3 nie uwzglednil whiesionej reklamowych.

w Dziale I1I §9 jako pkt 9 U uwagi
w Dziale V §22 jako pkt 5 WmeSIOr.]eJ

Uzasadnienie: uwag

Prawo miejskie powinno dziata¢ na rzecz mieszkancow i przedsigbiorcow. Wprowadzenie takiego

samego zapisu powinno by¢ w trzech dziatach: matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen

reklamowych oraz ogrodzen.

11. |1.13. [*] Wnosi 0 zmiang zapisu §22 pkt. 1 ppkt 3 na: Prezydent Rada Miasta | Termin dostosowania obiektow, ktory zostal okre$lony w
,,Obiekty malej architektury, tablice reklamowe i urzqdzenia reklamowe oraz ogrodzenia istniejgce w Miasta Krakowa nie | projekcie uchwaty umozliwi wprowadzenie zmian w
dniu wejscia w zZycie uchwaly, nalezy dostosowa¢ do zawartych w uchwale zakazow, zasad i warunkow Krakowa uwzglednila | zagospodarowaniu nieruchomos$ci w zakresie wskazanym w
w terminie 60 miesigcy od dnia wejscia w Zycie uchwaty.” nie uwzglednil whniesionej projekcie
Uzasadnienie: whiesionej uwagi
Osoby fizyczne i prawne moga mie¢ podpisane wieloletnie umowy. Ograniczamy w ten sposob .
negatywne skutki finansowe dla Miasta. uwagt

12. |1.14. [*] Whnosi o: Prezydent Rada Miasta | Ad. 1. Definicja reklamy zostata okreslona w upzp i nie ma

1. W kontekécie zaprezentowanego uzasadnienia zawierajacego analiz¢ ustawowej definicji Miasta Krakowa nie | mozliwoéci wprowadzenia proponowanej zmiany w zakresie
reklamy wnosi o wylaczenie z kategorii reklamy informacji promujacej, ktéra nie ma charakteru Krakowa uwzglednila | wylaczenia z kategorii reklamy okre§lonego rodzaju
perswazyjnego i promujacego dane towary/ushugi a majacej na celu jedynie poinformowanie o nie uwzglednil wniesionej informacji promujacej projekt lub ustuge. Projekt uchwaly
dostgpnosci danego rodzaju towaréw badz ustug w lokalu. W celu mozliwosci sytuowania tego whniesionej uwagi w dopuszcza sytuowanie tablicy reklamowej 1 urzadzenia
rodzaju informacji niestanowiacych reklam propozycja rozbudowania katalogu definicji poprzez . reklamowego w  formie panelu reklamowego na
dodanie w §4 ust. 1 definicji ,.tablicy informacyjnej” rozumianej jako ,tablice o wymiarach uwagr w

3
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nieprzekraczajqcych 830 mm x 665 mm, na ktorej zamieszcza sie informacje o dostepnych ustugach,

zakresie pkt. 1,

zakresie pkt. 1,

wolnostojagcych  obiektach budowlanych na zasadach

zakresie pkt. 4

w tym w szczegolnosci majgcych znaczenie dla miasta, jego spotecznosci lub uzytecznych publicznie, 2,7,10, 13 2,7,10,12,13 | okreslonych w projekcie uchwaty.
informacje o dostepnej prasie lokalnej, a takze informacje wymagane przepisami prawa, takie jak w
szczegolnosci informacje o ustugach pocztowych, platniczych, informacje o zakazie sprzedazy Ad. 2. Z uwagi na ochron¢ waloréw widokowych brak jest
wyrobow tytoniowych itp., prezentowanych w _formie plakatow, naklejek zawierajgcych logo ustugi, podstaw do proponowanego rozszerzenia zapisow.
piktogramow, ogloszen itp. Tablice informacyjne nie stanowiq urzqdzen reklamowych”; Tego rodzaju dopuszczenie mogloby spowodowac—szeroka
2. uwzglednienie §9 ust. 3 pkt 2) oprocz urzadzen bankomatowych takze innych urzadzen interpretacje 1 w rezultacie prowadzi¢ do dowolnego i
niewielkich rozmiaréw typu lodowki czy automaty do sprzedazy napojow i przekasek; chaotycznego sytuowania urzadzen reklamowych.
3. (.)
4. (..) Ad. 7. Ograniczenic sposobéw sytuowania tablic
5 (.. reklamowych 1 urzadzen reklamowych ma na celu
6. (...) uporzadkowanie przestrzeni miejskiej i poprawienie tatwosci
7. zmiang zapisow §13 ust. 3 pkt 1, §17 ust. 3 pkt 1 oraz § 19 ust. 3 pkt 1 poprzez dopuszczenie odbioru informacji poprzez polepszenie czytelnosci.
sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych réwniez prostopadle do elewacji, na Projekt uchwaty przewiduje mozliwo$¢ sytuowania w formie
wysiggnikach; wysiegnikow wytacznie szyldow.
8. (...)
9. (...) Ad. 10. Przedstawiony projekt uchwaly dopuszcza
10. dla obiektow gdzie widoczna jest wigcej niz jedna elewacja jak w przypadku kiosku zwigkszenie maksymalng liczbg szyldow - 10, ktore mozna sytuowaé na
dopuszczalnej ilosci szyldow np. do 4; (§20 ust. 2 pkt 1) okreslonych w projekcie uchwaly zasadach. Ponadto, na
11. (...) wolnostojacych obiektach budowlanych projekt uchwaly
12. w kontekscie zapisu okreslajacego zasade sytuowania szyldu wylgcznie na elewacji, na ktorej dopuszcza sytuowanie tablicy reklamowej i urzadzenia
znajduje sie gtowne bezposrednie wejscie wnosi o zmiane zapisu §20 ust. 4 pkt 2 tak, aby w reklamowego w formie panelu reklamowego. Dlatego brak
przypadku obiektow budowlanych z widoczna wigcej niz jedna elewacja, mozliwe byto jest podstaw do uwzglednienia wniesionej uwagi.
umieszczenie szyldow rowniez na wigcej niz jednej elewac;i; Ad. 12. Zasady sytuowania szyldow, okreslone w projekcie
13. przedtuzenie terminu dostosowania o ktorym mowa w §28 ust. 3 do co najmniej 3 lat. uchwaty, stuza zapewnieniu ochrony tadu przestrzennego i
Do tresci uwagi dotaczone jest uzasadnienie. brak jest podstaw brak podstaw do wprowadzenia
postulowanych w uwadze zmian.
Ad. 13. Termin dostosowania obiektow, ktory zostat okreslony
w projekcie uchwaly umozliwi wprowadzenie zmian w
zagospodarowaniu nieruchomosci w zakresie wskazanym w
projekcie.

13. |l.16. [*] Wnosi o zmiang¢ zapisu dotyczacego wysokosci matej architektury w 1, I1, i 11l strefie poprzez dodanie | I, II, 111 strefa Prezydent Rada Miasta | Zapisy dotyczace wysokosci obiektow matej architektury
zapisu, iz podane wartos$ci nie dotyczg istniejgcej juz infrastruktury masztow oraz masztow montowanych strukturalna Miasta Krakowa nie | zostaly jednolicie okre§lone dla obszaru calego miasta.
w studzienkach i na konstrukcjach. Krakowa uwzglednila | Wyjatek przewidziano jedynie dla obszaru Starego Miasta
Do tresci uwagi dotaczona zostata dokumentacja fotograficzna. nie uwzglednit whniesionej (Podobszar 1 III Strefy) i dla masztow flagowych. Natomiast

P . uwagi istniejace  obiekty malej architektury nie wymagaja
wniesionej ) ) ) o
. dostosowania do warunkéw okreslonych w projekcie uchwaty.
uwagi

14. |1.17. [*] Whnosi o: Prezydent Uwaga w Ad. 1.Zapisy dotyczace tiur na czas przedsigwzigé

1. Zwigkszenie wysokosci urzadzen reklamowych z 3,5 m do 6 m dla wszystkich stref krajobrazowych Miasta zakresie pkt 1 | plenerowych zostaly zmienione.
na czas trwania imprezy plenerowej oraz w miejscu jej organizacji; Krakowa nie wymfaga} Dla w?lnostojqcych tiur dopuszczono wysokos¢ do 6 m (dla

2. (..) nie uwzglednit uwzglednienia | masztow flagowych do 12 m), a dla Podobszaru 1 III Strefy

3. (..) whiesionej przez Rade dopuszczono wysoko$¢ do 7 m.

4. Dopuszczenie innej kolorystyki niz biata i bezowa parasoli reklamowych oraz dopuszczenie . Miasta Dla tiur na tymczasowych obiektach Iub urzadzeniach
umieszczania reklamy na wszystkich lambrekinach w miejscu organizacji przedsigwzigcia UW?.gI W Krakowa budowlanych parametry nie wigksze niz parametry
plenerowego na czas trwania dla wszystkich stref krajobrazowych; zakresie pkt. 1, tymczasowego obiektu lub urzadzenie reklamowego, na

5 (..) 4 ktorych sa one usytuowane, a dla Podobszaru 1 III Strefy

6. (... Rada Miasta | dopuszczono wysoko$¢ do 3,5 m.

Krakowa nie
uwzglednila | Ad. 4. Projekt uchwaly dopuszcza kolorystyke czaszy
whniesionej parasola: biala, bezowa, szarg i zielong. Natomiast w zakresie
uwagi w sytuowania tiur na lambrekinach, zostala dopuszczona

mozliwo$¢ ich sytuowania na co drugim lambrekinie wraz z
mozliwoscig sytuowania szyldow na co drugim lambrekinie
(daje mozliwos¢ sytuowania naprzemiennie szyldow i tiur)
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nie znajduja zastosowania wzgledem tablic informacyjno-promocyjnych, dotyczacych projektow
wspotfinansowanych ze Srodkow zagranicznych zgodnie z przepisami odrgbnymi ...”

6. §9 ust. 6 Projektu

Whnosimy o zmiang § 9 ust. 6 Projektu przez nadanie mu nowego nastgpujacego brzmienia: ,, 6. Przepisow
$10 - §21 nie stosuje sie wzgledem tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych powstatych do roku 1989
lub tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych ujetych w kartach ewidencyjnych zabytkow oraz
wzgledem tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych istniejgcych w chwili wejscia w zycie uchwaty,
jesli zostaly one wzniesione na podstawie ostatecznych pozwolen na budowe Ilub przyjetych przez
wlasciwe organy zgloszen robot budowlanych.”

7. § 10 punkt 1 Projektu

Wnosimy o usuniecie wyjatku od generalnych zakazoéw zapisanego w ww. punkcie — dopuszcza on tylko
tymczasowe wolnostojace urzadzenia reklamowe w okreslonym miejscu organizacji przedsigwzigcia
plenerowego na czas jego trwania - na 3 dni mozna ustawi¢ przed imprezg i 1 dzien (roboczy)
zdemontowac po imprezie.

15. |1.18. [*] 1. wnosi o objecie terenu Business Parku MARR SA przy ul. Nad Drwing 10 zasadami i warunkami Prezydent Rada Miasta | Ad. 1. Zasady zostaty okre$lone dla poszczegdlnych stref oraz
sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym szyldow, w terenach Miasta Krakowa nie | poprzez definicj¢ terenéw towarzyszacych obiektom ustug.
towarzyszacych obiektom ustug, okreslonymi w § 21 projektu uchwaty, z dopuszczeniem stosowania Krakowa uwz_gle%dnil_a
zasad wskazanych w § 21 ust. 2 pkt 2) lit. ¢) takze w przypadku budynkow o wysokosci ponizej 15 nie uwzglednil wniesiongj Ad. 4. Zo.st.aia. wyznaczona jedna gtéwna st.refa obejmujqca
m; whiesionej uwagi w obszar miejski, w ktorej na okre§lonych nieruchomosciach

2. (..) . zakresie pkt 1, | projekt uchwaty dopuszcza wykonanie ogrodzen petnych.

3. () uwagt w 4,56,7.

4. wnosi o dopuszczenie w strefie 11 przestrzennej sytuowania ogrodzen pelnych, bez koniecznos$ci zakresie pkt. 1, Ad. 5. Zapis jest wprowadzony ze wzgledu na zachowanie tras
nasadzen roslinnosci w formie zywoptotu lub pnaczy od strony publicznej - w przypadku 4,5,6,7 migracji zwierzat. Jednakze projekt uchwaly dopuszcza
sgsiadowania obiektu ustugowego z terenami niezagospodarowanymi, szczegolnie zagrazajacymi wykonanie ogrodzen pelnych bez konieczno$ci zapewnienia
bezpieczenstwu mienia, tj. np. sasiedztwo z rzeka Wilga; przej$¢ i przepustow w okreslonych w projekcie uchwaty

5. wnosi o zniesienie nakazu zapewnienia przeswitow o wysokosci minimum 12 cm od poziomu terenu przypadkach.

i szerokosci minimum 20-cm, w liczbie-nie mniejszej niz jeden na kazde 10 mb ogrodzenia w celu
umozliwienia migracji zwierzat - w przypadku jesli dostep zwierzat do terendw obiektow Ad. 6. 1 Ad. 7. Projekt uchwaly nie wprowadza zwolnien
ustugowych jest niewskazany ze wzgledow bezpieczenstwa sanitarnego i bezpieczenstwa mienia. podmiotowych w zakresie wymogu dostosowania istniejacych

6. niemal cata elewacja budynku Galerii Solvay Park od strony ul. Zakopianskiej pokryta jest szklana tiur do warunkow okreslonych w projekcie. Brak podstaw do
powierzchnig (stanowigca witryny lokali sytuowanych na réznych pigtrach) Wnosi o zwolnienie z wprowadzenia takiego wylaczenia.
obowigzku dostosowania do zakazow, nakazéw, zasad i warunkow okreSlonych w uchwale w
zakresie sytuowania reklam i szyldow na szklanych elewacji obiektow handlowych istniejacych w
dniu wejscia w zycie uchwaly i obejmujacych klika kondygnacji tzw. witryn.

7. wnosi o zwolnienie z obowigzku dostosowania do zakazow, nakazow, zasad i warunkow okreslonych
w uchwale w zakresie umieszczania szyldow celem zabezpieczenia parkingu dla klientow
zlokalizowanego na najwyzszych kondygnacjach obiektéw handlowych istniejacych w dniu wejscia
w zycie uchwaty

8. (...)

9. (...

10. (...)

11. (..)

16. |1.19. [*] Uwagi do Dziatu [: Prezydent Rada Miasta | Ad. 1. Projekt uchwaty okresla minimalng powierzchnig

Miasta Krakowa nie | ekspozycji billboardu.

1. §4 ust. 1 pkt 3 Projektu Krakowa uwzglednila

Wnosimy o zmiang § 4 ust. 1 pkt 3 Projektu - definicji billboardu -poprzez nadanie mu nowego nie uwzglednil whiesionej

nastepujacego brzmienia: ,,3) billboardzie — nalezy przez to rozumieé wielkoformatowg tablice lub whiesionej uwagi w Ad. 2. Parametry panelu reklamowego zostaly okre§lone w

urzqdzenie reklamowe, ktérego lgczna powierzchnia ekspozycji jest nie mniejsza od 2,17 m?”; - zakresie pkt 1, | przepisach szczegotowych projektu uchwaty.

2. §4ust. 1 pkt 17 Projektu uwagiw 1536 7, 8,9,10,

Whnosimy o zmiane § 4 ust. 1 pkt 17 Projektu - definicji panelu reklamowego - poprzez dodanie do niego zakresie pkt. 1, | 19 15 14 15, |Ad. 3. Zgodnie z przepisami ustawy o planowaniu i

stow ,,0 powierzchni ekspozycji nie wiekszej niz 2,16 m*" 2,3,56,7,8,9, 16,17, 18, 19, |zagospodarowaniu przestrzennym, uchwata krajobrazowa

3. §4 ust. 1 pkt 24 Projektu 10,11, 12, 13, 21,22 moze wydziela¢ w ramach obszaru gminy rézne strefy o

Whnosimy o catkowite wykreslenie § 4 ust. 1 pkt 24 Projektu - definicji terenéw towarzyszacych obiektom 14, 15, 16, 17, odmiennych zasadach i warunkach sytuowania tablic i

ustug. 18, 19, 20, 21, 22 Uwaga w urzgdzen reklamowych. W zwigzku z tym, z uwagi na kryteria

4. (..) zakresie pkt | funkcjonalne, takie obszary w terenie miasta zostaly

5,13,20 nie | wydzielone.

5. §9 ust. 3 podpunkt 4 Projektu wymaga

Wnosimy o usunigcie zapisow: uwzglednienia | Ad. 5. Uwaga nie wymaga uwzglednienia, poniewaz zapis

Przepisow od § 10 - § 21 (czyli nie obowigzuja zadne zapisy uchwaty krajobrazowej) nie stosuje si¢ przez Rad¢ zostal usuniety z projektu uchwaty na etapie sporzadzania

wzgledem tablic i urzadzen reklamowych sytuowanych: Miasta projektu przez Prezydenta Miasta Krakowa. Niemniej, w

,,w zakresie, w jakim zostaly one okreslone w przepisach odrgbnych — w szczegdlnosci zapisy uchwaty Krakowa zwigzku ze zmianami wprowadzonymi do projektu w wyniku

pozniejszego jego procedowania zostaly wyznaczone nowe
regulacje.

Ad. 6. Transformacja systemowa, ktora miata miejsce w
Polsce po roku 1989 i wynikajace z niej przemiany
gospodarcze miaty daleko idacy wptyw na ekspansj¢ reklam w
przestrzeni publicznej. Wprowadzenie zapisOw dotyczacych
tiur, powstatych przed 1989 r. ma na celu ochrong tiur ujetych
w kartach ewidencyjnych zabytkow, jak rowniez pozostatych
tiur o wysokiej wartosci kulturowej i historycznej poprzez
okreslenie mozliwosci utrzymania ich gabarytow, standardow
jakosciowych i materiatéw z jakich zostaly wykonane.

Ad. 7. Z uwagi na ochrong tadu przestrzennego, brak jest
podstaw, by w zakresie tymczasowych tiur dopusci¢ szerszy
katalog zasad sytuowania takich no$nikéw reklamowych.
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Biorac pod uwage, ze wigkszo§¢ imprez odbywa si¢ pod patronatem Krakowa, wydaje si¢, ze miasto

zagwarantuje sobie monopol na reklam¢. Ponadto nie zrozumialym jest dlaczego ten punkt nie zawiera

parametréw odleglosci od skrzyzowan, od innych reklam, od wiat, od drogi itd. itd. jak to ma miejsce

przy innych tablicach i urzadzeniach reklamowych (dlaczego te parametry nie sa ,,doprecyzowane” jak

dla innych reklam nie bedacych powyzszymi a zwlaszcza dla bilbordow w strefie IV i V). Niedookreslone

jest miejsce gdzie takie urzadzenie

moze staé - CO 0znacza W Mmiejscu organizacji przedsigwzigcia ...(miasto, czy moze teren gdzie si¢

odbywa?). Mozna tez zinterpretowac inaczej ten zapis, ze na czas trwania jakiekolwiek imprezy

plenerowej mozna sytuowac reklamy w miejscu organizowania tej imprezy, ale nie zwiazane z tg impreza.

Nawet dopuszczajac taka forme reklamy bardzo trudno bedzie si¢ wpasowa¢ w termin, chyba nalezatoby

wystegpowaé z wyprzedzeniem o przyjecie zgloszenia, aby w przypadku informacji o imprezie by¢

przygotowanym na montaz na 3 dni przed nig chyba, ze beda to inne uchwaly uchwalone na czas tej

imprezy przez miasto.

8. §16 ust. 2 Projektu

Wnosimy o catkowite wykreslenie § 16 ust. 2 Projektu.

W przypadku nieuwzgledniania ww. wniosku o wykreslenie w calosci zapisow § 16 ust. 2 Projektu

wnosimy o wnosimy o zmian¢ Projektu poprzez wykreslenie z § 16 ust. 2 pkt 1, 2, 5, 6 i rownocze$nie o

zmiang § 16 ust. 2 pkt. 4 (ktory statby si¢ odrgbng jednostka redakcyjng) w nastepujacy sposob:

1) podpunkt a na ,,powierzchnia reklamy od 17,5 m? do 48 m?;

2) podpunkt b na ,,wysokos¢ reklamy do 18 m".

Powyzsze uwagi maja analogiczne zastosowanie do lokalizacji urzadzen w strefie V.

9. §17 ust. 1 Projektu

Whnosimy o dodanie do § 17 ust. 1 Projektu nowego pkt 5 o nastepujacym brzmieniu: ,,5) na dachach
budynkéw."

10. § 17 ust. 2 pkt 7 Projektu

Whnosimy o catkowite wykreslenie § 17 ust. 2 pkt 7 Projektu

11. § 17 ust. 2 pkt 9 Projektu

Whnosimy o catkowite wykreslenie § 17 ust. 2 pkt 9 Projektu

12. § 17 ust. 3 pkt 1 Projektu

Whnosimy o wykreslenie z § 17 ust. 3 pkt 1 Projektu stow ,,parteru budynku" i dopisanie tych stow w §

17 ust. 3 pkt 1 a) Projektu

13. § 17 ust. 3 pkt 2 Projektu

Wnosimy o wykreslenie w catosci § 17 ust. 3 pkt 2 Projektu.

14. § 18 ust. 2 pkt 5 Projektu

Whnosimy o catkowite wykreslenie § 18 ust. 2 pkt 5 Projektu

15. § 18 ust. 5 Projektu

Wnosimy o catkowite wykreslenie § 18 ust. 5 Projektu.

W przypadku nieuwzgledniania ww. wniosku o wykreslenie w calosci zapisow § 18 ust. 5 Projektu

wnosimy o zmian¢ Projektu poprzez wykreslenie z § 18 ust. 5 pkt 1, 3, 4, 8, 9, 10 i rownoczesnie o zmiane

§ 18 ust. 5 pkt. 5 na:

Jednostronng powierzchni¢ ekspozycji reklamy, nie wigksza niz:

a) 18 m?, wzdluz drég wewnetrznych

b) 18 m? wzdtuz drog klasy dojazdowe;j i lokalne;j

d) 48 m? i nie mniejsza niz 18 m? wzdtuz drog ekspresowych i autostrad.

Ponadto wnosimy o zmiane § 18 ust. 2 na okreslenie sytuowania w odlegtosci od zewngtrznej krawedzi

jezdni na zgodne z przepisami o Ustawy Prawo o ruchu drogowym.

16. § 18 ust. S pkt. 7 projektu

Whnosimy o zmian¢ § 18 ust. 5 pkt. 7 projektu na wysoko$¢ do 18 m

17. §19 ust. 2 pkt 7 Projektu

Whnosimy o catkowite wykreslenie § 19 ust. 2 pkt 7 Projektu

18. § 19 ust. 2 pkt 9 Projektu

Whnosimy o catkowite wykreslenie § 19 ust. 2 pkt 9 Projektu

19. §19 ust. 3 pkt 1 Projektu

Wnosimy o wykreslenie z § 19 ust. 3 pkt i Projektu stow ,,parteru budynku" i dopisanie tych stow w § 19

ust. 3 pkt i a) Projektu.

20. §19 ust. 3 pkt 2 Projektu

Whnosimy o wykreslenie w catosci § 19 ust. 3 pkt 2 Projektu

21. § 21 Projektu

Wnosimy o catkowite wykreslenie § 21 Projektu — wyjatkowych regulacji dot. sytuowania reklam na

tzw. terenach towarzyszacych obiektom ustug.

22. § 28 ust. 3 Projektu

Wnosimy o zmiang § 28 ust. 3 Projektu przez nadanie mu nowego nastepujacego brzmienia: ,,3. Obiekty

malej architektury, tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe (*usytuowane bez odpowiednich

pozwolen budowlanych lub zgtoszen) oraz ogrodzenia istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaly, nalezy

Ponadto nalezy wskazaé, ze ustalenia projektu uchwaty w tym
zakresie zostaty doprecyzowane.
Nalezy jednak zaznaczy¢, ze w 1 Strefie dopuszczono
mozliwo$¢ sytuowania wolnostojacych tiur o wysokosci do
3,5 m promujacych przedsiewzigcia plenerowe, usytuowanych
w pasie drogowym, w tym takze w strefie w promieniu 100 m
od przeciecia krawedzi jezdni skrzyzowan, w okresie do 2
miesigcy przed terminem rozpoczgcia przedsigwzigcia
plenerowego i do jednego dnia roboczego po jego
zakonczeniu. Odleglto§¢ pomigdzy takimi wolnostojacymi
tablicami reklamowymi lub wolnostojacymi urzadzeniami
reklamowymi nie moze by¢ mniejsza niz 1000 m.

Ad. 8, Ad. 15. Z uwagi na ochrone tadu przestrzennego brak
jest podstaw do proponowanej zmiany zapisow.  Zapisy
dotyczace billboardow zostaty doprecyzowane. W celu
uporzadkowania przestrzeni miasta przyjeto jednolite
wymiary billboardow (12 m? i 18 m?).

Ad. 9. Projekt uchwaty nie dopuszcza sytuowania tablic i
urzadzen reklamowych niestanowigcych szyldow na dachach
budynkéw. Projekt uchwaty przewiduje dopuszczenie na
okreslonych zasadach sytuowanie szyldow na dachach
obiektow.

Ad. 10. Ad. 11, Ad. 12, Ad. 14, Ad. 16, Ad. 17, Ad. 18, Ad.
19 Z uwagi na ochrone tadu przestrzennego brak jest podstaw
do proponowanej zmiany zapisow. W zakresie Ad.14 z
zapisOw uchwaty zostal usunigty zapis o jaskrawosci tiur, w
zakresie Ad.17 zmodyfikowano zapis- dopuszczono m.in.
sytuowania panelu reklamowego na kioskach

Ad. 13, Ad. 20

Uwaga nie wymaga uwzglednienia, poniewaz projekt uchwaty
przedstawiony przez Prezydenta Miasta Krakowa nie zawiera
maksymalnej powierzchni tiur sytuowanych na obiektach
budowlanych. W projekcie uchwaty zostal jedynie wskaznik
zajetosci elewacji parteru przez tiur.

Ad. 21. Zgodnie z przepisami ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym, uchwata krajobrazowa
moze wydziela¢ w ramach obszaru gminy rozne strefy o
odmiennych zasadach i warunkach sytuowania tablic i
urzadzen reklamowych. W zwigzku z tym, z uwagi na kryteria

6

Id: 1C913877-0C02-4CA0-B1FF-49BDF3B85F0S. Podpisany

Strona 6




dostosowac do zawartych w uchwale zakazoéw, zasad i warunkow w terminie 24 miesiecy od dnia wejscia
w zycie uchwaty, z zastrzezeniem postanowien § 9 ust. 2 do ust. 7." Fragment zaznaczony gwiazdka (*)
moze zosta¢ pominiety pod warunkiem wprowadzenia do Projektu postulowanych w niniejszym pi$mie
zmian w § 9 ust. 2 —ust. 7. O ile w redakcji § 9 nie nastapityby proponowane przez nas zmiany wowczas
dla jasnosci prosimy o wpisanie ograniczenia zakresu przedmiotowego uchwaty do tablic i urzadzen
reklamowych postawionych nielegalnie, tj. bez wymaganych prawem budowlanym pozwolen/zgod.
Urzadzenia i tablice reklamowe istniejgce w dniu wejécia w zycie uchwaty, ktore zostaty usytuowane na
podstawie odpowiednich pozwolen budowlanych lub zgloszen, ktore nie zostaly uchylone winny
pozosta¢ (analogicznie jak dzieje si¢ to w przypadku wejscia w zycie mpzp).

Kazdy punkt uwagi posiada uzasadnienie.

funkcjonalne, takie obszary w terenie miasta zostaty
wydzielone.

Ad. 22. Ustawa nie przewiduje mozliwosci wskazania
rodzajow tablic i urzadzen reklamowych, ktore nie wymagaja
dostosowania do przepiséw zawartych w uchwale.

Ponadto, brak jest podstaw do roznicowania sytuacji
podmiotéow, z wuwagi na czas ekspozycji reklamy
funkcjonujacej w ramach przedsigwzig¢ plenerowych.

Powyzsze zapisy dopuszczajac umieszczanie w poszczegolnych strefach, na ktore podzielone zostato

Miasto baneré6w na rusztowaniach budowlanych, jednocze$nie wprowadzajg daleko idace

ograniczenia takiej mozliwosci — ekspozycja takiej reklamy bedzie mogta byé prowadzona przez

maksymalnie 12 miesiecy nie czeSciej, niz na 7 lat. Jednocze$nie powierzchnia reklamy na banerze

nie moze przekraczaé 50% powierzchni rusztowania, pozostata powierzchnia baneru powinna

stanowi¢ za§ odzwierciedlenie elewacji budynku. Reklama sytuowana w ten sposob zgodnie z

projektem uchwaty nie moze by¢ oswietlona. Izba zarzuca, ze powyzsze ograniczenia sg zbyt

restrykcyjne, wobec czego:

1) wydtuzeniu powinien ulec czas dopuszczalnej ekspozycji reklamy i ksztaltowac si¢ w przedziale
od 18 do 24 miesigcy,

2) znacznemu skroceniu (z obecnych 7 lat)
remontami,

3) powinno zosta¢ dopuszczona mozliwos$¢ o$wietlenia reklam sytuowanych zgodnie z powyzszymi
zapisami,

4) powierzchnia reklamy na banerze powinna zosta¢ okres$lona na maksymalnie 70% powierzchni
rusztowania, za$ pozostata czgs¢ (tj. 30%) powinna stanowi¢ odzwierciedlenie elewacji budynku,

5) powinno zosta¢ dopuszczone umieszczanie reklamy na powyzszych zasadach nie tylko na
rusztowaniach a trakcie remontu elewacji budynku ale réwniez w trakcie budowy i przebudowy
budynkoéw oraz remontéw na dachach budynkow.

powinien ulec okres pomigdzy poszczegdlnymi

17. |1.21. [*] 1. (.) Prezydent Ad. 3. W zwiazku ze zmianami wprowadzonymi do projektu
2. (..) Miasta w wyniku  pdzniejszego  jego _ procedowania zosFaly
3. Wprowadzenie bez zadnego uzasadnienia zakazu sytuowania tablic reklamowych i urzadzen Krakowa Uwa_ga w wyznaczone nowe zasady sytuowania reklam na ogrodzeniu.

reklamowych na ogrodzeniach w IV i V strefie krajobrazowej, w odniesieniu do dziatki nr 23/76, bez nie uwzglednit zakresie pkt 3

wzgledu na charakter prowadzonej na nieruchomosci dziatalnosci - tj. dziatalno$ci ustugowej, z whniesionej nie wymaga

ktorego nie zwalnia rowniez par. 21 Uchwaty, dotyczacy terendw towarzyszacych obiektom ustug. . uwzglednienia | Ad. 10. Zgodnie z przepisami ustawy o planowaniu i
4. (..) uwagi w przez Rade zagospodarowaniu przestrzennym, uchwata krajobrazowa
5 (.) zakresie pkt. 3, Miasta moze wydziela¢ w ramach obszaru gminy rézne strefy o
6. (...) 10 Krakowa odmiennych zasadach i warunkach sytuowania tablic i
7. (..) urzadzen reklamowych. W zwiazku z tym, z uwagi na kryteria
8. (...) Rada Miasta | funkcjonalne, takie obszary w terenie miasta zostaly
9. (..) Krakowa nie | wydzielone. Zapisy projektu uchwaty zostaty doprecyzowane.
10. Dowolne i nieuzasadnione przyjecie w par. 21 ust. 1 pkt 1, ze mozliwo§¢ sytuowania urzadzen uwzglednila

reklamowych uzalezniona jest od powierzchni min. 0,5 ha terenu towarzyszacego obiektom ushug, whniesionej

mimo iz w strefach krajobrazowych II do V, tereny ustugowe o takiej powierzchni stanowia uwagi w

mniejszo$¢ na mapie Miasta, zatem wprowadzenie rozroznienia w takiej wysokosci stanowi zakresie pkt 10

nieuzasadniong dyskryminacj¢ dla terendw mniejszych niz 0,5 ha, na ktorych prowadzona jest

dziatalno$¢ o charakterze ustugowym. Skladajacy uwagi proponuje zastosowanie rozroéznienia o

powierzchni min. 0, 10 ha terenu towarzyszacemu obiektom ustug.
11. (...)

18. |1I.22. [*] 1. (.) Prezydent Rada Miasta | Ad. 4. Transformacja systemowa, ktdéra miala miejsce w
2. (..) Miasta Krakowa nie |Polsce po roku 1989 i wynikajace z niej przemiany
3. (.) Krakowa uwz_gle_dnil_a gospodarc_ze mia_ly daleko idacy wplyw na ekspansj¢ reklam w
4. §9 ust. 5i6 uchwaly: nie uwzglednit whniesionej przestrzeni publicznej. Wprowadzenie zapisdéw dotyczacych

Zapisy te wprowadzaja wylaczenie spod zakresu obowigzywania uchwaty niektorych kategorii whiesionej uwagi w tiur, powstatych przed 1989 r. ma na celu ochrong tiur ujetych
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych m.in. z uwagi na czas ich powstania (do 1989 roku). . zakresie pkt. 4, | w kartach ewidencyjnych zabytkow, jak rowniez pozostatych
Kryterium wylaczenia jest wiec w tym wypadku data powstania tablicy reklamowej i urzadzenia UWE_igI W 57,9, 10 tiur o wysokiej wartosci kulturowej i historycznej poprzez
reklamowego, nie zas ich cechy. Skoro zatem uchwata dopuszcza co do zasady, wylaczenie spod jej zakresie pkt. 4, okreslenie mozliwo$ci utrzymania ich gabarytow, standardow
zapisow tablic i urzadzen reklamowych ze wzgledu na date ich powstania, to powinno to dotyczy¢ 5,7,9,10 jakosciowych i materiatdéw z jakich zostaty wykonane.
wszystkich tablic i urzadzen reklamowych powstatych przed data wejscia w zycie uchwaly, a w Ad. 5. Takie ustalenia projektu uchwaty majg zapobiegac zbyt
szczegoblnosci takich, ktore zostaty umieszczone zgodnie z obowiazujacymi przepisami prawa. czestemu umieszczaniu reklam na rusztowaniu, a
5. § 11 pkt 1), § 13 ust. 4, § 15 pkt 1), §17 ust. 4, § 19 ust. 4 uchwaly: roéwnoczes$nie pozostate warunki majg na celu ograniczenie

wplywu reklam na przestrzen publiczng. Niemniej jednak
dopuszczono mozliwos¢ podswietlania reklam przy uzyciu
Swiatla barwy biatej.
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10.

...

Regulacje dotyczace reklam wielkoformatowych na budynkach:
Obecne zapisy w projekcie wytaczaja w praktyce mozliwos¢ sytuowania reklam wielkoformatowych
na budynkach. lzba wnosi, aby umieszczanie reklam wielkoformatowych w formie siatek byto
dopuszczalne bez ograniczen we wszystkich strefach:

1) na $cianach $lepych budynkow,

2) na pustostanach, budynkach przeznaczonych do rozbidrki, halach produkcyjnych zaktadow oraz

budynkach ktérych budowe zostata rozpoczgta, a nastgpnie nie zostata ukonczona.

(...)

§ 11, § 13 ust. 2 pkt 3), § 15, §17 ust. 2 pkt 3), § 19 ust. 2 pkt 3) uchwaly:
Wymienione wyzej zapisy wylaczajag mozliwos¢ sytuowania murali reklamowych we wszystkich
strefach. Izba postuluje, aby mozliwo$¢ taka zostata w uchwale dopuszczona dla kazdej ze stref i nie
byta ograniczana.
§ 28 ust. 3 uchwaly:
Uchwata przewiduje wymog, aby istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaly tablice reklamowe i
urzadzenia reklamowe istniejagce w dniu wejscia w zycie uchwaly zostaly dostosowane do jej zapisow
w terminie 24 miesiecy od dnia wejScia uchwaty w zycie. Izba zarzuca, ze okres ten jest zbyt krotki
i powinien podlega¢ wydtuzeniu co najmniej do 5 lat.

Ad. 7. Postulowana w uwadze mozliwo$¢ zaslaniania
zaniedbanych elewacji budynkéw (wielokrotnie przystaniane
sa cale obiekty), jest w tym kontekécie dziataniem
negatywnym, ktore w dtugofalowym efekcie przyczynia si¢ do
podtrzymywania  istniejagcego  stanu  technicznego i
estetycznego obiektu. Uchwata reguluje w okre$lony sposob
zasady 1 warunki sytuowania reklam, banerow i billboardow w
sposob umozliwiajacy zachowanie tadu przestrzennego.

Ad. 9. Projekt uchwaly dopuszcza sytuowanie murali
reklamowych na okreslonych zasadach.

Ad. 10. Termin dostosowania obiektow, ktory zostat
okreslony w projekcie, umozliwi wprowadzenie zmian w
zagospodarowaniu nieruchomosci w zakresie wskazanym w
projekcie.

zmuszajace wiasciciela konstrukcji do jej demontazu w przypadku, gdy wczes$niej urzad wydat
prawomocne pozwolenie na budowg lub potwierdzit przyjecie zgloszenia.

19. |l.23. Agencja Rozwoju Wnosi o wpisanie do Uchwaly zwolnienia obiektu TAURON Areny Krakéow i nieobejmowanie Prezydent Rada Miasta |Nie ma mozliwosci wyltaczenia konkretnych obszarow z
Miasta TAURON Areny Krakéw zakresem zastosowania przedmiotowej Uchwaty. Miasta Krakowa nie | zakresu obowigzywania postanowien uchwaty. W przepisach
Krakowa uwzglednila |upzp nie zostalo wskazane upowaznienie do wylaczenia
nie uwzglednit wniesionej koqkretpych obszarow z obowigzywania zapisow uf:hwa%y. W
U uwagi projekcie uchwaty dla terenu Tauron Areny Krakoéw zostaty
wniesionej . . L
. okreslone warunki sytuowania tiur.
uwagi
20. | 1. 24. [*] 1. (.) Prezydent Rada Miasta |Ad. 2. Zapisy dotyczace definicji banneru zostaty
2. Wnosi o zmiang definicji banneru tak aby odnosita si¢ jedynie do niewielkich rozmiarowo banerow Miasta Krakowa nie |doprecyzowane. Niemniej z uwagi na negatywne
w duzej liczbie rozwieszanych na ptotach czy rusztowaniach, co stanowi jeden z gldownych elementow Krakowa uwzglednila | oddzialywanie na  przestrzen publicznych  banerow
chaosu w przestrzeni publicznej; nie uwzglednil Wniesi(_)nej wielkoformatowych, ze wzgledu na ochrong waloréw
_ _ whiesionej uwagi w architektonicznych obiektoéw budowlanych, definicja banneru
3. Wnosi o zmiane gdrnej granicy formatu reklamy (do 50 m?) dla IV i V strefy. Celem reklamy jest - zakresie pkt. 2, | objeta dotyczy rowniez wigkszych no$nikéw reklamowych.
dotarcie do jak najwigkszej liczby odbiorcow. Aby osiggnac ten cel, nos$nik reklamowy musi by¢ UWE_B.gI W 3,5,6,9,10
widoczny. Jednym z parametrow, ktory o tym decyduje, jest format reklamy, ktéry powinien byé zakresie pkt. 2, Ad. 3. Zapisy dotyczace parametrow tablic i urzadzen
dostosowany do mozliwosci zapoznania si¢ z przekazem reklamowym,; 3,5,6,9,10 reklamowych zostaly doprecyzowane, z uwzglednieniem
4. (..) ochrony krajobrazu i tadu przestrzennego i brak jest podstaw
do zwickszenia gabarytow ponad wielkosci okreslone w
5. Zwraca uwage na fakt, iz zapisy dotyczace emisji §wiatta i projekcji §wietlnych sg przekroczeniem projekcie uchwaty.
upowaznienia ustawowego. Elewacja budynku nie jest tablicag czy urzadzeniem reklamowym, a
$wiatto nie jest przedmiotem materialnym, wobec ktérego mozna mowic¢ o sytuowaniu; Ad. 5. Mozliwos¢ lokalizowania sytuowania tiur emitujacych
$wiatlo o zmiennym natezeniu zostata ograniczona z uwagi na
6. Wnosi o uchylenie zapisow dotyczacych odleglosci pomiedzy tablicami i urzadzeniami znaczng ingerencje takich no$nikow w przestrzen publiczna,
reklamowymi oraz ich wysokosci. Proponowane rozwigzania w praktyce uniemozliwiaja wlasciwe niemniej projekt przewiduje okreslone przypadki, w ktorych
pod wzgledem skutecznos$ci ustawienie konstrukcji reklamowej, podstawowym kryterium powinna jest ona dopuszczona. Zapis nie wykracza poza regulacje
pozosta¢ widoczno$¢ reklamy (oczywiscie ograniczajac liczbe reklam); ustawowag.
7. (..
8. (...) Ad. 6. Parametry odleglosci pomigdzy tablicami i
9. Wskazane terminy dostosowania sg zbyt krotkie i stanowia ingerencje w prawa nabyte i interesy w urzadzeniami reklamowymi 1 ich wielkosci zostaly
toku, a takze konstytucyjnie chronione prawa majatkowe przedsiecbiorcow 1 wlascicieli doprecyzowane, z uwzglednieniem wymogoéw ochrony
nieruchomosci. Terminem wtasciwym dla dostosowania jest okres 5 lat; krajobrazu i fadu przestrzennego.
10. Prawa nabyte musza by¢ bezwzglednie przestrzegane. Niezgodne z Konstytucja RP sg dziatania Ad. 9. Termin dostosowania obiektow, ktory zostat okreslony

w  projekcie  umozliwi  wprowadzenie  zmian @ w
zagospodarowaniu nieruchomosci w zakresie wskazanym w
projekcie uchwaty.

Ad. 10. W projekcie uchwaty nie ma zwolnien z wymogu
dostosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
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przy rozréznieniu legalnosci ich powstania. Niemniej zasady
te zostaly doprecyzowane. Upowaznienie ustawowe
wynikajace z art. 37a upzp. nie daje bowiem podstaw do
wprowadzenia takich regulacji ochronnych. Priorytetem dla
ustawodawcy bylo wprowadzenie rozwigzan ktére maja na
celu ochrong krajobrazu w zwigzku z tym przepisy upzp.
upowazniaja gmin¢ do ograniczenia wykonywania prawa
wlasnos$ci w akcie prawa miejscowego.

21. | L.27. [*] Dotyczy § 4.1.24) Ilekro¢ w uchwale jest mowa o ,.terenach towarzyszacych obiektom ustug ...” Prezydent Rada Miasta |Zgodnie z przepisami ustawy o planowaniu i
Wprowadzenie osobnej definicji (zapisu) dotyczacej ,,terené6w towarzyszacych obiektom ustug” i nadanie Miasta Krakowa nie | zagospodarowaniu przestrzennym, uchwata krajobrazowa
im w dalszej cze$ci projektu uchwaty specjalnych udogodnien lub preferencji jest niezgodne z prawem. Krakowa uwzglednila | moze wydziela¢ w ramach obszaru gminy rézne strefy o
Narusza podstawowe prawo sprawiedliwo$ci spotecznej i rownego traktowania podmiotow. nie uwzglednil WniesiOI_’lej odmiennych zasadach i warunkach sytuowania tablic _i

whniesionej uwagi urzqd;eﬁ reklamowych. W zwigzku z tym, z uwa}gi na kryteria
- funkcjonalne, takie obszary w terenie miasta zostaly
uwagt wydzielone. Zapisy zostaty doprecyzowane.

22. |1.28. [*] Wnosi o zapis zezwalajacy na realizacje artystycznych murali bedacych dzietami sztuki, murali Prezydent Rada Miasta | Zapisy projektu uchwaty przekazanego Radze Miasta
sponsorowanych i reklamowych. Miasta Krakowa nie |Krakowa dopuszczaja sytuowanie tablic 1 urzadzen
Murale, jako wyraz artystycznej wizji, tak stricte artystycznej jak i reklamowej sa pozadanym elementem Krakowa uwzglednila | reklamowych wykonanych w formie murali, na okre§lonych w
miejskiego krajobrazu i przyczyniaja si¢ do upickszania miasta. nie uwzglednit Wniesiorjej projekcie uchwaly zasadach. W zwigzku z tym brak jest

whiesionej uwagi podstaw do uwzglednienia tej uwagi przez Rade Miasta
uwagi Krakowa.

23. | L.29. [*] Wnosi o usunigcie zakazu ,,umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o jaskrawej Prezydent Rada Miasta | Mozliwos¢ lokalizowania sytuowania tiur emitujacych §wiatto
kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji swietlnych lub elementéw ruchomych, emitujacych $wiatto Miasta Krakowa nie | o zmiennym natezeniu zostata ograniczona z uwagi na znaczng
0 zmieniajgcym si¢ natezeniu (blyskowe lub pulsujace), w szczegolnosci: telebiméw, ekranow LED, Krakowa uwzglednila | ingerencj¢ takich no$nikéw w przestrzen publiczng, niemniej
LCD, itp.” i dopuszczenie nowoczesnych technologicznie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nie uwzglednit whniesionej projekt uchwaty przewiduje okreslone przypadki, w ktorych
w postaci: no$nikow posiadajacych ,,elektroniczne / cyfrowe powierzchnie ekspozycyjne", wyswietlajace whiesionej uwagi jest ona dopuszczona. Zapis nie wykracza poza regulacje
stale obrazy, zmieniajgce si¢ zgodnie z zapisami ,,Ustawy krajobrazowej”, ewentualnie z opcjg ich . ustawowa.
wylaczania w czasie od 24:00 do 6:00, dopasowanych strukturalnie do potencjalnych lokalizacji. uwagt
Miasto, ktore ma by¢ SMART nie moze odrzuca¢ nowoczesnych technologii, przede wszystkim w
zakresie informacji i reklamy. Wprowadzenie no$nikow posiadajacych ,elektroniczne/cyfrowe
powierzchnie ekspozycyjne” daje Miastu, a przede wszystkim jego przedsigbiorcom rozwijajace si¢ na
catym $wiecie nowe, ekologicznie i nie ucigzliwe mozliwosci informowania, ostrzegania, powiadamiania,
promowania i reklamowania. Kazdy ze wspolczesnych ekranéw diodowych (naturalnie wszystkich
najnowszych technologii) posiada wielostopniowy system regulowania jasnosci, w niektorych
wypadkach reagujacych dynamicznie. Ekrany z czujnikami jasnosci otoczenia sa w stanie zmieni¢ swoja
jasno$¢ w obu kierunkach, w zaleznosci od panujacych w ich otoczeniu warunkdéw pogodowych. Ekrany
nie wyposazone w czujniki sterujg swoja jasnos¢ za pomoca programowych tabel jasnosci lub masek
szarosci, programowo naktadanych na wyswietlany obraz. Obstuga jasnosci odbywa si¢ w 255 krokach,
gdzie 0 oznacza catkowicie ciemny ekran, a 255 §wiecacy z pelng jasnoscig. Analizujac dostgpne na rynku
jasnos$ci ekrandw, mozna uznac, ze 1 krok z 255 oznacza zmiang jasnosci w przedziale 15,67 — 31,37
cd/m kwadratowy. Wspotczesne mozliwosci techniczne ekrandw wyposazonych w czujniki natezenia
$wiatla zewnetrznego pozwalaja na bezpieczne okreslanie ich jasnos$ci. Sensory reaguja prawie w czasie
rzeczywistym (do jednej sekundy). Daje to mozliwo$¢ automatycznej, szybkiej zmiany jasnos$ci ekranu,
tak by nie stawat si¢ ucigzliwy dla korzystajacych z przestrzeni publicznej, w tym dla uczestnikéw ruchu.

24. |1.30. [*] Projekt przedmiotowej uchwaly przewiduje na terenie gminy miejskiej Krakow w okreslonych przez Prezydent Rada Miasta | Parametry odleglosci pomigdzy poszczegdlnymi tablicami i
uchwatg pigciu strefach krajobrazowych mozliwosci ,,sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych i Miasta Krakowa nie | urzadzeniami reklamowymi zostaty ponownie
urzadzen reklamowych... na zasadach zachowania minimalnej odleglosci od...” —wystepuje tu Krakowa uwzglednila | przeanalizowane i doprecyzowane, jednakze w taki sposob,
jednoczesnie kilka parametrow odlegtosci, ktore w rzeczywisto$ci obszaru zurbanizowanego Krakowa nie uwzglednil wniesionej aby ograniczy¢ liczbg tiur funkcjonujacych w przestrzeni
nigdy nie mogg by¢ jednoczesnie spetnione. wniesionej uwagi m@asta w celu ochrony waloréw widokowych przestrzeni
Whnioskujemy o usunigcie tych zapisoOw, poniewaz uniemozliwiaja one jakiekolwiek funkcjonowanie . miasta.
wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na terenie gminy miejskiej Krakow - poza uwagt
tymi reklamujacymi przedsigwzigcia plenerowe i nalezagcymi do Miasta!

Stanowione prawo musi by¢ pewne, zrozumiate i dajace si¢ stosowa¢ w rzeczywistosci. Tymczasem
proponowane w projekcie uchwaly w przedmiotowym zakresie zasady minimalnych odlegtosci nie sa
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mozliwe do realizacji. Pozostajg zatem wirtualne i mogg wprowadza¢ w btad — zasada jest okreslona,
ale mozliwosci jej zastosowania nie ma. Mozliwo$ci funkcjonowania wolnostojacych tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych winny by¢ odpowiednie do otoczenia, przede wszystkim wzdhuiz ciaggow
komunikacyjnych (tu ograniczenia sg przewidziane Ustawa o drogach publicznych i nie trzeba ich
przywotywac w przedmiotowej Uchwale).

Jeste$my za porzadkowaniem przestrzeni publicznej. Zgadzali$my si¢ na konkretne zmiany w zasadach
funkcjonowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych etc. w tejze przestrzeni. Nie zgadzamy si¢
jednak na wykluczeni z tej przestrzeni mozliwoSci prowadzenia dzialalnoSci reklamowej. A
przedmiotowe zapisy tak faktycznie stanowia.

z ktoérych wykonywane moga by¢ obiekty matej architektury, o tworzywa sztuczne i tworzywa

kompozytowe jak dibond, tubond, etalbond;

3. w zakresie § 8 ust. 2 pkt 2) lit b) - dopuszczenie lokowania obiektow matej architektury o
kolorystyce innej niz jasnoszara i wynikajaca z naturalnych kolorow materialow wskazanych w § 8
ust. 2 pkt 2) lit a), w szczegélno$ci w kolorach jaskrawych okreslonych wymaganiami
poszczegolnych koncernow samochodowych.

C.II. W odniesieniu do zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w 11

strefie krajobrazowej — obszarze ochrony krajobrazu istotnego, wnosi o:

Prawidlowe odeslanie to [§ 12]

1) w zakresie § 11 ust. 1:

a) dopuszczenie mozliwosci lokalizacji masztow flagowych o wysokosci do 10 — po trzy dla
kazdej z oferowanych marek pojazdéw, tj. w szczeg6lnosci po 3 na kazde 0,2 ha powierzchni
terenu;

b) dopuszczenie mozliwosci lokalizacji pylondw reklamowych po jednym dla kazdej oferowanej
do sprzedazy marce pojazdow o wymiarach: wysokos$¢ do 6,5 m, szeroko$¢ do 3 m wymiary
tablicy reklamowej i sposéb podswietlenia zgodnie z wymogami producentéw marek
pojazdow, dopuszczenie mozliwosci pod§wietlania w kolorze innym niz biaty;

¢) dopuszczenie mozliwosci lokalizacji tablic kierunkowych o wymiarach wysoko$¢ do 3 m,
szerokos$¢ do 2 m

d) dopuszczenie mozliwosci oznaczenia miejsc parkingowych zgodnie z wymogami
producentéw marek pojazdow;

e) dopuszczenie mozliwosci lokalizacji pylonow reklamowych, tablic kierunkowych w terenie
biologicznie czynnym;

2) w zakresie § 11 ust. 1 pkt 2):

25. |1.31 [*] Projekt przedmiotowej uchwaty przewiduje na terenie gminy miejskiej Krakow ograniczenia w zakresie Prezydent Rada Miasta | Zaproponowane w projekcie uchwaty rodzaje tiur maja na celu
formatéw tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych (w zakresie wielkosci powierzchni Miasta Krakowa nie | uporzadkowanie przestrzeni miasta i ochrong jego waloréw
ekspozycyjnych). Krakowa uwzglednila | krajobrazowych. Wprowadzenie dodatkowych rodzajéw tiur
Whioskujemy o usunigcie tych zapisdw, poniewaz uniemozliwiajg one wykorzystanie réznych formatéw nie uwzglednil wniesionej nie poprawi estetki przestrzeni publicznych.
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych. Nie formaty no$nikéw, a wzgledy lokalizacyjne winny ‘i . uwagi

amovyE . : . X wniesionej
decydowac o wielkosci formatow tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych. .
Przedstawione w projekcie uchwaty zapisy w przedmiotowej kwestii sa dyskryminujace i traktuja uwag
wybidrczo stosowanie takich, a nie innych formatow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych.
Rynek reklamy zewngtrznej dopasowuje si¢ rodzajami nosnikow reklamowych do konkretnych
przestrzeni miejskich i poza obszarami zabudowanymi. Wykorzystuje je w sposob przemyslany i zgodny
z koncepcjami architektonicznymi i budowlanymi. Nie akceptuje ,.dzikiej reklamy” oraz stanowczo
odrzuca naduzycia w tej sferze.

26. |1.33. [*1.1*1.[*] A. Wnosi o uwzglgdnienie w projekcie uchwaty wytaczenia w strefach (II strefa strukturalna — obszar Prezydent W zakresie pkt | Ad. C.1l.1.a). Ad. C.l1l1l.1.a). Ad C.V.1l.a) W zwiazku ze
miejski, 1l strefa krajobrazowa - obszar ochrony krajobrazu istotnego; Il strefa krajobrazowa — Miasta C.11.1.a), zmianami  wprowadzonymi  do  projektu  w wyniku
obszar ochrony krajobrazu przyrodniczego; 1V strefa krajobrazowa — obszar ochrony krajobrazu Krakowa C.111.1.a), pbzniejszego jego procedowania zostaly wyznaczone nowe
integrujacego) podlegania ograniczeniom stanowionym uchwalg istniejacej i przysztej dziatalnosci nie uwzglednit C.V.1. a) uwaga | parametry dotyczace wysoko$ci masztow flagowych.
autoryzowanych dealeréw samochodow i motocykli w salonach sprzedazy oraz autoryzowanych . . nie wymaga

.. . . wniesionej .. . .
stacji serwisowych samochodowych i motocyklowych. - uwzglednienia | Ad. A. Ze wzgledu na wymogi tadu przestrzennego i
B. W razie nieuwzglgdnienia powyzszej uwagi wnosi o zmiang¢ brzmienia zawartej § 4 ust. 1 pkt 24) uw_a grw przez Rade uwarunkowania przestrzenne brak jest podstaw, aby takie
definicji terendow towarzyszacych obiektom ustug w ten sposob, aby minimalna powierzchnia zakresie pkt. A, Miasta wylaczenie obejmowalo salony sprzedazy oraz autoryzowane
sprzedazy byta powyzej 250 m?: B, C.I1, C.111, Krakowa stacje serwisowe samochodow i motocykli.
Proponowane brzmienie definicji: tereny towarzyszace obicktom ustug — nalezy przez to rozumied C.1v,ClV,
tereny 0 minimalnej powierzchni 0,3 ha, w tym stuzace obstudze parkingowej wraz z doj$ciami i C.VIl oraz Ad. B.
dojazdami do obiektéw o funkcji handlowej o powierzchni sprzedazy powyzej 250 m? lub stacjom czesciowo w Rada Miasta | Ze wzgledu na ochrone wymogéw tadu przestrzennego, tereny
paliw wraz z towarzyszacymi im uslugami gastronomicznymi; zakresie pkt. Krakowa nie | towarzyszace obiektom ustug stanowig wylacznie tereny
C. I. W odniesieniu do okre$lonych w § 8 ust. 2 projektu uchwaty zasad i warunkéw sytuowania C.l uwzglednila | handlowe o powierzchni co najmniej 0,5 ha lub tereny stacji
obiektow matej architektury w II strefie strukturalnej — obszar miejski, wnosi o: wniesionej paliw. I ze wzgledu na tad przestrzenny, brak jest podstaw, by
1. w zakresie § 8 ust. 2 pkt 1) dopuszczenie lokalizacji obiektow matej architektury o wysokosci do uwagi w regulacje dotyczace tych terenow obejmowaly rowniez tereny
12 m; pozostalym salonéw sprzedazy samochoddéw/motocykli badz stacji
2. wzakresie § 8 ust. 2 pkt 2) lit a): rozszerzenie katalogu dopuszczalnych materiatow budowlanych, zakresie serwisowych.

Ad. C. I. Zasady i warunkow sytuowania obiektOw matej
architektury ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje
materiatdw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane,
zostaty okreslone przy uwzglednieniu wymogéw tadu
przestrzennego i ochrony krajobrazu.

Ad. C.II. Wprowadzono nowy podzial na strefy, w ktorych
zapisy dotyczace sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych zostaly doprecyzowane z uwzglednieniem
ochrony walorow krajobrazowych przestrzeni miasta.
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a)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

1.
a)

dopuszczenie mozliwo$ci sytuowania wigkszej liczby no$nikow reklamowych — paneli
reklamowych, w przypadku gdy w jednym miejscu prowadzona jest dziatalno$¢ polegajaca w
szczegblnosci na sprzedazy dealerskiej pojazdow wickszej ilosci marek;

b) dopuszczenie mozliwosci lokalizacji paneli reklamowych na terenie biologicznie czynnym w

szczegoblnosci na: zielencach, skwerach i trawnikach;

w zakresie § 11 ust. 4 — poprzez zwigkszenie dopuszczalnych parametrow paneli reklamowych

do:

a) wysokos¢ do 6,5 m;

b) szerokos¢ do 3 m;

c) glebokosé¢ do-0,5 m;

d) wymiary tablicy reklamowej do 3 m szerokosci i 6 m wysokosci;

e) $wiatto - bez ograniczen;

f) rodzaj materiatdw — Oprocz dotychczas dopuszczonych — tworzywa kompozytowe jak dibond,
tubond, etalbond,

w zakresie § 13 ust. 2 pkt 2) — wylaczenie z zakresu zakazu mozliwo$ci lokalizacji tablic i
urzgdzen reklamowych w sposob zaslaniajagcy okna, drzwi oraz charakterystyczne detale
architektoniczne budynku (w szczegdlno$ci: portale, gzymsy, parapety, balustrady budynku,
okiennice);

w zakresie § 13 ust. 2 pkt 7) — wylaczenie z zakresu zakazu i dopuszczenie mozliwos$ci
lokalizacji tablic i urzadzen reklamowych o jaskrawej kolorystyce, w tym podswietlanych
zgodnie z wymogami producentéw pojazdow;

w zakresie § 13 ust. 3 pkt 3) — dopuszczenie mozliwosci sytuowania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych powyzej linii parteru budynku lub gzymsu rozdzielajacego parter od
pierwszego pietra, tj. w szczegdlnosci w gornej czgsci elewacji w formie pasa o wysokosci do 2
m wzdhiz calej szeroko$ci elewacji budynku.

w zakresie § 13 ust. 3 — dopuszczenie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
w witrynie prowadzonej dziatalnosci — od zewnetrznej lub wewnetrznej strony przeszklenia - 0
powierzchni wigkszej niz 1 m? tj. do ok 45 m? , stanowigcych do 50% powierzchni witryny;

w zakresie § 13 ust. 3 pkt 2) — dopuszczenie mozliwo$ci sytuowania na elewacji budynku tablic
reklamowych i urzadzeh reklamowych o powierzchni wigkszej niz 0,3 m? tj. do 45 m?
powierzchni w tym okalajacych drzwi wejSciowe oraz w formie pasa o wysokosci do 2m wzdtuz
catej szerokosci elewacji budynku;

w zakresie § 13 ust. 3 pkt ppkt ¢) — dopuszczenie sytuowania na elewacji budynku tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych, ktérych taczna powierzchnia stanowi do 60%
powierzchni elewacji;

10)w zakresie § 13 ust. 3 — dopuszczenie stosowania roznorodnej kolorystyki tablic reklamowych i

urzadzen reklamowych znajdujacych si¢ na jednym budynku salonu, dotyczacych ré6znych marek
samochodow, ktorych sprzedaz jest prowadzona w jednym miejscu.

C.111. W odniesieniu do zasad i warunkoéw sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych w IV
strefie krajobrazowej — obszar ochrony krajobrazu integrujgcego, wnosi o:

w zakresie § 16 ust. 1:

dopuszczenie mozliwosci lokalizacji masztow flagowych o wysoko$ci do 10 — po trzy dla
kazdej z oferowanych marek pojazdow tj. w szczegolnosci do trzech dla 0,2 ha powierzchni
terenu;

b) dopuszczenie mozliwos$ci lokalizacji pylonéw reklamowych po jednym dla kazdej oferowanej
do sprzedazy marce pojazdéw o wymiarach: wysokos¢ do 6,5 m, szeroko$¢ do 3 m wymiary
tablicy reklamowej i sposob podswietlenia zgodnie z wymogami producentdéw marek
pojazdow, dopuszczenie mozliwosci pod§wietlania w kolorze innym niz biaty;

¢) dopuszczenie mozliwosci lokalizacji tablic kierunkowych o wymiarach wysoko$¢ do 3 m,
szeroko$¢ do 2m bez ograniczen ilosciowych,

d) dopuszczenie mozliwosci oznaczenia miejsc parkingowych zgodnie z wymogami
producentéw marek pojazdow bez ograniczen ilosciowych;

e) dopuszczenie mozliwosci lokalizacji pylonow reklamowych, tablic kierunkowych w terenie
biologicznie czynnym;

w zakresie § 16 ust. 3 — poprzez zwigkszenie dopuszczalnych parametrow pylondéw reklamowych

do:

a) wysokos¢ do 6,5 m;

b) szerokos¢ do 3 m;

c) gtebokos¢ do- 0,5 m;

d) taczna powierzchnia tablic reklamowych umieszczonych na poszczegdlnych stronach
ekspozycji pylonu do 36 m?;

e) $wiatlo — bez ograniczen;

Ad. C.III. Wprowadzono nowy podzial na strefy, w ktorych
zapisy dotyczace sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych zostaly doprecyzowane z uwzglednieniem
ochrony walorow krajobrazowych przestrzeni miasta.
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10.

C.lv.

1)

2)

3)

4)

5)
6)
7

8)

9)

f) rodzaj materiatdw — oprécz dotychczas dopuszczonych — tworzywa kompozytowe jak
dibond, tubond, etalbond,
w zakresie § 17 ust. 2 pkt 2) — wylaczenie z zakresu zakazu mozliwosci lokalizacji tablic i
urzadzen reklamowych w sposob zastaniajacy okna, drzwi oraz charakterystyczne detale
architektoniczne budynku (w szczegolnosci: portale, gzymsy, parapety, balustrady budynku,
okiennice), w tym zlokalizowanych okalajacych drzwi wejsciowe oraz w formie pasa o
wysokosci do 2 m wzdtuz catej szerokosci elewacji budynku;
w zakresie § 17 ust. 2 pkt 7) — wylaczenie z zakresu zakazu i dopuszczenie mozliwosci
lokalizacji tablic i urzadzen reklamowych o jaskrawej kolorystyce, w tym pod$wietlanych
zgodnie z wymogami producentéw pojazdow;
w zakresie § 17 ust. 3 pkt 1) — dopuszczenie mozliwosci sytuowania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych powyzej linii parteru budynku, w formie pasa o wysokosci do 2 m
wzdluz catej szerokosci elewacji budynku;
w zakresie § 17 ust. 3 - dopuszczenie sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych
w witrynie prowadzonej dzialalno$ci — od zewngtrznej lub wewnetrznej strony przeszklenia - 0
powierzchni wigkszej niz 1 m? tj. do 45 m?, stanowiacych do 50% powierzchni witryny, w tym
okalajacych drzwi wejsciowe;
w zakresie § 17 ust. 3 pkt 2) — dopuszczenie mozliwosci sytuowania na elewacji budynku tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych o powierzchni wigkszej niz 1,5 m? tj. do 45 m2, w tym
okalajacych drzwi wejsciowe oraz w formie pasa o wysokosci do 2 m wzdtuz calej szerokosci
elewacji budynku;
w zakresie § 17 ust. 3 pkt 3) — dopuszczenie sytuowania na elewacji budynku tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych, ktorych taczna powierzchnia stanowi do 60%
powierzchni elewacji;
w zakresie § 17 ust. 3 — dopuszczenie stosowania roznorodnej kolorystyki tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych znajdujacych si¢ na jednym budynku salonu, dotyczacych réznych
marek samochoddw, ktorych sprzedaz jest prowadzona w jednym miejscu, w tym w formie pasa
0 wysokosci do 2m wzdtuz catej szerokosci elewacji budynku;
w zakresie § 17 ust. 3 pkt 5) — dopuszczenie stosowania pod$wietlenia réznych kolorow zgodnie
z wymogami producentéw marek samochodéw, ktorych sprzedaz jest prowadzona w jednym
miejscu.

W odniesieniu do zasad i warunkow sytuowania szyldow na budynkach zlokalizowanych w 11 i

IV strefie krajobrazowej wnosi 0:

w zakresie § 20 ust. 2 pkt 1) — dopuszczenie sytuowania wigcej niz jednego szyldu na elewacji
budynku, w ktéorym prowadzona jest dziatalno$¢ i na terenie prowadzonej dziatalnosci, w tym
formie pasa o wysokosci do 2m wzdtuz catej dlugosci elewacji budynku;

w zakresie § 20 ust 2 pkt 3) — dopuszczenie mozliwo$ci lokalizacji szyldow o powierzchni
powyzej 1 m? tj. do 45 m? w formie pasa o wysokos$ci do 2 m wzdtuz calej szerokoéci elewacji
budynku;

w zakresie § 20 ust 2 pkt 5) — dopuszczenie sytuowania szyldow powyzej linii parteru budynku,
w tym w formie pasa o wysokosci do 2 m wzdhuz catej szerokosci elewacji budynku;

w zakresie § 20 ust 3 pkt 1) — dopuszczenie mozliwosci lokalizacji szyldow w sposob zastaniajgcy
okna i drzwi oraz charakterystyczne detale architektoniczne budynku w tym okalajacych drzwi
wejsciowe oraz w formie pasa o wysokosci do 2 m wzdhuz calej szerokos$ci elewacji budynku;

w zakresie § 20 ust 5 pkt 1) — dopuszczenie sytuowania szyldow powyzej linii parteru budynku,
w tym w formie pasa o wysokosci do 2 m wzdhuz calej szerokosci elewacji budynku;

w zakresie § 20 ust 4 pkt 25) — dopuszczenie sytuowania szyldow na $cianach innych niz te na
ktérych znajduje si¢ gtdéwne bezposrednie wejscie do budynku;

w zakresie § 20 ust 4 pkt 3) — zwickszenie dopuszczalnej powierzchni szyldow na elewacji do
60% powierzchni elewaciji;

w zakresie § 20 ust 4 pkt 4) lit. a) — dopuszczenie mozliwosci lokalizacji szyldow o powierzchni
powyzej 1 m? tj. do 45 m? w tym formie pasa o wysokosci do 2m wzdtuz catej szerokosci elewacji
budynku;

w zakresie § 20 ust 4 pkt 4) lit. b) — dopuszczenie mozliwosci lokalizacji szyldow dla pozostatych
podmiotéw prowadzacych dziatalno$é w budynku o powierzchni wiekszej niz 0,3 m?, tj. do facznej
powierzchni szyldéw 45 m?, w tym w formie pasa o szerokoséci do 2m wzdtuz calej szerokosci
elewacji budynku;

10)w zakresie § 20 ust 4 pkt 4) lit. ¢) — dopuszczenie mozliwosci sytuowania szyldow dla kilku

podmiotow prowadzacych dziatalno$¢ w jednym lokalu w parterze budynku o powierzchni
wigkszej niz 2 m? tj. do tgcznej powierzchni szyldow 45 m?, w tym w formie pasa o szerokosci do
2 m wzdhuz calej szerokosci elewacji budynku;

11)w zakresie § 20 ust 4 pkt 6) — dopuszczenie mozliwosci pod$wietlania szyldow $wiattem w innych

niz biaty kolorach, w tym jaskrawym,

Ad. C.IV. Wprowadzono nowy podziat na strefy, w ktorych
zapisy dotyczace sytuowania szyldow zostaly doprecyzowane

z uwzglednieniem
przestrzeni miasta.

ochrony waloréw krajobrazowych

12

Id: 1C913877-0C02-4CA0-B1FF-49BDF3B85F0S. Podpisany

Strona 12




12)w zakresie § 20 ust 4 pkt 7) — dopuszczenie sytuowania szyldow naklejanych na przeszkleniach
witryn w odcieniach innych niz barwy biatej, w tym jaskrawych, o r6znej strukturze,

13)w zakresie § 20 ust 5 — zwickszenie liczby dopuszczalnej ilosci szyldow na budynku i obiektach
budowlanych dla jednego podmiotu prowadzacego dzialalno$¢ w budynku celem oznaczenia
marek wszystkich oferowanych do sprzedazy pojazdéw zgodnie z wymogami koncerndéw
samochodowych, w tym dopuszczenie mozliwosci montazu szyldow w formie pasa o wysokosci
do 2 m wzdhuz catej szerokosci elewacji budynku;

14)w zakresie § 20 ust 7 pkt 1) — zwigkszenie liczby dopuszczalnej ilosci szyldow na elewacji
budynku i dopuszczenie mozliwoséci oznaczenia marek wszystkich oferowanych do sprzedazy
pojazdow zgodnie z wymogami koncernéw samochodowych, w tym w formie pasa o wysokosci
do 2 m wzdhuz calej szerokosci elewacji budynku;

C.V. W odniesieniu do zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w
tym szyldéw w terenach towarzyszacych obiektom ustug w II —V strefie krajobrazowej, wnosi o:

1) w zakresie § 21 ust. 1 pkt 1):

a) dopuszczenie mozliwosci lokalizacji masztow flagowych o wysokos$ci do 10 — po trzy dla kazdej
z oferowanych marek pojazdow, tj. w szczegolnosci do trzech na kazde 0,2 ha powierzchni ternu;

b) dopuszczenie mozliwosci lokalizacji pylonéw reklamowych po jednym dla kazdej oferowanej do
sprzedazy marce pojazdow o wymiarach: wysoko$¢ do 6,5 m, szeroko$¢ do 3 m wymiary tablicy
reklamowej 1 sposob podswietlenia zgodnie z wymogami producentéw marek pojazdow,
dopuszczenie mozliwosci podswietlania w kolorze innym niz biaty;

¢) dopuszczenie mozliwosci lokalizacji tablic kierunkowych o wymiarach wysokos$¢ do 3 m,
szerokos$¢ do 2m bez ograniczen ilosciowych;

d) dopuszczenie mozliwosci oznaczenia miejsc parkingowych zgodnie z wymogami producentéw
marek pojazdow bez ograniczen ilosciowych;

e) dopuszczenie mozliwosci lokalizacji pylonéw reklamowych, tablic kierunkowych w terenie
biologicznie czynnym;

2) w zakresie § 21 ust. 1 pkt 2) — poprzez zwigkszenie dopuszczalnych parametrow pylondéw
reklamowych do:

a) wysoko$¢ do 6,5 m;

b) szeroko$¢ do 3 m;

c) glebokosé¢ do 0,5 m;

d) taczna powierzchnia tablic reklamowych umieszczonych na jednej ekspozycji pylonu do 18 m?;

e) podswietlenie — koro §wiatla bez ograniczen;

f) rodzaj materiatdbw — oprocz dotychczas dopuszczonych — tworzywa kompozytowe jak dibond,
tubond, etalbond,

3) w zakresie § 21 ust. 1 pkt 3) — zwigkszenie dopuszczalnej wysokosci masztu do 10 m oraz
dopuszczenia mozliwosci lokalizacji urzadzen reklamowych w formie choragwi w liczbie
wigkszej niz 3 na kazde 0,5 ha terenu w przypadku gdy w danym obiekcie jest prowadzona
sprzedaz pojazdow wigkszej ilosci marek tj. do trzech na kazde 0,2 ha powierzchni terenu;

4) w zakresie § 21 ust. 1 pkt 8) — wylaczenie z zakresu zakazu i dopuszczenie mozliwosci
lokalizacji tablic i urzadzen reklamowych o jaskrawej kolorystyce, w tym pod$wietlanych zgodnie
z wymogami producentéw pojazdow;

5) w zakresie § 21 ust. 2 pkt 1) - dopuszczenie mozliwosci sytuowania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych powyzej linii parteru budynku, w tym w formie pasa o wysokosci do 2 m
wzdhuz calej szerokosci elewacji budynku;

6) w zakresie § 21 ust. 2 - dopuszczenie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
szyldow w witrynie prowadzonej dziatalnosci - od zewngtrznej lub wewngtrznej strony
przeszklenia —o powierzchni wickszej niz 1 m?, tj. do 45 m? w tym okalajacych drzwi wejsciowe,
stanowiacych do 50% powierzchni witryny;

7) w zakresie § 21 ust. 2 pkt 2) lit a) - dopuszczenie mozliwosci sytuowania na elewacji szyldow w
ilosci wigkszej niz 1 na kazde 150 m dlugoséci elewacji zawierajacych oznaczenie marek
oferowanych do sprzedazy z danym obiekcie pojazdow zgodnie z wymogami koncernow
samochodowych, tj. dopuszczenie mozliwosci lokalizacji do dwoch szyldéw na kazde 40 m
dtugosci elewacji;

8) w zakresie § 21 ust. 2 pkt 2) lit b) - dopuszczenie mozliwosci sytuowania na elewacji szyldow,
tablic i urzadzen reklamowych o powierzchni wigkszej niz 1 m?, tj. do 45 m?; w ilosci wigkszej
niz 1 na kazde 150 m dlugosci elewacji, tj. do 2 na kazde 40 m dtugosci elewacji zawierajacych
oznaczenie marek oferowanych do sprzedazy z danym obiekcie pojazdow zgodnie z wymogami
koncernow samochodowych w tym w formie pasa o wysokosci do 2 m wzdhuz catej szerokosci
elewacji budynku;

9) w zakresie § 21 ust. 2 - dopuszczenie sytuowania na elewacji budynku tablic reklamowych i
urzgdzen reklamowych, szyldow ktorych tgczna powierzchnia stanowi do 60% powierzchni
elewacji, w tym w formie pasa o wysokosci do 2 m wzdtuz calej szerokosci elewacji budynku;

Ad. C.V. Wprowadzono nowy podziat na strefy, w ktorych
zapisy dotyczace sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych zostaly doprecyzowane z uwzglednieniem
ochrony waloréw krajobrazowych przestrzeni miasta.
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10)w zakresie § 21 ust. 2 - dopuszczenie stosowania réznorodnej kolorystyki tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych znajdujacych si¢ na jednym budynku salonu, dotyczacych réznych marek
samochodow, ktorych sprzedaz jest prowadzona w jednym miejscu.

11)w zakresie § 21 ust. 2 - dopuszczenie stosowania pod$wietlenia réznych kolorow zgodnie z
wymogami producentow marek samochodow, ktorych sprzedaz jest prowadzona w jednym
miejscu.

C.VL(..)

C.VII. W odniesieniu do przepiséw koncowych, wnoszg zwolnienie z obowigzku dostosowania obiektow
malej architektury, tablic i urzadzen reklamowych, szyldow do zasad i warunkow okreslonych w uchwale
nieruchomosci wykorzystywanych na dzien wejscia w zycie uchwaly na dziatalno$¢ w zakresie
autoryzowanych serwisow i salonéw samochodowych.

Uwaga posiada obszerne uzasadnienie.

Ad. C. VII Ustawa nie przewiduje mozliwosci zwolnienia z
obowiazku dostosowania do zasad i warunkow sytuowania
reklam i szyldow. Niemniej zasady te zostalty doprecyzowane.

27. | 134 [[*] 1.
2.
3.

ok~

(...

(...

Wedle najlepszej wiedzy mojego Mocodawcy gmina nie jest w posiadaniu zadnych wyliczen i
prognoz finansowych oraz opracowan, ktore pozwalatyby odpowiedzie¢ na pytanie, jakie
konkretnie i w jakim wymiarze bede skutki finansowe wprowadzenia uchwaty zarowno dla
miasta, jego mieszkancoéw oraz podmiotéw gospodarczych funkcjonujacych na terenie Krakowa
oraz kto konkretnie w sposoéb majatkowy ucierpi na wprowadzeniu jej zapisow. Jednocze$nie
nie dokonano analizy w zakresie potencjalnej konieczno$ci wyptaty odszkodowan podmiotom,
ktéore beda musialy usuna¢ swoje legalnie usytuowane tablice reklamowe i urzadzenia
reklamowe. Brak takich analiz jest ewidentnym niedopatrzeniem ze strony gminy i powoduje,
ze gmina de facto nie wie jakie skutki wywota uchwata oraz czy gming jest sta¢ na poniesienie
kosztow jej wejscia w zycie.

Podkreslenia wymaga roéwnoczesnie okoliczno$¢, ze rygorystyczny charakter przepiséw
uchwaty m.in. w zakresie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym
sytuowanych na stupach o§wietleniowych, moze doprowadzi¢ do istotnego zatamania si¢ rynku
reklamowego

(...

Przedstawiona koncepcja uchwaty Rady Miasta Krakowa wprowadza zbyt daleko idace nakazy,
zakazy i ograniczenia, ktorych wejscie w zycie spowoduje trudne do odwrdcenia negatywne
skutki zarowno w sferze ekonomicznej jak i spotecznej. Konsekwencja wprowadzenia
wskazanych w koncepcji nakazéw, zakazow i ograniczen bedzie bowiem nie tylko likwidacja
ogromnej iloSci miejsc pracy, ale réwniez uniemozliwienie dalszego wynajmowania
nieruchomosci pod lokalizacje tablic i urzadzen reklamowych przez znaczng grupe osob
fizycznych i prawnych, dla ktorych zyski z przedmiotowej dziatalno$ci stanowia czgsto gtowne
lub jedyne zrédto dochodu, oraz powazne problemy z oznaczeniem w przestrzeni publicznej
miejsca prowadzenia dziatalnosci gospodarczej przez lokalnych przedsigbiorcow i
miedzynarodowe koncerny (kwestia szyldow). Majac na uwadze powyzsze trzeba koniecznie
podkresli¢, ze osiggniecie celdow wskazanych w koncepcji uchwaty nie powinno by¢ dokonane
bez uwzglednienia negatywnych skutkow, jakie beda sie z tym niewatpliwe wigzac.

Na przytoczenie zasluguje w tym miejscu aktualna teza z wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 21
czerwca 2001 roku (sygn. akt: V' SA 3718/00, ONSA 2002/3/124), w ktérym Sad stwierdzit, Ze:
W panstwie prawa nie ma miejsca dla mechanicznie i sztywno pojmowanej nadrzednosci
interesu ogodlnego nad interesem indywidualnym (art. 7 KPA). Organ orzekajacy w kazdym
wypadku ma obowigzek wskazaé, o jaki interes ogélny chodzi, i udowodnié, ze jest on tak wazny
1 znaczacy, iz bezwzglednie wymaga ograniczenia uprawnien indywidualnych obywatela.
Zarowno wykazanie takiego interesu, jak i jego znaczenie, a takze przestanki powodujace
konieczno$¢ przedtozenia w konkretnym wypadku interesu spotecznego nad indywidualnym,
podlega¢ muszg wnikliwej kontroli instancyjnej i sadowej, szczegdlnie wowczas, gdy w ocenie
organu w interesie spolecznym lezy ograniczenie praw obywatela okreslonych w Konstytucji
RP". Tym samym restrykcyjne i bezrefleksyjne trzymanie si¢ ogdlnych celow wskazanych w
koncepcji uchwaty bedzie w tym konkretnym stanie faktycznym mniej istotne, a nawet
szkodliwe z ogolnospotecznego punktu widzenia, a to wlasnie z uwagi na negatywne
konsekwencje jakie zaistnieja w sferze indywidualnych interesow na skutek wprowadzenia zbyt
restrykcyjnych regulacji prawnych.

Zgodnie z brzmieniem art. 31 ust 3 Konstytucji ,,ograniczenia w zakresie korzystania z
konstytucyjnych wolnosci i praw moga by¢ ustanawiane tylko w ustawie i tylko wtedy, gdy sa
konieczne w demokratycznym panstwie dla jego bezpieczenstwa lub porzadku publicznego,
badz dla ochrony $rodowiska, zdrowia i moralnosci publicznej, albo wolnosci i praw innych
0s0b. Ograniczenia te nie moga naruszac istoty wolnosci i praw". Jest to zatem roOwnoznaczne z

Prezydent
Miasta
Krakowa
nie uwzglednil
whniesionej
uwagi w
zakresie pkt. 3,
5, 6, 14, 15, 16,
17,18

Rada Miasta

Krakowa nie

uwzglednila

whniesionej

uwagi w
zakresie pkt. 3,
5, 6, 14, 15, 16,
17,18

Ad.3. Zgodnie z upzp. rada gminy moze ustali¢ w formie
uchwaly zasady i1 warunki sytuowania obiektow matlej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen. Ustawa nie wskazuje na konieczno$¢
przeprowadzenia analiz i prognoz finansowych obrazujacych
skutki wejscia w zycie uchwaty, niemniej jednak termin
dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie obiektow
malej architektury, tablic reklamowych 1 wurzadzen
reklamowych oraz ogrodzen pozwala na uzytkowanie ich
przez okreslony w projekcie uchwaty okres 24 miesigcy, co
stanowi forme¢ amortyzacji poniesionych kosztow.

Ad. 5. Wprowadzone zakazy i ograniczenia dotyczace
mozliwo$ci sytuowania tablic 1 urzadzen reklamowych maja
na celu uporzadkowanie przestrzeni i ochrone tadu
przestrzennego. W zwiazku z powyzszym nie zachodzi
sytuacja, w ktorej utrudnione bedzie umieszczenie informacji
o prowadzonej dziatalnosci, poniewaz projekt uchwaly
zaktada mozliwos¢ umieszczenia maksymalnie dziesigciu
szyldow przez kazdy podmiot prowadzacy dziatalnosc.

Ad. 6. Celem wprowadzenia do upzp. zapisow regulujacych
zagadnienie sytuowania tablic i urzadzeni reklamowych byto
wprowadzenie rozwigzan, ktore miaty na celu ochrong
krajobrazu miejskiego 1 zadbanie o tad przestrzenny.
Wprowadzona regulacja umozliwia gminie ograniczenie
jednego dobra, jakim jest interes indywidualny ze wzglgdu na
ochrong innego dobra, jakim jest tad przestrzenny.

Projekt uchwaty speinia ten postulat i przyjete regulacje
uwzgledniajg zasadg¢ proporcjonalnosci.
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obowigzkiem zachowania proporcjonalno$ci zastosowanych $rodkéw w  stosunku do
zamierzonego celu. Organ jest jednak zobowigzany nie tylko do zastosowania S$rodkoéw
odpowiednich, ale takze do wyboru srodka powodujacego najmniejsza mozliwg ingerencj¢ w
sfer¢ uprawnien obywateli. Na potwierdzenie przytoczonego stanowiska warto przywolac teze z
wyroku Trybunalu Konstytucyjnego z dnia 20 czerwca 2005 roku (sygn. akt K 4/04; opubl.:
OTK seria A rok 2005, Nr 6, poz. 64), ktory wskazal, ze: ,,Trybunal Konstytucyjny wielokrotnie
stwierdzal, ze w tresci konstytucyjnej przestanki konieczno$ci ograniczenia (art. 31 ust. 3
Konstytucji) mieszcza si¢ wymogi niezbednosci, przydatnosci i proporcjonalnosci sensu stricto.
Spetnienie tych wymagan uzaleznione jest od faktycznej potrzeby dokonania ingerencji w zakres
korzystania z konstytucyjnego prawa lub wolnosci i od zastosowania przez ustawodawce
srodkow prawnych rzeczywiscie sluzacych realizacji zamierzonych celéw. Chodzi ponadto o
zastosowanie $rodkoéw niezbednych, w tym sensie, ze chroni¢ one bedg okreslone wartosci w
sposob badz w stopniu, ktory nie moéglby by¢ osiagniety przy zastosowaniu innych $rodkéw, a
jednoczesnie winny to by¢ srodki jak najmniej ucigzliwe dla podmiotéw, ktorych prawo badz
wolnos¢ ulegaja ograniczeniu". Rowniez w wyroku z dnia 12 grudnia 2005 roku (sygn. akt: K
32/04; opubl.: Dz. U. rok 2005, Nr 250, poz. 2116, str. 16353) Trybunat Konstytucyjny zawart
tezg adekwatng do przedmiotowej sytuacji. W wyroku tym stwierdzono w szczegolnosci, ze:
»Irybunat Konstytucyjny wielokrotnie wskazywal na to, ze model panstwa demokratycznego
wymaga zachowania zasady proporcjonalnosci. Rozwazania w tym wzgledzie prowadzg do
udzielenia odpowiedzi na trzy pytania: 1) czy wprowadzona regulacja jest w stanie doprowadzié
do zamierzonych przez nig skutkow, 2) czy regulacja ta jest niezbedna dla ochrony interesu
publicznego, z ktérym jest powigzana, 3) czy efekty wprowadzonej regulacji pozostaja w
proporcji do cigzaro6w naktadanych przez nig na obywatela. Zasada proporcjonalnosci faczy si¢
z zakazem nadmiernej ingerencji w sfer¢ praw i wolnosci konstytucyjnych jednostki.
Przywotlane w poprzednim akapicie twierdzenia Trybunatu Konstytucyjnego sa o tyle istotne w
niniejszej sprawie, ze w ocenie mojego Mocodawcy tres¢ przedstawionej koncepcji uchwaty
narusza wyzej powolang zasad¢ proporcjonalnosci. Okoliczno$ci sprawy nie wskazuja bowiem
na to, aby do uzyskania celdéw wymienionych w koncepcji uchwaty konieczna byta az tak daleko
idaca ingerencja w prawa obywateli. Nalezy bowiem stwierdzi¢ z pelng stanowczoscia, ze z
punktu widzenia ochrony waloréw widokowych miasta, w petni wystarczajace byloby dazenie
do wyeliminowania jedynie nielegalnych tablic i urzadzen reklamowych, ktore jak wskazuja na
to przeprowadzone badania, przewazaja na terenie gminy.

NN AN AN AN AN AN
~— N N N

Watpliwosci budzg w szczegdlnosci zawarte w projekcie uchwaty zapisy zakazujgce sytuowania
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na stupach oswietleniowych oraz w stupie
powietrza nad drogami publicznymi i placami. W projekcie uchwaty co do zasady dopuszczono
bowiem jedynie lokalizowanie tablic i urzadzen reklamowych na stupach o$wietleniowych na
czas trwania przedsigwzig¢ plenerowych. Przedmiotowy zakaz stanowi bardzo istotne
ograniczenie majgc na uwadze przedmiot dziatalno§ci mojego mocodawcy. Rownoczesnie
natomiast z okolicznosci sprawy nie wynika, aby dla realizacji celow uchwaty niezbedne byto
wprowadzenie az tak daleko idacego zakazu. Zdaniem mojego mocodawcy wystarczajace jest
bowiem jedynie nakazanie usuni¢cia reklam, ktore zostaty usytuowane w sposob nielegalny.

W tym miejscu nalezy przede wszystkim wskaza¢ na to, ze projekt uchwaly nawet w
najmniejszym stopniu nie réznicuje sytuacji tablic i urzadzen reklamowych, ktore zrealizowane
zostaty w sposob legalny oraz tablic i urzadzen reklamowych sytuowanych bez koniecznych
zezwolen administracyjnych. Pominigcie przedmiotowej kwestii stanowi istotne uchybienie,
ktore ma wpltyw na przyjety ksztatt projektu uchwaty. Podkreslenia bowiem wymaga, ze organy
administracji publicznej powinny w pierwszej kolejnosci skupi¢ si¢ na egzekwowaniu obecnie
obowigzujacych regulacji w zakresie sytuowania reklam, w tym przede wszystkim na likwidacji
obiektow nielegalnie posadowionych, a nie na wprowadzaniu dalszych ograniczen, ktore przede
wszystkim uderzaja w legalnie dziatajace na rynku podmioty. Wskazywany przez wtadze miasta
chaos w przestrzeni miejskiej jest bowiem spowodowany przez reklamy zrealizowane
nielegalnie, ktore jak wynika z przeprowadzonych badan, stanowia przewazajaca wigkszosc¢
tablic i urzadzen reklamowych zlokalizowanych na terenie Gminy Miasta Krakowa.

Ponadto nalezy podnie$¢ z pelna stanowczo$cia, ze dla uzyskania celow wskazanych w § 3
projektu uchwaly w petni wystarczajace jest potencjalne uregulowanie formatu i estetyki tablic
i urzadzen reklamowych sytuowanych na shupach o$wietleniowych. Réwnocze$nie mozna

Ad.14. Ograniczenie sytuowania reklam przy trasach
komunikacyjnych stanowi jedno z gtownych zatozen projektu
uchwaty ze wzgledu na potrzebe ochrony tadu przestrzennego.

Ad.15. W projekcie uchwaty nie zaproponowano zwolnien z
wymogu dostosowania tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych do wymogdéw okreslonych w projekcie przy
rozroznieniu legalno$ci ich powstania. Upowaznienie
ustawowe wynikajace z art. 37a upzp. nie daje bowiem
podstaw do wprowadzenia regulacji ochronnych, priorytetem
dla ustawodawcy byto wprowadzenie rozwiazan, ktore maja
na celu ochrong¢ krajobrazu w zwiazku z tym przepisy upzp.
upowazniaja gmin¢ do ograniczenia wykonywania prawa
wlasnos$ci w akcie prawa miejscowego.

Ad.16. Wprowadzone zakazy i ograniczenia dotyczgce
mozliwos$ci sytuowania tablic i urzadzen reklamowych maja
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rozwazy¢ rowniez okre$lenie czgstotliwosci sytuowania przedmiotowych tablic 1 urzadzen
poprzez wskazanie minimalnych odleglosci jakie musza zosta¢ zachowane pomigdzy nimi.
Niezaleznie od powyzszego nalezy stwierdzi¢, ze projekt uchwatly przewiduje zbyt krotki termin
jaki zastrzezony zostal do dostosowania tablic i urzadzen reklamowych istniejagcych w dniu
wejscia w zycie uchwaly do zawartych w uchwale zasad i warunkéw. Postanowienia uchwaty w
tym zakresie w ogole nie uwzgledniajg przede wszystkim okoliczno$ci, ze umowy zawierane w
branzy reklamowej maja najczgSciej charakter umoéw dlugoterminowych. Tym samym
zastrzezenie zbyt krotkiego terminu do dostosowania tablic i urzadzen reklamowych do
zawartych w uchwale zasad i warunkéw spowoduje istotne komplikacje w sferze zawartych
uprzednio stosunkdéw cywilnoprawnych. Ponadto zastrzezenie zbyt krotkiego terminu
spowoduje, ze dostosowanie tablic i urzadzen reklamowych do wymogéw uchwaly bedzie
niemozliwe lub znacznie utrudnione ze wzglgdow technicznych i organizacyjnych.

Projekt uchwaly powinien przewidywaé¢ mozliwos¢ uzyskania zgody wiasciwego organu na
sytuowanie w szczegdlnych sytuacjach nosnika reklamowego lub tez szyldu niezaleznie od
ustalen uchwaty. Nie mozna bowiem wykluczy¢, ze w pewnych konkretnych sytuacjach
faktycznych zasady lub wartosci ogdlnospoteczne, beda przemawialy za wydaniem zgody na
odstgpienie od postanowien uchwaty. Pewne wartosci w konkretnych sytuacjach moga by¢
bowiem wyzej cenione od bezrefleksyjnego dazenia do osiagnigcia harmonii i porzadku
przestrzennego. Mozliwos$¢ odstapienia od zasad ogdlnych przewidziana jest przy tym czgsto w
konkretnych aktach prawa powszechnie obowiagzujacego. Tym samym taka mozliwo$¢ wraz z
trybem udzielenia zgody na odstepstwo powinna zosta¢ przewidziana w procedowanej uchwale.

na celu uporzagdkowanie przestrzeni i1 ochrone tadu
przestrzennego.

Ad. 17. Termin dostosowania obiektow, ktory zostat okreslony
w projekcie uchwaly umozliwi wprowadzenie zmian w
zagospodarowaniu nieruchomosci w zakresie wskazanym w
projekcie uchwaty.

Ad. 18. Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym nie dopuszcza by inny podmiot poza Rada
Miasta Krakowa okreslal zasady sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych.

28. |1.35. |[*]
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Wedle najlepszej wiedzy mojego Mocodawcy gmina nie jest w posiadaniu zadnych wyliczen i
prognoz finansowych oraz opracowan, ktére pozwalalyby odpowiedzie¢ na pytanie, jakie
konkretnie i w jakim wymiarze bede skutki finansowe wprowadzenia uchwaty zaré6wno dla
miasta, jego mieszkancow oraz podmiotow gospodarczych funkcjonujacych na terenie Krakowa
oraz kto konkretnie w sposdb majatkowy ucierpi na wprowadzeniu jej zapisow. Jednoczesnie
nie dokonano analizy w zakresie potencjalnej koniecznosci wyptaty odszkodowan podmiotom,
ktore beda musiaty usunaé swoje legalnie usytuowane tablice reklamowe i urzadzenia
reklamowe. Brak takich analiz jest ewidentnym niedopatrzeniem ze strony gminy i powoduje,
ze gmina de facto nie wie jakie skutki wywola uchwala oraz czy gminge jest sta¢ na poniesienie
kosztow jej wejscia w zycie.

Podkreslenia wymaga rownoczes$nie okoliczno$¢, ze rygorystyczny charakter przepisow
uchwatly m.in. w zakresie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym
sytuowanych na stupach o$wietleniowych, moze doprowadzi¢ do istotnego zatamania si¢ rynku
reklamowego.

(...

Przedstawiona koncepcja uchwaty Rady Miasta Krakowa wprowadza zbyt daleko idace nakazy,
zakazy i ograniczenia, ktorych wejécie w zycie spowoduje trudne do odwrdcenia negatywne
skutki zarbwno w sferze ekonomicznej jak i1 spotecznej. Konsekwencja wprowadzenia
wskazanych w koncepcji nakazow, zakazow i ograniczen begdzie bowiem nie tylko likwidacja
ogromnej iloSci miejsc pracy, ale roéwniez uniemozliwienie dalszego wynajmowania
nieruchomo$ci pod lokalizacje tablic i urzadzen reklamowych przez znaczng grupe o0sob
fizycznych i prawnych, dla ktérych zyski z przedmiotowej dziatalno$ci stanowig czesto glowne
lub jedyne zrodto dochodu, oraz powazne problemy z oznaczeniem w przestrzeni publicznej
miejsca prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej przez lokalnych przedsigbiorcow i
miedzynarodowe koncerny (kwestia szyldow). Majac na uwadze powyzsze trzeba koniecznie
podkresli¢, ze osiggnigcie celdéw wskazanych w koncepcji uchwaty nie powinno by¢ dokonane
bez uwzglednienia negatywnych skutkow, jakie beda si¢ z tym niewatpliwe wigzac.

Na przytoczenie zastuguje w tym miejscu aktualna teza z wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 21
czerwca 2001 roku (sygn. akt: V SA 3718/00, ONSA 2002/3/124), w ktorym Sad stwierdzil, ze:
»W panstwie prawa nie ma miejsca dla mechanicznie i sztywno pojmowanej nadrzgdnosci
interesu ogdlnego nad interesem indywidualnym (art. 7 KPA). Organ orzekajacy w kazdym
wypadku ma obowiazek wskazac, o jaki interes 0ogolny chodzi, i udowodnic, ze jest on tak wazny
1 znaczacy, iz bezwzglednie wymaga ograniczenia uprawnien indywidualnych obywatela.
Zaréwno wykazanie takiego interesu, jak i jego znaczenie, a takze przestanki powodujace
koniecznoé¢ przedtozenia w konkretnym wypadku interesu spotecznego nad indywidualnym,
podlega¢ musza wnikliwej kontroli instancyjnej i sadowej, szczegdlnie wowczas, gdy w ocenie
organu w interesie spotecznym lezy ograniczenie praw obywatela okreslonych w Konstytucji
RP". Tym samym restrykcyjne i bezrefleksyjne trzymanie si¢ ogdlnych celéw wskazanych w
koncepcji uchwaty bedzie w tym konkretnym stanie faktycznym mniej istotne, a nawet
szkodliwe z ogolnospotecznego punktu widzenia, a to wlasnie z uwagi na negatywne

Prezydent
Miasta
Krakowa
nie uwzglednit
whniesionej
uwagi w
zakresie pkt. 3,
5,6, 20, 21, 22,
23, 24, 25, 26, 27

Rada Miasta

Krakowa nie

uwzglednila

whiesionej

uwagi w

zakresie pkt. 3,
5,6, 20, 21, 22,
23, 24, 25, 26, 27

Ad.3. Zgodnie z upzp. rada gminy moze ustali¢ w formie
uchwaly zasady i1 warunki sytuowania obiektow malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen. Ustawa nie wskazuje na konieczno$¢
przeprowadzenia analiz i prognoz finansowych obrazujacych
skutki wejscia w zycie uchwaty, niemniej jednak termin
dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie obiektow
matej architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen pozwala na uzytkowanie ich
przez okreslony w projekcie uchwaty okres 24 miesigcy, co
stanowi forme¢ amortyzacji poniesionych kosztow.

Ad.5. Wprowadzone =zakazy 1 ograniczenia dotyczace
mozliwo$ci sytuowania tablic i urzadzen reklamowych maja
na celu uporzadkowanie przestrzeni i ochron¢ tadu
przestrzennego. W zwiazku z powyzszym nie zachodzi
sytuacja, w ktorej utrudnione bedzie umieszczenie informacji
o prowadzonej dzialalnosci, poniewaz projekt uchwaty
zaklada mozliwo$¢ umieszczenia maksymalnie dziesigciu
szyldow przez kazdy podmiot prowadzacy dziatalnos¢.

Ad. 6. Celem wprowadzenia do upzp. zapiséw regulujacych
zagadnienie sytuowania tablic 1 urzadzeni reklamowych byto
wprowadzenie rozwiazan, ktore miaty na celu ochrong
krajobrazu miejskiego 1 zadbanie o tad przestrzenny.
Wprowadzona regulacja umozliwia gminie ograniczenie
jednego dobra, jakim jest interes indywidualny ze wzgledu na
ochrong innego dobra, jakim jest tad przestrzenny.

Projekt uchwaly spetnia ten postulat i przyjete regulacje
uwzgledniajg zasadg¢ proporcjonalnosci.
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konsekwencje jakie zaistnieja w sferze indywidualnych interesoéw na skutek wprowadzenia zbyt
restrykcyjnych regulacji prawnych.

Zgodnie z brzmieniem art. 31 ust 3 Konstytucji ,,ograniczenia w zakresie korzystania z
konstytucyjnych wolnosci i praw moga by¢ ustanawiane tylko w ustawie i tylko wtedy, gdy sa
konieczne w demokratycznym panstwie dla jego bezpieczenstwa lub porzadku publicznego,
badz dla ochrony $rodowiska, zdrowia i moralnosci publicznej, albo wolnos$ci i praw innych
0s6b. Ograniczenia te nie mogg naruszac istoty wolnosci i praw". Jest to zatem réwnoznaczne z
obowigzkiem zachowania proporcjonalnosci zastosowanych $rodkéw w stosunku do
zamierzonego celu. Organ jest jednak zobowigzany nie tylko do zastosowania $rodkow
odpowiednich, ale takze do wyboru §rodka powodujacego najmniejszg mozliwa ingerencj¢ w
sfer¢ uprawnien obywateli. Na potwierdzenie przytoczonego stanowiska warto przywotaé teze
z wyroku Trybunalu Konstytucyjnego z dnia 20 czerwca 2005 roku (sygn. akt K 4/04; opubl.:
OTK seria A rok 2005, Nr 6, poz. 64), ktory wskazal, ze: ,,Trybunat Konstytucyjny wielokrotnie
stwierdzal, ze w tresci konstytucyjnej przestanki konieczno$ci ograniczenia (art. 31 ust. 3
Konstytucji) mieszcza si¢ wymogi niezbednosci, przydatnosci i proporcjonalno$ci sensu stricto.
Spehienie tych wymagan uzaleznione jest od faktycznej potrzeby dokonania ingerencji w zakres
korzystania z konstytucyjnego prawa lub wolnosci i od zastosowania przez ustawodawce
srodkow prawnych rzeczywiscie stuzacych realizacji zamierzonych celow. Chodzi ponadto o
zastosowanie srodkoéw niezbednych, w tym sensie, ze chroni¢ one bgda okreslone wartosci w
sposob badz w stopniu, ktory nie moglby by¢ osiagnigty przy zastosowaniu innych $rodkow, a
jednoczesnie winny to by¢ $rodki jak najmniej ucigzliwe dla podmiotow, ktorych prawo badz
wolnos¢ ulegaja ograniczeniu". Rowniez w wyroku z dnia 12 grudnia 2005 roku (sygn. akt: K
32/04; opubl.: Dz. U. rok 2005, Nr 250, poz. 2116, str. 16353) Trybunat Konstytucyjny zawart
tez¢ adekwatng do przedmiotowej sytuacji. W wyroku tym stwierdzono w szczegdlnosci, ze:
,,Trybunat Konstytucyjny wielokrotnie wskazywat na to, ze model panstwa demokratycznego
wymaga zachowania zasady proporcjonalno$ci. Rozwazania w tym wzgledzie prowadza do
udzielenia odpowiedzi na trzy pytania: 1) czy wprowadzona regulacja jest w stanie doprowadzic¢
do zamierzonych przez nig skutkdéw, 2) czy regulacja ta jest niezbedna dla ochrony interesu
publicznego, z ktérym jest powigzana, 3) czy efekty wprowadzonej regulacji pozostaja w
proporcji do cigzaréw naktadanych przez nig na obywatela. Zasada proporcjonalnosci taczy si¢
z zakazem nadmiernej ingerencji w sferg praw i wolnosci konstytucyjnych jednostki".
Przywotane w poprzednim akapicie twierdzenia Trybunatu Konstytucyjnego sa o tyle istotne w
niniejszej sprawie, ze w ocenie mojego Mocodawcy tre$¢ przedstawionej koncepcji uchwaty
narusza wyzej powolang zasade proporcjonalnosci. Okolicznosci sprawy nie wskazuja bowiem
na to, aby do uzyskania celdéw wymienionych w koncepcji uchwaty konieczna byta az tak daleko
idaca ingerencja w prawa obywateli. Nalezy bowiem stwierdzi¢ z pelng stanowczo$cia, ze z
punktu widzenia ochrony waloréw widokowych miasta, w petni wystarczajace bytoby dazenie
do wyeliminowania jedynie nielegalnych tablic i urzadzen reklamowych, ktore jak wskazuja na
to przeprowadzone badania, przewazaja na terenie gminy.
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Projekt uchwaly nawet w najmniejszym stopniu nie roznicuje sytuacji tablic i urzadzen
reklamowych, ktore zrealizowane zostalty w sposob legalny oraz tablic i urzadzen reklamowych
sytuowanych bez koniecznych zezwolen administracyjnych. Pominigcie przedmiotowej kwestii
stanowi istotne uchybienie, ktore ma wplyw na przyjety ksztatt projektu uchwaty. Podkreslenia
bowiem wymaga, ze organy administracji publicznej powinny w pierwszej kolejnosci skupi¢ si¢ na
egzekwowaniu obecnie obowiazujacych regulacji w zakresie sytuowania reklam, w tym przede
wszystkim na likwidacji obiektow nielegalnie posadowionych, a nie na wprowadzaniu dalszych
ograniczen, ktore przede wszystkim uderzaja w legalnie dziatajace na rynku podmioty.
Wskazywany przez wtadze miasta chaos w przestrzeni miejskiej jest bowiem spowodowany przez
reklamy zrealizowane nielegalnie, ktore jak wynika z przeprowadzonych badan, stanowia
przewazajacg wiekszo$¢ tablic i urzadzen reklamowych zlokalizowanych na terenie Gminy Miasta
Krakowa.

Ad. 20. W projekcie uchwaty nie zaproponowano zwolnief z
wymogu dostosowania tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych do wymogdéw okreslonych w projekcie przy
rozroznieniu legalno$ci ich powstania. Upowaznienie
ustawowe wynikajace z art. 37a upzp. nie daje bowiem
podstaw do wprowadzenia regulacji ochronnych, priorytetem
dla ustawodawcy byto wprowadzenie rozwiazan, ktore maja
na celu ochrong¢ krajobrazu w zwiazku z tym przepisy upzp.
upowazniaja gmin¢ do ograniczenia wykonywania prawa
wlasnosci w akcie prawa miejscowego.

Ad. 21. Transformacja systemowa, ktora miata miejsce w
Polsce po roku 1989 i wynikajace z niej przemiany
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Roéwnoczesnie budzi istotne watpliwosci wyltaczenie spod obowigzywania procedowanej ustawy
tablic i urzadzen reklamowych powstatych do roku 1989 bez wzglgdu na ich legalno$¢, a takze
standardy jako$ciowe oraz ich wplyw na otoczenie. Kryterium, w oparciu o ktére powinno si¢
decydowa¢ o pozostaniu danej tablicy oraz urzadzenia reklamowanego w przestrzeni publicznej
powinno stanowi¢ legalno$¢ usytuowania oraz odpowiednie standardy jako$ciowe i poszanowanie
dobrego sasiedztwa. Kwestig nieistotng powinna by¢ natomiast data, w ktorej dana reklama zostata
zrealizowana.

Podjecie uchwaty w obecnej jej tresci spowoduje istotne negatywne konsekwencje spoteczno-
gospodarcze. Po pierwsze bowiem wejscie w zycie omawianej uchwaly skutkowaé bedzie
likwidacja ogromne;j liczby miejsc pracy. Przeprowadzona w tym zakresie analiza wykazata, ze w
takim wypadku likwidacji ulegng setki a nawet tysigce stanowisk pracy. Na przedmiotowg liczbg
sktadajg si¢ bowiem nie tylko osoby zatrudnione bezposrednio w firmach reklamowych, ale
rowniez osoby §wiadczace prace w firmach zewngtrznych posrednio zwigzanych z przedmiotowa
branza w tym osoby zatrudnione w drukarniach, czy tez przy produkcji i montazu elementdéw tablic
iurzadzen reklamowych. Z drugiej strony wejscie w zycie omawianej uchwaty wptynie negatywnie
na mozliwo$¢ dalszego wynajmowania nieruchomosci pod lokalizacje tablic i urzadzen
reklamowych przez znaczna grup¢ osob fizycznych i prawnych, dla ktorych zyski z przedmiotowe;j
dziatalnosci czesto stanowig glowne lub jedyne zrodto dochodu.

Ponadto nalezy stwierdzi¢, ze projekt uchwatly przewiduje zbyt krotki termin jaki zastrzezony zostat
do dostosowania tablic i urzadzen reklamowych istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaty do
zawartych w uchwale zasad i warunkéw. Postanowienia uchwaty w tym zakresie w ogéle nie
uwzgledniaja przede wszystkim okolicznosci, ze umowy zawierane w branzy reklamowej maja
najczesciej charakter umow dlugoterminowych. Tym samym zastrzezenie zbyt krotkiego terminu
do dostosowania tablic i urzadzen reklamowych do zawartych w uchwale zasad i warunkow
spowoduje istotne komplikacje w sferze zawartych uprzednio stosunkow cywilnoprawnych.
Ponadto zastrzezenie zbyt krotkiego terminu spowoduje, ze dostosowanie tablic i urzadzen
reklamowych do wymogéw uchwaty bedzie niemozliwe lub znacznie utrudnione ze wzgledow
technicznych i organizacyjnych.

Projekt uchwaty w Zzaden sposob nie uwzglednia uprawnien nabytych przed wejSciem uchwaty w
zycie. Zdaniem mojego mocodawcy urzadzenia reklamowe wykonane w sposob legalny na
podstawie uzyskanych pozwolen administracyjnych powinny byé wylaczone spod zakresu
dziatania przedmiotowej uchwaly, gdyz w przeciwnym wypadku uchwata bedzie de facto
pozbawia¢ uprawnien uzyskanych zgodnie z prawem, ktére podlegaja ochronie w Swietle
obowiazujacej Konstytucji RP. W tym zakresie nalezy podkresli¢, ze ochrona praw nabytych jest
jedna z podstawowych zasad panstwa prawa, ktora wiaze si¢ §ci$le z zasadna nieretroaktywnosci
prawa. Za niedopuszczalng nalezy zatem uzna¢ sytuacje, w ktorej inwestor po wykonaniu obiektu
reklamowego na podstawie stosownych pozwolen administracyjnych (np. pozwolenia na budowe)
bedzie nastepnie zobowigzany do zlikwidowania wykonanego urzadzenia pod grozba bardzo
wysokich sankcji administracyjnych.

Nalezy zauwazy¢, ze w obowigzujacych na terenie gminy miejscowych planach zagospodarowania
przestrzennego okreslone zostaty odpowiednie zasady dotyczace kwestii ogrodzen i reklam. Tym
samym wprowadzenie bardziej radykalnych rozwigzan jest zupetnie niecelowe i niepotrzebne.
Istotne watpliwosci budzi rowniez wyznaczenie jedynie 5 stref krajobrazowych, na ktore
podzielony zostal teren Gminy Miejskiej Krakdéw. Nalezy bowiem stwierdzi¢ z pelng
stanowczoscia, ze tereny poszczegoélnych dzielnic miasta istotnie roéznig si¢ w zakresie form
reklamy zewnetrznej. Inne zasady i zwyczaje istnieja na terenie przyktadowo Wrdblowic i
Swoszowic, a inne w rejonie Bton, ulicy Mazowieckiej, czy tez ulicy Krolewskiej. Tymczasem
przedmiotowe tereny zostaly wlaczone do tej samej strefy krajobrazowej, co nawet w najmniejszym
stopniu nie uwzglednia indywidualnych uwarunkowan wystepujacych na przedmiotowych
terenach.

Projekt uchwaty powinien przewidywaé mozliwos¢ uzyskania zgody wiasciwego organu na
sytuowanie w szczeg6lnych sytuacjach no$nika reklamowego lub tez szyldu niezaleznie od ustalen
uchwaty. Nie mozna bowiem wykluczy¢, ze w pewnych konkretnych sytuacjach faktycznych
zasady lub wartosci ogolnospoleczne, bedg przemawiaty za wydaniem zgody na odstgpienie od
postanowien uchwaty. Pewne warto$ci w konkretnych sytuacjach moga by¢ bowiem wyzej cenione
od bezrefleksyjnego dazenia do osiggniecia harmonii i porzadku przestrzennego. Mozliwos$¢
odstapienia od zasad ogdlnych przewidziana jest przy tym czgsto w konkretnych aktach prawa
powszechnie obowigzujacego. Tym samym taka mozliwo$¢ wraz z trybem udzielenia zgody na
odstgpstwo powinna zosta¢ przewidziana w procedowanej uchwale.

gospodarcze miaty daleko idacy wptyw na ekspansje reklam w
przestrzeni publicznej. Wprowadzenie zapiséw dotyczacych
tablic 1 urzadzen reklamowych, powstatych przed 1989 r. ma
na celu ochrong tablic lub urzadzen i reklamowych ujetych w
kartach ewidencyjnych zabytkow, jak rowniez pozostatych
reklam o wysokiej wartosci kulturowej i historycznej poprzez
okreslenie mozliwo$ci utrzymania ich gabarytow, standardow
jakosciowych 1 materiatow z jakich zostaly wykonane.
Natomiast tablice i urzadzenie reklamowe powstale po 1989 r.
beda podlegaly dostosowaniu do zasad wynikajacych z
projektu uchwaty na $cisle okreslonych w nim zasadach. Art.
37a upzp. nie naklada obowigzku rdéznicowania sytuacji
wlascicieli i operatoréw tablic i urzadzen reklamowych, ktére
zostaly usytuowane legalnie, oraz tych, ktore funkcjonuja
nielegalnie.

Ad. 22. Wprowadzone zakazy i ograniczenia dotyczace
mozliwo$ci sytuowania tablic 1 urzadzen reklamowych majg
na celu uporzadkowanie przestrzeni i ochron¢ tadu
przestrzennego. W zwiazku z powyzszym nie zachodzi
sytuacja, w ktorej utrudnione bedzie umieszczenie informacji
o prowadzonej dzialalnosci, poniewaz projekt uchwaty
zaklada mozliwo$¢ umieszczenia maksymalnie dziesigciu
szyldow przez kazdy podmiot prowadzacy dziatalnos¢.

Ad. 23. Termin dostosowania obiektow, ktory zostat okreslony
w projekcie uchwaly umozliwi wprowadzenie zmian w
zagospodarowaniu nieruchomos$ci w zakresie wskazanym w
projekcie uchwaty.

Ad. 24. Celem wprowadzenia do upzp. zapisow regulujacych
zagadnienie sytuowania tablic i urzadzeni reklamowych byto
wprowadzenie rozwigzan, ktore mialy na celu ochrong
krajobrazu miejskiego i zadbanie o tad przestrzenny.
Woprowadzona regulacja umozliwia gminie ograniczenie
jednego dobra jakim jest interes indywidualny ze wzgledu na
ochrong innego dobra jakim jest tad przestrzenny.

Projekt uchwaly spetnia ten postulat i przyjete regulacje
uwzgledniaja zasadg proporcjonalnosci.

Ad. 25. Wprowadzenie kompleksowych regulacji dotyczacych
calego obszaru miasta ma na celu ochron¢ krajobrazu i
zapewnienie ladu przestrzennego. Wprowadzenie bardziej
rygorystycznych rozwigzan ma na celu ulatwienie pieszym
dostepu do poszczegdlnych terenow, ktore ze wzgledu na
swoja funkcje posiadajg charakter terenow ogolnodostepnych.

Ad. 26. W obszarze miasta zostala wydzielona podstawowa I
Strefa. Dodatkowo wyodrgbniono I1 i III Strefe ze wzgledu na
wystepujace w nich walory krajobrazowe, kulturowe,
przyrodnicze celem ograniczenia mozliwosci sytuowania
jedynie niektorych rodzajow tiur w tych strefach.

Ad. 27. Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym nie dopuszcza by inny podmiot poza Rada
Miasta Krakowa okreslat zasady sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych.

29.

1. 36.

[*]

N =

(...
..)
Wedle najlepszej wiedzy mojego Mocodawcy gmina nie jest w posiadaniu zadnych wyliczen i
prognoz finansowych oraz opracowan, ktore pozwalalyby odpowiedzie¢ na pytanie, jakie

Prezydent
Miasta
Krakowa
nie uwzglednit

Rada Miasta

Krakowa nie
uwzglednila
whniesionej

Ad. 3. Zgodnie z upzp. rada gminy moze ustali¢ w formie
uchwaly zasady 1 warunki sytuowania obiektow matej
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konkretnie i w jakim wymiarze bede skutki finansowe wprowadzenia uchwaty zaréwno dla miasta,
jego mieszkancow oraz podmiotéw gospodarczych funkcjonujacych na terenie Krakowa oraz kto
konkretnie w sposob majatkowy ucierpi na wprowadzeniu jej zapisdéw. Jednocze$nie nie dokonano
analizy w zakresie potencjalnej konieczno$ci wyptaty odszkodowan podmiotom, ktoére beda
musiaty usungé swoje legalnie usytuowane tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe. Brak takich
analiz jest ewidentnym niedopatrzeniem ze strony gminy i powoduje, ze gmina de facto nie wie
jakie skutki wywola uchwala oraz czy gming jest sta¢ na poniesienie kosztow jej wejscia w zycie.
Podkreslenia wymaga rownoczesnie okoliczno$é, ze rygorystyczny charakter przepisow uchwaty
m.in. w zakresie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych moze doprowadzi¢ do
monopolizacji rynku reklamowego w Krakowie, a przede wszystkim rynku tzw. reklamy
systemowej.

(...)

Przedstawiona koncepcja uchwaly Rady Miasta Krakowa wprowadza zbyt daleko idace nakazy,
zakazy i ograniczenia, ktorych wejécie w zycie spowoduje trudne do odwrocenia negatywne skutki
zarowno w sferze ekonomicznej jak i spotecznej. Konsekwencja wprowadzenia wskazanych w
koncepcji nakazoéw, zakazoéw i ograniczen bgdzie bowiem nie tylko likwidacja ogromnej ilosci
miejsc pracy, ale rowniez uniemozliwienie dalszego wynajmowania nieruchomosci pod lokalizacje
tablic i urzadzen reklamowych przez znaczna grupe osob fizycznych i prawnych, dla ktorych zyski
z przedmiotowej dziatalnosci stanowig czgsto glowne lub jedyne zrédto dochodu, oraz powazne
problemy z oznaczeniem w przestrzeni publicznej miejsca prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej
przez lokalnych przedsigbiorcow i migdzynarodowe koncerny (kwestia szyldow). Majac na uwadze
powyzsze trzeba koniecznie podkresli¢, ze osiagniecie celdéw wskazanych w koncepcji uchwaty nie
powinno by¢ dokonane bez uwzglgdnienia negatywnych skutkdw, jakie beda si¢ z tym niewatpliwe
wigzac.

Na przytoczenie zastuguje w tym miejscu aktualna teza z wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 21
czerwca 2001 roku (sygn. akt: V SA 3718/00, ONSA 2002/3/124), w ktorym Sad stwierdzil, ze:
,»W panstwie prawa nie ma miejsca dla mechanicznie 1 sztywno pojmowanej nadrzednosci interesu
ogoblnego nad interesem indywidualnym (art. 7 KPA). Organ orzekajacy w kazdym wypadku ma
obowiazek wskazac, o jaki interes ogolny chodzi, i udowodnié, ze jest on tak wazny i znaczacy, iz
bezwzglednie wymaga ograniczenia uprawnien indywidualnych obywatela. Zaréowno wykazanie
takiego interesu, jak i jego znaczenie, a takze przestanki powodujace konieczno$é¢ przedtozenia w
konkretnym wypadku interesu spotecznego nad indywidualnym, podlegaé muszg wnikliwej
kontroli instancyjnej i sadowej, szczegolnie wowczas, gdy w ocenie organu w interesie spotecznym
lezy ograniczenie praw obywatela okre§lonych w Konstytucji RP". Tym samym restrykcyjne i
bezrefleksyjne trzymanie si¢ ogdlnych celow wskazanych w koncepcji uchwaly begdzie w tym
konkretnym stanie faktycznym mniej istotne, a nawet szkodliwe z ogdlnospotecznego punktu
widzenia, a to wlasnie z uwagi na negatywne konsekwencje jakie zaistnieja w sferze
indywidualnych intereséw na skutek wprowadzenia zbyt restrykcyjnych regulacji prawnych.
Zgodnie z brzmieniem art. 31 ust 3 Konstytucji ,,ograniczenia w zakresie korzystania z
konstytucyjnych wolnos$ci i praw mogg by¢ ustanawiane tylko w ustawie i tylko wtedy, gdy sa
konieczne w demokratycznym panstwie dla jego bezpieczenstwa lub porzadku publicznego, badz
dla ochrony $rodowiska, zdrowia i moralnoséci publicznej, albo wolnosci i praw innych osob.
Ograniczenia te nie moga narusza¢ istoty wolnoSci i praw". Jest to zatem réwnoznaczne z
obowigzkiem zachowania proporcjonalnosci zastosowanych $rodkéw w stosunku do zamierzonego
celu. Organ jest jednak zobowigzany nie tylko do zastosowania srodkow odpowiednich, ale takze
do wyboru $rodka powodujacego najmniejsza mozliwg ingerencj¢ w sfer¢ uprawnien obywateli.
Na potwierdzenie przytoczonego stanowiska warto przywota¢ teze¢ z wyroku Trybunatu
Konstytucyjnego z dnia 20 czerwca 2005 roku (sygn. akt K 4/04; opubl.: OTK seria A rok 2005,
Nr 6, poz. 64), ktory wskazal, ze: ,,Trybunat Konstytucyjny wielokrotnie stwierdzal, ze w tresci
konstytucyjnej przestanki konieczno$ci ograniczenia (art. 31 ust. 3 Konstytucji) mieszcza si¢
wymogi niezbednosci, przydatnosci i proporcjonalnosci sensu stricto. Spetnienie tych wymagan
uzaleznione jest od faktycznej potrzeby dokonania ingerencji w zakres korzystania z
konstytucyjnego prawa lub wolnosci i od zastosowania przez ustawodawce Srodkow prawnych
rzeczywiscie stuzacych realizacji zamierzonych celéw. Chodzi ponadto o zastosowanie srodkow
niezbednych, w tym sensie, ze chroni¢ one beda okreslone warto$ci w sposodb badz w stopniu, ktdry
nie moglby by¢ osiggnigty przy zastosowaniu innych srodkéw, a jednocze$nie winny to by¢ srodki
jak najmniej uciazliwe dla podmiotow, ktorych prawo badz wolnos¢ ulegaja ograniczeniu".
Roéwniez w wyroku z dnia 12 grudnia 2005 roku (sygn. akt: K 32/04; opubl.: Dz. U. rok 2005, Nr
250, poz. 2116, str. 16353) Trybunal Konstytucyjny zawarl tez¢ adekwatng do przedmiotowej
sytuacji. W wyroku tym stwierdzono w szczeg6lnosci, ze: ,, Trybunal Konstytucyjny wielokrotnie
wskazywal na to, ze model panstwa demokratycznego wymaga zachowania zasady
proporcjonalnosci. Rozwazania w tym wzgledzie prowadza do udzielenia odpowiedzi na trzy
pytania: 1) czy wprowadzona regulacja jest w stanie doprowadzi¢ do zamierzonych przez nig
skutkéw, 2) czy regulacja ta jest niezbedna dla ochrony interesu publicznego, z ktéorym jest

wniesionej
uwagi w
zakresie pkt. 3,
5,6, 20, 21, 22,
23, 24, 25, 26, 27

uwagi w
zakresie pkt. 3,
5, 6, 20, 21, 22,
23, 24, 25, 26, 27

architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen. Ustawa nie wskazuje na konieczno$¢
przeprowadzenia analiz i prognoz finansowych obrazujacych
skutki wejscia w zycie uchwaly, niemniej jednak termin
dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie obiektow
matej architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen pozwala na uzytkowanie ich
przez okreslony w uchwale okres 24 miesigcy okres, co
stanowi forme¢ amortyzacji poniesionych kosztow.

Ad. 5. Wprowadzone zakazy i ograniczenia dotyczace
mozliwo$ci sytuowania tablic i urzadzen reklamowych maja
na celu uporzadkowanie przestrzeni i ochron¢ tadu
przestrzennego. W zwiazku z powyzszym nie zachodzi
sytuacja, w ktorej utrudnione bedzie umieszczenie informacji
o prowadzonej dziatalnosci, poniewaz projekt uchwaly
zaklada mozliwo$¢ umieszczenia maksymalnie dziesigciu
szyldow przez kazdy podmiot prowadzacy dziatalnosc.

Ad. 6. Celem wprowadzenia do upzp. zapisow regulujacych
zagadnienie sytuowania tablic i urzadzeni reklamowych byto
wprowadzenie rozwigzan, ktore mialy na celu ochrong
krajobrazu miejskiego 1 zadbanie o tad przestrzenny.
Wprowadzona regulacja umozliwia gminie ograniczenie
jednego dobra, jakim jest interes indywidualny ze wzglgdu na
ochrong innego dobra, jakim jest tad przestrzenny.

Projekt uchwaly spetnia ten postulat i przyjete regulacje
uwzgledniaja zasade proporcjonalnosci.
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17.
18.
19.
20.

21,

22,

23.

powiazana, 3) czy efekty wprowadzonej regulacji pozostaja w proporcji do cigzaréw nakladanych
przez nig na obywatela. Zasada proporcjonalno$ci tgczy sie z zakazem nadmiernej ingerencji w
sfere praw 1 wolnosci konstytucyjnych jednostki".

Przywotlane w poprzednim akapicie twierdzenia Trybunatu Konstytucyjnego sg o tyle istotne w
niniejszej sprawie, ze W ocenie mojego Mocodawcy tres¢ przedstawionej koncepcji uchwaly
narusza wyzej powotang zasade proporcjonalnosci. Okoliczno$ci sprawy nie wskazuja bowiem na
to, aby do uzyskania celéw wymienionych w koncepcji uchwaty konieczna byta az tak daleko idaca
ingerencja w prawa obywateli. Nalezy bowiem stwierdzi¢ z peing stanowczoscia, ze z punktu
widzenia ochrony walorow widokowych miasta, w pelni wystarczajace byloby dazenie do
wyeliminowania jedynie nielegalnych tablic i urzadzen reklamowych, ktore jak wskazuja na to
przeprowadzone badania, przewazaja na terenie gminy.

NN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN
— N N N N

Projekt uchwaty nawet w najmniejszym stopniu nie rdznicuje sytuacji tablic i urzadzen
reklamowych, ktore zrealizowane zostaly w sposob legalny oraz tablic i urzadzen reklamowych
sytuowanych bez koniecznych zezwolen administracyjnych. Pominigcie przedmiotowej kwestii
stanowi istotne uchybienie, ktore ma wplyw na przyjety ksztalt projektu uchwaty. Podkreslenia
bowiem wymaga, ze organy administracji publicznej powinny w pierwszej kolejnosci skupi¢ si¢ na
egzekwowaniu obecnie obowigzujacych regulacji w zakresie sytuowania reklam, w tym przede
wszystkim na likwidacji obiektow nielegalnie posadowionych, a nie na wprowadzaniu dalszych
ograniczen, ktore przede wszystkim uderzaja w legalnie dziatajace na rynku podmioty.
Wskazywany przez wtadze miasta chaos w przestrzeni miejskiej jest bowiem spowodowany przez
reklamy zrealizowane nielegalnie, ktore jak wynika z przeprowadzonych badan, stanowig
przewazajaca wickszos$¢ tablic i urzadzen reklamowych zlokalizowanych na terenie Gminy Miasta
Krakowa.

Réwnoczesnie budzi istotne watpliwosci wyltaczenie spod obowigzywania procedowanej ustawy
tablic i urzadzen reklamowych powstatych do roku 1989 bez wzglgdu na ich legalno$¢, a takze
standardy jako$ciowe oraz ich wplyw na otoczenie. Kryterium, w oparciu o ktére powinno si¢
decydowa¢ o pozostaniu danej tablicy oraz urzgdzenia reklamowanego w przestrzeni publicznej
powinno stanowic¢ legalno$¢ usytuowania oraz odpowiednie standardy jako$ciowe i poszanowanie
dobrego sgsiedztwa. Kwestig nieistotng powinna by¢ natomiast data, w ktorej dana reklama zostata
zrealizowana.

Podjecie uchwaty w obecnej jej tresci spowoduje istotne negatywne konsekwencje spoteczno-
gospodarcze. Po pierwsze bowiem wejscie w zycie omawianej uchwaly skutkowac bedzie
likwidacja ogromnej liczby miejsc pracy. Przeprowadzona w tym zakresie analiza wykazatla, ze w
takim wypadku likwidacji ulegng setki a nawet tysigce stanowisk pracy. Na przedmiotowg liczbg
sktadaja si¢ bowiem nie tylko osoby zatrudnione bezposrednio w firmach reklamowych, ale
rowniez osoby §wiadczace prace w firmach zewngtrznych posrednio zwigzanych z przedmiotowa
branza w tym osoby zatrudnione w drukarniach, czy tez przy produkcji i montazu elementow tablic
i urzadzen reklamowych. Z drugiej strony wejs$cie w zycie omawianej uchwaty wplynie negatywnie
na mozliwo$¢ dalszego wynajmowania nieruchomosci pod lokalizacje tablic 1 urzadzen
reklamowych przez znaczna grup¢ osob fizycznych i prawnych, dla ktorych zyski z przedmiotowe;j
dziatalnosci czesto stanowig gldwne lub jedyne zrédto dochodu.

Ponadto nalezy stwierdzi¢, ze projekt uchwaty przewiduje zbyt krétki termin jaki zastrzezony zostat
do dostosowania tablic i urzadzen reklamowych istniejagcych w dniu wejscia w zycie uchwaty do
zawartych w uchwale zasad i warunkoéw. Postanowienia uchwaty w tym zakresie w ogole nie
uwzgledniajg przede wszystkim okolicznosci, ze umowy zawierane w branzy reklamowej maja
najczgsciej charakter umow dlugoterminowych. Tym samym zastrzezenie zbyt krotkiego terminu
do dostosowania tablic i urzadzen reklamowych do zawartych w uchwale zasad i warunkow
spowoduje istotne komplikacje w sferze zawartych uprzednio stosunkow cywilnoprawnych.
Ponadto zastrzezenie zbyt krotkiego terminu spowoduje, ze dostosowanie tablic i urzadzen
reklamowych do wymogoéw uchwaty bedzie niemozliwe lub znacznie utrudnione ze wzgledow
technicznych i organizacyjnych.

Ad. 20. W projekcie uchwaty nie zaproponowano zwolnien z
wymogu dostosowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych do wymogdéw okreslonych w projekcie przy
rozréznieniu legalnosci ich powstania. Upowaznienie
ustawowe wynikajace z art. 37a upzp. nie daje bowiem
podstaw do wprowadzenia regulacji ochronnych, priorytetem
dla ustawodawcy byto wprowadzenie rozwiazan, ktdre maja
na celu ochrong krajobrazu w zwigzku z tym przepisy upzp.
upowazniajag gming do ograniczenia wykonywania prawa
wlasnosci w akcie prawa miejscowego.

Ad. 21. Transformacja systemowa, ktéora miata miejsce w
Polsce po roku 1989 i wynikajace z niej przemiany
gospodarcze miaty daleko idacy wptyw na ekspansje reklam w
przestrzeni publicznej. Wprowadzenie zapis6w dotyczacych
tablic i urzadzen reklamowych, powstatych przed 1989 r. ma
na celu ochrong tablic lub urzadzen i reklamowych ujetych w
kartach ewidencyjnych zabytkow, jak rowniez pozostatych
reklam o wysokiej wartosci kulturowej i historycznej poprzez
okreslenie mozliwo$ci utrzymania ich gabarytow, standardow
jakosciowych i materiatbw z jakich zostaly wykonane.
Natomiast tablice i urzadzenie reklamowe powstate po 1989 r.
beda podlegaly dostosowaniu do zasad wynikajacych z
projektu uchwaty na $cisle okreslonych w nim zasadach. Art.
37a upzp. nie naklada obowigzku rdéznicowania sytuacji
wlascicieli i operatoréw tablic i1 urzadzen reklamowych, ktore
zostaly usytuowane legalnie, oraz tych, ktore funkcjonuja
nielegalnie.

Ad. 22. Wprowadzone zakazy i ograniczenia dotyczgce
mozliwos$ci sytuowania tablic i urzadzen reklamowych maja
na celu uporzadkowanie przestrzeni i ochrone tadu
przestrzennego. W zwiazku z powyzszym nie zachodzi
sytuacja, w ktorej utrudnione bedzie umieszczenie informacji
o prowadzonej dzialalnosci, poniewaz projekt uchwaly
zakltada mozliwo$¢ umieszczenia maksymalnie dziesigciu
szyldow przez kazdy podmiot prowadzacy dziatalnos¢.

Ad. 23. Termin dostosowania obiektow, ktory zostat okreslony
W projekcie uchwaly umozliwi wprowadzenie zmian w
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24,

25.
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27.

Projekt uchwaty w zaden sposob nie uwzglgdnia uprawnief nabytych przed wejsciem uchwaty w
zycie. Zdaniem mojego mocodawcy urzadzenia reklamowe wykonane w sposob legalny na
podstawie uzyskanych pozwolen administracyjnych powinny by¢ wylaczone spod zakresu
dziatania przedmiotowej uchwaly, gdyz w przeciwnym wypadku uchwata bedzie de facto
pozbawia¢ uprawnien uzyskanych zgodnie z prawem, ktore podlegaja ochronie w $wietle
obowiazujacej Konstytucji RP. W tym zakresie nalezy podkresli¢, ze ochrona praw nabytych jest
jedna z podstawowych zasad panstwa prawa, ktora wiaze si¢ $ci§le z zasadng nieretroaktywnosci
prawa. Za niedopuszczalng nalezy zatem uzna¢ sytuacj¢, w ktorej inwestor po wykonaniu obiektu
reklamowego na podstawie stosownych pozwolen administracyjnych (np. pozwolenia na budowe)
bedzie nastgpnie zobowiazany do zlikwidowania wykonanego urzadzenia pod grozba bardzo
wysokich sankcji administracyjnych.

Nalezy zauwazy¢, ze w obowigzujacych na terenie gminy miejscowych planach zagospodarowania
przestrzennego okre$lone zostaty odpowiednie zasady dotyczace kwestii ogrodzen i reklam. Tym
samym wprowadzenie bardziej radykalnych rozwigzan jest zupetnie niecelowe i niepotrzebne.
Istotne watpliwosci budzi réwniez wyznaczenie jedynie 5 stref krajobrazowych, na ktdre
podzielony zostal teren Gminy Miejskiej Krakdéw. Nalezy bowiem stwierdzi¢ z pelng
stanowczoscia, ze tereny poszczegdlnych dzielnic miasta istotnie roznia si¢ w zakresie form
reklamy zewnetrznej. Inne zasady i zwyczaje istnieja na terenie przyktadowo Wroblowic i
Swoszowic, a inne w rejonie Bton, ulicy Mazowieckiej, czy tez ulicy Krolewskiej. Tymczasem
przedmiotowe tereny zostaty wigczone do tej same;j strefy krajobrazowej, co nawet w najmniejszym
stopniu nie uwzglednia indywidualnych uwarunkowan wystepujacych na przedmiotowych
terenach.

Projekt uchwaty powinien przewidywaé mozliwos$¢ uzyskania zgody wiasciwego organu na
sytuowanie w szczeg6lnych sytuacjach nos$nika reklamowego lub tez szyldu niezaleznie od ustalen
uchwaty. Nie mozna bowiem wykluczy¢, ze w pewnych konkretnych sytuacjach faktycznych
zasady lub wartosci ogdlnospoleczne, beda przemawialy za wydaniem zgody na odstapienie od
postanowien uchwaty. Pewne wartosci w konkretnych sytuacjach moga by¢ bowiem wyzej cenione
od bezrefleksyjnego dazenia do osiggni¢cia harmonii i porzadku przestrzennego. Mozliwosé
odstgpienia od zasad ogdlnych przewidziana jest przy tym cz¢sto w konkretnych aktach prawa
powszechnie obowigzujacego. Tym samym taka mozliwo$¢ wraz z trybem udzielenia zgody na
odstepstwo powinna zosta¢ przewidziana w procedowanej uchwale.

zagospodarowaniu nieruchomos$ci w zakresie wskazanym w
projekcie.

Ad. 24. Celem wprowadzenia do upzp. zapisdéw regulujacych
zagadnienie sytuowania tablic i urzadzen reklamowych byto
wprowadzenie rozwigzan, ktére mialy na celu ochrong
krajobrazu miejskiego 1 zadbanie o tad przestrzenny.
Wprowadzona regulacja umozliwia gminie ograniczenie
jednego dobra jakim jest interes indywidualny ze wzgledu na
ochron¢ innego dobra jakim jest tad przestrzenny. Projekt
uchwaty spelnia ten postulat i przyjete regulacje uwzgledniaja
zasade proporcjonalnosci.

Ad. 25. Wprowadzenie kompleksowych regulacji dotyczacych
calego obszaru miasta ma na celu ochrong¢ krajobrazu i
zapewnienie ladu przestrzennego. Wprowadzenie bardziej
rygorystycznych rozwigzan ma na celu ulatwienie pieszym
dostepu do poszczegdlnych terenow, ktore ze wzgledu na
swoja funkcj¢ posiadajg charakter terenow ogolnodostepnych.

Ad. 26. W obszarze miasta zostala wydzielona podstawowa I
Strefa. Dodatkowo wyodrgbniono 11 i III Strefe ze wzgledu na
wystepujace w nich walory krajobrazowe, kulturowe,
przyrodnicze celem ograniczenia mozliwosci sytuowania
jedynie niektorych rodzajow tiur w tych strefach.

Ad. 27. Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym nie dopuszcza by inny podmiot poza Rada
Miasta Krakowa okreslal zasady sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych.

30.

1. 37.
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...

...

Wedle najlepszej wiedzy mojego Mocodawcy gmina nie jest w posiadaniu zadnych wyliczen i
prognoz finansowych oraz opracowan, ktore pozwalatlyby odpowiedzie¢ na pytanie, jakie
konkretnie i w jakim wymiarze begde skutki finansowe wprowadzenia uchwaly zaréwno dla miasta,
jego mieszkancoéw oraz podmiotéw gospodarczych funkcjonujacych na terenie Krakowa oraz kto
konkretnie w spos6b majatkowy ucierpi na wprowadzeniu jej zapisow. Jednoczesnie nie dokonano
analizy w zakresie potencjalnej koniecznosci wyplaty odszkodowan podmiotom, ktore beda
musiaty usungé¢ swoje legalnie usytuowane tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe. Brak takich
analiz jest ewidentnym niedopatrzeniem ze strony gminy i powoduje, ze gmina de facto nie wie
jakie skutki wywota uchwata oraz czy gming jest sta¢ na poniesienie kosztow jej wejécia w zycie.
Podkreslenia wymaga rownoczesnie okolicznos¢, ze rygorystyczny charakter przepisow uchwaty
m.in. w zakresie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych moze doprowadzi¢ do
monopolizacji rynku reklamowego w Krakowie, a przede wszystkim rynku tzw. reklamy
systemowej.

...

Przedstawiona koncepcja uchwaly Rady Miasta Krakowa wprowadza zbyt daleko idace nakazy,
zakazy i ograniczenia, ktorych wejécie w zycie spowoduje trudne do odwrdcenia negatywne skutki
zarowno w sferze ekonomicznej jak i spotecznej. Konsekwencja wprowadzenia wskazanych w
koncepcji nakazow, zakazow i ograniczen bedzie bowiem nie tylko likwidacja ogromnej ilosci
miejsc pracy, ale rowniez uniemozliwienie dalszego wynajmowania nieruchomosci pod lokalizacje
tablic i urzadzen reklamowych przez znacznag grupg osob fizycznych i prawnych, dla ktorych zyski
z przedmiotowej dziatalnosci stanowig czesto gtowne lub jedyne zrédto dochodu, oraz powazne
problemy z oznaczeniem w przestrzeni publicznej miejsca prowadzenia dziatalnosci gospodarczej
przez lokalnych przedsigbiorcow i migdzynarodowe koncerny (kwestia szyldow). Majac na uwadze
powyzsze trzeba koniecznie podkresli¢, ze osiagnigcie celow wskazanych w koncepcji uchwaty nie
powinno by¢ dokonane bez uwzglegdnienia negatywnych skutkow, jakie beda si¢ z tym niewatpliwe
wigzag.

Na przytoczenie zastuguje w tym miejscu aktualna teza z wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 21
czerwca 2001 roku (sygn. akt: V. SA 3718/00, ONSA 2002/3/124), w ktorym Sad stwierdzit, ze:
,»W panstwie prawa nie ma miejsca dla mechanicznie i sztywno pojmowanej nadrzednosci interesu
ogo6lnego nad interesem indywidualnym (art. 7 KPA). Organ orzekajacy w kazdym wypadku ma

Prezydent
Miasta
Krakowa
nie uwzglednit
whniesionej
uwagi w
zakresie pkt. 3,
5, 6, 15, 16.1),
17, 18, 19, 20,
21,22, 23, 24,
25, 26

Rada Miasta
Krakowa nie
uwzglednila
whiesionej
uwagi w
zakresie pkt. 3,
5, 6, 15, 16.1),
17, 18, 19, 20,
21, 22, 23, 24,
25, 26

Ad. 3. Zgodnie z upzp. rada gminy moze ustali¢ w formie
uchwatly zasady i warunki sytuowania obiektow malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen. Ustawa nie wskazuje na konieczno$¢
przeprowadzenia analiz i prognoz finansowych obrazujacych
skutki wejscia w zycie uchwaty, niemniej jednak termin
dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie obiektow
matej architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen pozwala na uzytkowanie ich
przez okre$lony w uchwale okres 24 miesigcy, co stanowi
forme¢ amortyzacji poniesionych kosztow.

Ad.5. Wprowadzone =zakazy 1 ograniczenia dotyczace
mozliwo$ci sytuowania tablic 1 urzadzen reklamowych maja
na celu uporzadkowanie przestrzeni i ochron¢ tadu
przestrzennego. W zwiazku z powyzszym nie zachodzi
sytuacja, w ktorej utrudnione bedzie umieszczenie informacji
o prowadzonej dziatalnosci, poniewaz projekt uchwaly
zaktada mozliwos¢ umieszczenia maksymalnie dziesigciu
szyldow przez kazdy podmiot prowadzacy dziatalnos¢.

Ad. 6. Celem wprowadzenia do upzp. zapiséw regulujacych
zagadnienie sytuowania tablic i urzadzeni reklamowych byto
wprowadzenie rozwigzan, ktore mialy na celu ochrong
krajobrazu miejskiego 1 zadbanie o tad przestrzenny.
Wprowadzona regulacja umozliwia gminie ograniczenie
jednego dobra, jakim jest interes indywidualny ze wzgledu na
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obowiagzek wskazac, o jaki interes ogdlny chodzi, i udowodnié, ze jest on tak wazny i znaczacy, iz
bezwzglednie wymaga ograniczenia uprawnief indywidualnych obywatela. Zaréwno wykazanie
takiego interesu, jak i jego znaczenie, a takze przestanki powodujace konieczno$¢ przedtozenia w
konkretnym wypadku interesu spotecznego nad indywidualnym, podlega¢ musza wnikliwej
kontroli instancyjnej i sadowej, szczegolnie wowczas, gdy w ocenie organu w interesie spotecznym
lezy ograniczenie praw obywatela okreslonych w Konstytucji RP". Tym samym restrykcyjne i
bezrefleksyjne trzymanie si¢ ogolnych celow wskazanych w koncepcji uchwaly bedzie w tym
konkretnym stanie faktycznym mniej istotne, a nawet szkodliwe z ogolnospotecznego punktu
widzenia, a to wilasnie z uwagi na negatywne konsekwencje jakie zaistnieja w sferze
indywidualnych interesow na skutek wprowadzenia zbyt restrykcyjnych regulacji prawnych.
Zgodnie z brzmieniem art. 31 ust 3 Konstytucji ,,ograniczenia w zakresie korzystania z
konstytucyjnych wolnosci i praw moga by¢ ustanawiane tylko w ustawie i tylko wtedy, gdy sa
konieczne w demokratycznym panstwie dla jego bezpieczenstwa lub porzadku publicznego, badz
dla ochrony $rodowiska, zdrowia i moralnosci publicznej, albo wolnosci i praw innych osob.
Ograniczenia te nie moga narusza¢ istoty wolnosci i praw". Jest to zatem réwnoznaczne z
obowigzkiem zachowania proporcjonalnosci zastosowanych srodkow w stosunku do zamierzonego
celu. Organ jest jednak zobowigzany nie tylko do zastosowania srodkow odpowiednich, ale takze
do wyboru $rodka powodujacego najmniejszag mozliwa ingerencj¢ w sfere uprawnien obywateli.
Na potwierdzenie przytoczonego stanowiska warto przywotaé teze z wyroku Trybunatu
Konstytucyjnego z dnia 20 czerwca 2005 roku (sygn. akt K 4/04; opubl.: OTK seria A rok 2005,
Nr 6, poz. 64), ktory wskazat, ze: ,, Trybunat Konstytucyjny wiclokrotnie stwierdzat, ze w tresci
konstytucyjnej przestanki koniecznosci ograniczenia (art. 31 ust. 3 Konstytucji) mieszczg si¢
wymogi niezbednos$ci, przydatnosci i proporcjonalnosci sensu stricto. Spelnienie tych wymagan
uzaleznione jest od faktycznej potrzeby dokonania ingerencji w zakres korzystania z
konstytucyjnego prawa lub wolnos$ci i od zastosowania przez ustawodawce $rodkdéw prawnych
rzeczywiscie stuzacych realizacji zamierzonych celow. Chodzi ponadto o zastosowanie srodkow
niezbgdnych, w tym sensie, ze chroni¢ one beda okreslone warto$ci w sposob badz w stopniu, ktory
nie moglby by¢ osiagniety przy zastosowaniu innych srodkéw, a jednoczes$nie winny to by¢ $rodki
jak najmniej ucigzliwe dla podmiotow, ktdorych prawo badz wolno$¢ ulegaja ograniczeniu.
Réwniez w wyroku z dnia 12 grudnia 2005 roku (sygn. akt: K 32/04; opubl.: Dz. U. rok 2005, Nr
250, poz. 2116, str. 16353) Trybunat Konstytucyjny zawarl tez¢ adekwatng do przedmiotowej
sytuacji. W wyroku tym stwierdzono w szczegdlnosci, ze: ,,Trybunat Konstytucyjny wielokrotnie
wskazywal na to, Zze model panstwa demokratycznego wymaga zachowania zasady
proporcjonalnosdci. Rozwazania w tym wzgledzie prowadza do udzielenia odpowiedzi na trzy
pytania: 1) czy wprowadzona regulacja jest w stanie doprowadzi¢ do zamierzonych przez nig
skutkow, 2) czy regulacja ta jest niezbedna dla ochrony interesu publicznego, z ktérym jest
powiazana, 3) czy efekty wprowadzonej regulacji pozostaja w proporcji do ciezaréw nakladanych
przez nig na obywatela. Zasada proporcjonalnosci taczy si¢ z zakazem nadmiernej ingerencji w
sfer¢ praw 1 wolnosci konstytucyjnych jednostki".

Przywotane w poprzednim akapicie twierdzenia Trybunatu Konstytucyjnego sg o tyle istotne w
niniejszej sprawie, ze w ocenie mojego Mocodawcy tres¢ przedstawionej koncepcji uchwaty
narusza wyzej powotang zasade¢ proporcjonalnosci. Okoliczno$ci sprawy nie wskazujag bowiem na
to, aby do uzyskania celéw wymienionych w koncepcji uchwaty konieczna byta az tak daleko idaca
ingerencja w prawa obywateli. Nalezy bowiem stwierdzi¢ z pelng stanowczoscia, ze z punktu
widzenia ochrony waloréw widokowych miasta, w pelni wystarczajace bytoby dazenie do
wyeliminowania jedynie nielegalnych tablic i urzadzen reklamowych, ktore jak wskazuja na to
przeprowadzone badania, przewazaja na terenie gminy.

Ponadto nalezy zauwazy¢, ze na terenie Krakowa wystepuje szereg urzadzen wykorzystujacych
ekrany LED lub LCD, ktore w chwili obecnej wkomponowaty si¢ w krajobraz Miasta Krakowa
stanowigc istotne jego elementy. W tym miejscu nalezy wskaza¢ migdzy innymi ekran
zamontowany na elewacji Teatru Bagatela. Wprowadzenie zakazow w tym zakresie spowoduje, ze
obowigzkowi usunigcia podlega¢ beda rowniez przedmiotowe urzadzenia, ktore staty si¢ istotnym
elementem porzadku przestrzennego pozytywnie oddziatywujacym na przestrzen publiczna.
Istotne watpliwo$ci budza rowniez zawarte w projekcie uchwaly zapisy dotyczace:
1) zasad sytuowania tymczasowych tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych w ramach
organizacji przedsigwzig¢ plenerowych. Po pierwsze nalezy stwierdzi¢, ze przyjety w projekcie

NN AN AN AN AN AN AN
— N N

ochrong innego dobra, jakim jest tad przestrzenny. Projekt
uchwaly spetnia ten postulat i przyjete regulacje uwzgledniaja
zasade proporcjonalnosci.

Ad.15. Ze wzglgdu na ochrong tadu przestrzennego i walory
zabytkowe terendw zabudowanych wpisanych w historyczna
strukture miasta brak jest podstaw do dalszego
funkcjonowania reklam jako ekrany LED, LCD zamontowane

22

Id: 1C913877-0C02-4CA0-B1FF-49BDF3B85F0S. Podpisany

Strona 22




17.

18.

19.

20.

21,

22,

uchwaly czas montazu i demontazu jest zbyt krotki. Wiele organizowanych przedsiewzieé
plenerowych wigze si¢ z koniecznoscia realizacji bardzo ztozonej infrastruktury, ktdrej montaz
i demontaz trwa znacznie dluzej. Tym samym postuluje si¢ wydtuzenie terminu wskazanego w
projekcie uchwaty do pigciu dni przed rozpoczgciem przedsiewzigcia plenerowego i do trzech
dni roboczych po jego zakonczeniu.
2) (...
Za nieuzasadnione nalezy uzna¢ ograniczenia czasowe dotyczace montazu baneréw na
rusztowaniach budowlanych przy elewacji budynku w zwiazku z prowadzeniem na niej robot
budowlanych. Nalezy bowiem stwierdzi¢, ze przyjety w projekcie uchwaty okres 12 miesigcy jest
zbyt krotki i nie uwzglednia tego, ze roboty budowlane mogg trwac znacznie dtuzej. Roéwnoczesnie
brak jest jakichkolwiek okolicznosci przemawiajacych za konieczno$cia usunigcia banerow po
uplywie 12 miesiecy pomimo tego, ze roboty budowlane nie zostaty jeszcze zakonczone. Nalezy
bowiem stwierdzi¢, ze estetyczna reklama zlokalizowana na rusztowaniu moze by¢ bardziej
korzystna z punktu widzenia porzadku publicznego, niz odstoniety fragment budynku podlegajacy
robotom budowlanym.
Dopuszczenie na terenie gminy mozliwosci wykorzystywania reklamy wielkoformatowej. W tym
zakresie nalezy stwierdzi¢, ze z punktu widzenia podstawowych celow omawianej uchwaty brak
jest jakichkolwiek przeciwwskazan mi¢gdzy innymi do zezwolenia na umieszczanie przedmiotowe;j
reklamy na tzw. pustostanach, bocznych $cianach szczytowych, czy tez na rusztowaniach w trakcie
remontu oraz konserwacji w tym mycia elewacji. Przedmiotowa reklama co do zasady nie
oddziatuje przy tym negatywnie na przestrzen publiczng. W pewnych przypadkach oprécz funkceji
podstawowej jaka pelni omawiana forma reklamy moze ona dodatkowo spetnia¢ funkcje estetyczng
ostaniajac zaniedbane i uszkodzone czesci pustostandw lub budynkéw podlegajacych robotom
budowlanym.
Projekt uchwaly nawet w najmniejszym stopniu nie roznicuje sytuacji tablic i urzadzen
reklamowych, ktore zrealizowane zostalty w sposob legalny oraz tablic i urzadzen reklamowych
sytuowanych bez koniecznych zezwoleni administracyjnych. Pomini¢cie przedmiotowej kwestii
stanowi istotne uchybienie, ktore ma wplyw na przyjety ksztalt projektu uchwaty. Podkreslenia
bowiem wymaga, ze organy administracji publicznej powinny w pierwszej kolejnosci skupi¢ si¢ na
egzekwowaniu obecnie obowigzujacych regulacji w zakresie sytuowania reklam, w tym przede
wszystkim na likwidacji obiektow nielegalnie posadowionych, a nie na wprowadzaniu dalszych
ograniczen, ktére przede wszystkim uderzaja w legalnie dziatajace na rynku podmioty.
Wskazywany przez wladze miasta chaos w przestrzeni miejskiej jest bowiem spowodowany przez
reklamy zrealizowane nielegalnie, ktore jak wynika z przeprowadzonych badan, stanowig
przewazajaca wickszos$¢ tablic 1 urzadzen reklamowych zlokalizowanych na terenie Gminy Miasta
Krakowa.
Réwnoczesnie budzi istotne watpliwosci wyltaczenie spod obowigzywania procedowanej ustawy
tablic i urzadzen reklamowych powstatych do roku 1989 bez wzgledu na ich legalno$¢, a takze
standardy jako$ciowe oraz ich wplyw na otoczenie. Kryterium, w oparciu o ktére powinno si¢
decydowac o pozostaniu danej tablicy oraz urzadzenia reklamowanego w przestrzeni publicznej
powinno stanowi¢ legalno$¢ usytuowania oraz odpowiednie standardy jako$ciowe i poszanowanie
dobrego sgsiedztwa. Kwestig nieistotng powinna by¢ natomiast data, w ktorej dana reklama zostata
zrealizowana.
Podjecie uchwaty w obecnej jej tresci spowoduje istotne negatywne konsekwencje spoteczno-
gospodarcze. Po pierwsze bowiem wejscie w zycie omawianej uchwaty skutkowaé bedzie
likwidacjg ogromnej liczby miejsc pracy. Przeprowadzona w tym zakresie analiza wykazatla, ze w
takim wypadku likwidacji ulegng setki a nawet tysigce stanowisk pracy. Na przedmiotowg liczbg
sktadaja si¢ bowiem nie tylko osoby zatrudnione bezposrednio w firmach reklamowych, ale
rowniez osoby §wiadczace prace w firmach zewngtrznych posrednio zwigzanych z przedmiotowa
branzag w tym osoby zatrudnione w drukarniach, czy tez przy produkcji i montazu elementow tablic
i urzadzen reklamowych. Z drugiej strony wejs$cie w zycie omawianej uchwaty wplynie negatywnie
na mozliwo§¢ dalszego wynajmowania nieruchomosci pod lokalizacje tablic i urzadzen
reklamowych przez znaczng grupe¢ osob fizycznych i prawnych, dla ktorych zyski z przedmiotowej
dziatalnosci czesto stanowig gldwne lub jedyne zrédto dochodu.
Ponadto nalezy stwierdzi¢, ze projekt uchwaly przewiduje zbyt krotki termin jaki zastrzezony zostat
do dostosowania tablic i urzadzen reklamowych istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaty do
zawartych w uchwale zasad i warunkoéw. Postanowienia uchwaty w tym zakresie w ogole nie
uwzgledniajg przede wszystkim okolicznosci, ze umowy zawierane w branzy reklamowej maja
najczgsciej charakter umow dlugoterminowych. Tym samym zastrzezenie zbyt krotkiego terminu
do dostosowania tablic 1 urzadzen reklamowych do zawartych w uchwale zasad i warunkow
spowoduje istotne komplikacje w sferze zawartych uprzednio stosunkow cywilnoprawnych.
Ponadto zastrzezenie zbyt krétkiego terminu spowoduje, ze dostosowanie tablic i urzadzen
reklamowych do wymogow uchwaty bedzie niemozliwe lub znacznie utrudnione ze wzgledow
technicznych i organizacyjnych.

na elewacji budynkow poniewaz negatywnie oddzialuja na
przestrzen publiczna.

Ad.16. Uzyty w uchwale zapis do 3 dni przed i 1 dnia po
terminie trwania przedsigwzigcia plenerowego dotyczy
wylacznie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
natomiast nie dotyczy innego wyposazenie przedsigwzigcia
plenerowego np. sceny.

Ad.17. Takie rozwigzanie w projekcie uchwaty ma zapobiec
przedtuzaniu remontéw, bedacych pretekstem do dluzszego
wywieszania reklam, a réwnocze$nie umozliwi¢ pozyskanie
srodkow z tytulu umieszczenia reklamy na remont budynku.

Ad.18. Ze wzgledu na to, ze reklama wielkoformatowa
najmocniej oddzialuje na przestrzen publiczng w celu ochrony
fadu przestrzennego i waloréw widokowych koniecznym jest
jej znaczne ograniczenie w przestrzeni miasta. Umieszczanie
reklam nie powinno stanowi¢ pretekstu do niepodejmowania
dziatan w celu zapewnienie obiecktom budowlanym
odpowiedniego stanu technicznego i estetycznego.

Ad.19. W projekcie uchwaty nie zaproponowano zwolnien z
wymogu dostosowania tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych do wymogow okreslonych w projekcie przy
rozréznieniu legalnosci ich powstania. Upowaznienie
ustawowe wynikajace z art. 37a upzp. nie daje bowiem
podstaw do wprowadzenia regulacji ochronnych, priorytetem
dla ustawodawcy byto wprowadzenie rozwigzan, ktdre maja
na celu ochrong krajobrazu w zwiazku z tym przepisy upzp.
upowazniaja gmin¢ do ograniczenia wykonywania prawa
wlasnosci w akcie prawa miejscowego.

Ad. 20. Transformacja systemowa, ktora miata miejsce w
Polsce po roku 1989 i wynikajace z niej przemiany
gospodarcze miaty daleko idacy wptyw na ekspansje reklam w
przestrzeni publicznej. Wprowadzenie zapisOw dotyczacych
tablic i urzadzen reklamowych, powstatych przed 1989 r. ma
na celu ochrong tablic lub urzadzen i reklamowych ujetych w
kartach ewidencyjnych zabytkow, jak rowniez pozostatych
reklam o wysokiej wartosci kulturowej i historycznej poprzez
okreslenie mozliwo$ci utrzymania ich gabarytéw, standardow
jakosciowych i materiatbw z jakich zostaly wykonane.
Natomiast tablice i urzadzenie reklamowe powstate po 1989 r.
beda podlegaly dostosowaniu do zasad wynikajacych z
projektu uchwaty na $cisle okreslonych w nim zasadach. Art.
37a upzp. nie naktada obowigzku rdznicowania Ssytuacji
wilascicieli 1 operatordéw tablic i urzadzen reklamowych, ktore
zostaly usytuowane legalnie, oraz tych, ktore funkcjonuja
nielegalnie.

Ad. 21. Wprowadzone zakazy i ograniczenia dotyczace
mozliwosci sytuowania tablic i urzadzen reklamowych maja
na celu uporzadkowanie przestrzeni i ochrong tadu
przestrzennego. W zwiazku z powyzszym nie zachodzi
sytuacja, w ktorej utrudnione bedzie umieszczenie informacji
o prowadzonej dzialalno$ci, poniewaz projekt uchwaty
zaktada mozliwo$¢ umieszczenia maksymalnie dziesigciu
szyldow przez kazdy podmiot prowadzacy dziatalnos¢.
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Projekt uchwaty w zaden sposob nie uwzglgdnia uprawnief nabytych przed wejsciem uchwaty w
zycie. Zdaniem mojego mocodawcy urzadzenia reklamowe wykonane w sposéb legalny na
podstawie uzyskanych pozwolen administracyjnych powinny by¢é wyltaczone spod zakresu
dziatania przedmiotowej uchwaly, gdyz w przeciwnym wypadku uchwata bedzie de facto
pozbawia¢ uprawnien uzyskanych zgodnie z prawem, ktore podlegaja ochronie w $wietle
obowiazujacej Konstytucji RP. W tym zakresie nalezy podkresli¢, ze ochrona praw nabytych jest
jedna z podstawowych zasad panstwa prawa, ktora wiaze si¢ $ci§le z zasadng nieretroaktywnosci
prawa. Za niedopuszczalng nalezy zatem uznaé sytuacjg, w ktorej inwestor po wykonaniu obiektu
reklamowego na podstawie stosownych pozwolen administracyjnych (np. pozwolenia na budowg)
bedzie nastgpnie zobowigzany do zlikwidowania wykonanego urzadzenia pod grozba bardzo
wysokich sankcji administracyjnych.

Nalezy zauwazy¢, ze w obowigzujacych na terenie gminy miejscowych planach zagospodarowania
przestrzennego okre$lone zostaty odpowiednie zasady dotyczace kwestii ogrodzen i reklam. Tym
samym wprowadzenie bardziej radykalnych rozwigzan jest zupekie niecelowe i niepotrzebne.
Istotne watpliwosci budzi réwniez wyznaczenie jedynie 5 stref krajobrazowych, na ktore
podzielony zostal teren Gminy Miejskiej Krakdéw. Nalezy bowiem stwierdzi¢ z pelng
stanowczoscia, ze tereny poszczegdlnych dzielnic miasta istotnie roznig si¢ w zakresie form
reklamy zewnetrznej. Inne zasady i zwyczaje istniejg na terenie przyktadowo Wroblowic i
Swoszowic, a inne w rejonie Bton, ulicy Mazowieckiej, czy tez ulicy Krolewskiej. Tymczasem
przedmiotowe tereny zostaty wiaczone do tej samej strefy krajobrazowej, co nawet w najmniejszym
stopniu nie uwzglednia indywidualnych uwarunkowan wystepujacych na przedmiotowych
terenach.

Zdaniem mojego mocodawcy projekt uchwaty powinien przewidywaé mozliwos¢ uzyskania zgody
wlasciwego organu na sytuowanie w szczego6lnych sytuacjach nos$nika reklamowego lub tez szyldu
niezaleznie od ustalenn uchwaty. Nie mozna bowiem wykluczy¢, ze w pewnych konkretnych
sytuacjach faktycznych zasady lub wartosci ogdlnospoteczne, beda przemawialy za wydaniem
zgody na odstagpienie od postanowien uchwaty. Pewne wartosci w konkretnych sytuacjach moga
by¢ bowiem wyzej cenione od bezrefleksyjnego dazenia do osiagnigcia harmonii i porzadku
przestrzennego. Mozliwos$¢ odstapienia od zasad ogoélnych przewidziana jest przy tym czesto w
konkretnych aktach prawa powszechnie obowigzujacego. Tym samym taka mozliwo$¢ wraz z
trybem udzielenia zgody na odstgpstwo powinna zosta¢ przewidziana w procedowanej uchwale.

Ad. 22. Termin dostosowania obiektow, ktory zostat okreslony
w projekcie uchwaly umozliwi wprowadzenie zmian w
zagospodarowaniu nieruchomos$ci w zakresie wskazanym w
projekcie.

Ad. 23. Celem wprowadzenia do upzp. zapisow regulujacych
zagadnienie sytuowania tablic i urzadzeni reklamowych byto
wprowadzenie rozwigzan, ktore mialy na celu ochrong
krajobrazu miejskiego 1 zadbanie o tad przestrzenny.
Wprowadzona regulacja umozliwia gminie ograniczenie
jednego dobra jakim jest interes indywidualny ze wzgledu na
ochrong innego dobra jakim jest tad przestrzenny. Projekt
uchwaty spetnia ten postulat i przyjete regulacje uwzgledniaja
zasade proporcjonalnosci.

Ad. 24. Wprowadzenie kompleksowych regulacji dotyczacych
calego obszaru miasta ma na celu ochron¢ krajobrazu i
zapewnienie ladu przestrzennego. Wprowadzenie bardziej
rygorystycznych rozwigzan ma na celu ulatwienie pieszym
dostepu do poszczegdlnych terenow, ktore ze wzgledu na
swoja funkcje posiadajg charakter terenow ogoélnodostepnych.

Ad. 25. W obszarze miasta zostala wydzielona podstawowa I
Strefa. Dodatkowo wyodrebniono I1 i III Strefe ze wzgledu na
wystepujace w nich walory krajobrazowe, kulturowe,
przyrodnicze celem ograniczenia mozliwosci sytuowania
jedynie niektorych rodzajow tiur w tych strefach.

Ad. 26. Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym nie dopuszcza by inny podmiot poza Rada
Miasta Krakowa okreslal zasady sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych.

31.
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Wedle najlepszej wiedzy mojego Mocodawcy gmina nie jest w posiadaniu zadnych wyliczen i
prognoz finansowych oraz opracowan, ktore pozwalatlyby odpowiedzie¢ na pytanie, jakie
konkretnie i w jakim wymiarze bgde skutki finansowe wprowadzenia uchwaty zaréwno dla miasta,
jego mieszkancow oraz podmiotéw gospodarczych funkcjonujacych na terenie Krakowa oraz kto
konkretnie w spos6b majatkowy ucierpi na wprowadzeniu jej zapisow. Jednoczesnie nie dokonano
analizy w zakresie potencjalnej koniecznosci wyplaty odszkodowan podmiotom, ktore beda
musiaty usunaé swoje legalnie usytuowane tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe. Brak takich
analiz jest ewidentnym niedopatrzeniem ze strony gminy i powoduje, ze gmina de facto nie wie
jakie skutki wywota uchwala oraz czy gming jest sta¢ na poniesienie kosztow jej wejscia w zycie.
Podkreslenia wymaga rownoczesnie okolicznos¢, ze rygorystyczny charakter przepisow uchwaty
m.in. w zakresie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych moze doprowadzi¢ do
monopolizacji rynku reklamowego w Krakowie, a przede wszystkim rynku tzw. reklamy
systemowej.

(...)

Przedstawiona koncepcja uchwaly Rady Miasta Krakowa wprowadza zbyt daleko idace nakazy,
zakazy i ograniczenia, ktorych wejscie w zycie spowoduje trudne do odwrdcenia negatywne skutki
zardbwno w sferze ekonomicznej jak i spolecznej. Konsekwencja wprowadzenia wskazanych w
koncepcji nakazéw, zakazdw i ograniczen bedzie bowiem nie tylko likwidacja ogromnej ilo$ci
miejsc pracy, ale rowniez uniemozliwienie dalszego wynajmowania nieruchomosci pod lokalizacje
tablic i urzadzen reklamowych przez znaczna grupg osob fizycznych i prawnych, dla ktorych zyski
z przedmiotowej dziatalnosci stanowia czgsto gtowne lub jedyne Zrédto dochodu, oraz powazne
problemy z oznaczeniem w przestrzeni publicznej miejsca prowadzenia dziatalno$ci gospodarcze;j
przez lokalnych przedsigbiorcow i migdzynarodowe koncerny (kwestia szyldow). Majac na uwadze
powyzsze trzeba koniecznie podkresli¢, ze osiagnigcie celow wskazanych w koncepcji uchwaty nie
powinno by¢ dokonane bez uwzglednienia negatywnych skutkéw, jakie beda si¢ z tym niewatpliwe
wigzac.

Prezydent
Miasta
Krakowa
nie uwzglednit
whniesionej
uwagi w
zakresie pkt. 3,
5, 6, 20, 21, 22,
23, 24, 25, 26, 27

Rada Miasta

Krakowa nie

uwzglednila

whniesionej

uwagi w

zakresie pkt. 3,
5,6, 20, 21, 22,
23, 24, 25, 26, 27

Ad. 3. Zgodnie z upzp. rada gminy moze ustali¢ w formie
uchwaly zasady 1 warunki sytuowania obiektow matej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen. Ustawa nie wskazuje na konieczno$¢
przeprowadzenia analiz i prognoz finansowych obrazujacych
skutki wejscia w zycie uchwaty, niemniej jednak termin
dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie obiektow
malej architektury, tablic reklamowych 1 wurzadzen
reklamowych oraz ogrodzen pozwala na uzytkowanie ich
przez okreslony w uchwale okres 24 miesigcy okres, co
stanowi forme¢ amortyzacji poniesionych kosztow.

Ad.5. Wprowadzone =zakazy 1 ograniczenia dotyczace
mozliwo$ci sytuowania tablic i urzadzen reklamowych maja
na celu uporzadkowanie przestrzeni i1 ochrone tadu
przestrzennego. W zwiazku z powyzszym nie zachodzi
sytuacja, w ktorej utrudnione bedzie umieszczenie informacji
o prowadzonej dzialalnosci, poniewaz projekt uchwaty
zakltada mozliwo$¢ umieszczenia maksymalnie dziesigciu
szyldow przez kazdy podmiot prowadzacy dziatalnos¢.

Ad.6. Celem wprowadzenia do upzp zapiséw regulujacych
zagadnienie sytuowania tablic i urzadzeni reklamowych bylo
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12.
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Na przytoczenie zastuguje w tym miejscu aktualna teza z wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 21
czerwca 2001 roku (sygn. akt: V. SA 3718/00, ONSA 2002/3/124), w ktorym Sad stwierdzit, ze:
,»W panstwie prawa nie ma miejsca dla mechanicznie 1 sztywno pojmowanej nadrzednosci interesu
ogolnego nad interesem indywidualnym (art. 7 KPA). Organ orzekajacy w kazdym wypadku ma
obowiazek wskazac, o jaki interes ogolny chodzi, i udowodnié, ze jest on tak wazny i znaczacy, iz
bezwzglednie wymaga ograniczenia uprawnien indywidualnych obywatela. Zaréwno wykazanie
takiego interesu, jak i jego znaczenie, a takze przestanki powodujace koniecznos$¢ przedtozenia w
konkretnym wypadku interesu spotecznego nad indywidualnym, podlegaé musza wnikliwej
kontroli instancyjnej i sadowej, szczegolnie wowczas, gdy w ocenie organu w interesie spotecznym
lezy ograniczenie praw obywatela okreslonych w Konstytucji RP". Tym samym restrykcyjne i
bezrefleksyjne trzymanie si¢ ogdlnych celow wskazanych w koncepcji uchwaly bedzie w tym
konkretnym stanie faktycznym mniej istotne, a nawet szkodliwe z ogdlnospotecznego punktu
widzenia, a to wlasnie z uwagi na negatywne konsekwencje jakie zaistnieja w sferze
indywidualnych interesow na skutek wprowadzenia zbyt restrykcyjnych regulacji prawnych.
Zgodnie z brzmieniem art. 31 ust 3 Konstytucji ,,ograniczenia w zakresie korzystania z
konstytucyjnych wolnosci i praw mogg by¢ ustanawiane tylko w ustawie i tylko wtedy, gdy sa
konieczne w demokratycznym panstwie dla jego bezpieczenstwa lub porzadku publicznego, badz
dla ochrony $rodowiska, zdrowia i moralnoséci publicznej, albo wolnosci i praw innych osob.
Ograniczenia te nie moga narusza¢ istoty wolnosci i praw". Jest to zatem réwnoznaczne z
obowigzkiem zachowania proporcjonalnosci zastosowanych srodkéw w stosunku do zamierzonego
celu. Organ jest jednak zobowigzany nie tylko do zastosowania srodkow odpowiednich, ale takze
do wyboru $rodka powodujacego najmniejsza mozliwg ingerencj¢ w sfer¢ uprawnien obywateli.
Na potwierdzenie przytoczonego stanowiska warto przywota¢ teze¢ z wyroku Trybunatu
Konstytucyjnego z dnia 20 czerwca 2005 roku (sygn. akt K 4/04; opubl.: OTK seria A rok 2005,
Nr 6, poz. 64), ktéry wskazal, ze: ,,Trybunat Konstytucyjny wielokrotnie stwierdzal, ze w tresci
konstytucyjnej przestanki koniecznosci ograniczenia (art. 31 ust. 3 Konstytucji) mieszcza si¢
wymogi niezbednos$ci, przydatnosci i proporcjonalnosci sensu stricto. Spelnienie tych wymagan
uzaleznione jest od faktycznej potrzeby dokonania ingerencji w zakres korzystania z
konstytucyjnego prawa lub wolnosci i od zastosowania przez ustawodawcg Srodkow prawnych
rzeczywiscie stuzacych realizacji zamierzonych celéw. Chodzi ponadto o zastosowanie srodkow
niezb¢dnych, w tym sensie, Ze chroni¢ one beda okreslone wartosci w sposdb badz w stopniu, ktory
nie moglby by¢ osiagniety przy zastosowaniu innych srodkéw, a jednoczes$nie winny to by¢ srodki
jak najmniej ucigzliwe dla podmiotow, ktdorych prawo badz wolno$¢ ulegaja ograniczeniu.
Roéwniez w wyroku z dnia 12 grudnia 2005 roku (sygn. akt: K 32/04; opubl.: Dz. U. rok 2005, Nr
250, poz. 2116, str. 16353) Trybunat Konstytucyjny zawarl tez¢ adekwatng do przedmiotowej
sytuacji. W wyroku tym stwierdzono w szczeg6lnosci, ze: ,,Trybunal Konstytucyjny wielokrotnie
wskazywal na to, ze model panstwa demokratycznego wymaga zachowania zasady
proporcjonalnosdci. Rozwazania w tym wzgledzie prowadza do udzielenia odpowiedzi na trzy
pytania: 1) czy wprowadzona regulacja jest w stanie doprowadzi¢ do zamierzonych przez nia
skutkow, 2) czy regulacja ta jest niezbedna dla ochrony interesu publicznego, z ktérym jest
powiazana, 3) czy efekty wprowadzonej regulacji pozostaja w proporcji do ciezaréw naktadanych
przez nig na obywatela. Zasada proporcjonalno$ci taczy si¢ z zakazem nadmiernej ingerencji w
sferg praw 1 wolnosci konstytucyjnych jednostki".

Przywotane w poprzednim akapicie twierdzenia Trybunatu Konstytucyjnego sg o tyle istotne w
niniejszej sprawie, ze w ocenie mojego Mocodawcy tres¢ przedstawionej koncepcji uchwaly
narusza wyzej powotana zasade proporcjonalnosci. Okolicznosci sprawy nie wskazuja bowiem na
to, aby do uzyskania celéw wymienionych w koncepcji uchwaty konieczna byta az tak daleko idaca
ingerencja w prawa obywateli. Nalezy bowiem stwierdzi¢ z peilng stanowczoscia, ze z punktu
widzenia ochrony waloréw widokowych miasta, w pelni wystarczajace byloby dazenie do
wyeliminowania jedynie nielegalnych tablic i urzadzen reklamowych, ktore jak wskazuja na to
przeprowadzone badania, przewazaja na terenie gminy.

NN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN
— O N N S N N N N

wprowadzenie rozwigzan, ktére miatly na celu ochrong
krajobrazu miejskiego 1 zadbanie o tad przestrzenny.
Wprowadzona regulacja umozliwia gminie ograniczenie
jednego dobra, jakim jest interes indywidualny ze wzglgdu na
ochron¢ innego dobra, jakim jest fad przestrzenny. Projekt
uchwaty spelnia ten postulat i przyjete regulacje uwzgledniaja
zasad¢ proporcjonalnosci.
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Projekt uchwaly nawet w najmniejszym stopniu nie roéznicuje sytuacji tablic i urzadzen
reklamowych, ktore zrealizowane zostaly w sposob legalny oraz tablic i urzadzen reklamowych
sytuowanych bez koniecznych zezwolenn administracyjnych. Pominigcie przedmiotowej kwestii
stanowi istotne uchybienie, ktore ma wplyw na przyjety ksztatt projektu uchwaty. Podkreslenia
bowiem wymaga, ze organy administracji publicznej powinny w pierwszej kolejnosci skupi¢ si¢ na
egzekwowaniu obecnie obowigzujacych regulacji w zakresie sytuowania reklam, w tym przede
wszystkim na likwidacji obiektow nielegalnie posadowionych, a nie na wprowadzaniu dalszych
ograniczen, ktore przede wszystkim uderzaja w legalnie dziatajace na rynku podmioty.
Wskazywany przez wtadze miasta chaos w przestrzeni miejskiej jest bowiem spowodowany przez
reklamy zrealizowane nielegalnie, ktore jak wynika z przeprowadzonych badan, stanowia
przewazajaca wigkszo$¢ tablic i urzadzen reklamowych zlokalizowanych na terenie Gminy Miasta
Krakowa.

Roéwnoczesnie budzi istotne watpliwosci wytaczenie spod obowigzywania procedowanej ustawy
tablic i urzadzen reklamowych powstatych do roku 1989 bez wzglgdu na ich legalno$¢, a takze
standardy jako$ciowe oraz ich wplyw na otoczenie. Kryterium, w oparciu o ktére powinno si¢
decydowaé o pozostaniu danej tablicy oraz urzadzenia reklamowanego w przestrzeni publicznej
powinno stanowi¢ legalno$¢ usytuowania oraz odpowiednie standardy jako$ciowe i poszanowanie
dobrego sasiedztwa. Kwestig nieistotng powinna by¢ natomiast data, w ktorej dana reklama zostata
zrealizowana.

Podjecie uchwaty w obecnej jej treSci spowoduje istotne negatywne konsekwencje spoteczno-
gospodarcze. Po pierwsze bowiem wejscie w zycie omawianej uchwaly skutkowaé¢ bedzie
likwidacjg ogromnej liczby miejsc pracy. Przeprowadzona w tym zakresie analiza wykazatla, ze w
takim wypadku likwidacji ulegng setki a nawet tysigce stanowisk pracy. Na przedmiotowa liczbg
sktadaja si¢ bowiem nie tylko osoby zatrudnione bezposrednio w firmach reklamowych, ale
roéwniez osoby §wiadczace prace w firmach zewngtrznych posrednio zwigzanych z przedmiotowa
branza w tym osoby zatrudnione w drukarniach, czy tez przy produkcji i montazu elementoéw tablic
iurzadzen reklamowych. Z drugiej strony wejscie w zycie omawianej uchwaty wptynie negatywnie
na mozliwo§¢ dalszego wynajmowania nieruchomosci pod lokalizacje tablic i urzadzen
reklamowych przez znaczna grup¢ osob fizycznych i prawnych, dla ktorych zyski z przedmiotowe;j
dziatalnosci czesto stanowig glowne lub jedyne zrodto dochodu.

Ponadto nalezy stwierdzi¢, ze projekt uchwaty przewiduje zbyt krotki termin jaki zastrzezony zostat
do dostosowania tablic i urzadzen reklamowych istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaty do
zawartych w uchwale zasad i warunkéw. Postanowienia uchwaty w tym zakresie w ogéle nie
uwzgledniaja przede wszystkim okolicznosci, ze umowy zawierane w branzy reklamowej maja
najczesciej charakter umow dlugoterminowych. Tym samym zastrzezenie zbyt krotkiego terminu
do dostosowania tablic i urzadzen reklamowych do zawartych w uchwale zasad i warunkow
spowoduje istotne komplikacje w sferze zawartych uprzednio stosunkow cywilnoprawnych.
Ponadto zastrzezenie zbyt krotkiego terminu spowoduje, ze dostosowanie tablic i urzadzen
reklamowych do wymogoéw uchwaty bedzie niemozliwe lub znacznie utrudnione ze wzgledow
technicznych i organizacyjnych.

Projekt uchwaty w zaden sposob nie uwzglgdnia uprawnien nabytych przed wejSciem uchwaty w
zycie. Zdaniem mojego mocodawcy urzadzenia reklamowe wykonane w sposob legalny na
podstawie uzyskanych pozwolen administracyjnych powinny by¢é wylaczone spod zakresu
dziatania przedmiotowej uchwaty, gdyz w przeciwnym wypadku uchwata bedzie de facto
pozbawia¢ uprawnien uzyskanych zgodnie z prawem, ktére podlegaja ochronie w Swietle
obowiazujacej Konstytucji RP. W tym zakresie nalezy podkresli¢, ze ochrona praw nabytych jest
jedna z podstawowych zasad panstwa prawa, ktora wiaze si¢ $ci§le z zasadna nieretroaktywnosci
prawa. Za niedopuszczalng nalezy zatem uzna¢ sytuacje, w ktorej inwestor po wykonaniu obiektu
reklamowego na podstawie stosownych pozwolen administracyjnych (np. pozwolenia na budowg)
bedzie nastepnie zobowigzany do zlikwidowania wykonanego urzadzenia pod grozba bardzo
wysokich sankcji administracyjnych.

Nalezy zauwazy¢, ze w obowigzujacych na terenie gminy miejscowych planach zagospodarowania
przestrzennego okreslone zostaty odpowiednie zasady dotyczace kwestii ogrodzen i reklam. Tym
samym wprowadzenie bardziej radykalnych rozwigzan jest zupetnie niecelowe i niepotrzebne.
Istotne watpliwosci budzi rowniez wyznaczenie jedynie 5 stref krajobrazowych, na ktore
podzielony zostat teren Gminy Miejskiej Krakéw. Nalezy bowiem stwierdzi¢ z peing
stanowczoscia, ze tereny poszczegélnych dzielnic miasta istotnie roznig si¢ w zakresie form
reklamy zewngtrznej. Inne zasady i zwyczaje istniejg na terenie przykltadowo Wroblowic i
Swoszowic, a inne w rejonie Bton, ulicy Mazowieckiej, czy tez ulicy Krolewskiej. Tymczasem
przedmiotowe tereny zostaty wlaczone do tej samej strefy krajobrazowej, co nawet w najmniejszym
stopniu nie uwzglednia indywidualnych uwarunkowan wystepujacych na przedmiotowych
terenach.

Projekt uchwaly powinien przewidywaé mozliwo$¢ uzyskania zgody wilasciwego organu na
sytuowanie w szczego6lnych sytuacjach no$nika reklamowego lub tez szyldu niezaleznie od ustalen

Ad. 20. W projekcie uchwaty nie zaproponowano zwolnief z
wymogu dostosowania tablic reklamowych i wurzadzen
reklamowych do wymogéw okre$lonych w projekcie przy
rozroznieniu legalno$ci ich powstania. Upowaznienie
ustawowe wynikajace z art. 37a upzp. nie daje bowiem
podstaw do wprowadzenia regulacji ochronnych, priorytetem
dla ustawodawcy byto wprowadzenie rozwigzan, ktére maja
na celu ochrong krajobrazu w zwiazku z tym przepisy upzp.
upowazniaja gmin¢ do ograniczenia wykonywania prawa
wlasnos$ci w akcie prawa miejscowego.

Ad. 21. Transformacja systemowa, ktora miata miejsce w
Polsce po roku 1989 i wynikajace z niej przemiany
gospodarcze miaty daleko idacy wptyw na ekspansje reklam w
przestrzeni publicznej. Wprowadzenie zapiséw dotyczacych
tablic i urzadzen reklamowych, powstalych przed 1989 r. ma
na celu ochrong tablic lub urzadzen i reklamowych ujetych w
kartach ewidencyjnych zabytkow, jak rowniez pozostatych
reklam o wysokiej wartosci kulturowej i historycznej poprzez
okreslenie mozliwosci utrzymania ich gabarytow, standardow
jakosciowych i materiatdw z jakich zostaly wykonane.
Natomiast tablice i urzadzenie reklamowe powstate po 1989 r.
beda podlegaly dostosowaniu do zasad wynikajacych z
projektu uchwaty na $cisle okreslonych w nim zasadach. Art.
37a upzp. nie naklada obowigzku rdéznicowania sytuacji
wlascicieli i operatoréw tablic i urzadzen reklamowych, ktore
zostaty usytuowane legalnie, oraz tych, ktoére funkcjonuja
nielegalnie.

Ad. 22. Wprowadzone zakazy i ograniczenia dotyczace
mozliwo$ci sytuowania tablic i urzadzen reklamowych maja
na celu uporzadkowanie przestrzeni i ochron¢ tadu
przestrzennego. W zwiazku z powyzszym nie zachodzi
sytuacja, w ktorej utrudnione bedzie umieszczenie informacji
o prowadzonej dzialalnosci, poniewaz projekt uchwaty
zaklada mozliwo$¢ umieszczenia maksymalnie dziesigciu
szyldow przez kazdy podmiot prowadzacy dziatalnos¢.

Ad. 23. Termin dostosowania obiektow, ktory zostat okreslony
w projekcie uchwaly umozliwi wprowadzenie zmian w
zagospodarowaniu nieruchomosci w zakresie wskazanym w
projekcie uchwaty.

Ad. 24. Celem wprowadzenia do upzp. zapisow regulujacych
zagadnienie sytuowania tablic i urzadzeni reklamowych byto
wprowadzenie rozwiazan, ktore miatly na celu ochrong
krajobrazu miejskiego i zadbanie o tad przestrzenny.
Wprowadzona regulacja umozliwia gminie ograniczenie
jednego dobra jakim jest interes indywidualny ze wzgledu na
ochrong innego dobra jakim jest tad przestrzenny.

Projekt uchwaly spetnia ten postulat i przyjete regulacje
uwzgledniajg zasadg proporcjonalnosci.

Ad. 25. Wprowadzenie kompleksowych regulacji dotyczacych
catlego obszaru miasta ma na celu ochrong¢ krajobrazu i
zapewnienie tadu przestrzennego. Wprowadzenie bardziej
rygorystycznych rozwigzan ma na celu ulatwienie pieszym
dostepu do poszczegdlnych terenow, ktore ze wzgledu na
swoja funkcje posiadajg charakter terenow ogolnodostepnych.

Ad. 26. W obszarze miasta zostala wydzielona podstawowa |
Strefa. Dodatkowo wyodrebniono II i III Strefe ze wzgledu na
wystepujace  w nich walory krajobrazowe, kulturowe,
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uchwaty. Nie mozna bowiem wykluczy¢, ze w pewnych konkretnych sytuacjach faktycznych
zasady lub warto$ci ogdlnospoleczne, beda przemawialy za wydaniem zgody na odstgpienie od
postanowien uchwaty. Pewne warto$ci w konkretnych sytuacjach moga by¢ bowiem wyzej cenione
od bezrefleksyjnego dazenia do osiagnigcia harmonii i porzadku przestrzennego. Mozliwo$é
odstapienia od zasad ogdlnych przewidziana jest przy tym czgsto w konkretnych aktach prawa
powszechnie obowigzujacego. Tym samym taka mozliwo$¢ wraz z trybem udzielenia zgody na
odstepstwo powinna zosta¢ przewidziana w procedowanej uchwale.

przyrodnicze celem ograniczenia mozliwosci sytuowania
jedynie niektorych rodzajow tiur w tych strefach.

Ad.27. Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym nie dopuszcza by inny podmiot poza Rada
Miasta Krakowa okreslal zasady sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych.

32.

1. 39.

[*]
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(...)

(...)

Wedle najlepszej wiedzy mojego Mocodawcy gmina nie jest w posiadaniu zadnych wyliczen i
prognoz finansowych oraz opracowan, ktére pozwalatlyby odpowiedzie¢ na pytanie, jakie
konkretnie i w jakim wymiarze bede skutki finansowe wprowadzenia uchwaly zaréwno dla miasta,
jego mieszkancow oraz podmiotéw gospodarczych funkcjonujacych na terenie Krakowa oraz kto
konkretnie w spos6b majatkowy ucierpi na wprowadzeniu jej zapisdéw. Jednoczesnie nie dokonano
analizy w zakresie potencjalnej koniecznosci wyplaty odszkodowan podmiotom, ktore beda
musiaty usungé¢ swoje legalnie usytuowane tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe. Brak takich
analiz jest ewidentnym niedopatrzeniem ze strony gminy i powoduje, ze gmina de facto nie wie
jakie skutki wywota uchwata oraz czy gming jest sta¢ na poniesienie kosztow jej wejscia w zycie.
Podkreslenia wymaga rownoczesénie okolicznosé, ze rygorystyczny charakter przepiséw uchwaty
m.in. w zakresie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych moze doprowadzi¢ do
monopolizacji rynku reklamowego w Krakowie, a przede wszystkim rynku tzw. reklamy
systemowej.

...

Przedstawiona koncepcja uchwaly Rady Miasta Krakowa wprowadza zbyt daleko idace nakazy,
zakazy i ograniczenia, ktorych wejscie w zycie spowoduje trudne do odwrdcenia negatywne skutki
zarowno w sferze ekonomicznej jak i spotecznej. Konsekwencja wprowadzenia wskazanych w
koncepcji nakazoéw, zakazoéw i ograniczen begdzie bowiem nie tylko likwidacja ogromnej ilosci
miejsc pracy, ale rowniez uniemozliwienie dalszego wynajmowania nieruchomosci pod lokalizacje
tablic i urzadzen reklamowych przez znaczng grupe osob fizycznych i prawnych, dla ktorych zyski
z przedmiotowej dziatalnosci stanowig czgsto glowne lub jedyne Zzrédto dochodu, oraz powazne
problemy z oznaczeniem w przestrzeni publicznej miejsca prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej
przez lokalnych przedsigbiorcow i migdzynarodowe koncerny (kwestia szyldow). Majac na uwadze
powyzsze trzeba koniecznie podkresli¢, ze osiagniecie celdéw wskazanych w koncepcji uchwaty nie
powinno by¢ dokonane bez uwzgl¢dnienia negatywnych skutkow, jakie beda si¢ z tym niewatpliwe
wigzac.

Na przytoczenie zastuguje w tym miejscu aktualna teza z wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 21
czerwca 2001 roku (sygn. akt: V SA 3718/00, ONSA 2002/3/124), w ktorym Sad stwierdzit, ze:
,»W panstwie prawa nie ma miejsca dla mechanicznie 1 sztywno pojmowanej nadrzednosci interesu
ogoblnego nad interesem indywidualnym (art. 7 KPA). Organ orzekajacy w kazdym wypadku ma
obowiazek wskazac, o jaki interes ogolny chodzi, i udowodnié, ze jest on tak wazny i znaczacy, iz
bezwzglednie wymaga ograniczenia uprawnien indywidualnych obywatela. Zardbwno wykazanie
takiego interesu, jak i jego znaczenie, a takze przestanki powodujace koniecznos¢ przedtozenia w
konkretnym wypadku interesu spotecznego nad indywidualnym, podlega¢ muszg wnikliwej
kontroli instancyjnej i sadowej, szczegdlnie wowczas, gdy w ocenie organu w interesie spotecznym
lezy ograniczenie praw obywatela okre§lonych w Konstytucji RP". Tym samym restrykcyjne i
bezrefleksyjne trzymanie si¢ ogolnych celow wskazanych w koncepcji uchwaly bedzie w tym
konkretnym stanie faktycznym mniej istotne, a nawet szkodliwe z ogdlnospotecznego punktu
widzenia, a to wlasnie z uwagi na negatywne konsekwencje jakie zaistnieja w sferze
indywidualnych intereséw na skutek wprowadzenia zbyt restrykcyjnych regulacji prawnych.
Zgodnie z brzmieniem art. 31 ust 3 Konstytucji ,,ograniczenia w zakresie korzystania z
konstytucyjnych wolnos$ci i praw mogg by¢ ustanawiane tylko w ustawie i tylko wtedy, gdy sa
konieczne w demokratycznym panstwie dla jego bezpieczenstwa lub porzadku publicznego, badz
dla ochrony $rodowiska, zdrowia i moralno$ci publicznej, albo wolnosci i praw innych oséb.
Ograniczenia te nie mogg naruszaé istoty wolnosci i praw". Jest to zatem réwnoznaczne z
obowigzkiem zachowania proporcjonalnosci zastosowanych srodkéw w stosunku do zamierzonego
celu. Organ jest jednak zobowigzany nie tylko do zastosowania srodkow odpowiednich, ale takze
do wyboru $rodka powodujacego najmniejszag mozliwa ingerencje¢ w sfere uprawnien obywateli.
Na potwierdzenie przytoczonego stanowiska warto przywota¢ teze¢ z wyroku Trybunatu
Konstytucyjnego z dnia 20 czerwca 2005 roku (sygn. akt K 4/04; opubl.: OTK seria A rok 2005,
Nr 6, poz. 64), ktory wskazat, ze: ,,Trybunal Konstytucyjny wielokrotnie stwierdzat, ze w tresci
konstytucyjnej przestanki koniecznosci ograniczenia (art. 31 ust. 3 Konstytucji) mieszcza sig
wymogi niezbednos$ci, przydatnosci i proporcjonalnosci sensu stricto. Spetnienie tych wymagan

Prezydent
Miasta
Krakowa
nie uwzglednit
whniesionej
uwagi w
zakresie pkt. 3,
5, 6, 15, 16, 17

Rada Miasta
Krakowa nie
uwzglednila
whniesionej
uwagi w
zakresie pkt. 3,
5,6, 15, 16, 17

Ad.3. Zgodnie z upzp. rada gminy moze ustali¢ w formie
uchwaly zasady i1 warunki sytuowania obiektow matej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen. Ustawa nie wskazuje na konieczno$¢
przeprowadzenia analiz i prognoz finansowych obrazujacych
skutki wejscia w zycie uchwaly, niemniej jednak termin
dostosowania istniejgcych w dniu wejscia w zycie obiektow
matej architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen pozwala na uzytkowanie ich
przez okreslony w uchwale okres 24 miesigcy, co stanowi
forme¢ amortyzacji poniesionych kosztow.

Ad.5. Wprowadzone zakazy 1 ograniczenia dotyczace
mozliwo$ci sytuowania tablic 1 urzadzen reklamowych maja
na celu uporzadkowanie przestrzeni i ochron¢ tadu
przestrzennego. W zwiazku z powyzszym nie zachodzi
sytuacja, w ktorej utrudnione bedzie umieszczenie informacji
o prowadzonej dziatalnosci, poniewaz projekt uchwaly
zaklada mozliwos¢ umieszczenia maksymalnie dziesigciu
szyldow przez kazdy podmiot prowadzacy dziatalnos¢.

Ad.6. Celem wprowadzenia do upzp. zapiséw regulujacych
zagadnienie sytuowania tablic i urzadzeni reklamowych byto
wprowadzenie rozwiazan, ktore miatly na celu ochrong
krajobrazu miejskiego 1 zadbanie o tad przestrzenny.
Wprowadzona regulacja umozliwia gminie ograniczenie
jednego dobra, jakim jest interes indywidualny ze wzgledu na
ochrong innego dobra, jakim jest tad przestrzenny. Projekt
uchwaty spetnia ten postulat i przyjete regulacje uwzgledniaja
zasadg proporcjonalnosci.

27

Id: 1C913877-0C02-4CA0-B1FF-49BDF3B85F0S. Podpisany

Strona 27




10.
11.
12.
13.
14.
15.

16.

17.

uzaleznione jest od faktycznej potrzeby dokonania ingerencji w zakres korzystania z
konstytucyjnego prawa lub wolno$ci i od zastosowania przez ustawodawce $rodkoéw prawnych
rzeczywiscie stuzacych realizacji zamierzonych celéw. Chodzi ponadto o zastosowanie srodkow
niezbednych, w tym sensie, ze chroni¢ one bedg okreslone warto$ci w sposob badz w stopniu, ktory
nie moglby by¢ osiagnicty przy zastosowaniu innych $rodkéw, a jednocze$nie winny to by¢ srodki
jak najmniej ucigzliwe dla podmiotow, ktorych prawo badz wolno$¢ ulegaja ograniczeniu.
Rowniez w wyroku z dnia 12 grudnia 2005 roku (sygn. akt: K 32/04; opubl.: Dz. U. rok 2005, Nr
250, poz. 2116, str. 16353) Trybunal Konstytucyjny zawart tez¢ adekwatng do przedmiotowej
sytuacji. W wyroku tym stwierdzono w szczego6lnosci, ze: ,,Trybunal Konstytucyjny wielokrotnie
wskazywal na to, ze model panstwa demokratycznego wymaga zachowania zasady
proporcjonalnoéci. Rozwazania w tym wzgledzie prowadza do udzielenia odpowiedzi na trzy
pytania: 1) czy wprowadzona regulacja jest w stanie doprowadzi¢ do zamierzonych przez nig
skutkow, 2) czy regulacja ta jest niezbedna dla ochrony interesu publicznego, z ktorym jest
powiazana, 3) czy efekty wprowadzonej regulacji pozostaja w proporcji do cigzaréw nakladanych
przez nia na obywatela. Zasada proporcjonalnosci taczy si¢ z zakazem nadmiernej ingerencji w
sfere praw i wolno$ci konstytucyjnych jednostki*.

Przywotane w poprzednim akapicie twierdzenia Trybunatu Konstytucyjnego sa o tyle istotne w
niniejszej sprawie, ze W ocenie mojego Mocodawcy tres¢ przedstawionej koncepcji uchwaty
narusza wyzej powotang zasade proporcjonalnosci. Okolicznosci sprawy nie wskazujg bowiem na
to, aby do uzyskania cel6w wymienionych w koncepcji uchwaty konieczna byta az tak daleko idaca
ingerencja w prawa obywateli. Nalezy bowiem stwierdzi¢ z pelng stanowczoscia, ze z punktu
widzenia ochrony walorow widokowych miasta, w pelni wystarczajace byloby dazenie do
wyeliminowania jedynie nielegalnych tablic i urzadzen reklamowych, ktore jak wskazuja na to
przeprowadzone badania, przewazaja na terenie gminy

Watpliwosci budza zapisy dotyczace maksymalnej powierzchni szyldu (do 1m?), nakazu
lokalizowania szyldow wylacznie na obszarze parteru, zakazu lokalizowania szyldow na dachach
budynkéw oraz zakazu wykorzystywania szyldow o jaskrawej kolorystyce lub z wykorzystaniem
projekcji $wietlnych lub elementéw ruchomych, emitujacych $wiatlo o zmieniajacym si¢ natezeniu
(btyskowe lub pulsujace), w szczego6lnosci: ekranow. LED, LCD, itd. Przedmiotowe zapisy co do
zasady uniemozliwiaja lokalizowania znakow firmowych i nazw firm na budynkach ustugowych i
handlowych, w sposob dotychczas przyjety i powszechny rowniez w innych krajach.

Ponadto nalezy stwierdzi¢, ze projekt uchwaty przewiduje zbyt krotki termin jaki zastrzezony zostat
do dostosowania szyldow istniejgcych w dniu wejscia w zycie uchwaty do zawartych w uchwale
zasad i warunkoéw. Postanowienia uchwaly w tym zakresie w ogdle nie uwzgledniaja przede
wszystkim okolicznosci, ze umowy zawierane z najemcami lokali zawierajg roOwniez postanowienia
dotyczace prawa do montazu znaku firmowego najemcy na budynku. Przedmiotowe umowy maja
przy tym charakter umoéw wieloletnich. Tym samym zastrzezenie zbyt krotkiego terminu do
dostosowania tablic i urzadzen reklamowych do zawartych w uchwale zasad i warunkow
spowoduje istotne komplikacje w sferze zawartych uprzednio stosunkéw cywilnoprawnych.
Ponadto zastrzezenie zbyt krotkiego terminu spowoduje, ze dostosowanie wszystkich szyldow do
wymogoéw uchwaty bedzie niemozliwe lub znacznie utrudnione ze wzgledow technicznych i
organizacyjnych.

Zdaniem mojego mocodawcy projekt uchwaty powinien przewidywa¢ mozliwos¢ uzyskania zgody
wlasciwego organu na sytuowanie w szczegélnych sytuacjach szyldu niezaleznie od ustalen
uchwaty. Nie mozna bowiem wykluczy¢, ze w pewnych konkretnych sytuacjach faktycznych
zasady lub wartosci ogolnospoleczne, beda przemawiaty za wydaniem zgody na odstapienie od
postanowien uchwaty. Pewne warto$ci w konkretnych sytuacjach moga by¢ bowiem wyzej cenione
od bezrefleksyjnego dazenia do osiggniecia harmonii i porzadku przestrzennego. Mozliwos$¢
odstapienia od zasad ogodlnych przewidziana jest przy tym czgsto w konkretnych aktach prawa
powszechnie obowiazujacego. Tym samym taka mozliwos¢ wraz z trybem udzielenia zgody na
odstgpstwo powinna zosta¢ przewidziana w procedowanej uchwale.

NN AN AN AN AN AN AN
— N N

Ad.15. Zapisy dotyczace zasad sytuowania szyldow zostaty
doprecyzowane na warunkach okreslonych w projekcie
uchwaty. Ustawodawca okreslit, ze organy gminy okreslajac
te zasady sa samodzielne i nie musza si¢ wzorowaé na
rozwigzaniach przyjetych w innych krajach

Ad.16. Termin dostosowania obiektow, ktory zostat okreslony
w projekcie uchwaly umozliwi wprowadzenie zmian w
zagospodarowaniu nieruchomosci w zakresie wskazanym w
projekcie uchwaty.

Ad.17. Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym nie dopuszcza by inny podmiot poza Rada
Miasta Krakowa okreslat zasady sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych.
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Wedle najlepszej wiedzy mojego Mocodawcy gmina nie jest w posiadaniu zadnych wyliczen i
prognoz finansowych oraz opracowan, ktére pozwalatlyby odpowiedzie¢ na pytanie, jakie
konkretnie i w jakim wymiarze bedg skutki finansowe wprowadzenia uchwaty zaréwno dla miasta,
jego mieszkancow oraz podmiotéw gospodarczych funkcjonujacych na terenie Krakowa oraz kto
konkretnie w sposob majatkowy ucierpi na wprowadzeniu jej zapisow. Jednoczesnie nie dokonano
analizy w zakresie potencjalnej koniecznosci wyplaty odszkodowan podmiotom, ktore beda
musiaty usunaé swoje legalnie usytuowane tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe. Brak takich
analiz jest ewidentnym niedopatrzeniem ze strony gminy i powoduje, ze gmina de facto nie wie
jakie skutki wywota uchwata oraz czy gming jest sta¢ na poniesienie kosztow jej wejscia w zycie.
Podkreslenia wymaga rownoczesnie okoliczno$¢, ze rygorystyczny charakter przepiséw uchwaty
m.in. w zakresie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych moze doprowadzi¢ do
monopolizacji rynku reklamowego w Krakowie, a przede wszystkim rynku tzw. reklamy
systemowej.

(...)

Przedstawiona koncepcja uchwaly Rady Miasta Krakowa wprowadza zbyt daleko idace nakazy,
zakazy 1 ograniczenia, ktorych wejécie w zycie spowoduje trudne do odwrdcenia negatywne skutki
zardbwno w sferze ekonomicznej jak i spolecznej. Konsekwencjg wprowadzenia wskazanych w
koncepcji nakazow, zakazow i ograniczen bedzie bowiem nie tylko likwidacja ogromne;j ilosci
miejsc pracy, ale rowniez uniemozliwienie dalszego wynajmowania nieruchomosci pod lokalizacje
tablic i urzadzen reklamowych przez znaczng grupe osob fizycznych i prawnych, dla ktérych zyski
z przedmiotowe] dzialalnos$ci stanowia czesto gtowne lub jedyne zrédlo dochodu, oraz powazne
problemy z oznaczeniem w przestrzeni publicznej miejsca prowadzenia dziatalno$ci gospodarcze;j
przez lokalnych przedsiebiorcow i miedzynarodowe koncerny (kwestia szyldow). Majac na uwadze
powyzsze trzeba koniecznie podkresli¢, ze osiagniecie celoéw wskazanych w koncepcji uchwaty nie
powinno by¢ dokonane bez uwzgl¢dnienia negatywnych skutkow, jakie beda si¢ z tym niewatpliwe
wigzaé.

Na przytoczenie zastuguje w tym miejscu aktualna teza z wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 21
czerwca 2001 roku (sygn. akt: V SA 3718/00, ONSA 2002/3/124), w ktéorym Sad stwierdzil, ze:
,»W panstwie prawa nie ma miejsca dla mechanicznie i sztywno pojmowanej nadrzednos$ci interesu
ogoblnego nad interesem indywidualnym (art. 7 KPA). Organ orzekajacy w kazdym wypadku ma
obowiazek wskazac, o jaki interes ogolny chodzi, i udowodnié, ze jest on tak wazny i znaczacy, iz
bezwzglednie wymaga ograniczenia uprawnien indywidualnych obywatela. Zaréwno wykazanie
takiego interesu, jak i jego znaczenie, a takze przestanki powodujace konieczno$¢ przedtozenia w
konkretnym wypadku interesu spotecznego nad indywidualnym, podlega¢ musza wnikliwej
kontroli instancyjnej i sadowej, szczegdlnie wowczas, gdy w ocenie organu w interesie spotecznym
lezy ograniczenie praw obywatela okre§lonych w Konstytucji RP". Tym samym restrykcyjne i
bezrefleksyjne trzymanie si¢ ogolnych celow wskazanych w koncepcji uchwaly bedzie w tym
konkretnym stanie faktycznym mniej istotne, a nawet szkodliwe z ogdlnospotecznego punktu
widzenia, a to wilasnie z uwagi na negatywne konsekwencje jakie zaistnieja w sferze
indywidualnych intereséw na skutek wprowadzenia zbyt restrykcyjnych regulacji prawnych.
Zgodnie z brzmieniem art. 31 ust 3 Konstytucji ,,ograniczenia w zakresie korzystania z
konstytucyjnych wolnos$ci i praw mogg by¢ ustanawiane tylko w ustawie i tylko wtedy, gdy sa
konieczne w demokratycznym panstwie dla jego bezpieczenstwa lub porzadku publicznego, badz
dla ochrony $rodowiska, zdrowia i moralnosci publicznej, albo wolnosci i praw innych osob.
Ograniczenia te nie moga narusza¢ istoty wolnoSci i praw". Jest to zatem réwnoznaczne z
obowigzkiem zachowania proporcjonalnosci zastosowanych srodkow w stosunku do zamierzonego
celu. Organ jest jednak zobowigzany nie tylko do zastosowania srodkow odpowiednich, ale takze
do wyboru $rodka powodujacego najmniejsza mozliwa ingerencje w sfere uprawnien obywateli.
Na potwierdzenie przytoczonego stanowiska warto przywola¢ teze z wyroku Trybunatu
Konstytucyjnego z dnia 20 czerwca 2005 roku (sygn. akt K 4/04; opubl.: OTK seria A rok 2005,
Nr 6, poz. 64), ktory wskazat, ze: ,,Trybunat Konstytucyjny wiclokrotnie stwierdzat, ze w tresci
konstytucyjnej przestanki koniecznos$ci ograniczenia (art. 31 ust. 3 Konstytucji) mieszczg si¢
wymogi niezbednos$ci, przydatnosci i proporcjonalnosci sensu stricto. Spetienie tych wymagan
uzaleznione jest od faktycznej potrzeby dokonania ingerencji w zakres korzystania z
konstytucyjnego prawa lub wolnosci i od zastosowania przez ustawodawce §rodkoéw prawnych
rzeczywiscie stuzacych realizacji zamierzonych celéw. Chodzi ponadto o zastosowanie srodkow
niezbednych, w tym sensie, ze chroni¢ one beda okreslone wartosci w sposob badz w stopniu, ktory
nie moglby by¢ osiagniety przy zastosowaniu innych srodkow, a jednoczes$nie winny to by¢ srodki
jak najmniej uciazliwe dla podmiotow, ktorych prawo badz wolnos¢ ulegaja ograniczeniu".
Réwniez w wyroku z dnia 12 grudnia 2005 roku (sygn. akt: K 32/04; opubl.: Dz. U. rok 2005, Nr
250, poz. 2116, str. 16353) Trybunal Konstytucyjny zawarl teze adekwatng do przedmiotowe;j
sytuacji. W wyroku tym stwierdzono w szczego6lnosci, ze: ,,Trybunat Konstytucyjny wielokrotnie

Prezydent
Miasta
Krakowa
nie uwzglednil
whniesionej
uwagi w
zakresie pkt. 3,
5, 6, 15, 16, 17,
18, 19, 20, 21,
22,23

Rada Miasta
Krakowa nie

uwzglednila

whniesionej

uwagi w
zakresie pkt. 3,
5,6, 15, 16, 17,
18, 19, 20, 21,
22,23

Ad.3. Zgodnie z upzp. rada gminy moze ustali¢ w formie
uchwaly zasady i1 warunki sytuowania obiektow malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen. Ustawa nie wskazuje na konieczno$¢
przeprowadzenia analiz i prognoz finansowych obrazujacych
skutki wejscia w zycie uchwaty, niemniej jednak termin
dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie obiektow
matej architektury, tablic reklamowych 1 wurzadzen
reklamowych oraz ogrodzen pozwala na uzytkowanie ich
przez okre$lony w uchwale okres 24 miesiccy okres, co
stanowi forme¢ amortyzacji poniesionych kosztow.

Ad.5. Wprowadzone zakazy 1 ograniczenia dotyczace
mozliwo$ci sytuowania tablic 1 urzadzen reklamowych maja
na celu uporzadkowanie przestrzeni i ochron¢ tadu
przestrzennego. W zwiazku z powyzszym nie zachodzi
sytuacja, w ktorej utrudnione bedzie umieszczenie informacji
o prowadzonej dziatalnosci, poniewaz projekt uchwaly
zaklada mozliwo$¢ umieszczenia maksymalnie dziesigciu
szyldow przez kazdy podmiot prowadzacy dziatalnos¢.

Ad.6. Celem wprowadzenia do upzp. zapisow regulujacych
zagadnienie sytuowania tablic i urzadzeni reklamowych byto
wprowadzenie rozwigzan, ktore mialy na celu ochrong
krajobrazu miejskiego 1 zadbanie o tad przestrzenny.
Wprowadzona regulacja umozliwia gminie ograniczenie
jednego dobra, jakim jest interes indywidualny ze wzglgdu na
ochrone innego dobra, jakim jest fad przestrzenny. Projekt
uchwaly spetnia ten postulat i przyjete regulacje uwzgledniaja
zasade proporcjonalnosci.
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12.
13.
14.
15.
16.

17.

18.

19.

wskazywal na to, ze model panstwa demokratycznego wymaga zachowania zasady
proporcjonalnosci. Rozwazania w tym wzgledzie prowadza do udzielenia odpowiedzi na trzy
pytania: 1) czy wprowadzona regulacja jest w stanie doprowadzi¢ do zamierzonych przez nig
skutkow, 2) czy regulacja ta jest niezbedna dla ochrony interesu publicznego, z ktorym jest
powiazana, 3) czy efekty wprowadzonej regulacji pozostaja w proporcji do ciezaréw nakltadanych
przez nig na obywatela. Zasada proporcjonalnos$ci taczy si¢ z zakazem nadmiernej ingerencji w
sfere praw i wolnosci konstytucyjnych jednostki*.

Przywotane w poprzednim akapicie twierdzenia Trybunatu Konstytucyjnego sa o tyle istotne w
niniejszej sprawie, ze W ocenie mojego Mocodawcy tres¢ przedstawionej koncepcji uchwaty
narusza wyzej powotang zasade proporcjonalnosci. Okolicznosci sprawy nie wskazujg bowiem na
to, aby do uzyskania celéw wymienionych w koncepcji uchwaty konieczna byta az tak daleko idaca
ingerencja w prawa obywateli. Nalezy bowiem stwierdzi¢ z pelng stanowczoscia, ze z punktu
widzenia ochrony walorow widokowych miasta, w pelni wystarczajace byloby dazenie do
wyeliminowania jedynie nielegalnych tablic i urzadzen reklamowych, ktore jak wskazuja na to
przeprowadzone badania, przewazaja na terenie gminy.

NN AN AN AN AN AN AN AN
— O N

Zdaniem reprezentowanej przeze mnie spotki projekt uchwaly nawet w najmniejszym stopniu nie
roznicuje sytuacji tablic i urzadzen reklamowych, ktore zrealizowane zostaty w sposob legalny oraz
tablic i urzadzen reklamowych sytuowanych bez koniecznych zezwolen administracyjnych.
Pominigcie przedmiotowej kwestii stanowi istotne uchybienie, ktore ma wptyw na przyjety ksztalt
projektu uchwaty. Podkreslenia bowiem wymaga, ze organy administracji publicznej powinny w
pierwszej kolejnosci skupic si¢ na egzekwowaniu obecnie obowigzujacych regulacji w zakresie
sytuowania reklam, w tym przede wszystkim na likwidacji obiektéw nielegalnie posadowionych, a
nie na wprowadzaniu dalszych ograniczen, ktore przede wszystkim uderzaja w legalnie dziatajace
na rynku podmioty. Wskazywany przez wtadze miasta chaos w przestrzeni miejskiej jest bowiem
spowodowany przez reklamy zrealizowane nielegalnie, ktore jak wynika z przeprowadzonych
badan, stanowia przewazajaca wickszo$¢ tablic i urzadzen reklamowych zlokalizowanych na
terenie Gminy Miasta Krakowa.

Réwnoczesnie budzi istotne watpliwosci wyltaczenie spod obowigzywania procedowanej ustawy
tablic i urzadzen reklamowych powstatych do roku 1989 bez wzglgdu na ich legalno$¢, a takze
standardy jako$ciowe oraz ich wptyw na otoczenie. Kryterium, w oparciu o ktére powinno si¢
decydowac o pozostaniu danej tablicy oraz urzadzenia reklamowanego w przestrzeni publicznej
powinno stanowic¢ legalno$¢ usytuowania oraz odpowiednie standardy jako$ciowe i poszanowanie
dobrego sgsiedztwa. Kwestig nieistotng powinna by¢ natomiast data, w ktorej dana reklama zostata
zrealizowana.

Podjecie uchwaty w obecnej jej tresci spowoduje istotne negatywne konsekwencje spoteczno-
gospodarcze. Po pierwsze bowiem wejscie w zycie omawianej uchwaly skutkowac bedzie
likwidacjg ogromnej liczby miejsc pracy. Przeprowadzona w tym zakresie analiza wykazata, ze w
takim wypadku likwidacji ulegng setki a nawet tysigce stanowisk pracy. Na przedmiotowg liczbg
sktadaja si¢ bowiem nie tylko osoby zatrudnione bezposrednio w firmach reklamowych, ale
rowniez osoby §wiadczace prace w firmach zewngtrznych posrednio zwigzanych z przedmiotowa
branza w tym osoby zatrudnione w drukarniach, czy tez przy produkcji i montazu elementow tablic
i urzadzen reklamowych. Z drugiej strony wej$cie w zycie omawianej uchwaty wptynie negatywnie
na mozliwo§¢ dalszego wynajmowania nieruchomosci pod lokalizacje tablic i urzadzen
reklamowych przez znaczna grup¢ osob fizycznych i prawnych, dla ktorych zyski z przedmiotowe;j
dziatalnosci czesto stanowig glowne lub jedyne Zrodto dochodu.

Ponadto nalezy stwierdzi¢, ze projekt uchwaly przewiduje zbyt krotki termin jaki zastrzezony zostat
do dostosowania tablic i urzadzen reklamowych istniejagcych w dniu wejscia w zycie uchwaty do
zawartych w uchwale zasad i warunkoéw. Postanowienia uchwaty w tym zakresie w ogole nie
uwzgledniajg przede wszystkim okolicznosci, ze umowy zawierane w branzy reklamowej maja
najczgsciej charakter umow dlugoterminowych. Tym samym zastrzezenie zbyt krotkiego terminu
do dostosowania tablic i urzadzen reklamowych do zawartych w uchwale zasad i warunkow
spowoduje istotne komplikacje w sferze zawartych uprzednio stosunkow cywilnoprawnych.
Ponadto zastrzezenie zbyt krotkiego terminu spowoduje, ze dostosowanie tablic i urzadzen
reklamowych do wymogow uchwaty bedzie niemozliwe lub znacznie utrudnione ze wzgledow
technicznych i organizacyjnych.

Ad. 16. W projekcie uchwaty nie zaproponowano zwolnief z
wymogu dostosowania tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych do wymogdéw okreslonych w projekcie przy
rozréznieniu legalnosci ich powstania. Upowaznienie
ustawowe wynikajace z art. 37a upzp. nie daje bowiem
podstaw do wprowadzenia regulacji ochronnych, priorytetem
dla ustawodawcy byto wprowadzenie rozwigzan, ktore maja
na celu ochrong krajobrazu w zwiazku z tym przepisy upzp.
upowazniajag gming do ograniczenia wykonywania prawa
wlasnos$ci w akcie prawa miejscowego.

Ad. 17. Transformacja systemowa, ktora miata miejsce w
Polsce po roku 1989 i wynikajace z niej przemiany
gospodarcze miaty daleko idacy wptyw na ekspansje reklam w
przestrzeni publicznej. Wprowadzenie zapis6w dotyczacych
tablic i urzadzen reklamowych, powstatych przed 1989 r. ma
na celu ochrong tablic lub urzadzen i reklamowych ujetych w
kartach ewidencyjnych zabytkow, jak rowniez pozostatych
reklam o wysokiej wartosci kulturowej i historycznej poprzez
okreslenie mozliwo$ci utrzymania ich gabarytow, standardow
jakosciowych 1 materiatow z jakich zostaly wykonane.
Natomiast tablice i urzadzenie reklamowe powstate po 1989 r.
beda podlegaty dostosowaniu do zasad wynikajacych z
projektu uchwaty na $cisle okreslonych w nim zasadach. Art.
37a upzp. nie naklada obowigzku rdéznicowania sytuacji
wlascicieli i operatoréw tablic i urzadzen reklamowych, ktore
zostaly usytuowane legalnie, oraz tych, ktore funkcjonuja
nielegalnie.

Ad. 18. Wprowadzone zakazy i ograniczenia dotyczace
mozliwo$ci sytuowania tablic i urzadzen reklamowych maja
na celu uporzadkowanie przestrzeni i ochronge tadu
przestrzennego. W zwiazku z powyzszym nie zachodzi
sytuacja, w ktorej utrudnione bedzie umieszczenie informacji
o prowadzonej dzialalno$ci, poniewaz projekt uchwaty
zaktada mozliwo$¢ umieszczenia maksymalnie dziesieciu
szyldow przez kazdy podmiot prowadzacy dzialalnosc.

Ad. 19. Termin dostosowania obiektow, ktory zostat okreslony
w projekcie uchwaty umozliwi wprowadzenie zmian w
zagospodarowaniu nieruchomos$ci w zakresie wskazanym w
projekcie.
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20. Projekt uchwaty w Zzaden sposob nie uwzglednia uprawnien nabytych przed wejsciem uchwaty w
zycie. Zdaniem mojego mocodawcy urzadzenia reklamowe wykonane w sposob legalny na
podstawie uzyskanych pozwolefi administracyjnych powinny by¢ wyltaczone spod zakresu
dziatania przedmiotowej uchwaly, gdyz w przeciwnym wypadku uchwata bedzie de facto
pozbawia¢ uprawnien uzyskanych zgodnie z prawem, ktore podlegaja ochronie w $wietle
obowiazujacej Konstytucji RP. W tym zakresie nalezy podkresli¢, ze ochrona praw nabytych jest
jedna z podstawowych zasad panstwa prawa, ktora wiaze si¢ $ci§le z zasadng nieretroaktywnosci
prawa. Za niedopuszczalng nalezy zatem uznaé sytuacje, w ktorej inwestor po wykonaniu obiektu
reklamowego na podstawie stosownych pozwolen administracyjnych (np. pozwolenia na budowg)
bedzie nastgpnie zobowiazany do zlikwidowania wykonanego urzadzenia pod grozba bardzo
wysokich sankcji administracyjnych.

21. Nalezy zauwazy¢, ze w obowigzujacych na terenie gminy miejscowych planach zagospodarowania
przestrzennego okre$lone zostaty odpowiednie zasady dotyczace kwestii ogrodzen i reklam. Tym
samym wprowadzenie bardziej radykalnych rozwigzan jest zupetnie niecelowe i niepotrzebne.

22. Istotne watpliwosci budzi réwniez wyznaczenie jedynie 5 stref krajobrazowych, na ktére
podzielony zostal teren Gminy Miejskiej Krakdéw. Nalezy bowiem stwierdzi¢ z pelng
stanowczoscia, ze tereny poszczegdlnych dzielnic miasta istotnie roznia si¢ w zakresie form
reklamy zewnetrznej. Inne zasady i zwyczaje istnieja na terenie przyktadowo Wroblowic i
Swoszowic, a inne w rejonie Bton, ulicy Mazowieckiej, czy tez ulicy Krolewskiej. Tymczasem
przedmiotowe tereny zostaly wlgczone do tej samej strefy krajobrazowej, co nawet w najmniejszym
stopniu nie uwzglednia indywidualnych uwarunkowan wystepujacych na przedmiotowych
terenach.

23. Projekt uchwaly powinien przewidywaé mozliwo$¢ uzyskania zgody wiasciwego organu na
sytuowanie w szczeg6lnych sytuacjach nos$nika reklamowego lub tez szyldu niezaleznie od ustalen
uchwaty. Nie mozna bowiem wykluczy¢, ze w pewnych konkretnych sytuacjach faktycznych
zasady lub wartosci ogdlnospoleczne, beda przemawialy za wydaniem zgody na odstapienie od
postanowien uchwaty. Pewne wartosci w konkretnych sytuacjach mogg by¢ bowiem wyzej cenione
od bezrefleksyjnego dazenia do osiggni¢cia harmonii i porzadku przestrzennego. Mozliwosé
odstgpienia od zasad ogdlnych przewidziana jest przy tym cz¢sto w konkretnych aktach prawa
powszechnie obowigzujacego. Tym samym taka mozliwo§¢ wraz z trybem udzielenia zgody na
odstepstwo powinna zosta¢ przewidziana w procedowanej uchwale.

Ad. 20. Celem wprowadzenia do upzp. zapisow regulujacych
zagadnienie sytuowania tablic i urzadzen reklamowych bylo
wprowadzenie rozwigzan, ktoére mialy na celu ochrong
krajobrazu miejskiego i1 zadbanie o tad przestrzenny.
Wprowadzona regulacja umozliwia gminie ograniczenie
jednego dobra jakim jest interes indywidualny ze wzgledu na
ochron¢ innego dobra jakim jest tad przestrzenny. Projekt
uchwaty spelnia ten postulat i przyjete regulacje uwzgledniaja
zasad¢ proporcjonalnosci.

Ad. 21. Wprowadzenie kompleksowych regulacji dotyczacych
calego obszaru miasta ma na celu ochrong¢ krajobrazu i
zapewnienie ladu przestrzennego. Wprowadzenie bardziej
rygorystycznych rozwigzan ma na celu ulatwienie pieszym
dostepu do poszczegdlnych terenow, ktore ze wzgledu na
swojg funkcje posiadajg charakter terenow ogdlnodostepnych.

Ad. 22. W obszarze miasta zostata wydzielona podstawowa |
Strefa. Dodatkowo wyodrebniono II i I1I Strefe ze wzgledu na
wystepujace w nich walory krajobrazowe, kulturowe,
przyrodnicze celem ograniczenia mozliwosci sytuowania
jedynie niektorych rodzajow tiur w tych strefach.

Ad. 23. Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym nie dopuszcza by inny podmiot poza Rada
Miasta Krakowa okreslal zasady sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych.

34. |41 [*] Wnosi 0 zmiang zapisu §19 pkt. 3.1b z: Prezydent Rada Miasta | Umieszczanie tiur na obiektach budowlanych zostato
"na plaszczyznie elewacji stanowiqcej Slepq sciang budynku w nie wigcej niz jednej kolumnie, tworzgcej Miasta Krakowa nie | dopuszczone jedynie na elewacji frontowej parteru (poza
spojny cigg o lgcznej powierzchni reklam nieprzekraczajgcej 3 m? usytuowanej w naroznej strefie parteru Krakowa uwz_glg_dnil_a Podobszarem 1 III Strefy) ze wzgledu na zaqhowan_ie fadu
budynku, z zachowaniem stalych odleglosci pomiedzy tablicami reklamowymi i urzqdzeniami nie uwzglednit whniesionej przestrzennego 1 ochron¢ walorow architektonicznych
reklamowymi nie niniejszych niz 0,1 m" whniesionej uwagi obiektow budowlanych.
na: .

"na plaszczyznie elewacji stanowiqcej Slepg Sciang budynku w nie wigcej niz jednej kolumnie uwagi
maksymalnie dwoch tablic reklamowych lub urzgdzen reklamowych, tworzgcych spojny cigg o tgcznej

powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajgcej 24 m? z zachowaniem stalych odleglosci pomiedzy

tablicami reklamowymi i urzqdzeniami reklamowymi nie mniejszych niz 0,Im"

35. |42 [*] Wnosi o usuniecie zapisu §21 pkt. 1.8 Prezydent Rada Miasta | Z uwagi na ochrong fadu przestrzennego brak jest podstaw do
Zapis nie uwzglednia wykorzystania nowych technologii. Zapis w obecnym brzmieniu istotnie ogranicza Miasta Krakowa nie | proponowanej zmiany zapisOw. Zapisy dotyczace
stosowanie technologii cyfrowej, kompletnie ignorujac §wiatowe trendy stosowane w zakresie reklamy Krakowa uwz_gle%dnil_a billboardéw zostaly doprecyzowane. W celu uporzadkowania
zewngtrznej. Obecnie rozwiazania dostosowane sg do otaczajacej przestrzeni, nie powoduja obnizenia nie uwzglednit whniesionej przestrzeni miasta przyjeto jednolite wymiary billboardow (12

] . o . . 55 )
komfortu osob, ktdre z niej korzystaja. whniesionej uwagi m*i 18 me).
uwagi

36. | 1.43. [*] Wnosi 0 zmiang tresci zapisu w § 21 pkt. 1.4) z Prezydent Rada Miasta | Z uwagi na ochrong tadu przestrzennego brak jest podstaw do
»(+..) 0 powierzchni co najmniej 0,5 ha jednego urzqdzenia reklamowego (...)" Miasta Krakowa nie | proponowanej zmiany zapisow.
na Krakowa uwzglednila
»(+..) 0 powierzchni co najmniej 0,5 ha czterech urzqdzen reklamowych lub tablic reklamowych (...)" nie uwzglednil whniesionej

whiesionej uwag
uwagi

37. | 1. 44. [*] Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 21 pkt. 1.1) z Prezydent Rada Miasta | Ze wzglgdu na ochrong tadu przestrzennego brak jest podstaw
(o) urzqdzen reklamowych o powierzchni plaszczyzny reklamowej do 4 m? i wysokosci 3m (...)” Miasta Krakowa nie | do zwigkszenia wielko$ci urzadzen reklamowych
na Krakowa uwzglednila
,(...) urzgdzen reklamowych lub tablic reklamowych o powierzchni ekspozycyjnej kazdego z nich do 18 ; . whniesionej
m? i wysokosci 9m (...)” nie quz_gl(;dpll uwagi

% wniesionej g
uwagi

31

Id: 1C913877-0C02-4CA0-B1FF-49BDF3B85F0S. Podpisany

Strona 31




38. |1 46. [*] Wnosi 0 zmiang tresci zapisu w czgs$ci dotyczacej okresu dostosowawczego (§ 28 pkt. 3) z Prezydent Rada Miasta | Termin dostosowania obiektow, ktory zostal okre$lony w
.24 miesiecy” Miasta Krakowa nie | projekcie umozliwi wprowadzenie zmian w
na Krakowa uwzglednila | zagospodarowaniu nieruchomoéci w zakresie wskazanym w
,,00 miesigcy” nie uwzglednil whniesionej projekcie.

wniesionej uwag
uwagi

39. |1.48. [*] Wnosi 0 zmiang tresci zapisu w § 18 pkt. 5.4¢) z Prezydent Rada Miasta | Zapisy dotyczace parametrow odlegltosci pomigdzy tiur w
,,1000 m wzdtuz drég ekspresowych i autostrad Miasta Krakowa nie |stosunku do billboardow zostaly przeanalizowane i
na Krakowa uwzglednila | doprecyzowane. Z uwagi na ochrong tadu przestrzennego brak
200 m wzdluz drog ekspresowych i autostrad” nie uwzglednil whniesionej podstaw do zmiany w zakresie wskazanym w uwadze.

wniesionej uwagt
uwagi

40. | 1. 409. [*] Whnosi o zmiang tresci zapisu w § 18 pkt. 5.4b) z Prezydent Rada Miasta | Zapisy dotyczace parametrow odleglo$ci pomig¢dzy tiur w
,,100 m wzdhuz drog klasy zbiorczej, gtownej i klasy gtownej ruchu przyspieszonego ” Miasta Krakowa nie |stosunku do billboardéw zostaly przeanalizowane i
na Krakowa uwzglednila | doprecyzowane. Z uwagi na ochrong tadu przestrzennego brak
5,50 m wzdtuz drog klasy zbiorczej, gtownej i klasy glownej ruchu przyspieszonego ” nie uwzglednil whniesionej podstaw do zmiany w zakresie wskazanym w uwadze.

wniesionej uwagi
uwagi

41. | 1. 50. [*] Wnosi 0 zmiang zapisu w cze$ci wskazujgcej wymiar $rednicy (§ 12 pkt. 3.3) z Prezydent Rada Miasta | Zapisy dotyczace gabarytow stupéw plakatowo-reklamowych
,»1,2m” Miasta Krakowa nie |zostaly doprecyzowane. Z uwagi na ochrone tadu
na Krakowa uwzglednila | przestrzennego brak podstaw do zmiany w zakresie
wl,6m” nie uwzglednil wniesionej wskazanym w uwadze.

whiesionej uwagi
uwagi

42. |1.51. [*] Wnosi 0 zmiang tresci zapisu w § 18 pkt. 5.4a) z Prezydent Rada Miasta | Zapisy dotyczace parametrow odlegtosci pomiedzy tiur w
)0 m wzdtuz drog klasy wewnetrznej, dojazdowej i lokalnej” Miasta Krakowa nie |stosunku do billboardow zostaly przeanalizowane i
na Krakowa uwzglednila | doprecyzowane. Z uwagi na ochrong tadu przestrzennego brak
30 m wzdtuz drog klasy wewnetrznej, dojazdowej i lokalnej” nie uwzglednil whniesionej podstaw do zmiany w zakresie wskazanym w uwadze.

wniesionej uwagi
uwagi

43. |1.54. [*] Wnosi o usuniecie zapisu § 21 pkt. 2.1) Prezydent Rada Miasta | Przedstawiony Radzie Miasta Krakowa projekt uchwatly
,» 1) aby tablice i urzqdzenia reklamowe niestanowiqce szyldow umieszcza¢ jedynie w parterze budynku”, Miasta Krakowa nie | zawiera postulowang w uwadze zmiane, w zwigzku z tym nie

Krakowa uwzglednila | zachodzi potrzeba uwzglgdnienia uwagi przez Rade Miasta
nie uwzglednil wniesionej Krakowa
wniesionej uwag
uwagi

44, | 1.55. [*] Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 17 pkt. 3.1b) z Prezydent Rada Miasta | Zapis ma na celu uporzgdkowanie przestrzeni miasta oraz
"na plaszczyznie elewacji stanowiqcej slepq sciang budynku w nie wigcej niz jednej kolumnie, tworzgcej Miasta Krakowa nie | zapobieganiu nadmiernemu za$mieceniu krajobrazu.
spéjny cigg o tgcznej powierzchni reklam nieprzekraczajgcej 3 m?, usytuowanej w naroznej strefie partu Krakowa uwzglednila
budynku, z zachowaniem stalych odlegltosci pomiedzy tablicami reklamowymi i urzgdzeniami nie uwzglednit whniesionej
reklamowymi nie mniejszych niz 0,1 m" whniesionej uwagi
na: .

"na plaszczyznie elewacji stanowigcej Slepq Sciane budynku w nie wiecej niz jednej kolumnie uwagi
maksymalnie dwoch tablic reklamowych lub urzqdzen reklamowych, tworzqcych spojny cigg o tgcznej

powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajgcej 24 m? z zachowaniem stafych odleglosci pomiedzy

tablicami reklamowymi i urzqdzeniami reklamowymi nie mniejszych niz 0,1m"

45. | 1.56. [*] Wnosi o zmiang zapisu w § 17 pkt. 3.2 z Prezydent Rada Miasta | Zapisy dotyczace gabarytow tablic i urzadzen reklamowych na
,;,maksymalng powierzchnie do 1,5 m®’ Miasta Krakowa nie |budynkach zostalty doprecyzowane, 2z zachowaniem
na Krakowa uwzglednila | procentowej powierzchni elewacji.

,,maksymalng powierzchnie ekspozycyjng do 18 m?” nie uwzglednit wniesionej
whiesionej uwagt
uwagi
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46. | 1.57. [*] Whnosi o usunigcie zapisu §18 pkt. 2.5) Prezydent Rada Miasta | Z uwagi na znaczng ingerencj¢ w przestrzen publiczng reklam
,»J) o jaskrawej kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji swietlnych i elementow ruchomych lub Miasta Krakowa nie | o jaskrawej kolorystyce, projekcji $wietlnych itp., ze wzgledu
emitujgcych swiatlo o zmieniajgcym sig natezeniu (blyskowe lub pulsujgce), w szczegolnosci: ekranow Krakowa uwz_gle%dnil_a na 'ochrone; fadu przestrzgnnego moZliwoéé .lokalizovyan@a
LED, LCD, itp., z wyjgtkiem ust. 4.” nie uwzglednil wniesionej takich reklam zostala ograniczona na terenie miasta. Zapis nie
Zapis nie uwzglednia wykorzystania nowych technologii. Zapis w obecnym brzmieniu istotnie ogranicza whiesionej uwagi wykracza poza regulacj¢ ustawowa.
stosowanie technologii cyfrowej, kompletnie ignorujac §wiatowe trendy stosowane w zakresie reklamy UWACI
zewnetrznej. Obecne rozwigzania dostosowane sa do otaczajacej przestrzeni, nie powoduja obnizenia 9
komfortu osob, ktore z niej korzystaja.

47. | 1.58. [*] Whnosi o usunigcie zapisu § 17 pkt. 7 Prezydent Rada Miasta | Zapisy dotyczace tablic reklamowych i urzadzen
,,7) Dla tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych sytuowanych na elementach stanowigcych Miasta Krakowa nie | reklamowych zostaty doprecyzowane. Zaproponowane zapisy
wyposazenie ogrodkow gastronomicznych, targowych, handlowych i wystawienniczych, niestanowigcych Krakowa uwz_glg_dnil_a mieszczq sie w dy§pozycji art. 37a ust.1 ustawy o planowaniu
ogrodzen lub elementow wygrodzeniowych, na nastepujgcych zasadach: nie uwzglednit whniesionej i zagospodarowaniu przestrzennym.

1) sytuowanie nie wigcej niz jednej reklamy o powierzchni odpowiadajqcej powierzchni formatu A4 whniesionej uwagi
na co drugim lambrekinie otaczajgcym czasze parasola — nalezy stosowac kolorystyke poszycia wadi
parasoli barwy bialej lub bezowej; uwag

2) sytuowanie nie wigcej niz jednej tablicy reklamowej Ilub wurzgdzenia reklamowego
0 powierzchni reklamy odpowiadajgcej powierzchni formatu A5 na elementach wyposazenia
innych niz czasza parasola;

3) kolorystyka monochromatyczna, niekontrastowa, spojna z kolorystykq zastosowanego
wyposazenia.”

Zapis w obecnym brzmieniu narusza zasad¢ rownosci podmiotow wobec prawa.

48. | 1.60. [*] Whnosi o usunigcie zapisu § 17 pkt. 3.3) Prezydent Rada Miasta |Z uwagi na ochron¢ tadu przestrzennego brak podstaw do
,»3) tgczna dopuszczalng powierzchnig tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych na elewacji budynku Miasta Krakowa nie |zwiekszenia ilo$ci tiur sytuowanych na obiektach
nieprzekraczajgcq 15% powierzchni elewacji parteru,” Krakowa uwz_glt%dnil_a budowlanych.

nie uwzglednil WRIESIONE]
wniesionej uwagt
uwagi

49. |1.61 [*] Wnosi 0 zmiang tre$ci zapisu w § 18 pkt. 4.7¢) z Prezydent Rada Miasta |Z uwagi na ochrong tadu przestrzennego brak podstaw do
»Srednica walca stupa do 1,3 m” Miasta Krakowa nie | zwickszenia parametréw stupow plakatowo-reklamowych
na Krakowa uwzglednila
Srednica walca stupa do 1,6 m” nie uwzglednit whniesionej

wniesionej uwagt
uwagi

50. |I.62. [*] Wnosi o usuniecie zapisu § 19 pkt. 2.7) Prezydent Rada Miasta | Mozliwo$¢ sytuowania tiur emitujgcych $wiatto o zmiennym
., 7) o jaskrawej kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji swietlnych i elementow ruchomych lub Miasta Krakowa nie | natezeniu zostata ograniczona z uwagi na znaczng ingerencje
emitujgcych Swiatlo o zmieniajgcym si¢ natezeniu (blyskowe lub pulsujgce), w szczegolnosci: telebimow, Krakowa uwz_glgdnil_a takich noénik(')yv w przestrzen publiczr}q, niemniej .projekt
ekranéw LED, LCD, itp.;” nie uwzglednil whniesionej uchwaty przewiduje okre$lone przypadki, w ktorych jest ona
Zapis nie uwzglednia wykorzystania nowych technologii. Zapis w obecnym brzmieniu istotnie ogranicza whiesionej uwagi dopuszczona.
stosowanie technologii cyfrowej, kompletnie ignorujac §wiatowe trendy stosowane w zakresie reklamy uwagi
zewngtrznej. Obecne rozwigzania dostosowane sg do otaczajacej przestrzeni, nie powodujg obnizenia Y
komfortu osob, ktdre z niej korzystaja.

51. | L.63. [*] Wnosi 0 zmiang tresci zapisu w § 19 pkt. 3.1a) tir. 3 z Prezydent Rada Miasta | Zapisy dotyczace sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
"w jednej kolumnie, tworzqcej spdjny cigg o lqcznej powierzchni reklam nieprzekraczajgcej 3 m?, Miasta Krakowa nie | reklamowych na budynkach maja na celu uporzadkowanie
usytuowanej w naroznej strefie parteru budynku, z zachowaniem statych odleglosci pomiedzy tablicami Krakowa uwz_glgdnil_a przes‘trzeni‘ miasta oraz  zapobieganiu naglmierngmu
reklamowymi i urzqdzeniami reklamowymi nie mniejszych niz 0,1 m" nie uwzglednil whniesionej za$mieceniu krajobrazu. Dlatego brak podstaw do ich zmiany
na whiesionej uwagi we wnioskowanym w uwadze zakresie.

"w jednej kolumnie maksymalnie dwdch tablic reklamowych lub urzqdzer reklamowych, tworzgcych uwadi
spéjny cigg o tgcznej powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajqcej 24 m? z zachowaniem stalych Y
odlegtosci pomigdzy tablicami reklamowymi i urzqdzeniami reklamowymi nie mniejszych niz 0,1 m"
52. |1.64. |[*] Whnosi o zmiane zapisu w czes$ci wskazujacej odlegtosé (§ 16 pkt. 1.2¢) z 200 m na 50 m. Prezydent Rada Miasta | Z uwagi na ochrong tadu przestrzennego brak jest podstaw do
Miasta Krakowa nie | proponowanej zmiany zapisow.
Krakowa uwz_glg_dnil_a
nie uwzglednit | WN'esione]
whniesionej uwag
uwagi
53. | 1.65. [*] Wnosi 0 zmiang zapisu w cze¢sci wskazujacej odlegtos¢ (§ 16 pkt. 1.2f) z5mna 1l m. Prezydent Rada Miasta | Z uwagi na ochron¢ tadu przestrzennego brak jest podstaw do
Miasta Krakowa nie | proponowanej zmiany zapisow.
Krakowa
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nie uwzglednil uwzglednila
wniesionej whniesionej
uwagl uwagl

54. . 66. [*] Wnosi o usuniecie zapisu § 16 pkt. 2.3) Prezydent Rada Miasta | Mozliwo$¢ sytuowania tiur emitujacych $wiatto o zmiennym
,,3) zakaz stosowania tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych wykorzystujgcych projekcje swietlne Miasta Krakowa nie | natgzeniu zostata ograniczona z uwagi na znacznag ingerencje
lub elementy ruchome, emitujqce swiatlo o zmieniajgcym sie natezeniu (blyskowe lub pulsujgce), w Krakowa uwzglednila | takich no$nikow w przestrzen publiczng, niemniej projekt
szczegolnosci: ekrany LED, LCD, itp.,” nie uwzglednil wniesionej uchwaly przewiduje okre$lone przypadki, w ktorych jest ona
Zapis nie uwzglednia wykorzystania nowych technologii. Zapis w obecnym brzmieniu istotnie ogranicza whiesionej uwagi dopuszczona.
stosowanie technologii cyfrowej, kompletnie ignorujac $§wiatowe trendy stosowane w zakresie reklamy .
zewngtrznej. Obecne rozwigzania dostosowane sg do otaczajgcej przestrzeni, nie powodujg obnizenia uwagt
komfortu osob, ktore z niej korzystaja.

55. . 67. [*] Whnosi o zmiang tresci zapisu w § 16 pkt. 2.4a) z: Prezydent Rada Miasta | Z uwagi na ochrong tadu przestrzennego brak jest podstaw do
powierzchnia reklamy od 17,5 m? do 18,5 m?” Miasta Krakowa nie | proponowanej zmiany zapisow. W celu uporzadkowania
na Krakowa uwzglednila | przestrzeni miasta przyj¢to jednolite wymiary billboardow
,powierzchnia ekspozycyjna do 18,5 m?” nie uwzglednil wniesionej (12 m?i 18 m?).

whiesionej uwagt
uwagi

56. . 68. [*] Whnosi o usunigcie zapisu § 17 pkt. 2.7) Prezydent Rada Miasta | Mozliwo$¢ sytuowania tiur emitujacych $wiatlo o zmiennym
,,7) O jaskrawej kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji Swietlnych i elementow ruchomych Ilub Miasta Krakowa nie | natgzeniu zostala ograniczona z uwagi na znaczng ingerencj¢
emitujqgcych swiatlo o zmieniajgcym sig natezeniu (blyskowe lub pulsujgce), w szczegolnosci. telebimow, Krakowa uwz_glg_dnil_a takich no$nikdw w przestrzen publiczng, niemniej projekt
ekranow LED, LCD;” nie uwzglednit whniesionej uchwaty przewiduje okreslone przypadki, w ktorych jest ona
Zapis nie uwzglednia wykorzystania nowych technologii. Zapis w obecnym brzmieniu istotnie ogranicza whiesionej uwagi dopuszczona.
stosowanie technologii cyfrowej, kompletnie ignorujac §wiatowe trendy stosowane w zakresie reklamy -
zewngtrznej. Obecne rozwigzania dostosowane sg do otaczajgcej przestrzeni, nie powoduja obnizenia uwagt
komfortu oséb, ktore z niej korzystaja.

57. . 69. [*] Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 17 pkt. 3.1a) tir. 3 z: Prezydent Rada Miasta | Zapisy dotyczace gabarytow oraz sytuowania tablic i urzadzen
"w jednej kolumnie, tworzqcej spdjny cigg o lgcznej powierzchni reklam nieprzekraczajgcej 3 m?, Miasta Krakowa nie |reklamowych na budynkach zostaly zmienione poprzez
usytuowanej w naroznej strefie parteru budynku, z zachowaniem statych odlegtosci pomiedzy tablicami Krakowa uwz_glg_dnil_a wskazanie dopuszczalnej wielkosci powierzchni elewacji
reklamowymi i urzqdzeniami reklamowymi nie mniejszych niz 0,1 m" nie uwzglednit wniesionej frontowej obiektu budowlanego zajetej przez takie nosniki Z
na whniesionej uwagi uwagi na 0<_:hr0n¢ fadu przestrzennego, b_rak podstaw do
"w jednej kolumnie maksymalnie dwéch tablic reklamowych lub urzqdzen reklamowych, tworzgcych . wprowadzenia postulowanych w uwadze zmian.
spéjny cigg o fgcznej powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajgcej 24 m?, z zachowaniem stalych uwagi
odleglosci pomiedzy tablicami reklamowymi i urzqdzeniami reklamowymi nie mniejszych niz 0,1 m"

58. . 70. [*] Wnosi o zmiang zapisu w czesci wskazujacej odlegtosé (§ 16 pkt. 1.2a) z 100 m na 50 m. Prezydent Rada Miasta | Z uwagi na ochrone tadu przestrzennego brak jest podstaw do

Miasta Krakowa nie | proponowanej zmiany zapisow.
Krakowa uwz_glgdnil_a
nie uwzglednif | WNIEsIOne]
wniesionej uwagt
uwagi

59. .71, [*] Wnosi o usuniecie zapisu § 15 pkt. 4) Prezydent Rada Miasta | Zapisy dotyczace tablic reklamowych i urzadzen
,,4) tablice reklamowe lub urzqdzenia reklamowe na elementach stanowigcych wyposazenie ogrodkow Miasta Krakowa nie | reklamowych zostaly zmienione. Zaproponowane w projekcie
gastronomicznych, stoisk targowych, handlowych i wystawienniczych, niestanowigcych ogrodzen lub Krakowa uwz_glgdnil_a uchwaty zapisy mi_esz_czq si¢ w dyspo_zycji art. 37a ust.1
elementow wygrodzeniowych, na nastepujqgcych zasadach: nie uwzglednil whniesionej ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym. Z

a) sytuowanie nie wigcej niz jednej reklamy o powierzchni odpowiadajgcej powierzchni formatu A4 na whniesionej uwagi uwagi na ochron¢ tadu przestrzennego, brak podstaw do
co drugim lambrekinie otaczajgcym czasze parasola — nalezy stosowaé kolorystyke poszycia . wprowadzenia postulowanych w uwadze zmian.
parasoli barwy bialej lub bezowej, uwagi

b) sytuowanie nie wigcej niz jednej tablicy reklamowej lub urzqdzenia reklamowego o powierzchni
reklamy odpowiadajgcej powierzchni formatu A5 na elementach wyposazenia innych niz czasza
parasola,

C) kolorystyka ~monochromatyczna, niekontrastowa, spdjna z kolorystykq zastosowanego
wyposazenia,;”

Zapis w obecnym brzmieniu narusza zasad¢ rownosci podmiotéw wobec prawa.
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60. |I.74. [*] Wnosi o usuniecie zapisu § 13 pkt. 8 Prezydent Rada Miasta | Zapisy dotyczace tablic reklamowych i urzadzen
,»8) Dla tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych sytuowanych na elementach stanowigcych Miasta Krakowa nie |reklamowych zostaly zmienione. Zaproponowane zapisy
wyposazenie ogréodkow gastronomicznych, stoisk targowych, handlowych iwystawienniczych (z Krakowa uwzglednila | mieszcza si¢ w dyspozycji art. 37a ust.1 ustawy o planowaniu
wylgczeniem ogrodzen lub elementow wygrodzeniowych) ustala sie: nie uwzglednil whniesionej i zagospodarowaniu przestrzennym. Z uwagi na ochron¢ tadu

1) sytuowanie nie wigcej niz jednej reklamy o powierzchni odpowiadajgcej powierzchni formatu A4 whniesionej uwagi przestrzennego, brak  podstaw do  wprowadzenia
na co drugim lambrekinie otaczajgcym czasze parasola — nalezy stosowaé kolorystyke poszycia . postulowanych w uwadze zmian.
parasoli barwy bialej lub bezowej; uwagt

2) sytuowanie nie wigcej niz jednej tablicy reklamowej Ilub wurzgdzenia reklamowego
o powierzchni reklamy odpowiadajqcej powierzchni formatu A5 na elementach wyposazenia
innych niz czasza parasola;

3) kolorystyka monochromatyczna, niekontrastowa, spéjna z kolorystykq zastosowanego
wyposazenia.”

Zapis w obecnym brzmieniu narusza zasad¢ rownosci podmiotow wobec prawa.

61. l. 75. [*] Wnosi o usuni¢cie zapisu § 10 pkt. 2.2) Prezydent Rada Miasta | Mozliwos$¢ lokalizowania sytuowania tiur emitujacych swiatto
,,2) zakaz umieszczania tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych o jaskrawej kolorystyce lub z Miasta Krakowa nie |o zmiennym nat¢zeniu zostala ograniczona w projekcie
wykorzystaniem projekcji swietlnych lub elementow ruchomych, emitujgcych swiatlo o zmieniajgcym sig Krakowa uwzglednila uchwaty z uwagi na znaczng ingerencj¢ takich no$nikow w
natezeniu (blyskowe lub pulsujgce), w szczegolnosci: telebimow, ekranow LED, LCD, itp.;” nie uwzglednit wniesionej przestrzen publiczna, niemniej projekt przewiduje okreslone
Zapis nie uwzglednia wykorzystania nowych technologii. Zapis w obecnym brzmieniu istotnie ogranicza whiesionej uwagi przypadki, w ktorych jest ona dopuszczona.
stosowanie technologii cyfrowej, kompletnie ignorujac §wiatowe trendy stosowane w zakresie reklamy .
zewngtrznej. Obecne rozwigzania dostosowane sg do otaczajacej przestrzeni, nie powoduja obnizenia uwagl
komfortu 0sob, ktore z niej korzystaja.

62. |1.78. [*] Wnosi o usunigcie zapisu § 11 pkt. 4 Prezydent Rada Miasta |Zapisy dotyczace tablic reklamowych i urzadzen
,4) na elementach stanowigcych wyposazenie ogrodkow gastronomicznych, stoisk targowych, Miasta Krakowa nie | reklamowych zostaty doprecyzowane. Zaproponowane zapisy
handlowych i wystawienniczych, niestanowigcych ogrodzen lub elementdéw wygrodzeniowych, na Krakowa uwzglednila | mieszcza si¢ w dyspozycji art. 37a ust.1 ustawy o planowaniu
nastepujacych zasadach: nie uwzglednit wniesionej i zagospodarowaniu przestrzennym. Z uwagi na ochron¢ tadu

a) sytuowanie nie wi¢cej niz jednej reklamy o powierzchni odpowiadajgcej powierzchni formatu whiesionej uwagi przestrzennego, brak  podstaw do  wprowadzenia
A4 na co drugim lambrekinie otaczajacym czasz¢ parasola — nalezy stosowa¢ kolorystyke . postulowanych w uwadze zmian.
poszycia parasoli barwy biatej lub bezowej, uwagt
b) sytuowanie nie wiecej niz jednej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego o powierzchni
reklamy odpowiadajacej powierzchni formatu A5 na elementach wyposazenia innych niz czasza
parasola,
c) kolorystyka monochromatyczna, niekontrastowa, spdjna z kolorystyka zastosowanego
wyposazenia.”
Zapis w obecnym brzmieniu narusza zasad¢ rownosci podmiotow wobec prawa.
63. |1.79. [*] Wnosi o zmiang zapisu w czesci wskazujacej odlegtosé (§ 12 pkt. 1. 2¢) z 80 m na 50 m. Prezydent Rada Miasta | W projekcie uchwaly zostal wyznaczony nowy przebieg
Miasta Krakowa nie | granic poszczegdlnych stref, co wptyne¢to na korekte zapisow
Krakowa uwzglednila | tekstu projektu uchwaty. Granice stref, a takze parametry
nie uwzglednit wniesionej odlegtosci pomiedzy tiur zostaly zmienione. Z uwagi na
whiesionej uwagi ochrone tadu przestrzennego,_brak podstaw do wprowadzenia
uwagi postulowanych w uwadze zmian.

64. |1.80. [*] Wnosi o zmiang zapisu w czesci wskazujacej odlegtosé (§ 12 pkt. 1.2e) z Prezydent Rada Miasta | W projekcie uchwaly zostal wyznaczony nowy przebieg
. (...) wstrefie 50 m od przecigcia osi jezdni skrzyzowan (...)" Miasta Krakowa nie | granic poszczegdlnych stref, co wptyneto na korekte zapisow
na Krakowa uwzglednila | tekstu projektu uchwaty. Granice stref, a takze parametry
»(---) W strefie 20 m od przeciecia osi jezdni skrzyzowan (...)" nie uwzglednit wniesior_lej odlegtosci pomiedzy tiur zostaly zmienione. Z uwagi na

whniesionej uwagi ochrone tadu przestrzennego,_brak podstaw do wprowadzenia
uwagi postulowanych w uwadze zmian.

65. |1.83. [*] Wnosi o usuniecie zapisu § 13 pkt. 2.7) Prezydent Rada Miasta | Mozliwos$¢ lokalizowania sytuowania tiur emitujacych swiatto
,7) o jaskrawej kolorystyce lub z wykorzystaniem projekcji swietlnych i elementow ruchomych lub Miasta Krakowa nie | o zmiennym natezeniu zostata ograniczona z uwagi na znaczng
emitujgcych Swiatto o zmieniajgcym si¢ natezeniu (blyskowe lub pulsujgce), w szczegolnosci: telebimow, Krakowa uwzglednila | ingerencje takich no$nikéw w przestrzen publiczna, niemniej
ekranow LED, LCD, itp. z wyjgtkiem paneli reklamowych w wiatach przystankow komunikacji;” nie uwzglednit whniesionej projekt przewiduje okreslone przypadki, w ktorych jest ona
Zapis nie uwzglednia wykorzystania nowych technologii. Zapis w obecnym brzmieniu istotnie ogranicza wniesionej uwagi dopuszczona.
stosowanie technologii cyfrowej, kompletnie ignorujac §wiatowe trendy stosowane w zakresie reklamy -
zewngetrznej. Obecne rozwigzania dostosowane sa do otaczajacej przestrzeni, nie powoduja obnizenia uwagi
komfortu osob, ktore z niej korzystaja.

66. |I1.87. [*] Whnosi o usunigcie zapisu § 9 pkt. 3.2 Prezydent Rada Miasta | Zapis w projekcie uchwaly zostal doprecyzowany. Zapis,
,,2) na urzgdzeniach bankomatowych, lub w miejscu ich lokalizacji, o tgcznej powierzchni reklam nie Miasta Krakowa nie | ktory w aktualnej wersji projektu uchwaty znajduje si¢ w § 23
wiekszej niz 1 m?;” Krakowa uwzglednila |ust. 3 projektu uchwatly nie stanowig wylaczenia spod
Zapis w obecnym brzmieniu narusza zasad¢ rownosci podmiotdw wobec prawa. nie uwzglednil Wniesior_16j stosowania zasad okreslonych w projekcie, ale okresla

uwagi
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- Zabudowa ustugowa realizowana jako budynki przeznaczone dla nastgpujacych funkcji: handel,
biura, administracja, szkolnictwo i oéwiata, kultura, ustugi sakralne, opiecka zdrowotna, ushugi
pozostate, obiekty sportu i rekreacji, rzemiosto, przemyst wysokich technologii wraz z niezb¢dnymi
towarzyszacymi obiektami budowlanymi (mln. parkingi, garaze) oraz zieleniag towarzyszaca
zabudowie;

- Zabudowa mieszkaniowa wielorodzinna wysokiej intensywno$ci realizowana jako budynki
mieszkaniowe wielorodzinne, (m.in. zabudowa osiedli mieszkaniowych, budynki wielorodzinne
realizowane jako uzupetnienie tkanki miejskiej) wraz z niezbednymi towarzyszacymi obiektami
budowlanymi (m.in. parkingi, garaze) oraz z zielenig towarzyszaca zabudowie.

Rowniez w sporzadzanym miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego BODZOW -
REJON ULICY WIDLAKOWE] teren ten przeznaczony jest pod funkcje UMW/1 i UMW/2. Z
powyzszego wynika, iz zasadne jest zastosowanie na terenie przedmiotowych dziatek strefy
krajobrazowej V. Ponadto zwracamy uwagg, iz na terenie tym moze powsta¢ zarowno zabudowa
mieszkalna wielorodzinna, mieszkalna wielorodzinna z ustugami jak i ustugowa. Uwazamy, iz
wprowadzenie w zakresie calej gminy stref przestrzennych nr Il o przewazajacej funkcji terenow
mieszkaniowych wielorodzinnych albo nr III o przewazajacej funkcji terenéw ushuigowych na
terenach UM (uslugowej oraz mieszkaniowej wielorodzinnej) ogranicza mozliwosci takich terenow
do jednej z funkcji. Uwazamy, iz uchwata krajobrazowa powinna uwzgledniaé strefy ,,mieszane"
takie jak np. ,,UM" stosowne do przeznaczenia w Studium badz miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego. Wprowadzenie strefy przestrzennej Il na terenie UM znacznie
zaweza jej mozliwosci i jest niezgodne z wytycznymi planistycznymi. Na takich terenach Inwestor
powinien mie¢ mozliwo$¢ wyboru funkcji przewazajacej (np. ustugowej), a uchwata krajobrazowa
w tym zakresie powinna stanowi¢ odniesienie do nich obydwoch. W zwigzku z powyzszym wnosimy
o ustalenie strefy w uchwale krajobrazowej odpowiadajacej kategorii UM. Dla zabudowy ustugowe;j,
mieszkalnej wielorodzinnej z ustugami, mieszkalnej wielorodzinnej w tym terenie prosimy o
umozliwienie zastosowania ogrodzen.

Prosimy réwniez w przypadku realizacji ustug o mozliwos$¢ zastosowania reklamy stosownej dla
powyzszej funkcji.

(..)
(..)
(..)
(..)
(..)
(..)

Wnosimy aby w §24 dla strefy przestrzennej Il o przewazajacej funkcji terenow wielorodzinnych
dopusci¢ mozliwo$¢ sytuowania ogrodzen dla funkcji mieszkalnej wielorodzinnej na dziatkach
powyzej 20 arow ze wzgledow bezpieczenstwa mieszkancow, przy zatozeniu odpowiedniej estetyki
ogrodzen. Prosimy o dopuszczenie ogrodzen roéwniez dla funkcji mieszanej tj. dla zabudowy
mieszkalno-ustugowe;.

(..)

whniesionej warunki, jakie musi spetnia¢ reklama stanowiaca oznaczenie
uwagi urzadzen bankomatowych
67. |1.88. [*] Wnosi o zmiang zapisu w § 19 pkt. 3.2) z Prezydent Rada Miasta | Zapisy dotyczace gabarytow tablic i urzadzen reklamowych na
., maksymalng powierzchnie do 1,5m?” Miasta Krakowa nie |budynkach =zostalty doprecyzowane, z zachowaniem
na Krakowa uwzglednila | procentowej powierzchni elewacji. Z uwagi na ochrong fadu
., maksymalng powierzchnie ekspozycyjng do 18m*” nie uwzglednil whniesionej przestrzennego, brak  podstaw do  wprowadzenia
whniesionej uwagi postulowanych w uwadze zmian.
uwagi
68. |1.89. [*1.[*] 1. Wnosimy o zakwalifikowanie terenu dz. 234, 235, 168/4, 168/6, cz. dz.168/11(cz¢é¢ dziatki | dz. 234, 235, Prezydent Rada Miasta | Ad. 1. Po przeanalizowaniu zostaly wyznaczone nowe granice
znajdujaca si¢ w Studium w kategorii UM) obr. 5 Podgorze do strefy krajobrazowej V- obszar | 168/4, 168/6, cz. Miasta Krakowa nie | stref w tekscie projektu uchwaty, co zobrazowano na rysunku
ochrony krajobrazu lokalnego (obecnie w projekcie teren zakwalifikowany do Il strefy dz.168/11 Krakowa uwzglednila | stanowigcym zatacznik do uchwaly. Dodatkowo zostaty
krajobrazowej — obszar ochrony krajobrazu przyrodniczego). Zwracamy uwagg, iz w Studium | obr.5 Podgorze | nie uwzglednil wniesionej doprecyzowane zasady sytuowania tablic i urzadzen
uwarunkowan i kierunkéw zagospodarowania przestrzennego teren ten przeznaczony jest pod whniesionej uwagi reklamowych w nowo wyznaczonych strefach.
funkcje UM. - w zakresie pkt.
UM — Tereny zabudowy ustugowej oraz zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej Funkcja “W"?‘g' W 1i8
podstawowa: zakre5|§ pkt. 1,

Ad.8.  Wprowadzony zakaz  dotyczacy  ogrodzen
nieruchomos$ci zabudowanych budynkami wielorodzinnymi
ma na celu przeciwdzialanie negatywnym tendencjom
zachodzacym w przestrzeni miasta, a zwigzanych z gettoizacja
osiedli mieszkaniowych i utrudnieniem komunikacji pieszej
pomig¢dzy poszczego6lnymi terenami osiedla.
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69. |1.90. [*] Na wstepnie jednak pragniemy wyrazi¢ przekonanie, ze dobra uchwata regulujaca miejska przestrzen Prezydent Rada Miasta | Ad.1.
publiczng i zasady rozmieszczania w niej tablic reklamowych jest bardzo Miastu Krakéw potrzebna. Miasta Krakowa nie |Uwaga nie wymaga uwzglednienia przez Rad¢ Miasta
Jednakze uchwata utomna pod wzglgdem prawnym, niespdjna wewnetrznie oraz bedaca w konflikcie z Krakowa uwzglednila | Krakowa poniewaz nie kwestionuje ustalen zawartych w
ustawg zasadniczg nie przystuzy si¢ nikomu. nie uwzglednil whniesionej projekcie uchwaty.
Ustawa Krajobrazowa wprowadzita modyfikacje w szeregu aktow prawnych. Kluczowymi czynnikami whiesionej uwagi w
skutecznego i efektywnego wdrozenia przyjetych rozwiazan bedzie ich zgodnos¢ z: - zakresie pkt. 1,
* porzadkiem konstytucyjnym, UW?‘gl W 3,4.1),
* wzajemna koherentnos¢ (sp6jnos¢ poje¢ we wszystkich aktach prawnych) zakresie pkt. 1, 4.2 tiret
* idziatanie wpisujace si¢ w logike proceséw gospodarczych. 3, 4-_1): pierwsze,
Uwazamy, ze proces porzadkowania reklamy powinien by¢ prowadzony w czterech, wzajemnie 4.2 tiret 4.2) tiret Ad.3. Przepisy dostosowawcze zostaty doprecyzowane.
uzupelniajacych si¢ obszarach, ktére opisujemy ponize;j. pierwsze, czwarte i Ponadto termin dostosowawczy wynoszacy 24 miesigce jest
1. Wprowadzane zmiany musza tworzy¢ skoordynowany pod wzgledem czasowym system dziatan, 4.2) tiret piate, 4.2 tiret piate | wystarczajacy na dostosowanie tablic i urzadzen reklamowych
oparty na wnikliwej analizie stanu istniejagcego oraz analizie skutkéw wprowadzenia uchwaty, w do postanowien uchwaty.
nastepujacej sekwencji:
a. przeprowadzenie audytow krajobrazowych, Ad.4.1) Uwaga nie wymaga uwzglednienia przez Rade Miasta
b. przyjecie uchwal dotyczacych urbanistycznych zasad ochrony krajobrazu, Krakowa poniewaz nie kwestionuje ustalen zawartych w
C. przyjecie zasad lokalizowania i warunkow technicznych dla reklam, projekcie uchwaty.
d. wydanie zasad sytuowania reklam w pasie drogowym,
e. przyjecie uchwat dotyczacych optat za wykorzystywanie przestrzeni publicznej do celow
reklamowych.
2.(...)
3. Porzadku reklamowego nie mozna rozpatrywa¢ w oderwaniu od tadu przestrzennego. Dlatego zasady
stanowienia i powigzania pomiedzy aktami prawa miejscowego dotyczacymi reklamy, w tym w zakresie
jej opodatkowania, musza by¢ wzajemnie spdjne. Konieczne jest tez ustanowienie przepisow
przej$ciowych, gwarantujacych respektowanie praw nabytych, ochron¢ inwestycji oraz tryb ewentualnej
wymiany urzadzen reklamowych.
4.
1) Pas drogowy jest obszarem o szczegdlnym znaczeniu dla przestrzeni publicznej. Jego wykorzystanie
dla celéw reklamowych zaréwno na bazie umow cywilno-prawnych, jak i decyzji administracyjnych
powinno opieraé si¢ na jasnych zasadach ustanowionych przez zarzadce drogi. Sprawg fundamentalng Ad. 4.2) tiret pierwsze
jest wlasciwe roztozenie procesu w czasie. Zmiany o trwalym charakterze i pozytywnym kierunku, nalezy Celem wprowadzenia do upzp. =zapisow regulujacych
zaczaé od przeprowadzenia audytow krajobrazowych. Powinny one takze objaé inwentaryzacj¢ reklam i zagadnienie sytuowania tablic i urzadzeni reklamowych byto
potencjalnych terenow pod reklamg na danym obszarze. Dopiero na tej podstawie moga zosta¢ uchwalone wprowadzenie rozwigzan, ktore mialy na celu ochrong
urbanistyczne zasady ochrony krajobrazu a w ich konsekwencji zasady lokalizowania i warunki krajobrazu miejskiego i zadbanie o tad przestrzenny.
techniczne dla reklam w poszczeg6lnych gminach. Po ustanowieniu zasad gminnych, ostatnim krokiem Wprowadzona regulacja umozliwia gminie ograniczenie
moze by¢ uchwalenie optat od reklam. Taki tryb procedowania pozwoli wszystkim stronom procesu jednego dobra jakim jest interes indywidualny ze wzgledu na
(samorzadom, wlascicielom nieruchomosci, firmom reklamowym i innym podmiotom wykorzystujacym ochrong innego dobra jakim jest tad przestrzenny.
konstrukcje reklamowe do promocji wlasnej dziatalno$ci gospodarczej) na wlasciwe przygotowanie si¢ Projekt uchwaly spetnia ten postulat i przyjete regulacje
do zmian i wprowadzenie ich w sposdb gwarantujacy sp6jnos¢ koncepcji. uwzgledniajg zasade proporcjonalnosci
2) [*], jako profesjonalna firma reklamy zewngtrznej dziatajaca na polskim rynku od wielu lat oczekuje: Ad.4.2) tiret cztery
—  respektowania w uchwale praw nabytych, W  projekcie uchwaly uwypuklono rol¢ komercyjnego
— () wykorzystania parteru na potrzeby sytuowania no$nikéw
— () reklamowych. We _wszystkich bowiem terenach, z wyjatkiem
— zrozumienia roli zdefiniowania zasad komercyjnego parteru, ktory ze wzgledu na swoja obszgru Starego Miasta (Podobszar 1 11 St.refy) dOpUSZCZ.OnO
wyjatkowa i odrebng funkcje ustugowo-handlows, zaspokajajac potrzeby spoteczne, mozliwos¢  sytuowania reklam Wyh;czn}e na elewacjach
komunikacyjne, informacji, konsumpcji powinien zosta¢é oddzielnie uregulowany, frontowych part.er(')w b.udynk(')w. Natomlast w przypaqu
dopuszczajac lokowanie no$nikow reklamowych formatu do 2,16 m?> (wolnostojacych, na reklam wolnostojacych ich sytuowanie zostato ujednolicone i
obiektach budowlanych i w wiatach) w centrum miasta — w strefach od Il do V, warunki w tym zakresie okreSlone w projekcie uchwaty
— postulujemy dopuszczenie tablic wolnostojacych do 32 m? w strefie I, IV i V na zasadach wynikaja z koniecznosci zapewnienia ochrony walorow
odlegtosciowych do tej pory stosowanych przez Zarzad Infrastruktury Komunalnej i Transportu kulturowych i przyrodniczych w obszarze miasta.
(w zataczniku). . .
— ) Ad.4.2) tiret pigte
) Po przeanalizowaniu zostaly wyznaczone nowe granice stref
. . . . . , w teks$cie uchwaty, co zobrazowano na rysunku stanowigcym
» szybka informacje w przypadku zagrozen, co podwyzsza poczucie bezpieczenstwa. Reklama .
zewngetrzna jest dynamicznie rozwijajacym si¢ medium na $wiecie. To najstarsze medium, dzigki za%qczmk.do uchwg . Ponaflto zostaty doprecyzowane zasady
technologii przezywa na $wiecie swoj wielki rozwo6j i znajduje nowe zastosowania. Dzigki dobrym sytuowania tablic i urzadzefi reklamowych.
gl przezy ) ] jduj ¢ ry
regulacjom i partnerskiej wspolpracy stuzy¢ bedzie rozwojowi miast i zyciu ich mieszkancow.
70. |1.91 [*] 1 (.) Prezydent Rada Miasta |Ad.2. Ustawa o0 planowaniu i zagospodarowaniu
2. Wnosi o zmiang tre$ci zapisu w §4. 1.1) - Usunaé definicj¢ banneru Miasta Krakowa nie | przestrzennym nie wprowadza definicji baneru reklamowego,
Uzasadnienie: Krakowa uwzglednila |a jedynie kwalifikuje go jako tablice reklamowg.
W akcie normatywnym nizszym rangg niz ustawa, bez upowaznienia ustawowego, nie nalezy nie uwzglednil whniesionej Whprowadzona, zatem definicja nie narusza zasad techniki
formutowa¢ definicji ustalajacych znaczenie okreSlen ustawowych; w szczegolno$ci, akt uwagi w prawodawczej.
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wykonawczy nie powinien formutowaé definicji, ktore ustalatyby znaczenie okreslen zawartych w
ustawie upowazniajacej. Tym samym za wadliwe uznaé¢ nalezy zdefiniowanie pojecia ,,baner
reklamowy". Pojecie to wystepuje na gruncie przepisdéw u.p.z.p., jako przyktad tablicy reklamowej
(patrz: art. 2 pkt 16b u.p.z.p.). Zakaz definiowania okre§len ustawowych ma na celu zapobieganie
powstania skrajnie r6znych definicji. W przeciwnym razie, kazda z 2500 gmin mogtaby zdefiniowac
baner inaczej.

3.(...)

4.(...)

5. Wnosi o zmiang tresci zapisu w §9.2 — Usung¢
Uzasadnienie:

Przekroczenie upowaznienia ustawowego. Poza kompetencja rad gminy z upowaznienia tzw. Ustawy
krajobrazowej pozostaja urzadzenia (obiekty budowlane) nie shuzace promocji (nie zawierajace
informacji promujace;j), a stuzace np. wylacznie informacji.

6. Wnosi o zmiang tresci zapisu w §9.3 - Usuna¢ punkty od 1), 3), 4), 5) a w zakresie punktu 2) zapisy
dotyczace zasad sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na urzadzeniach
bankomatow przenie$¢ do obszaru zasad sytuowania.

Uzasadnienie:

Przekroczenie upowaznienia ustawowego, co stwierdzit WSA w Lodzi w cytowanym wyzej wyroku
dotyczace aranzacji witryn. ,,Z art. 2 pkt 16b u.p.z.p. (tablice reklamowe) i art. 2 pkt 16¢ u.p.z.p.
(urzadzenie reklamowe), z ktorych tresci nie wynika, by jakiekolwiek informacje i dzieta artystyczne
mogly by¢ tablicami czy urzadzeniami reklamowymi "Upowaznienie ustawowe pozwala ustali¢
réznicowaé obszarowo, a nie podmiotowo zasady sytuowania tablic i urzadzen reklamowych. Rada
gminy nie ma upowaznienia na wytgczanie z uchwaly reklam na bankomatach ustawionych w
przestrzeni publicznej.

Gl
)
Gl
0. (...)
11. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 10.2 — Przeredagowac tre$¢ zapisu na proponowany:
Dla obiektow, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 1 ustala si¢:
1) wysoko$¢ do 3,5 m;
2) zakaz umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych z wykorzystaniem ekranow
LED, LCD;
3) (usungcé)
Uzasadnienie Ad.2):
Naruszenie zasad upowaznienia ustawowego przez interpretacje rozszerzajaca, do ktorej gmina nie
ma uprawnien zgodnie z art. 91 ust.1 w zw. z art. 91 ust. 4 u.s.g. Zapis punktu 3 nie wnosi zadnego
warunku.
12. (...)
13. (...)
14. (...)
15.(...)
16. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 12. 2 ¢) - Przeredagowacé tre$¢ zapisu na proponowany:
¢) zachowania minimalnej odleglosci pomiedzy wolnostojacymi tablicami reklamowymi i
urzadzeniami reklamowymi — 50 m,
Uzasadnienie:
Z uwagi na niewielkie rozmiary dopuszczonych tablic i urzadzen reklamowych proponuje si¢
zmniejszenie odleglosci miedzy nimi do 50 m.
17. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 12. 4 - Przeredagowac tre$¢ zapisu poprzez czgsciowe wykreslenie
zaznaczonego tekstu i zmian¢ parametrow:
1.(..)
2. Dla billboardow ustala sie:
1) wysokosé do 6 m;
2) szerokos¢ do 3,7 m;
3) glebokosé do 0,7 m;
4)  wymiary powierzchni ekspozycji do 3,5 m szerokosci i do 2,5 m wysokosci,

= O 00

Uzasadnienie:
Zasady oswietlania obiektow reguluje ustawa o drogach. Naruszenie zasad upowaznienia
ustawowego przez interpretacje rozszerzajaca, do ktorej gmina nie ma uprawnien zgodnie z art. 91
ust. 1 w zw. z art. 91 ust. 4 u.s.g. Ponadto w wyznaczonym obszarze, podobnie jak ma to miejsce w
innych europejskich miastach, sa ciagi komunikacyjne przeznaczone dla reklamy o powierzchni 9
m?2.

18. Wnosi 0 zmiang tre$ci zapisu w §13.2. 7) i 8) - Usung¢

wniesionej
uwagi w
zakresie pkt. 2,
5,6, 11, 16, 17.2,
18, 19, 23, 24,
25, 26, 27, 30,
34, 35, 37, 38,
42,44, 45

zakresie pkt. 2,
5,6,11, 16, 17.2,
18, 19, 23, 24,
25, 26, 27, 30,
34, 35, 37, 38,
42, 44, 45

Ad.5. Zapis w projekcie uchwaly zostal doprecyzowany.
Zapis, ktory w aktualnej wersji projektu uchwaty znajduje si¢
w § 23 ust. 3 projektu uchwaty, okresla warunki jakie musi
spetnia¢ reklama dotyczaca dokonywania ptatnosci kartami
platniczymi.

Ad. 6. Zapis w projekcie uchwaly zostal doprecyzowany.
Zapis, ktory w aktualnej wersji projektu uchwaly znajduje si¢
w § 23 ust. 3 projektu uchwaty okresla warunki jakie musi
spelnia¢  reklama  stanowigca  oznaczenie  urzadzen
bankomatowych.

Ad.11. Zapisy dotyczace sytuowania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych wolnostojacych zostaty
przeredagowane w aktualnej wersji projektu uchwaty i zakres
przedmiotowy regulacji jest zgodny z art. 37a ust. 1 ustawy o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym.

Ad.16. Zapisy dotyczace sytuowania paneli reklamowych oraz
shupow  plakatowo-reklamowych zostaly zmienione w
projekcie uchwatly. Niemniej z uwagi na ochron¢ tadu
przestrzennego, brak  podstaw do  wprowadzenia
postulowanych w uwadze zmian.

Ad. 17.2. Po przeanalizowaniu zostaly wyznaczone nowe
granice stref w tek$cie uchwaty, co zobrazowano na rysunku
stanowigcym zaltacznik do uchwaly. Ponadto zostaty ustalone
gabaryty oraz zasady sytuowania billboardow. Niemniej z
uwagi na ochron¢ tadu przestrzennego, brak podstaw do
wprowadzenia postulowanych w uwadze zmian.

Ad. 18. Mozliwos¢ lokalizowania sytuowania tiur emitujacych
$wiatlo o zmiennym natgzeniu zostata ograniczona z uwagi na
znaczng ingerencj¢ takich nosnikow w przestrzen publiczna,
niemniej projekt przewiduje okreslone przypadki, w ktorych
jest ona dopuszczona.

Ad.19. Mozliwo$¢ lokalizowania sytuowania tiur emitujgcych
$wiatto o zmiennym nate¢zeniu zostata ograniczona z uwagi na
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Uzasadnienie:
Zapisy przekraczaja upowaznienie ustawowe. Ponadto zasady o$wietlania obiektow reguluje ustawa
o drogach. Naruszenie zasad upowaznienia ustawowego przez interpretacje rozszerzajaca, do ktorej
gmina nie ma uprawnien zgodnie z art_ 91 ust. 1 w zw. z art. 91 ust. 4 u.s.g Zastosowane okreslenie
,Jaskrawa kolorystyka" nie jest jednoznaczne i moze by¢ w subiektywny sposob interpretowane.

19. Wnosi o zmiang treSci zapisu w §13.6. 2) - Przeredagowal tres¢ zapisu poprzez czg¢éciowe
wykreslenie zaznaczonego tekstu:

2) zakaz Wykonywama tablic reklamowych i urzqdzen reklamowych Wle;kszych niz 3,5 m lub-o

Uzasadnienie:
Jaskrawa kolorystyka jest okresleniem nieprecyzyjnym, stwarza mozliwo$¢ interpretacji. Pozostale
zapisy sg przekroczeniem upowaznienia ustawowego.

20.(...)
21.(...)
22.(...)

23. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 16.2. 1) - Przeredagowac¢ tre$¢ zapisu na proponowany:
Dla trwale zwigzanych z gruntem billboardow ustala sig:
1) sytuowanie ich w odleglosci nie mniejszej niz:
a) 50 m od przecigcia osi jezdni skrzyzowan,
b) 3 m od zewnetrznej krawedzi jezdni,
¢) 5mod osi toru tramwajowego,
d) 15 m od wiat przystankowych,
e) 90 m liczonej pomigdzy billboardami,
f) 2 mod budynku
Uzasadnienie:
Wprowadzone odleglo$ci nie znajduja uzasadnienia w kontek$cie obowigzujacych przepisow.
Wsporcze stupy wolno stojacych tablic reklamowych majg $rednice nie wigkszg niz 0,5 m,
odpowiadajaca Srednicy urzadzen oS$wietleniowych infrastruktury drogowej. Zgodnie z
Rozporzadzeniem Ministra transportu w sprawie warunkow technicznych jakim powinny
odpowiada¢ drogi publiczne i ich usytuowanie, nie ograniczajg widoczno$ci na skrzyzowaniach.
Nieuzasadnione jest wigc wprowadzanie odlegtosci 100 m od przecigcia ze skrzyzowaniem. Ponadto
art. 43 ustawy o drogach reguluje odleglosci od krawedzi drog krajowych (10m), wojewddzkich i
powiatowych (8m) i gminnych (6). Zarzadca drogi, moze zmniejszy¢ te odleglos¢, ale nie zwigkszyc¢.
W praktyce w miastach europejskich reklamy lokalizowane sg jak najblizej krawedzi jezdni, a nie
odwrotnie.

24. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 16.2. 2) - Usunaé
Uzasadnienie:
Wprowadzony zapis jest niemozliwy do realizacji. Rzetelne jego wykonanie wymagatoby
zatrudnienia ekip geodezyjnych i wytyczenia linii przechodzacej przez kwartaty ulic, od wskazanych
na mapie punktow i ciaggdw widokowych (o nieustalonych wspoétrzednych geodezyjnych). Tworzone
prawo lokalne musi by¢ jasne i czytelne dla mieszkancoéw, w tym przedsigbiorcow i mozliwe do
realizacji i egzekucji.

25. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 16.2. 3) 1 5) - Usungé¢
Uzasadnienie:
Przekroczenie upowaznienia ustawowego. Art. 37aust. 1 u.p.z.p. i obejmuje kwestie lokalizacji tablic
i urzadzen reklamowych (zasady i warunki ich sytuowania), ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz
rodzaje materiatdw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane. Nie obejmuje kwestii ich o§wietleni.
Ponadto zagadnienie to zostalo uregulowane w ustawie o drogach art. 42a i a rt.43

26. Wnosi o zmiang treSci zapisu w § 17.2. 9) - Usunaé
Uzasadnienie:
Tablice zlokalizowane na dachach budynkow stanowig obecny na catym $wiecie element reklamowy.

27. Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 17.3. 1) b, 2) 3) - Przeredagowac tre$¢ zapisu poprzez czgsciowe
wykreslenie zaznaczonego tekstu i zmiang parametrow:
b) na plaszczyznie elewacji stanowigcej Slepg $ciang budynku w-nie-wiecejnizjednejkolumnie;
&we%zqee]—spejﬂy—e}qg—e—kqeme} p0W|erzchn| reklam ekspozycp nie przekraczajqcej 18 m?,

3) taczna dopuszczalng powierzchni¢ tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na elewacji
budynku nieprzekraczajaca 85% powierzchni elewacji parteru;

Uzasadnienie:

Wnosimy o pozostawienie w strefie IV mozliwosci sytuowania tablic nasciennych o powierzchni do
18 m?

znaczng ingerencje takich no$nikow w przestrzen publiczna,
niemniej projekt przewiduje okreslone przypadki, w ktorych
jest ona dopuszczona.

Ad. 23. Po przeanalizowaniu zostaly wyznaczone nowe
granice stref w tekscie projektu uchwaly, co zobrazowano na
rysunku stanowigcym zatacznik do uchwaty. Ponadto zostaty
doprecyzowane gabaryty oraz zasady sytuowania billboardéw.
Niemniej z uwagi na ochron¢ ladu przestrzennego, brak
podstaw do wprowadzenia postulowanych w uwadze zmian.

Ad.24. Z projektu uchwaty przedlozonego Radzie Miasta
Krakowa do uchwalenia zostaly usuni¢te regulacje dot.
sytuowania tablic i urzadzen reklamowych wzdhuiz osi
widokowych oraz w promieniu 100 m od punktow
widokowych. Whniesiona uwaga nie wymaga zatem
uwzglednienia

Ad.25. Mozliwos¢ lokalizowania sytuowania tiur emitujgcych
$wiatlo o zmiennym natezeniu zostata ograniczona z uwagi na
znaczng ingerencje takich no$nikow w przestrzen publiczna,
niemniej projekt przewiduje okreslone przypadki, w ktorych
jest ona dopuszczona.

Ad. 26. Z uwagi na ochrong waloréw widokowych brak jest
podstaw do dopuszczenia tablic i urzadzen reklamowych,
niestanowigcych szyldow na dachach budynkow.

Ad. 27. Po przeanalizowaniu zostaly wyznaczone nowe
granice stref w tekécie uchwaly, co zobrazowano na rysunku
stanowigcym zatacznik do uchwaty. Ponadto zapisy dotyczace
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych na
budynkach zostaly przeanalizowane 1 doprecyzowane.
Niemniej z uwagi na ochron¢ tadu przestrzennego, brak
podstaw do wprowadzenia postulowanych w uwadze zmian.
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28.
29.
30.

31.
32.
33.
34.

35.

36.
37.

38.

39.
40.
41.
42.

(...)

(...)

Wnosi o zmiang treéci zapisu w § 18.2 2) 3) i 5) - Usunaé

Uzasadnienie:

Ad2) Przekroczenie upowaznienia ustawowego. Art. 37a ust. 1 u.p.z.p. i obejmuje kwestie lokalizacji
tablic 1 urzadzen reklamowych (zasady i warunki ich sytuowania), ich gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materiatdw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane. Nie obejmuje
kwestii ich oswietlenia. Ponadto zagadnienie to zostato uregulowane w ustawie o drogach art. 42a i
art.43.

Ad 3) Wprowadzony zapis jest niemozliwy do realizacji. Rzetelne jego wykonanie wymagatoby
zatrudnienia ekip geodezyjnych i wytyczenia linii przechodzacej przez kwartaty ulic, od wskazanych
na mapie punktow i ciagdw widokowych (o nieustalonych wspoétrzednych geodezyjnych). Tworzone
prawo lokalne musi by¢ jasne i czytelne dla mieszkancow, w tym przedsigbiorcow i mozliwe do
realizacji i egzekucji.

Ad.5) Jaskrawa kolorystyka jest okreS$leniem nieprecyzyjnym, stwarza mozliwo$¢ interpretacji.
Przekroczenie upowaznienia ustawowego. Art. 37a ust. 1 u.p.z.p. i obejmuje kwestie lokalizacji
tablic i urzadzen reklamowych (zasady i warunki ich sytuowania), ich gabaryty, standardy
jakos$ciowe oraz rodzaje materiatdw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane. Nie obejmuje wigc
kwestii ich o§wietlenia.

(..)
(..)
(..)

Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 18.5.4) — Zmiana parametrow:

4) zachowanie odleglosci pomiedzy billboardami nie mniejszej niz:

a) 50 m wzdtuz drog klasy wewnetrznej, dojazdowej i lokalnej,

b) 90 m wzdtuz drog klasy zbiorczej, gtownej i klasy giownej ruchu przyspieszonego,
C) 500 m wzdtuz drog ekspresowych i autostrad;

Uzasadnienie:

Proponujemy zmniejszenie odlegtosci zgodnie z propozycja mi obszaru IV.

Wnosi 0 zmiang tresci zapisu w § 18.5.5) — Zmiana parametrow:

5) jednostronng powierzchnig ekspozycji reklamy nie wigkszq niz:

a) 6,5 m?>wzdtuz drog wewnetrznych,

b) 12,5 m?wzdtuz drog klasy dojazdowej i lokalnej,

c) 185 m?wzdtuz drog klasy zbiorczej, glownej i glownej przyspieszonej,

d) 48 m?i nie mniejszq niz 32 m? wzdtuz drog ekspresowych i autostrad,
Uzasadnienie:

Przy zaproponowanych w punkcie 2) odlegto$ciach od krawedzi jezdni, wnosimy o korekte zwigzang
z powierzchnia tablic i ich czytelno$cia.

(...)

Wnosi 0 zmiang tresci zapisu w § 19.2 7), 8), 9) - Usunaé

Uzasadnienie:

Ad. 7) i 8) Art. 37a ust. 1 u.p.z.p. i obejmuje kwestie lokalizacji tablic i urzadzen reklamowych
(zasady 1 warunki ich sytuowania), ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialow
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane. Nie obejmuje wigc kwestii ich o§wietlenia. Parametr
,Jjaskrawa kolorystyka" nie jest precyzyjny.

Ad.9) Tablice zlokalizowane na dachach budynkéw stanowig obecny na calym $wiecie element
reklamowy.

Whnosi o zmiang tre$ci zapisu w § 19.3.1 b), 2 i 3 - Przeredagowac tres¢ zapisu poprzez czgsciowe
wykreslenie zaznaczonego tekstu i zmiang parametrow:

b) na plaszczyznie elewacji stanowiqcej Slepq sciang budynku w—wie—wieeeiniz—fedneitkolwmnie
trorzgeei—spoiny—eigg—o—tgezne; powierzchni reklam ekspozycyjnej nieprzekraczajgcej 18 m?,

odle o BOIERA

3) przy zachowaniu tqcznej powierzchni ekspozycyjnej na elewacji budynku znajduigeyeh—sie—w
parterze-budynky nieprzekraczajgcej 85% powierzchni elewacji;

Uzasadnienie:

Wnosimy o pozostawienie w strefie V mozliwosci sytuowania tablic nasciennych o powierzchni
ekspozycyjnej do 18 m?

(...)

(...)

(...)

Wnosi o zmiang tresci zapisu w § 21.1 1) - Zmiana parametrow:

Ad.30. Mozliwos¢ lokalizowania sytuowania tiur emitujacych
$wiatto o zmiennym nate¢zeniu zostata ograniczona z uwagi na
znaczng ingerencje takich no$nikéw w przestrzen publiczna,
niemniej projekt przewiduje okres§lone przypadki, w ktorych
jest ona dopuszczona.

Ad.34. Po przeanalizowaniu zostaly wyznaczone nowe
granice stref w tek$cie uchwatly, co zobrazowano na rysunku
stanowigcym zalagcznik do uchwaty. Ponadto zostaly
doprecyzowane gabaryty oraz zasady sytuowania billboardow.
Niemniej z uwagi na ochron¢ ladu przestrzennego, brak
podstaw do wprowadzenia postulowanych w uwadze zmian.

Ad.35. Po przeanalizowaniu zostaly wyznaczone nowe
granice stref w teks$cie uchwaty, co zobrazowano na rysunku
stanowigcym zalacznik do uchwaty. Ponadto zostaty
doprecyzowane gabaryty oraz zasady sytuowania billboardow.
Niemniej z uwagi na ochrong tadu przestrzennego, brak
podstaw do wprowadzenia postulowanych w uwadze zmian.

Ad.37. Mozliwos¢ lokalizowania sytuowania tiur emitujacych
Swiatto o zmiennym natezeniu zostata ograniczona z uwagi na
znaczng ingerencje takich no$nikow w przestrzen publiczna,
niemniej projekt przewiduje okreslone przypadki, w ktorych
jest ona dopuszczona.

Ad.38. Po przeanalizowaniu zostaly Wwyznaczone nowe
granice stref w tek$cie uchwaty, co zobrazowano na rysunku
stanowigcym zalagcznik do uchwaty. Ponadto zostaly
doprecyzowane zasady i warunki sytuowania tablic i urzadzen
reklamowych. Niemniej z uwagi na ochrong tadu
przestrzennego, brak  podstaw do  wprowadzenia
postulowanych w uwadze zmian.

Ad.42. Ze wzgledu na ochrong tadu przestrzennego brak jest
podstaw do zwigkszenia wielko$ci urzadzen reklamowych.
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1) mozliwos¢é sytuowania na kazde 0,5 ha terenu towarzyszqcego obiektom ustug nie wiecej niz czterech

43.
44.

45.

wolnostojqcych urzqdzen reklamowych o powierzchni ptaszczyzny reklamowej do 18 m? i wysokosci
do 6 m. Alternatywnie, dopuszcza sie usytuowanie jednego masztu wraz z urzqdzeniem reklamowym
0 powierzchni ptaszczyzny reklamowej do 6 m? i wysokosci do 14 m;
Uzasadnienie:
Zaproponowane zapisy urealniaja istniejace na terenach towarzyszacych obiektom ustug potrzeby
tych obiektow.

(...)

Wnosi o usunigcie tresci zapisu (z pominigciem stosowanej w uwadze metody wskazania
odpowiedniego §)
Usuna¢:
1) mozliwo$¢ stosowania $wiatta barwy biatej;
2) zakaz stosowania jaskrawej kolorystyki lub z wykorzystaniem projekcji $wietlnych lub
elementdow ruchomych, emitujacych $wiatlo o zmieniajacym si¢ natezeniu (btyskowe lub pulsujace),
w szczego6lno$ci: ekranow LED, LCD, itp.;
Uzasadnienie:
Art. 37a ust. 1 u.p.z.p. i obejmuje kwestie lokalizacji tablic i urzadzen reklamowych (zasady i
warunki ich sytuowania), ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych,
z jakich moga by¢ wykonane. Nie obejmuje wigc kwestii ich o$wietlenia. Okreslenie jaskrawa
kolorystyka nie jest precyzyjne.
Wnosi o zmiang tre$ci zapisu w § 28 - Dodanie dodatkowego zapisu:

Zwalnia si¢ z obowigzku dostosowania do zakazow, zasad i warunkow okreslonych w uchwale istniejgce

w dniu wejscia w Zycie uchwaly tablice i urzgdzenia reklamowe postawione na podstawie
prawomocnych decyzji pozwolenia na budowe lub przyjetych zgloszen zamiaru budowy.
Uzasadnienie:

Dziat V nie zawiera zapisow wyjasniajacych procedury dostosowania tablic i urzadzen reklamowych,
podaje wylacznie termin dostosowania. Nie jest to zapis wystarczajacy. Podobnie stanowisko zajat
WSA w Lodzi w wyroku z dnia 11 sierpnia 2017 (sygn., Il SA/Ld 523/17), uniewazniajac t6dzka
uchwate reklamowa, ktoéra wyznaczata jedynie termin dostosowania.

,»poza terminami dostosowania nie reguluje ona zadnych warunkéw dostosowania istniejagcych
obiektow matej architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do
zakazow, zasad 1 warunkoéw w niej okreslonych (...), nie wskazujac, na czym ma ono polegaé. Zarzut
ten ma donioste znaczenie takze z tego wzgledu, ze skoro uchwata wprowadza swa treécia regulacje
zwigzane z sytuowaniem tablic reklamowych, urzadzen reklamowych czy szyldow, a nie okresla
warunkow ich dostosowania, to brak unormowania w tym zakresie moze powodowac¢ w istocie brak
mozliwosci wyegzekwowania obowiazku, na przyktad w sytuacji dwoch roznych podmiotow
posiadajacych dotychczas legalnie usytuowane tablice reklamowe na terenie jednego obiektu moga
pojawic si¢ watpliwosci, ktdry z nich ma si¢ dostosowacé do tresci uchwaty."

Majac na uwadze rozstrzygniecie WSA w Lodzi oraz fakt, ze Rada Miasta nie ma upowaznienia do
wycofania z obiegu prawnego prawomocnych decyzji pozwolenia na budowe wnosimy o zwolnieni
z obowiagzku dostosowania tablic i urzadzen reklamowych posiadajacych zgody budowlane.
Zréwnanie statusu tablic legalnych z nielegalnymi jest demoralizujace i nie stuzace poszanowaniu
prawa.

Ad.44. Z uwagi na znaczng ingerencj¢ w przestrzen publiczna
reklam o jaskrawej kolorystyce, projekcji swietlnych itp., ze
wzglgdu na ochron¢ ftadu przestrzennego mozliwosé
lokalizowania takich reklam zostata ograniczona na terenie
miasta. Mozliwos¢ pod§wietlenia stanowi o standardzie
jako$ciowym okreslonym w projekcie uchwatly dla tablic i
urzadzen reklamowych. Zapis nie wykracza poza regulacje
ustawowg i zostal doprecyzowany.

Ad.45. W projekcie uchwaly nie ma zwolnien z wymogu
dostosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
przy rozrdznieniu legalnosci ich powstania. W celu
zapewnienia tadu  przestrzennego  koniecznym  jest
dostosowanie istniejacych tablic i urzadzen reklamowych do
jednolitych wytycznych wynikajacych z projektu uchwaty.
Brak jest podstaw by generalnie zwolni¢ istniejace tablice
reklamowe 1 wurzadzenia reklamowe =z Koniecznosci
dostosowania do zasad okreslonych w projekcie uchwaty.

71, |1.92. [*] Przedmiotem naszych uwag s3 ograniczenia w umieszczaniu wolnostojacych tablic i urzadzen Prezydent Rada Miasta | Parametry odleglosci pomigdzy poszczegdlnymi tablicami i
reklamowych. Proponowane w projekcie ustawy krajobrazowej odleglosci miedzy reklamami, s3 w Miasta Krakowa nie | urzadzeniami reklamowymi zostaly zmienione. Niemniej z
naszym przekonaniu zbyt duze. Za wickszym zageszczeniem ww. urzadzen w naszym przypadku Krakowa uwzglednila | uwagi na ochrong tadu przestrzennego brak jest podstaw do
przemawia to, iz shuzg one nie tylko celom zarobkowym (co pozwata na wigksze przychody, a co za tym nie uwzglednit whniesionej proponowanej zmiany zapisow.
idzie sa odprowadzane wyzsze podatki), ale takze pelnig funkcje ochronne izolujac nasze obiekty od P . uwagi

. . ) . wniesionej
wplywu bardzo duzego ruchu samochodowego na ul. Ks. Jozefa, stanowigc swoisty ekran akustyczny. .
. . S . . . X . uwagi
Uwazamy takze, ze usunigcie ich nie poprawi waloréw krajobrazowych okolicy, a wrgcz pogorszy
odstaniajgc bazg transportowa naszej firmy.
72. |1.93. [*] Whnosi o uwzglgdnienie uwag: Obszar Prezydent Uwaga w Ad. 1.Zapisy dotyczace tiur na czas przedsiewzigé
1. Zwigkszenie wysokosci urzadzen reklamowych z 3,5 m do 6 m dla wszystkich stref krajobrazowych | wszystkich stref Miasta zakresie pkt 1 | plenerowych zostaly zmienione.
na czas trwania imprezy plenerowej oraz w miejscu jej organizacji. krajobrazowych Krakowa nie wymaga | Dla wolnostojacych tiur dopuszczono wysokos¢ do 6 m (dla
2. (..) nie uwzglednit uwzglednienia | masztow flagowych do 12 m), a dla Podobszaru 1 III Strefy
3. (.) i mai przez Rade dopuszczono wysokosé¢ do 7 m.
wniesionej . . . .
wadi w Miasta Dla tiur na tymczasowych obiektach Iub urzadzeniach
4. Dopuszczenie innej kolorystyki niz biata i bezowa parasoli reklamowych oraz dopuszczenie u ?g Krakowa budowlanych parametry nie wigksze niz parametry
umieszczania reklamy na wszystkich lambrekinach w miejscu organizacji przedsiewzigcia zakresie pkt. 1, tymczasowego obiektu lub urzadzenie reklamowego, na
plenerowego na czas trwania dla wszystkich stref krajobrazowych. 4 ktorych sg one usytuowane, a dla Podobszaru 1 III Strefy
5 (..) Rada Miasta | dopuszczono wysokos¢ do 3,5 m.
6. (...) Krakowa nie
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uwzglednila | Ad. 4. Projekt uchwaly dopuszcza kolorystyke czaszy
whniesionej parasola: bialg, bezows, szarg i zielong. Natomiast w zakresie
uwagi w sytuowania tiur na lambrekinach, zostala dopuszczona
zakresie pkt. 4 | mozliwoé¢ ich sytuowania na co drugim lambrekinie wraz z
mozliwo$cig sytuowania szyldow na co drugim lambrekinie

(daje mozliwos$¢ sytuowania naprzemiennie szyldow i tiur)

73. | 1.94. [*] 1. (.) Prezydent Rada Miasta | Ad.2. Zapisy projektu uchwaly w sposéb ogolny okreslaja

2. Nalezy wskaza¢, ze zapisy uchwaly nie wyszczegdlniaja obiektow malej architektury Miasta Krakowa nie | gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatow
niejednokrotnie znajdujacych si¢ w pasie drogowym drog publicznych, takich jak: Krakowa uwzglednila | budowlanych z jakich moga by¢ wykonywane obiekty matej
- Tablice informacyjne oszklone Dzielnic | — XVIII Miasta Krakowa (wykonane w kolorze nie uwzglednil whniesionej architektury bez szczegdtowego wskazania na katalog
niebieskim, z dodatkowym oszkleniem lub bez) Lo uwagi w elementéw np. znajdujacych si¢ w pasie drogowym drog
. . Lo . wniesionej . .
- Tablice z mapami Dzielnic Miasta Krakowa. - zakresie pkt. 2, | publicznych.
Powyzsze elementy matlej architekturg sg montowane na terenie Gminy Miejskiej Krakow w “""‘f"g' W 3,56
ramach $rodkéw finansowych Rad Dzielnic Miasta Krakowa. zakresie pkt. 2, Ad.3. Ograniczenie sytuowanie reklam stanowi jedno z
3. W zakresie urzadzen reklamowych (...) wskazuje, iz uchwala w sposob zbyt radykalny ogranicza 3,56 glownych zatozen projektu uchwaty ze wzgledu na potrzebe
mozliwo$¢ eksponowania reklam kierunkowych na shupach o$wietlenia ulicznego, co bedzie miato zachowania tadu przestrzennego. Wprowadzone zakazy i
negatywny wpltyw na dochody miasta, jak réwniez na funkcjonowanie przedsigbiorstw dla ktorych ograniczenia dotyczace mozliwo$ci sytuowania tablic i
ten rodzaj reklamy jest bardzo wazng forma pozyskiwania potencjalnych klientow. Jednoczesnie w urzadzen reklamowych maja na celu uporzadkowanie
nawiazaniu do uwag przekazanych w dniu 3.03.2017 r., pismem znak: NO.0700.115.2017 ponownie przestrzeni i ochrong tadu przestrzennego.
nalezy wskaza¢, ze instalacj¢ ,,na stupach oswietlenia nalezy wykonac¢ przy zastosowaniu podktadek
gumowych oraz obejm wykonanych ze stali nierdzewne;j”.
4, (..) Ad.5. Nosniki te sa odbierane, jako zasmiecajace przestrzen
5. Ponadto, ograniczenie mozliwosci promowania wydarzen kulturalnych, sportowych, spotecznych publiczng i nie ma podstaw, by funkcjonowaly w przestrzeni
itp. realizowanych przez Gmine Miejska Krakow lub przy jej udziale wylacznie na czas trwania tych publicznej dluzej niz bezposrednio w okresie trwania
wydarzen w miejscu ich realizacji, praktycznie eliminuje z przestrzeni publicznej mozliwosé wydarzenia plenerowego.
wczesniejszego ich promowania i informowania mieszkancow i gosci odwiedzajacych miasto o
przysztych wydarzeniach. Ad.6. Ogrodzenia powstate w sposob legalny pozostawia sig¢
6. W kwestii ogrodzen, o ktérych mowa w § 28 pkt 9 niniejszego projektu uchwaty nalezatoby do utrzymania niezaleznie od ich parametrow. Natomiast
skorygowaé zapis dotyczacy 5% odstgpstwa dla poszczegdlnych gabarytéw dla ogrodzen poprzez projekt uchwaty wprowadza ograniczenia jedynie w stosunku
dookreslenie, iz 5% odstepstwo nie dotyczy wysokos$ci ogrodzenia, ktorego wysokos$¢ okreslona jest do nowo wybudowanych ogrodzen. W zwigzku z tym nie
na 2,2 m. W zakresie zapisu dotyczacego obsadzania roslinnoscig ogrodzen od strony przestrzeni zachodzi potrzeba korygowania projektu uchwaty w zakresie
publicznej tut. Jednostka wnioskuje o wprowadzenie listy zalecanej roslinnosci. wskazanym w uwadze.

74. |12 [*] 1.(...) Prezydent Rada Miasta | Zostata ustalona w projekcie uchwaty liczba szyldow do 10

2. Ad § 9 ust. 3 pkt. 1 - w zestawieniu z § 19 ust. 9 i ust. 14 Miasta Krakowa nie | sztuk. Do tej liczby nie beda wliczane szyldy umieszczane na
Wg proponowanej tresci dokumentu reklama/szyld bedzie dopuszczona na kazdym lambrekinie Krakowa uwzglednila | co drugim lambrekinie otaczajacym czaszg parasola.
parasoli w ogrodkach gastronomicznych w formie: nie uwzglednil whniesionej
- jedna tablica reklamowa na co drugim lambrekinie (pow. max A3), whniesionej uwagi w
- dowolna liczna szyldéw (w sumie nie wiecej niz 10) na co drugim lambrekinie (pow. max A3), - zakresie pkt. 2
Taki zapis daje mozliwo$¢ dowolnego ustawiania/obracania czasy parasoli, m.in. w taki sposob, by uwagl w
najwigksza liczna szyldow byta widoczna od strony ptyty Rynku Gtéwnego (a na tym moze zaleze¢ zakresie pkt. 2
np. kompaniom piwowarskim — sponsorom wyposazenia ogrodkow restauracyjnych). Jezeli uchwata
RMK na ograniczy¢ liczbg reklam/szyldow itp. To zapis nalezy zmieni¢, ograniczajac liczbg szyldow.
3.(..)

75. |13 [*] Whnosi o uwzglednienie targowisk do tzw. uchwaty krajobrazowe;. Prezydent Rada Miasta | W projekcie uchwaty przyjeto generalng zasade, ze dla danej
Zaproponowane rozwigzania sg niepeine, uwzgledniaja czeS¢ podmiotdw  gospodarczych Miasta Krakowa nie | dziatalnosci dopuszcza sie do 10 szyldow. Majac na uwadze
tj. stacje benzynowe oraz wielkopowierzchniowe obiekty handlowo-ustugowe tzw. galerie handlowe, nie Krakowa uwzglednila | znaczna liczbe podmiotow prowadzacych handel na placach
biorac pod uwagg podmiotow gospodarczyk dziatajacych na targowiskach. Stwarza to nierownos¢ szans nie uwzglednil wniesionej targowych, oraz wystgpowanie takich terenow rowniez w
traktowania przedsigbiorcow. PR uwagi rejonach miasta, cechujgcych si¢ wysokimi walorami

. L. . . . . wniesionej . . . PR
Whnosimy o uwzglednienie powyzszej uwagi do uchwaty krajobrazowe;. . kulturowymi, dopuszczenie na takich terenach mozliwosci
uwagt umieszczania dodatkowych no$nikéw reklamowych, na

analogicznych zasadach, jak w terenach towarzyszacych

obiektom ustug, byloby dziataniem skutkujacym nadmiernym

dogeszczeniem liczby nosnikéw reklamowych w przestrzeni

publicznej, a w konsekwencji degradacja tadu przestrzennego.
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76. |15, [*] Wnosi 0 zmiang §20 Zasady i warunki sytuowania ogrodzen Uchwaty Rady Miasta Krakowa 294 obr. 39 Prezydent Rada Miasta | Projekt uchwaty wskazuje przypadki, w ktérych dopuszczone
w sprawie Zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych Nowa Huta Miasta Krakowa nie |jest grodzenie nieruchomosci, wykluczajac grodzenie
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen — poprzez dodanie zapisu, dotyczacego dzialek niezabudowanych Krakowa uwzglednila | nieruchomos$ci niezabudowanych, na ktéorych nie jest
na terenach zabudowy mieszkaniowej jednorodzinnej, obejmujacych wschodnia, peryferyjna czgsé nie uwzglednil whniesionej prowadzona zadna dziatalno§¢. Dzigki temu zostang
miasta, stanowigcych prywatna wtasnosc¢. whiesionej uwagi zachowane niezbe¢dne korytarze przyrodnicze.

Dziatka stanowi prywatng wlasno$¢ i pomimo, ze nie jest zabudowana powinna by¢ ogrodzona w celu -
ograniczenia ingerencji 0sob trzecich, ktora prowadzi do za§miecania oraz niszczenia nieruchomosci, co uwag
niestety niejednokrotnie si¢ zdarza. Poniewaz tego typu dziatki nie sg ujgte w uchwale, wnosze o

wprowadzenie zapisu dla dziatek niezabudowanych lub wyjasnienie czy tego typu dziatki bedzie mozna

grodzi¢ zgodnie z ustawa Prawo budowlane.

77. |11.6. [*] Wnosi o0 zmiang §20 Zasady i warunki sytuowania ogrodzen Uchwaty Rady Miasta Krakowa 536/1 obr. 39 Prezydent Rada Miasta | Projekt uchwaly wskazuje przypadki, w ktorych dopuszczone
w sprawie Zasad 1 warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych Nowa Huta Miasta Krakowa nie |jest grodzenie nieruchomosci, wykluczajac grodzenie
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen — poprzez dodanie zapisu, dotyczacego dzialek niezabudowanych Krakowa uwzglednila | nieruchomosci niezabudowanych, na ktorych nie jest
na terenach zabudowy mieszkaniowej jednorodzinnej, obejmujacych wschodnia, peryferyjna czgsé nie uwzglednit wniesionej prowadzona zadna dzialalno$¢. Dzigki temu zostang
miasta, stanowigcych prywatna wiasnosc¢. whiesionej uwagi zachowane niezbe¢dne korytarze przyrodnicze.

Dziatka stanowi prywatng wlasno$¢ i pomimo, ze nie jest zabudowana powinna by¢ ogrodzona w celu -
ograniczenia ingerencji 0sob trzecich, ktora prowadzi do zadmiecania oraz niszczenia nieruchomosci, co uwag
niestety niejednokrotnie si¢ zdarza. Poniewaz tego typu dziatki nie sg ujete w uchwale, wnosze o

wprowadzenie zapisu dla dziatek niezabudowanych lub wyjasnienie czy tego typu dziatki bedzie mozna

grodzi¢ zgodnie z ustawa Prawo budowlane.

78. |1 7. [*] Wnosi o zmian¢ §20 Zasady i warunki sytuowania ogrodzen Uchwaty Rady Miasta Krakowa w sprawie | 536/2 obr. 39 Prezydent Rada Miasta | Projekt uchwaty wskazuje przypadki, w ktorych dopuszczone
Whnosi o zmiang §20 Zasady i warunki sytuowania ogrodzen Uchwaty Rady Miasta Krakowa w sprawie Nowa Huta Miasta Krakowa nie |jest grodzenie nieruchomosci, wykluczajac grodzenie
Zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych Krakowa uwzglednila | nieruchomos$ci niezabudowanych, na ktéorych nie jest
oraz ogrodzen — poprzez dodanie zapisu, dotyczacego dziatek niezabudowanych na terenach zabudowy nie uwzglednil wniesionej prowadzona zadna dziatalno§¢. Dzieki temu zostang
mieszkaniowej jednorodzinnej, obejmujacych wschodnig, peryferyjng cze¢$¢ miasta, stanowigcych whiesionej uwagi zachowane niezbedne korytarze przyrodnicze.
prywatng wlasnosc. .

Dziatka stanowi prywatng wtasno$¢ i pomimo, Ze nie jest zabudowana powinna byé ogrodzona w celu uwagi
ograniczenia ingerencji osob trzecich, ktora prowadzi do zadmiecania oraz niszczenia nieruchomosci, co

niestety niejednokrotnie si¢ zdarza. Poniewaz tego typu dziatki nie sg ujete w uchwale, wnoszg o

wprowadzenie zapisu dla dziatek niezabudowanych lub wyjasnienie czy tego typu dziatki bedzie mozna

grodzi¢ zgodnie z ustawg Prawo budowlane.

79. |18 [*] Wnosi o zmiang §20 Zasady i warunki sytuowania ogrodzen Uchwaty Rady Miasta Krakowa w sprawie | 296/4 obr. 39 Prezydent Rada Miasta | Projekt uchwaty wskazuje przypadki, w ktorych dopuszczone
Zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych Nowa Huta Miasta Krakowa nie |jest grodzenie nieruchomosci, wykluczajac grodzenie
oraz ogrodzen — poprzez dodanie zapisu, dotyczacego dziatek niezabudowanych na terenach zabudowy Krakowa uwzglednila | nieruchomos$ci niezabudowanych, na ktéorych nie jest
mieszkaniowej jednorodzinnej, obejmujacych wschodnig, peryferyjng cze$¢ miasta, stanowigcych nie uwzglednil whniesionej prowadzona zadna dziatalno$¢. Dzigki temu zostang
prywatng wlasno$¢. whiesionej uwagi zachowane niezbg¢dne korytarze przyrodnicze.

Dziatka stanowi prywatng wiasno$¢ i pomimo, Ze nie jest zabudowana powinna byé ogrodzona w celu .
ograniczenia ingerencji osob trzecich, ktora prowadzi do zasmiecania oraz niszczenia nieruchomosci, co uwagl
niestety niejednokrotnie si¢ zdarza. Poniewaz tego typu dziatki nie sg ujete w uchwale, wnoszg o

wprowadzenie zapisu dla dziatek niezabudowanych lub wyjasnienie czy tego typu dziatki bedzie mozna

grodzi¢ zgodnie z ustawa Prawo budowlane.

80. |19 [*] Wnosi o zmiang §20 Zasady i warunki sytuowania ogrodzen Uchwaty Rady Miasta Krakowa w sprawie | 133/6 obr. 39 Prezydent Rada Miasta | Projekt uchwaty wskazuje przypadki, w ktorych dopuszczone
Zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych Nowa Huta Miasta Krakowa nie |[jest grodzenie nieruchomosci, wykluczajac grodzenie
oraz ogrodzen — poprzez dodanie zapisu, dotyczacego dziatek niezabudowanych na terenach zabudowy Krakowa uwzglednila | nieruchomos$ci niezabudowanych, na ktorych nie jest
mieszkaniowej jednorodzinnej, obejmujacych wschodnia, peryferyjng czg$¢ miasta, stanowiacych nie uwzglednit wniesionej prowadzona zadna dziatalno$¢. Dzigki temu zostana
prywatng wlasno$¢. whiesionej uwagi zachowane niezbg¢dne korytarze przyrodnicze.

Dziatka stanowi prywatng wiasno$¢ i pomimo, Ze nie jest zabudowana powinna byé ogrodzona w celu .
ograniczenia ingerencji osob trzecich, ktora prowadzi do zasmiecania oraz niszczenia nieruchomosci, co uwagl
niestety niejednokrotnie si¢ zdarza. Poniewaz tego typu dziatki nie sa ujete w uchwale, wnosze o

wprowadzenie zapisu dla dziatek niezabudowanych lub wyjasnienie czy tego typu dziatki bedzie mozna

grodzi¢ zgodnie z ustawa Prawo budowlane.

81 |I11.10. |[*] Whnosi o zmiang §20 Zasady i warunki sytuowania ogrodzen Uchwaty Rady Miasta Krakowa w sprawie 87/1 obr. 39 Prezydent Rada Miasta | Projekt uchwaty wskazuje przypadki, w ktorych dopuszczone
Zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych Nowa Huta Miasta Krakowa nie |jest grodzenie nieruchomosci, wykluczajac grodzenie
oraz ogrodzen — poprzez dodanie zapisu, dotyczacego dzialek niezabudowanych na terenach zabudowy Krakowa uwzglednila | nieruchomos$ci niezabudowanych, na ktérych nie jest
mieszkaniowej jednorodzinnej, obejmujacych wschodnig, peryferyjng cze$¢ miasta, stanowigcych nie uwzglednil whniesionej prowadzona zadna dziatalno§¢. Dzigki temu zostang
prywatng wtasnos¢. wniesionej uwagi zachowane niezbedne korytarze przyrodnicze.

Dziatka stanowi prywatng wtasnos$¢ i pomimo, ze nie jest zabudowana powinna by¢ ogrodzona w celu .
ograniczenia ingerencji osob trzecich, ktora prowadzi do za§miecania oraz niszczenia nieruchomosci, co uwag
niestety niejednokrotnie si¢ zdarza. Poniewaz tego typu dzialki nie sg ujgte w uchwale, wnoszg o

wprowadzenie zapisu dla dzialek niezabudowanych lub wyjasnienie czy tego typu dziatki bedzie mozna

grodzi¢ zgodnie z ustawa Prawo budowlane.
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82. [IL11. |[*] Wnosi o zmiang §20 Zasady i warunki sytuowania ogrodzen Uchwaly Rady Miasta Krakowa w sprawie 87/2 obr. 39 Prezydent Rada Miasta | Projekt uchwaty wskazuje przypadki, w ktérych dopuszczone
Zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych Nowa Huta Miasta Krakowa nie |jest grodzenie nieruchomosci, wykluczajac grodzenie
oraz ogrodzen — poprzez dodanie zapisu, dotyczacego dzialek niezabudowanych na terenach zabudowy Krakowa uwzglednila | nieruchomos$ci niezabudowanych, na ktéorych nie jest
mieszkaniowej jednorodzinnej, obejmujacych wschodnia, peryferyjna czgs¢ miasta, stanowigcych nie uwzglednil whniesionej prowadzona zadna dziatalno§¢. Dzigki temu zostang
prywatng wlasnos¢. whiesionej uwagi zachowane niezbg¢dne korytarze przyrodnicze.

Dziatka stanowi prywatng wlasno$¢ i pomimo, ze nie jest zabudowana powinna by¢ ogrodzona w celu -
ograniczenia ingerencji osob trzecich, ktora prowadzi do zasmiecania oraz niszczenia nieruchomosci, co uwag
niestety niejednokrotnie si¢ zdarza. Poniewaz tego typu dziatki nie sa ujete w uchwale, wnosz¢ o

wprowadzenie zapisu dla dziatek niezabudowanych lub wyjasnienie czy tego typu dziatki bedzie mozna

grodzi¢ zgodnie z ustawa Prawo budowlane.

83. |I1L12. |[*] Wnosi o zmian¢ §20 Zasady i warunki sytuowania ogrodzen Uchwaty Rady Miasta Krakowa w sprawie 75/1 obr. 39 Prezydent Rada Miasta | Projekt uchwaly wskazuje przypadki, w ktorych dopuszczone
Zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych Nowa Huta Miasta Krakowa nie |[jest grodzenie nieruchomosci, wykluczajac grodzenie
oraz ogrodzen — poprzez dodanie zapisu, dotyczacego dzialek niezabudowanych na terenach zabudowy Krakowa uwzglednila | nieruchomos$ci niezabudowanych, na ktéorych nie jest
mieszkaniowej J?finorod21nnej, obejmujacych wschodnia, peryferyjna czg$¢ miasta, stanowigcych nie uwzglednit wniesionej prowadzona . zadna dziatalnos¢. DZIG?kl temu zostang
prywatng wlasnos¢. whiesionej uwagi zachowane niezb¢dne korytarze przyrodnicze.

Dziatka stanowi prywatng wlasno$¢ i pomimo, ze nie jest zabudowana powinna by¢ ogrodzona w celu -
ograniczenia ingerencji osob trzecich, ktora prowadzi do zasmiecania oraz niszczenia nieruchomosci, co uwag
niestety niejednokrotnie si¢ zdarza. Poniewaz tego typu dziatki nie sa ujete w uchwale, wnosz¢ o

wprowadzenie zapisu dla dziatek niezabudowanych lub wyjasnienie czy tego typu dziatki bedzie mozna

grodzi¢ zgodnie z ustawa Prawo budowlane.

84. |1L13. |[*LI*1.[*] Wnosi o zmian¢ §20 Zasady i warunki sytuowania ogrodzen Uchwaty Rady Miasta Krakowa w sprawie 283 obr. 39 Prezydent Rada Miasta | Projekt uchwaty wskazuje przypadki, w ktorych dopuszczone
Zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych Nowa Huta Miasta Krakowa nie |jest grodzenie nieruchomosci, wykluczajac grodzenie
oraz ogrodzen — poprzez dodanie zapisu, dotyczacego dzialek niezabudowanych na terenach zabudowy Krakowa uwzglednila | nieruchomos$ci niezabudowanych, na ktéorych nie jest
mieszkaniowej jednorodzinnej, obejmujacych wschodnig, peryferyjng cze¢$¢ miasta, stanowigcych nie uwzglednil wniesionej prowadzona zadna dziatalno§¢. Dzigki temu zostang
prywatng wiasnosc. whiesionej uwagi zachowane niezbg¢dne korytarze przyrodnicze.

Dziatka stanowi prywatng wtasno$¢ i pomimo, Ze nie jest zabudowana powinna byé ogrodzona w celu .
ograniczenia ingerencji osob trzecich, ktora prowadzi do zasmiecania oraz niszczenia nieruchomosci, co uwagi
niestety niejednokrotnie si¢ zdarza. Poniewaz tego typu dzialki nie sg ujete w uchwale, wnosz¢ o

wprowadzenie zapisu dla dzialek niezabudowanych lub wyjasnienie czy tego typu dziatki bedzie mozna

grodzi¢ zgodnie z ustawg Prawo budowlane.

85. |IL14. | [*L.I*1.[*] Wnosi o zmian¢ §20 Zasady i warunki sytuowania ogrodzen Uchwaty Rady Miasta Krakowa w sprawie 81/1 obr. 39 Prezydent Rada Miasta | Projekt uchwaty wskazuje przypadki, w ktorych dopuszczone
Zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych Nowa Huta Miasta Krakowa nie |jest grodzenie nieruchomosci, wykluczajac grodzenie
oraz ogrodzen — poprzez dodanie zapisu, dotyczacego dzialek niezabudowanych na terenach zabudowy Krakowa uwzglednila | nieruchomos$ci niezabudowanych, na ktéorych nie jest
mieszkaniowej jednorodzinnej, obejmujacych wschodnig, peryferyjng cze¢$¢ miasta, stanowigcych nie uwzglednit wniesionej prowadzona zadna dziatalno$¢é. Dzigki temu zostang
prywatng wlasno$¢. whiesionej uwagi zachowane niezbg¢dne korytarze przyrodnicze.

Dziatka stanowi prywatng wiasno$¢ i pomimo, ze nie jest zabudowana powinna byé ogrodzona w celu .
ograniczenia ingerencji osob trzecich, ktora prowadzi do zasmiecania oraz niszczenia nieruchomosci, co uwagl
niestety niejednokrotnie si¢ zdarza. Poniewaz tego typu dziatki nie sg ujgte w uchwale, wnosze o

wprowadzenie zapisu dla dziatek niezabudowanych lub wyjasnienie czy tego typu dziatki bedzie mozna

grodzi¢ zgodnie z ustawa Prawo budowlane.

86. |I11.15. |[*] Wnosi o zmiang §20 Zasady i warunki sytuowania ogrodzen Uchwaty Rady Miasta Krakowa w sprawie | 302/1 obr. 39 Prezydent Rada Miasta | Projekt uchwaty wskazuje przypadki, w ktorych dopuszczone
Zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych Nowa Huta Miasta Krakowa nie |jest grodzenie nieruchomosci, wykluczajac grodzenie
oraz ogrodzen — poprzez dodanie zapisu, dotyczacego dziatek niezabudowanych na terenach zabudowy Krakowa uwzglednila | nieruchomos$ci niezabudowanych, na ktorych nie jest
mieszkaniowej jednorodzinnej, obejmujacych wschodnig, peryferyjng cze$¢ miasta, stanowiacych nie uwzglednil wniesionej prowadzona zadna dziatalno$¢. Dzigki temu zostana
prywatng wlasno$¢. whiesionej uwagi zachowane niezbedne korytarze przyrodnicze.

Dziatka stanowi prywatng wiasno$¢ i pomimo, ze nie jest zabudowana powinna by¢ ogrodzona w celu .
ograniczenia ingerencji osob trzecich, ktora prowadzi do zasmiecania oraz niszczenia nieruchomosci, co uwagl
niestety niejednokrotnie si¢ zdarza. Poniewaz tego typu dziatki nie sg ujete w uchwale, wnoszg o

wprowadzenie zapisu dla dziatek niezabudowanych lub wyjasnienie czy tego typu dziatki bedzie mozna

grodzi¢ zgodnie z ustawa Prawo budowlane.

87. [11.16. |[*] Wnosi o zmiang §20 Zasady i warunki sytuowania ogrodzen Uchwaty Rady Miasta Krakowa w sprawie 130 obr. 39 Prezydent Rada Miasta | Projekt uchwaty wskazuje przypadki, w ktorych dopuszczone
Zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych Nowa Huta Miasta Krakowa nie |jest grodzenie nieruchomosci, wykluczajac grodzenie
oraz ogrodzen — poprzez dodanie zapisu, dotyczacego dziatek niezabudowanych na terenach zabudowy Krakowa uwzglednila | nieruchomos$ci niezabudowanych, na ktorych nie jest
mieszkaniowej jednorodzinnej, obejmujacych wschodnig, peryferyjng cze$¢ miasta, stanowigcych nie uwzglednil whniesionej prowadzona zadna dziatalno$¢. Dzigki temu zostang
prywatng wlasno$¢. ‘o . uwagi zachowane niezbg¢dne korytarze przyrodnicze.

. . " L : . wniesionej
Dziatka stanowi prywatng wlasno$¢ i pomimo, ze nie jest zabudowana powinna by¢ ogrodzona w celu .
ograniczenia ingerencji osob trzecich, ktora prowadzi do zas$miecania oraz niszczenia nieruchomosci, co uwag
niestety niejednokrotnie si¢ zdarza. Poniewaz tego typu dziatki nie sg ujete w uchwale, wnoszg o
wprowadzenie zapisu dla dzialek niezabudowanych lub wyjasnienie czy tego typu dziatki bedzie mozna
grodzi¢ zgodnie z ustawa Prawo budowlane.

44

Id: 1C913877-0C02-4CA0-B1FF-49BDF3B85F0S. Podpisany

Strona 44




88. [IL17. |[*] Whnosi o0 zmiane §20 Zasady i warunki sytuowania ogrodzen Uchwaly Rady Miasta Krakowa w sprawie |  302/2, 302/3 Prezydent Rada Miasta | Projekt uchwaty wskazuje przypadki, w ktérych dopuszczone
Zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych obr. 39 Miasta Krakowa nie |jest grodzenie nieruchomosci, wykluczajac grodzenie
oraz ogrodzen — poprzez dodanie zapisu, dotyczacego dziatek niezabudowanych na terenach zabudowy Nowa Huta Krakowa uwzglednila | nieruchomos$ci niezabudowanych, na ktorych nie jest
mieszkaniowej jednorodzinnej, obejmujacych wschodnia, peryferyjna czgs¢ miasta, stanowigcych nie uwzglednil whniesionej prowadzona zadna dziatalno§¢. Dzigki temu zostang
prywatng wlasno$¢. whiesionej uwagi zachowane niezbg¢dne korytarze przyrodnicze.

Dziatka stanowi prywatng wlasno$¢ i pomimo, ze nie jest zabudowana powinna by¢ ogrodzona w celu -
ograniczenia ingerencji osob trzecich, ktora prowadzi do zasmiecania oraz niszczenia nieruchomosci, co uwag
niestety niejednokrotnie si¢ zdarza. Poniewaz tego typu dziatki nie sg ujgte w uchwale, wnosze o

wprowadzenie zapisu dla dziatek niezabudowanych lub wyjasnienie czy tego typu dziatki bedzie mozna

grodzi¢ zgodnie z ustawa Prawo budowlane.

89. |I11.18. |[*] Whnosi o zmiang §20 Zasady i warunki sytuowania ogrodzen Uchwaly Rady Miasta Krakowa w sprawie | 252/1 obr. 39 Prezydent Rada Miasta | Projekt uchwaly wskazuje przypadki, w ktorych dopuszczone
Zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych Nowa Huta Miasta Krakowa nie |jest grodzenie nieruchomosci, wykluczajac grodzenie
oraz ogrodzen — poprzez dodanie zapisu, dotyczacego dzialek niezabudowanych na terenach zabudowy Krakowa uwzglednila | nieruchomos$ci niezabudowanych, na ktorych nie jest
mieszkaniowej jednorodzinnej, obejmujacych wschodnia, peryferyjng cze$¢ miasta, stanowiacych nie uwzglednil wniesionej prowadzona zadna dziatalno$¢. Dzigki temu zostang
prywatng wlasno$¢. whiesionej uwagi zachowane niezb¢dne korytarze przyrodnicze.

Dziatka stanowi prywatng wlasno$¢ i pomimo, ze nie jest zabudowana powinna by¢ ogrodzona w celu -
ograniczenia ingerencji osob trzecich, ktora prowadzi do zasmiecania oraz niszczenia nieruchomosci, co uwag
niestety niejednokrotnie si¢ zdarza. Poniewaz tego typu dziatki nie sg ujete w uchwale, wnosze o

wprowadzenie zapisu dla dziatek niezabudowanych lub wyjasnienie czy tego typu dziatki bedzie mozna

grodzi¢ zgodnie z ustawg Prawo budowlane.

90. |I1L.19. |[*] Wnosi o zmiang §20 Zasady i warunki sytuowania ogrodzen Uchwaly Rady Miasta Krakowa w sprawie 251 obr. 39 Prezydent Rada Miasta | Projekt uchwaty wskazuje przypadki, w ktorych dopuszczone
Zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych Nowa Huta Miasta Krakowa nie |jest grodzenie nieruchomosci, wykluczajac grodzenie
oraz ogrodzen — poprzez dodanie zapisu, dotyczacego dzialek niezabudowanych na terenach zabudowy Krakowa uwzglednila | nieruchomos$ci niezabudowanych, na ktéorych nie jest
mieszkaniowej jednorodzinnej, obejmujacych wschodnig, peryferyjng czg$¢ miasta, stanowigcych nie uwzglednit whniesionej prowadzona zadna dziatalno§é. Dzigki temu zostang
prywatng wlasno$¢. whiesionej uwagi zachowane niezbg¢dne korytarze przyrodnicze.

Dziatka stanowi prywatng wtasno$¢ i pomimo, Ze nie jest zabudowana powinna byé ogrodzona w celu .
ograniczenia ingerencji osob trzecich, ktora prowadzi do zasmiecania oraz niszczenia nieruchomosci, co uwagi
niestety niejednokrotnie si¢ zdarza. Poniewaz tego typu dziatki nie sg ujete w uchwale, wnoszg o

wprowadzenie zapisu dla dzialek niezabudowanych lub wyjasnienie czy tego typu dziatki bedzie mozna

grodzi¢ zgodnie z ustawg Prawo budowlane.

91. |11.20. |[*] Wnosi o zmian¢ §20 Zasady i warunki sytuowania ogrodzen Uchwaty Rady Miasta Krakowa w sprawie 117 obr. 39 Prezydent Rada Miasta | Projekt uchwaty wskazuje przypadki, w ktorych dopuszczone
Zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych Nowa Huta Miasta Krakowa nie |jest grodzenie nieruchomosci, wykluczajac grodzenie
oraz ogrodzen — poprzez dodanie zapisu, dotyczacego dzialek niezabudowanych na terenach zabudowy Krakowa uwzglednila | nieruchomos$ci niezabudowanych, na ktéorych nie jest
mieszkaniowej jednorodzinnej, obejmujacych wschodnig, peryferyjna cze$¢ miasta, stanowigcych nie uwzglednit wniesionej prowadzona zadna dziatalno$¢. Dzigki temu zostana
prywatng wlasno$¢. whiesionej uwagi zachowane niezbg¢dne korytarze przyrodnicze.

Dziatka stanowi prywatng wiasno$¢ i pomimo, Ze nie jest zabudowana powinna byé ogrodzona w celu .
ograniczenia ingerencji osob trzecich, ktora prowadzi do zasmiecania oraz niszczenia nieruchomosci, co uwagl
niestety niejednokrotnie si¢ zdarza. Poniewaz tego typu dziatki nie sg ujete w uchwale, wnosze o

wprowadzenie zapisu dla dziatek niezabudowanych lub wyjasnienie czy tego typu dziatki bedzie mozna

grodzi¢ zgodnie z ustawa Prawo budowlane.

92. |I1L21. |[*] Wnosi o zmiang §20 Zasady i warunki sytuowania ogrodzen Uchwaty Rady Miasta Krakowa w sprawie | 257/2 obr. 39 Prezydent Rada Miasta | Projekt uchwaty wskazuje przypadki, w ktorych dopuszczone
Zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych Nowa Huta Miasta Krakowa nie |jest grodzenie nieruchomosci, wykluczajac grodzenie
oraz ogrodzen — poprzez dodanie zapisu, dotyczacego dziatek niezabudowanych na terenach zabudowy Krakowa uwzglednila | nieruchomos$ci niezabudowanych, na ktorych nie jest
mieszkaniowej jednorodzinnej, obejmujacych wschodnig, peryferyjng cze$¢ miasta, stanowiacych nie uwzglednil wniesionej prowadzona zadna dziatalno$¢. Dzigki temu zostang
prywatng wlasno$¢. whiesionej uwagi zachowane niezbg¢dne korytarze przyrodnicze.

Dziatka stanowi prywatng wiasno$¢ i pomimo, Ze nie jest zabudowana powinna byé ogrodzona w celu .
ograniczenia ingerencji osob trzecich, ktora prowadzi do zasmiecania oraz niszczenia nieruchomosci, co uwag
niestety niejednokrotnie si¢ zdarza. Poniewaz tego typu dziatki nie sg ujete w uchwale, wnosze o

wprowadzenie zapisu dla dziatek niezabudowanych lub wyjasnienie czy tego typu dziatki bedzie mozna

grodzi¢ zgodnie z ustawa Prawo budowlane.

