ZARZADZENIE Nr 678/2020
PREZYDENTA MIASTA KRAKOWA
z dnia 17.03.2020 r.

w sprawie przyjecia i przekazania pod obrady Rady Miasta Krakowa projektu
uchwaly Rady Miasta Krakowa w sprawie oplaty reklamowe;j.

Na podstawie art. 30 ust. 2 pkt 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (Dz. U. z 2019 r.
poz. 506, 1309, 1571, 1696 i 1815) zarzadza si¢, co nastepuje:

§ 1. Postanawia si¢ przyja¢ i przekaza¢ pod obrady Rady Miasta Krakowa projekt
uchwaty Rady Miasta Krakowa w sprawie optaty reklamowe;.

§ 2. Wykonanie zarzadzenia powierza si¢ Sekretarzowi Miasta.

§ 3. Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem podpisania.



druk nr projekt Prezydenta Miasta Krakowa

UCHWALA NR
RADY MIASTA KRAKOWA
Z dnia

W sprawie optaty reklamowej

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 8 i art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r.
0 samorzadzie gminnym (Dz. U. z 2019 r. poz. 506, 1309, 1571, 1696 i 1815), art. 17a ust. 1,
art. 19 pkt 1 lit. g) i h) oraz art. 19 pkt 5 ustawy z dnia 12 stycznia 1991 r. o podatkach
i optatach lokalnych (Dz. U. z 2019 r. poz. 1170) uchwala sig, co nastepuje:

§ 1. Na terenie Krakowa wprowadza si¢ oplate reklamowa od umieszczonych tablic
reklamowych lub urzadzen reklamowych.

§ 2. 1. Obowiazek uiszczenia optaty powstaje w dniu, w ktérym na nieruchomosci
umieszczono tablice lub urzadzenie reklamowe.

2. Jezeli zaistnialo zdarzenie majace wptyw na wysoko$¢ optaty, ulega ona obnizeniu
lub podwyzszeniu poczynajac od dnia, w ktérym nastapilo to zdarzenie.

3. Obowigzek uiszczenia optaty wygasa z uptywem dnia, w ktérym ustaty okolicznosci
uzasadniajgce ten obowigzek.

§ 3. 1. Podmioty zobowigzane do uiszczenia optaty reklamowej sg obowigzane sktadac
deklaracje na optate reklamowa, sporzadzone na formularzu wedlug okreslonego wzoru
w terminie 7 dni od dnia zaistnienia okoliczno$ci uzasadniajgcych powstanie tego obowigzku.

2. Podmioty zobowigzane do uiszczenia optaty reklamowej sa obowigzane skorygowac
deklaracje, w razie zaistnienia zdarzenia majgcego wpltyw na wysoko$¢ optaty, w terminie
7 dni od dnia zaistnienia tych okolicznosci.

3. Jezeli nieruchomo$¢ lub obiekt budowlany pozostaje we wspotwlasnosci,
wspotuzytkowaniu wieczystym albo wspotposiadaniu, obowigzek ztozenia deklaracji cigzy na
kazdym wspotwiascicielu, wspotuzytkowniku wieczystym albo wspotposiadaczu z osobna.
Sktadana deklaracja obejmuje wtedy tylko te tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe,
ktore pozostajg we wspoOtwlasnosci, wspotuzytkowaniu wieczystym albo wspotposiadaniu
tych samych oséb.

§ 4. 1. Deklaracje mogg by¢ przesytane za pomoca Krakowskiego Portalu Podatnika lub
e-PUAP.

2. Deklaracje winny by¢ opatrzone kwalifikowanym podpisem elektronicznym,
podpisem zaufanym lub podpisem osobistym.

§ 5. 1. Podmioty zobowigzane sg do obliczenia kwartalnej kwoty optaty reklamowej
uwzgledniajac liczbe dni, za ktore oplata jest nalezna.

2. Kwartalng kwote optaty reklamowej pomniejsza si¢ o kwote zaptaconego podatku od
nieruchomosci od tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego.



3. Tak obliczong optate wptaca si¢ bez wezwania, na rachunek gminy, do 7 dnia po
zakonczeniu kwartahu.

§ 6. Stawki optaty reklamowej wynosza:

1) cze$¢ stata oplaty reklamowej - 2,59 zt dziennie,

2) cze$é zmienna oplaty reklamowej - 0,23 zt od 1m? pola powierzchni tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego stuzacych ekspozycji reklamy dziennie.

§ 7. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Prezydentowi Miasta Krakowa.

§ 8. Uchwata wchodzi w zycie z dniem 1 stycznia 2021 r. po ogtoszeniu w Dzienniku
Urzedowym Wojewddztwa Matopolskiego.



Uzasadnienie

Wprowadzenie do porzadku prawnego instytucji optaty reklamowej jest konsekwencjg
ratyfikowania przez Polske, Europejskiej Konwencji Krajobrazowej. Przyjeta przez panstwa
cztonkowskie Rady Europy w dniu 20 pazdziernika 2000 roku we Florencji Konwencja, po
ratyfikowaniu weszla w zycie do polskiego porzadku prawnego z dniem 1 stycznia 2005 r.

Sygnatariusze Konwencji zobowigzali si¢ do wdrozenia okre$lonych rozwigzan,
W szczegdlnosci srodkow ogdlnych takich jak prawne uznanie krajobrazow jako istotnego
komponentu otoczenia ludzi, jako wyrazenia dzielonej przez nie r6znorodnosci kulturowe;j
I przyrodniczej oraz podstawy ich tozsamosci; ustanowienie i wdrozenie polityki w zakresie
krajobrazu ukierunkowanej na ochrone, gospodarke i planowanie krajobrazu; ustanowienie
procedur udziatu ogétu spoteczenstwa, organéw lokalnych i regionalnych oraz innych stron
zainteresowanych zdefiniowaniem 1 wdrozeniem polityki w zakresie Kkrajobrazu;
zintegrowanie krajobrazu z wlasng polityka w zakresie planowania regionalnego
i urbanistycznego i wlasng polityka kulturalng, srodowiskowa, rolng, spoteczng i gospodarcza,
jak rowniez z wszelka inng polityka, ktéra bezposrednio lub posrednio oddziatuje na
krajobraz.

Panstwa, ktore podpisalty Konwencje zobowigzaly si¢ rowniez do wdrozenia srodkow
specjalnych, okreslonych w art. 6 Konwencji, a obejmujacych w szczegolnosci: podnoszenie
swiadomosci spoteczenstwa obywatelskiego, organizacji prywatnych i organéw publicznych
w zakresie warto$ci krajobrazow, ich roli i wprowadzanych w nich zmian; szkolenie
i edukacje, w szczegdlnosci specjalistow w zakresie oceny krajobrazu i operacji dotyczacych
krajobrazu oraz dla specjalistow w sektorze prywatnym i publicznym i dla stowarzyszen
zwigzanych z krajobrazem; identyfikacj¢ i oceng wlasnych krajobrazoéw; zdefiniowanie celéw
jakosci krajobrazu dla zidentyfikowanych i ocenionych krajobrazéw, a takze wprowadzenie
instrumentdw majacych na celu ochrone, gospodarke i planowanie krajobrazu.

Kompleksowe wdrozenie rozwigzan majacych na celu ochrong i ksztaltowanie
krajobrazu w Polsce nastapito poprzez przyjecie w dniu 24 kwietnia 2015 r. ustawy 0 zmianie
niektorych ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu (Dz. U. z 2015 r.
poz. 774), (zwang takze: ,,ustawg krajobrazowg”).

Zgodnie z ,,ustawg krajobrazowa” rada gminy moze przyja¢ uchwate w sprawie zasad
sytuowania obiektow matej architektury, tablic 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen.

W celu zapewnienia skuteczno$ci stosowania tego narzedzia ksztattowania 1 ochrony
krajobrazu, ustawodawca przewidzial rozwigzania wspierajace tj. mozliwos¢ wprowadzenia
na terenie gminy optaty reklamowej oraz kary za nieprzestrzeganie zasad okreslonych
w uchwale.

Przepisy regulujace optate reklamowa zostaly wprowadzone do ustawy z dnia 12
stycznia 1991 r. o podatkach i optatach lokalnych.

Istotne jest, ze ustawodawca uzaleznit mozliwo§¢ wprowadzenia optaty reklamowe;j
od uprzedniego przyjecia przez rade gminy uchwaty w sprawie zasad sytuowania obiektow
matej architektury, tablic i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen. Intencja ustawodawcy byto
stymulowanie dzialan zmierzajacych do opracowywania i1 przyjmowania aktow prawa
miejscowego w przedmiocie ksztaltowania i ochrony krajobrazu. Mozliwos$¢ pozyskania
dodatkowych dochodéw z tytutu optaty reklamowej dotyczy zatem jedynie tych gmin,
w ktérych podejmowane sa dziatania w kierunku uporzadkowania przestrzeni publiczne;.



W uzasadnieniu ,,ustawy krajobrazowej” wskazano, ze optata za reklamy ma stanowi¢ jedno
z narzedzi takiego porzadkowania, nie za$ zrodto uzyskania tatwego dochodu. Przekonuje
0 tym zapis w ustawie o podatkach i optatach lokalnych, ktory nakazuje zaliczy¢ zaptacony
podatek od nieruchomosci na poczet optaty reklamowe;.

Obowigzek uiszczenia optaty reklamowej cigzy odpowiednio na: wiascicielu,
uzytkowniku wieczystym lub samoistnym posiadaczu nieruchomosci lub obiektu
budowlanego, na ktorych znajduje si¢ tablica lub urzadzenie reklamowe, chyba ze reklama
nie jest widoczna z przestrzeni dostgpnych publicznie lub stanowi szyld reklamowy.
Ustawodawca uznat bowiem, ze odmiennie nalezy potraktowa¢ niewielkg informacje
0 dziatalno$ci gospodarczej prowadzonej na danym terenie i reklame¢ nie majaca zadnego
zwigzku z miejscem, w ktorym jest zlokalizowana.

Na optate sktada si¢ czes$¢ stala (niezalezna od powierzchni reklamy) i1 czg$¢ zmienna
(proporcjonalna do wielkosci reklamy).

Zgodnie z art. 19 pkt 1 lit. g) 1 h) ustawy o podatkach 1 optatach lokalnych, rada gminy
okresla zasady ustalania i poboru oraz terminy platnosci i wysoko$¢ stawek optaty
reklamowej.

Rada gminy moze takze wprowadzi¢ obowigzek skladania organowi podatkowemu
wilasciwemu ze wzgledu na miejsce polozenia tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych, deklaracji na optate reklamowa, a takze okresli¢ termin, warunki i tryb
sktadania tych deklaracji (art. 19 pkt 5 ustawy o podatkach 1 optatach lokalnych).

Wykonujgc kompetencje ustawowa, w uchwale sprecyzowano moment powstania
I wygasni¢cia zobowigzania z tytutu optaty reklamowe;.

Wprowadzono obowigzek sktadania deklaracji na optat¢ oraz uregulowano obowiazki
wiasciciela w przypadku zmiany danych niezbednych do ustalenia wysokos$ci optaty w trakcie
roku.

Przyjeto, ze oplata bedzie uiszczana co kwartal, a obliczana wedlug maksymalnych
stawek oglaszanych przez Ministra Finanséw (jako iloczyn optaty za dzien i liczby dni
w danym miesigcu).

W przypadku reklamy o powierzchni 12 m? optata bedzie wynosié dziennie: 2,59 zt +
(12x 0,23 zt) = 5,35 z
Zaktadajac, ze w kwartale jest 90 dni optata za taki kwartat wyniesie 481,50 zt.

Skutki finansowe dla budzetu Krakowa beda uzaleznione od ilo$ci tablic 1 urzadzen
reklamowych podlegajacych optacie. Brak obowigzku ewidencjonowania reklam (poza pasem
drogowym) powoduje, ze Miasto nie posiada danych o ilosci reklam i ich powierzchni. Do
szacunkow przyjeto dostepne dane Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej, przy czym
przyjeto, ze okoto 50% istniejacych obecnie tego typu obiektéw, zostanie zlikwidowanych po
wejsciu w zycie uchwaty krajobrazowe;.

Przyjmujac powyzsze zaltozenia, dochody z tytulu optaty reklamowej w pierwszym
roku obowigzywania szacuje si¢ na poziomie 15 min zl, a po dostosowaniu reklam do
wymagan uchwaty krajobrazowej dochody z tytutu optaty reklamowej winny wynosi¢ okoto
10 min zt rocznie. Dochody z tytulu optaty reklamowej, zgodnie z zapisami ustawy,
pomniejsza w czegsci wpltywy z tytutu podatku od nieruchomosci.

Szacunkowy koszt poboru optaty reklamowej wyniesie rocznie okoto 1,7 min zt. Ponadto na
uruchomienie sytemu poboru nalezy doliczy¢ zakup oprogramowania w kwocie 1 min zi.



