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Wprowadzenie

»Zasady i warunki sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen”

Stan reklam w momencie przejazdu
Interpretacja projektu uchwaty RMK przez autora
Przedstawienie problemu na wybranych ulicach Miasta Krakowa

Wyniki opracowania nie sg podstawg do wydawania decyzji administracyjnych

Projekt uchwaly Rady Miasta Krakowa w sprawie Zasad | warunkéw sytacwania chiektiw mak] architektury, tablic reklamawych
i us zedi reklam: h araz of lzen.

Edycje Co uchwalenia.

UCHWALANR ...
RADY MIASTA KRAKOWA
z dnia ..
W sprawie ustalenia
wZasad i warunkéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych
i wrzadzen reklamowych oraz ogrodzen™

Na podstawie art. 37a ust. 1 wustawy z dnia 27 marca 2003r o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2018 1. poz. 1945) uchwala sie, co nastepuje:

§ L. 1. Uchwala si¢ dla Miasta Krakowa ,Zasady i warunki symowania obieltéw malej
architeltury, tablic reklamowych i wrzadzen reldamowych oraz ogrodzed”. zwane

dalej uchwala.
1. Zasady i warnoki symowania na terenie ITT Strefy Podobszaru 1 (Stare Miasto), zwanym

takze: Park Kulturowy Stare Miasto. obiektéw malej architekmury, tablic rellamowych
i urzadzen rellamowych oraz ogrodzen okredlaja:
1) uchwala Nr CXV/1547/10 Rady Miasta Krakowa z dnia 3 listopada 2010 r. w sprawie
uwiworzenia patkn kulturowego pod nazwa Park Kulturowy Stare Miasto (Dz. Uz
Woj. Mal. Nr 647, poz. 5336 z dnia 6 grudnia 2010 £.);
2) uchwala Nr XC/2361/17 Rady Miasta Krakowa z dnia 6 grudnia 2017 r. zmieniajaca
uchwale Nr CXV/1347/10 w sprawie utworzenia parku kulturowege pod nazwa Park
EKulturowy Stare Miasto (Dz. Urz. Woj. Mal. z dnia 14 grudnia 2017 r, poz. 8844).

§ 1. 1. Uchwala obejmmyje ustalenia zawarte w tresci uchwaly.
2. Rysunek w skali 1:75 000 — obrazwjacy podzial Miasta na Strefy. o ktorych mowa
w § 5 —stanowi zalacznik or 1 do uchwaty.
3. Integralna czes¢ uchwaly stanowi rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia uwag
do projekiu uchwaly, niebedace ustaleniami uchwaly — zalacznik nr 2 do uchwaty.

§ 3. Celem uchwaly jest:

1) nstalenie zasad i warunkdéw symowania na terenie Miasta Krakowa obieltdow malej
architektury. tablic rekdamowych i wzadzen reklamowych oraz ogrodzen ich
gabarytow, standarddw jakosciowych oraz redzajow materiatow budowlanych, z jakich
moga byt wykonane;

2) ochrona istniejace] strultury przestrzenne;. tradycji miejsca, istniejacych wartosciowych
Iub zabytkowych obiektow i1 uvlladéw urbanistycznych peoprzez ustalenie zasad
i standarddw decydujacych o harmonii i porzadion przestrzennym;

3) ochrona cennych historycznie 1 knlturowo walordw widokowych Miasta:

4) poszanowanie dobrego sasiedztwa 1 i jako przeciwdzialanie degradacji
przestrzemi publiczne) 1 terendow otwartych przez obiekty malej architeltury, tablice
reklamowe i wrzadzenia reklamowe oraz ogrodzenia:
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Metodologia

Pomiary fotogrametryczne feleexpéke_%
* Inwentaryzacja w terenie za pomoca
imersyjnego systemu mobilnego

Pomiar reklam z obrazéw imersyjnych

* Pomiar reklam wolnostojgcych
» Pomiar reklam na obiektach budowlanych

Analizy przestrzenne

* Wyeliminowanie reklam niezgodnych z projektem uchwaty RMK
* Analizy przestrzenne dla zgodnych reklam wolnostojgcych 1 m
« Przeprowadzenie analiz pokrycia reklamami dla fasad parteru e

| fasad budynku Imersyjny system mobilny zawierajgcy zaawansowane
systemy: nawigacyjny, inercyjny i wizyjny

BANERREKLAM

Pomiary fotogrametryczne z obrazéw imersyjnych Przyktadowa panorama imersyjna



https://www.youtube.com/watch?v=eoM1CwMKe-U
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Pozyskane atrybuty dla reklam

Wybrane atrybuty

ID reklamy

+ unikalny numer reklamy zawierajgcy skrot literowy
ulicy i trzycyfrowy numer reklamy

Rodzaj reklamy

« typ reklamy zgodny z definicjami projektu uchwaty
RMK

Szyld

« informacja pozwala stwierdzi¢ czy nosnik reklamowy
jest szyldem
Szerokos¢

* szerokos$c¢ reklamy; wyrazona w m

Wysokos¢ wzgledna

* wysoko$¢ wzgledna nosnika reklamowego
(wysokosc¢ do gornej krawedzi); wyrazona w m

10

Umiejscowienie reklamy

* wolnostojgca
* na obiekcie budowlanym

Informacja

» dodatkowa informacja tekstowa pozwalajgca na
jednoznaczng identyfikacje nosnika reklamowego

Powierzchnia

* pomierzona powierzchnia reklamy wyrazona w m?2

Wysokosé

* wysokos$¢ reklamy; wyrazona w m

Wysokos¢ dolnej krawedzi reklamy

* wysokos¢ umieszczenia dolnej krawedzi nosnika
reklamowego; wyrazona w m




Rodzaje reklam
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Wybrane reklamy wolnostojgce na ul. Conrada




Rodzaje reklam

Wybrane reklamy na obiektach budowlanych na ul. Kalwaryjskiej




Opracowanie cyfrowe inwentaryzacji reklam

Liczba reklam na danej ulicy

) ] 1200 )
Ulicaw Liczba Liczba Srednia liczba | Srednia liczba Bwolnostojce
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Opracowanie cyfrowe inwentaryzacji reklam

Ulicaw Krakowie | taczna powierzchnia Liczba taczna Zestawienie tacznej powierzchni reklam na wybranych ulicach
reklam okraglakéw powierzchnia 8000
wolnostojacych relflam na B wolnostojace
(bez okraglakow) obiektach 7000 I
[m?] budowlanych B na obiektach budowlanych ]
m? 6000 —
Brodowicza 49,06 0 197,24
Conrada 935,58 4 2136,46 5000 —
Dobrego Pasterza 538,98 4 1154,32
FEWERIRE 24,15 5 1687,07 4000 ~
Klasztorna 126,19 0 220,74
Kobierzynska 1299,31 9 2140,34 3000 B
Makuszynskiego 256,33 0 941,07
Malborska 295,50 0 541,18 2000 ] — B -
Mazowiecka 30,74 12 550,44 |_
859,49 0 1011,43 1000 i -
Wadowicka 306,99 11 1473,57 I i . ﬂ MJ J J
244,51 8 1168,24 T L
Zakopiariska 3501,05 5 6668,04 F ST TS TS
Suma: 8467,88 58 19890,14 Q)@b Qw@?o& «Qﬁ & 60\@& @éﬁo > &&o RS {@b $@o (\};@Q




Opracowanie cyfrowe inwentaryzacji reklam

ul. Brodowicza

Natezenie reklam ze wzgledu na liczbe reklam

Ogolnoksztatcacych...

Natezenie reklam ze wzgledu na powierzchnie
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Opracowanie cyfrowe inwentaryzacji reklam

ul. Dobrego Pasterza i Malborska

Natezenie reklam ze wzgledu na liczbe reklam Natezenie reklam ze wzgledu na powierzchnie
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Opracowanie cyfrowe inwentaryzacji reklam

ul. Kalwaryjska

Natezenie reklam ze wzgledu na liczbe reklam
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Opracowanie cyfrowe inwentaryzacji reklam

ul. Klasztorna

Natezenie reklam ze wzgledu na powierzchnie
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Natezenie reklam ze wzgledu na liczbe reklam
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Opracowanie cyfrowe inwentaryzacji reklam

Natezenie reklam ze wzgledu na liczbe reklam
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Opracowanie cyfrowe inwentaryzacji reklam

ul. Zakopianska

Natezenie reklam ze wzgledu na liczbe reklam

ZAKRZOWEK
775
P
o

o & ¥ o Bonarka |
G ‘v-"‘:,_u(,. K

F @

& £

o S WNIKI
e

Wi ]

KOBIERZYN it go WS

o Business Park
fawa sy
I Klego
et ]
SWOSZOWICE
Hrag,
sk
ekt

dr inz. Karol Kwiatek

Natezenie reklam ze wzgledu na powierzchnie

UGG I BRUSS v

ZAKRZOWEK
776

pre o Bonarka C
K

& IEWNIKI
et
Wine, @
KOBIERZYN Bhtago WIS
o Business Park Z:y
%3 Stojal s
CMQI:W a =
R
SWOSZOWICE
4,
o
. o wiakay
Libertéw Al Lok, g

karol.kwiatek@gmail.com tel. 502 749 791




Analizy przestrzenne

Eliminowanie reklam niezgodnych z projektem uchwaty RMK

K111 — odlegtos¢ od wiaty /
przystankowej mniejsza niz 15m 3

P009 — odlegtosc dolnej krawedzi
billboardu od ziemi ponizej 3m




Analizy przestrzenne

zgodna - oznaczenie w wizualizacjach na zielono
niezgodna — oznaczenie w wizualizacjach na czerwono
poza zasiegiem uchwafy — oznaczenie w wizualizacjach na szaro
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Zgodnoéc’: reklam
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Zgodnosc reklam
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Zgodnosc reklam

Liczbareklam na

Zgodnosé Liczba reklam .

gr;:klr:r)nsc WOI|IfOStO' cveh obiektach Suma reklam

Jacy budowlanych
WSS'Stk'e 953 3102 4055
rextamy (100%) (100%) (100%)
Rek'jmy 286 177 463
2godne (30%) (5%) (11%)
Reklamy
niezgodne 657 2901 3558
(69%) (94%) (88%)
Reklamy poza

zasiegiem 10 24 34
uchwaly (1%) (1%) (1%)




Analizy przestrzenne dla zgodnych reklam wolnostojacych
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Analizy przestrzenne dla zgodnych reklam wolnostojacych

Procent zgodnych reklam wolnost.,

Procent zgodnych reklam wolnost.,

Procent zgodnych reklam wolnostojacych, ktére pozostang po wprowadzeniu R=100m i trzech wartosci d,,.
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Analizy przestrzenne pokrycia reklamami dla fasad parteru | fasad budynku

Ulica w Krakowie Liczba fasad Liczba fasad Srednia wartosé Liczba reklam na Liczba reklam na Liczba reklam Liczba reklam
(skrot literowy) budynkow, na parteru, na ktérych wyrazona w fasadzie parteru fasadzie parteru zgodnych z niezgodnych z
ktérych znajduja znajduja sie procentach zgodnych z niezgodnych z projektem uchwaty | projektem uchwaly
sie nosniki reklamy na zajetosci reklam na | projektem uchwaty | projektem uchwaty
reklamowe obiektach fasadzie parteru
budowlanych [%0]

Brodowicza 17 13 23,6 8 5 8 39
Conrada 38 1 22,0 1 0 1 123
Dobrego Pasterza 57 15 10,5 14 1 14 219
Kalwaryjska 88 70 16,1 37 33 37 429

Klasztorna 14 0 0,0 0 0 0 61
Kobierzyhska 83 23 27,1 17 6 17 437
Makuszynskiego 24 12 17,7 9 3 9 154
Malborska 38 12 12,0 11 1 11 133
Mazowiecka 50 27 14,6 22 5 22 124
Pottanki 29 2 7,1 2 0 2 197
Wadowicka 19 5 23,5 3 2 3 117
Wroctawska 59 37 12,1 34 3 34 239
Zakopianska 156 28 22,2 19 9 19 629
Suma 672 245 177 68 177 2901
Srednia 52 19 16,0 14 5 14 225

Fasada budynku

Fasada parteru

Reklama umieszczona

na fasadzie parteru

Liczba reklam
na fasadzie parteru

Liczba reklam
na ob. bud.

[
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Natezenie reklam i okrgglakow
na ul. Mazowieckiej i Wroctawskiej

Natezenie reklam i okrgglakow
na ul. Kalwaryjskiej




Natezenie reklam i okrgglakow Natezenie reklam i okrgglakow
na ul. Dobrego Pasterza — wybrany fragment na ul. Wadowickiej — wybrany fragment




Wizualizacja

Fragment ulicy Dobrego Pasterza
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Informacje kontaktowe:

Karol.Kwiatek

www.kwiatek.krakow.
www.kwiatek.krakow.
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