Karol Kwiatek

Inwentaryzacja reklam na wybranych ulicach Miasta Krakowa

1. Wstep

Lad przestrzenny zaktocany jest w wielu polskich miastach migedzy innymi poprzez nadmiar
reklam wielkopowierzchniowych, zastanianie budynkéw i ogrodzen banerami oraz zbyt geste
rozmieszczanie nosnikoéw reklamowych. Takie zjawisko okreslane jest jako chaos reklamowy,
ktory jest trudny do przeanalizowania z uwagi na bardzo duzg liczb¢ i zmienno$¢ no$nikow
reklamowych. Chaos reklamowy wystepuje obecnie w przestrzeni publicznej prawie kazdego
polskiego miasta.

11 wrzesnia 2015 roku wprowadzono w zycie ustaw¢ krajobrazowsa, regulujaca m.in.
umieszczanie reklam w przestrzeni publicznej. Ustawa udostepnita jednostkom samorzadu
terytorialnego narzedzia prawne do ochrony krajobrazu. Jednym z tych narzedzi jest uchwala
krajobrazowa (zwana dalej ,,uchwatg”), czyli ,,Zasady i warunki sytuowania obiektow mate;j
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen” (zwana dalej
,uchwatg”). Nowe przepisy daja mozliwos¢ wyeliminowania reklam z przestrzeni publicznej,
ktére maja nieodpowiednie gabaryty, a nawet standardy jakosciowe. Miasto Krakow
opracowato rowniez swoj projekt uchwaty krajobrazowej.

Niniejsze opracowanie przedstawia stan no$nikow reklamowych, jaki zostat zarejestrowany w
momencie przejazdu pojazdu z zestawem sensorow pomiarowych przez dang ulicg. Cyfrowe
opracowanie jest efektem interpretacji przepisOw projektu uchwaty przez autora. Pomiary
moga by¢ obarczone nast¢gpujgcymi bledami: pomiaru pozycji za pomocg systemu nawigacji
satelitarnej, pomiaru katow przez system inercyjny, spowodowanymi przez post-processing
(wyréwnanie danych z pozycjonowania satelitarnego). Dodatkowo mozna zidentyfikowac
btedy pomiaru punktdéw na obrazach panoramicznych a niekiedy btedy interpretacji
odpowiednich atrybutow nos$nikéw reklamowych. W zwiazku z powyzszym opracowanie jest
formg przedstawienia problemu tylko na wybranych ulicach Miasta Krakowa. Z uwagi na
wybrang metodologie nie byl mozliwy indywidualny pomiar kazdej reklamy metodami
geodezyjnymi, co pozwolitoby na zwickszenie doktadnosci pomiarow. Dlatego wyniki
opracowania nie mogg by¢ podstawa do wydawania decyzji administracyjnych. Autor dotozyt
wszelkich staran, aby opracowanie odzwierciedlato stan rzeczywisty chaosu reklamowego w
dniu wykonania przejazdow ulicami Krakowa. W pomiarach zastosowano metody
fotogrametryczne, ktore wykorzystywaty obrazy panoramiczne zarejestrowane przez kamere
imersyjng. Pomiary reklam wykonywano manualnie w oparciu o fotogrametryczne
przestrzenne wciecie w przod.

2. Cel i zakres

Niniejsze opracowanie powstalo w celu dokonania inwentaryzacji no$nikow reklamowych
i analizy, w jakim stopniu przygotowany przez Miasto Krakow projekt uchwaly
krajobrazowej moze wplyna¢ na zmiany w przestrzeni publicznej. Jednym z podstawowych
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celow tego opracowania jest weryfikacja wpisanych do projektu parametrow (m.in. wymiary
reklam, odlegtosci od budynkow, odlegtosci od przecigcia osi drog na skrzyzowaniach itp.) na
podstawie zinwentaryzowanych nosnikéw reklamowych.

W opracowaniu sprawdzane sa wybrane parametry dotyczace nosnikow reklamowych.
Podstawg tego zadania byta kategoryzacja reklam pod katem ich zgodno$ci z proponowang
uchwatg. Wymiary reklam mozna bylo pomierzy¢ tradycyjnymi technikami geodezyjnymi
(np. pomiar tachimetryczny) jednak sam proces wykonywania pomiaréw moglby trwaé
latami. Dlatego rozsadne i uzasadnione ekonomicznie wydaje si¢ wykorzystanie imersyjnych
systemow mobilnych (ang. immersive mobile systems), ktére bardzo szybko potrafig
zinwentaryzowa¢ reklamy umiejscowione wzdhuz szlakow komunikacyjnych. Profesjonalne
systemy do mobilnego kartowania to wydatek rzgdu nawet miliona ztotych.

Do przeprowadzenia inwentaryzacji reklam wybrano 13 ulic w Krakowie: Brodowicza,
Conrada, Dobrego Pasterza, Kalwaryjska, Klasztorna, Kobierzynska, Makuszynskiego,
Malborska, Mazowiecka, PoManki, Wadowicka, Wroctawska, Zakopianska. W sumie
zinwentaryzowano 27,8km ulic. Ulice znajduja si¢ w Strefie I, Strefie III Podobszarze 2 i 3.
Nie inwentaryzowano reklam w Strefie 1l oraz w Strefie Il Podobszarze 1. Tabela 1
przedstawia nazwe ulicy, skroty literowe uzywane w tym cyfrowym opracowaniu, dlugosé
ulicy i numer strefy, w ktorej si¢ znajduje, a takze informacj¢ czy jest to ulica wylotowa.
Rysunek 1 przedstawia zestawienie ulic i stref na mapie Krakowa. Strefy oznaczono cyframi
rzymskimi, a podobszary cyframi arabskimi. Na Rysunku 1 wyr6zniono jeszcze 2 strefy:
Strefa Specjalna Bronowice (SB) i Strefa Specjalna Lagiewniki (SL), ale w tym opracowaniu
zaliczono je do Strefy 1.

Ulicaw Skrot literowy | Skrot literowy Strefa Czy ulica
Krakowie do ulic do budynkéw wylotowa?
Brodowicza B BB | Nie
Conrada C CB | Tak
Dobrego D BD | Nie
Pasterza
Kalwaryjska J BJ Il Strefa Nie
Podobszar 3
Klasztorna L BL 670m Nie
w |1l Strefa

Podobszar 2,
pozostala czesé

- Strefa |
Kobierzynska K BK I Nie
Makuszynskiego A BA I Nie
Malborska R BR | Nie
Mazowiecka M BM | Nie
Pottanki P BP | Nie
Wadowicka 0 BO | Tak
Wroctawska w BW | Nie
Zakopianska z BZ | Tak

Tabela 1 Zestawienie danych dotyczace wybranych ulic Miasta Krakowa.

Opracowanie: dr inz. Karol Kwiatek
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Rysunek 1 Zestawienie ulic i stref na mapie Krakowa.

3. Metodologia

Do inwentaryzacji nosnikow reklamowych zastosowano prototyp imersyjnego systemu
mobilnego opracowanego w ramach doktoratu autora. System montowany na samochodzie
uzyskal pozytywne opinie recenzentow pracy doktorskiej. Polski Fundusz Rozwoju rowniez
dostrzegt zalety tego rozwiazania i zgloszony pomyst znalazt si¢ w finatowej 36-tce
pomystow  sposréd  640-tu  zgloszonych ~w  konkursie  ,,Dobry = Pomyst”
(https://dobrypomysl.pfr.pl/). Prototyp zostal wczesniej wykorzystany do pomiaru chaosu
reklamowego np. w Zabierzowie (publikacje opisujace system dostgpne sg na stronie
internetowej autora — www.kwiatek.krakow.pl/publikacje). System pomiarowy sktada si¢ z
zaawansowanych systemow rejestrujagcych potozenie (system GNSS), systemu rejestrujgcego
macierz obrotow (jednostka inercyjna) i kamery imersyjnej, umieszczonych na dachu pojazdu
(Rys. 2). Czas przejazdu imersyjnego systemu mobilnego przez 13 ulic zajat 2 dni, co byloby
nieosiggalne przy wykorzystaniu innych technik pomiarowych opartych na pomiarach
geodezyjnych. System rejestruje obrazy o 360-stopniowym polu widzenia o rozdzielczosci
5400x2700px. Rysunek 3 przedstawia przyktadowa panorame.

Opracowanie: dr inz. Karol Kwiatek
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Rysunek 3 Przykladowa panorama o 360-stopniowym polu widzenia.

W przysziosci planowana jest rozbudowa imersyjnego systemu mobilnego i odpowiedni
stopien automatyzacji pozyskiwania atrybutdw, co pozwoli na zwigkszenie doktadnosci
pomiarow.

4. Opracowanie cyfrowe inwentaryzacji reklam

Po =zarejestrowaniu obrazéw panoramicznych dla kazdej ulicy wykonano pomiary
fotogrametryczne (fotogrametria to nauka zajmujaca si¢ m.in. pomiarami z obrazéw). W
pierwszym etapie pomierzono wszystkie reklamy wolnostojace, a w Kkolejnym etapie
dokonano pomiaru reklam na obiektach budowlanych. Nastgpnie podzielono rezultat
pomiarow na reklamy zgodne, niezgodne i poza zasiggiem uchwaty. W kolejnym etapie
przeprowadzono analizy przestrzenne jedynie na zgodnych no$nikach reklamowych.

Tabela 2 przedstawia liczbe zarejestrowanych panoram, liczbg reklam wolnostojacych i na
obiektach budowlanych na wybranych ulicach Miasta Krakowa, dtugos¢ ulicy oraz $rednie
warto$ci reklam przypadajacych na odcinek 100 metrow danej ulicy. Wykres (Rys. 4)
zestawia $rednie liczby reklam wolnostojacych 1 na obiektach budowlanych przypadajacych
na 100m danej ulicy. Od razu zauwazy¢ mozna wyrozniajacg si¢ ulice Kalwaryjska o dtugosci
1 km, ktora zawiera $rednio prawie 47 reklam na obiektach budowlanych na odcinku 100m.

Opracowanie: dr inz. Karol Kwiatek
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Ulicaw | Liczba | Liczba Liczba Dlu- | Srednialiczba | Srednia liczba
Krakowie | pano- | reklam | reklamna | gos$é reklam reklam na
(skrot ram wolno- | obiektach | ulicy | wolnostojacych obiektach
literowy) stoja- budow- [km] na 100 m budowlanych
cych lanych na 100 m
B 231 7 47 0,6 1,2 7,8
C 805 73 124 1,3 5,6 9,5
D 677 81 233 2,6 3,1 9,0
J 469 9 466 1,0 0,9 46,6
L 599 32 61 1,7 1,9 3,6
K 1527 146 454 4,3 34 10,6
A 388 54 163 1,3 4,1 12,5
R 435 38 144 1,4 2,7 10,3
M 291 21 146 1,1 1,9 13,3
P 1683 109 199 4,4 2,5 4,5
o 337 47 120 0,9 5,2 13,3
W 552 46 273 1,6 2,9 17,1
z 1629 290 672 5,6 5,2 12,0
Suma | 9623 953 3102 27,8
Srednia 3,4 13,1
Tabela 2 Zestawienie liczby reklam wolnostojacych i na obiektach budowlanych na wybranych ulicach Miasta
Krakowa.
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Rysunek 4 Zestawienie $rednich liczb reklam wolnostojacych i na obiektach budowlanych
na 100m danej ulicy.

Tabela 3 przedstawia taczng powierzchni¢ ekspozycji wolnostojacych nosnikow
reklamowych i reklam na obiektach budowlanych na wybranych ulicach Miasta Krakowa.
Dodatkowo podana zostata liczba okraglakow, ktorych powierzchnia ekspozycji nie zostata

Opracowanie: dr inz. Karol Kwiatek
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wliczona do lacznej powierzchni wolnostojacych no$nikéw reklamowych. Srednia
powierzchnia ekspozycji reklamy na okraglaku miesci si¢ w przedziale 10-12m?, wiec mozna
przyja¢, ze 58 okraglakow moze mie¢ powierzchni¢ ekspozycji okoto 700m?. Rysunek 5
przedstawia zestawienie lacznej powierzchni wolnostojacych nosnikow reklamowych i1
no$nikow reklamowych na obiektach budowlanych. W przypadku tacznej powierzchni
ekspozycji reklam wyroznia si¢ ulica Zakopianska (w sumie okolo 10170m?). Tabela 4
zawiera wizualizacj¢ nate¢zenia liczby reklam oraz nat¢zenia powierzchni ekspozycji reklam
na wybranych ulicach Miasta Krakowa. Kolor czerwony prezentuje najwigksze nat¢zenie.

Ulica w Krakowie Laczna powierzchnia Liczba Laczna powierzchnia
reklam wolnostojacych | okraglakow | reklam na obiektach
(bez oqu§lak6w) budowlanych
[m7] [m’]
Brodowicza 49,06 0 197,24
Conrada 935,58 4 2136,46
Dobrego Pasterza 538,98 4 1154,32
Kalwaryjska 24,15 5 1687,07
Klasztorna 126,19 0 220,74
Kobierzynska 1299,31 9 2140,34
Makuszynskiego 256,33 0 941,07
Malborska 295,50 0 541,18
Mazowiecka 30,74 12 550,44
Pottanki 859,49 0 1011,43
Wadowicka 306,99 11 1473,57
Wroctawska 244 51 8 1168,24
Zakopianska 3501,05 5 6668,04
Suma: 8467,88 58 19890,14

Tabela 3 Lgczna powierzchnia no$nikéw reklamowych wolnostojacych i na obiektach budowlanych.

Ewolnostojace

£ 6000 Ena obiektach budowlanych

Laczna powierzhcnia

Rysunek 5 Zestawienie lacznej powierzchni reklam na wybranych ulicach.

Opracowanie: dr inz. Karol Kwiatek
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Tabela 4 Wizualizacja natezenia liczby reklam i.powierzchni ekspozycji reklam na wybrahych
ulicach Miasta Krakowa.

Z Tabeli 4 mozna wywnioskowa¢ zalezno$¢ pomiedzy liczbg reklam a ich powierzchnig w
wybranych fragmentach ulic. Przyktadowo ulica Wroctawska ma wiele reklam, lecz
wiekszos¢ z nich nie za duzych powierzchni ekspozycji. Natomiast na Zakopianskiej znalez¢
mozna bardzo duzo reklam i wigkszo$¢ z tych nosnikow reklamowych ma duzg powierzchnie
ekspozycji reklam.

Tabela 5 przedstawia zarejestrowane atrybuty dla wolnostojagcych no$nikow reklamowych i
tych zlokalizowanych na obiektach budowlanych. Oznaczenie nazwy pola jest niekiedy
skrocone 1 wynika z matlej liczby znakow, jakie mogg zostac uzyte.

Oznaczenie Wyjasnienie

Id Reklamy unikalny numer reklamy zawierajacy skrot
literowy ulicy i trzycyfrowy numer reklamy
(powyzej 500 dla reklam na obiektach
budowlanych)

Umiejscow. umiejscowienie reklamy
e wolnostojaca
e na obiekcie budowlanym

Typ reklam typ reklamy zgodny z definicjami projektu
uchwaty RMK:
e Billboard
e Panel reklamowy
e Baner na rusztowaniu na czas trwania
remontu (nie wykonywano pomiaru

Opracowanie: dr inz. Karol Kwiatek
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tego typu reklam)
e Innatabl. rekl. lub inne urzadz. rekl.
e Baner

Spos.um.

sposOb umiejscowienia reklamy:
e inny
e naogrodzeniu
e naprzystanku
e naslupie osw

Szyld

informacja pozwala stwierdzi¢ czy nos$nik
reklamowy jest szyldem

o T (tak)

e Drak (nie)

Rek_Polacz

wpisany jest tu identyfikator budynku, do
ktérego wigcej informacji mozna znalez¢ w
bazie DBF

Poloz_pion

polozenie pionowe reklamy
e poziom parteru
e poza poziomem parteru

Pow. (p)

pomierzona powierzchnia reklamy (p —
oznacza warto$¢ pomierzong z
fotogrametrycznego przestrzennego wcigcia
w przod); wyrazona w m

Szerokosc

szerokos¢ reklamy; wyrazona w m

Wysokosc

wysokos¢ reklamy; wyrazona w m

Info

dodatkowa informacja tekstowa pozwalajaca
na jednoznaczng identyfikacje nosnika
reklamowego

Zrzut Ekranu

informacja o pliku, ktory zawiera zrzut
ekranu danej reklamy

Wys_Wzgled wysoko$¢ wzgledna nosnika reklamowego
(wysokos$¢ do gornej krawedzi); wyrazona w
m

Wys_Dol_Kr wysokos$¢ umieszczenia dolnej krawedzi
nos$nika reklamowego; wyrazona w m

Liczba_Usl oznaczenie liczba o przynaleznosci no$nikow
reklamowych do tego samego terenu
towarzyszacego obiektom ustug

LED informacja czy nosnik reklamowy jest
elektroniczny

Pole 1 pole dodatkowe 1

Pole 2 pole dodatkowe 2

Pole 3 pole dodatkowe 3

Snapshoty $ciezka dostepu do pliku z zrzutem ekranu

danej reklamy

Tabela 5 Zarejestrowane atrybuty dla reklam wolnostojacych i na obiektach budowlanych.

Opracowanie: dr inz. Karol Kwiatek
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Tabela 6 przedstawia zarejestrowane atrybuty dla budynkoéw, ktore sa dostepne po
wyswietleniu bazy danych BDF dla wybranej ulicy.

Oznaczenie Wyjasnienie

Id Budynku unikalny identyfikator budynku zaczynajacy
si¢ od litery B, kolejna litera to symbol
przypisany danej ulicy a nast¢pnie
trzycyfrowy numer

Nr Budynku numer ewidencyjny budynku
Prze_fasad informacji o elewacji frontowej
e T (tak)
e Drak (nie)
Fasad_part informacja o elewacji poziomu parteru
o T (tak)
e brak (nie)
Pow. (p) pomierzona powierzchnia elewacji (p —

oznacza warto$¢ pomierzong z
fotogrametrycznego przestrzennego wcigcia
w przod); wyrazona w m;

Uwaga: powierzchnia dotyczy catej elewacji
lub elewacji parteru w zaleznosci od
informacji z pola ,,Fasad_part”;

Zalecenie: dane dotyczace powierzchni fasad
budynkoéw mozna znalez¢ w katalogu
Procenty

Pow. (0) pomierzona powierzchnia elewacji w
przypadku, gdy utrudniony byt pomiar 4
naroznikow elewacji; wyrazona w m*;
Uwaga: powierzchnia dotyczy catej elewacji
lub elewac;ji parteru w zaleznos$ci od
informacji z pola,,Fasad_part”;

Zalecenie: dane dotyczace powierzchni fasad
budynkow mozna znalez¢ w katalogu

Procenty
Szerokosc szerokos$¢ elewacji; wyrazona w m
Wysokosc wysoko$¢ elewacji; wyrazona w m
Wys. Bud. wysokos¢ budynku:
e inny

e ponizej 9Im
e miedzy 9-25m
e ponad 25m

Tabela 6 Zarejestrowane atrybuty dla budynkéw.

Opracowanie: dr inz. Karol Kwiatek
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o. Opracowanie cyfrowe zgodnosci reklam 2z zapisami projektu uchwaly
krajobrazowej RMK (analizy przestrzenne)

Celem opracowania byto tez wykonanie analiz przestrzennych na pomierzonych reklamach w
kontekscie zgodno$ci reklam z zapisami projektu uchwaty RMK w sprawie ,,Zasad i
warunkéw sytuowania obiektoéw matej architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen na terenie Miasta Krakowa”.

W celu wykonania analiz przestrzennych wykorzystano nastgpujace dane pozyskane z
pomiarow fotogrametrycznych:

e dane przestrzenne z atrybutami dotyczace reklam wolnostojacych;
e dane przestrzenne z atrybutami dotyczace reklam na obiektach budowlanych;
e georeferencyjne obrazy panoramiczne utworzone przez imersyjny system mobilny;

Dane pozyskane z UMK to:

e obszary stref;
e kontury budynkow;
e polozenie przystankow.

Do analiz przestrzennych niezbe¢dne bylo jeszcze manualne pozyskanie:

e obszarow terendw towarzyszacym obiektom ustug;
e obszarow koscielnych;

e 0sidrog;

e przecigcia osi drog.

Analizy przestrzenne przeprowadzono w nastgpujacych etapach:

1) wyeliminowanie reklam niezgodnych z projektem uchwaty RMK;

2) przeprowadzenie analiz przestrzennych dla reklam wolnostojacych zgodnych z
projektem uchwaty RMK;

3) przeprowadzenie analiz pokrycia reklamami dla fasad parteru i fasad budynku.

5.1 Eliminowanie reklam niezgodnych z projektem uchwaly RMK.

Z uwagi na bardzo duzg liczbe reklam znajdujacych si¢ na wybranych ulicach konieczne byto
wybranie jedynie tych no$nikéw reklamowych, ktore spetniajg warunki zgodnie z projektem
uchwaty RMK. W tym celu zastosowano wybrane parametry, ktore pozwolily na usuniecie
niektorych reklam przed procesem analiz przestrzennych. Utworzono nast¢pujace klasyfikacje
reklam (sg one oznaczone w kolumnie ,,Zgodnosc”™):

Opracowanie: dr inz. Karol Kwiatek
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- zgodna — oznaczenie w wizualizacjach na czerwono;
- niezgodna — oznaczenie w wizualizacjach na zielono;

Inwentaryzacja reklam na wybranych ulicach Miasta Krakowa

- poza zasiggiem uchwaly — 0znaczenie w wizualizacjach na szaro.

Eliminowanie reklam odbylo si¢ wg. nast¢pujacej kolejnosci. Najpierw wyeliminowano reklamy
biorgc pod uwage podzial miasta na pigc stref (Strefa I, Strefa II, Strefa III Podobszar 1, Strefa 111
Podobszar 2, Strefa III Podobszar 3). Strefy specjalne Bronowice i Lagiewniki zostaty zaliczone do
Strefy 1. W nastepnej kolejnosci uwzgledniono czy dana reklama znajduje si¢ na ulicy wylotowe;.
Pozniej wyeliminowano niezgodne typy reklam oraz te reklamy, ktorych parametry byty niezgodne z
projektem uchwatly RMK. W kolejnym etapie eliminacji sprawdzono odleglosci od budynkéow i wiat

przystankowych. Tabela 2 przedstawia kolejno$¢ dokonywania eliminacji reklam. Do kazdego kroku

zostal przypisany kod, ktory pozwala odnalez¢ odpowiednig warstwe w programie QGIS i sprawdzic,
jakie reklamy zostaly usuni¢te na kazdym etapie. Dodatkowo kod ten zostal przypisany do kazdej
niezgodnej z projektem uchwaty RMK reklamy w polu ,,Przy_Niezg”.

Kolejnosé qu . . .
eliming)wania przypisany Typ reklamy, na ktory ma wptyw Wamek’ IRy elmqny !
niezgodnych danemq eliminacja w zw1qzku_ ztym reklama jest

reklam e_ta90W|__ eliminowana
eliminacji
. . Strefa 111, Podobszar 2
1 2100 Billboard wolnostojacy Strefa 111, Podobszar 3
. . Strefa Il1, Podobszar 2
2 2200 Billboard na obiekcie budowlanym Strefa Il Podobszar 3
3 2300 Inna tablica wolnostojaca lub inne Strefa I11, Podobszar 2
urzadzenie wolnostojace Strefa 11, Podobszar 3
Stup plakatowo-reklamowy Strefa I, z wyjatkiem stref
4 2400 .
(,;,okraglak™) specjalnych
5 3100 Billboard wolnostojacy Ulica wylotowa
5 5100 Baner Wszyistkie, z wyjatkiem
szyldow
Wszystkie, z wyjatkiem tych
zlokalizowanych na
przystanku, na budynku do
7 5200 Panel reklamowy 35m? (kiosk), na-toalecie; na' .
stacji benzynowej w odlegtosci
do 50m od restauracji dla
zmotoryzowanych i na terenie
towarzyszacym ustugom.
Wszystkie, z wyjatkiem
8 5300 Maszt terendw towarzyszacym
obiektom ustug.
. . Powierzchnia inna niz 12m?
9 6110 Billboard wolnostojacy Powierzehnia inna niz 18m’
. . Odleglos¢ dolnej krawedzi
10 6120 Billboard wolnostojacy billboardu od ziemi ponizej 3m
11 6130 Billboard wolnostojacy Wysokos¢ powyzej 10m
12 6210 Billboard na obiekcie budowlanym Powierzchnia inna niz 12m°
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Powierzchnia inna niz 18m?
13 6310 Pylon Wysoko$¢ powyzej 6m
14 6320 pylon Powierzchnia po!edygczej
reklamy powyzej 4m
15 6330 Pylon Dhlugos¢ — wigeej niz 1,5m
16 6340 Pylon Szeroko$¢ — wiecej niz 0,4m
17 6410 Inna tablica wolnostojaca lub inne Powierzchnia wieksza niz 5m’
urzadzenie wolnostojace
Inna tablica wolnostojaca lub inne Wysoko$¢ wigksza niz 3,5m
18 6420 . .
urzadzenie wolnostojace
19 6510 Panel reklamowy Wysoko$¢ wigksza niz 2,5m
20 6520 Panel reklamowy Szeroko$¢ wieksza niz 1,6m
21 6610 Maszt Wysoko$¢ wigcej niz 14m
22 6620 Maszt Powierzchnia wiecej niz 6m®
23 6710 Maszt flagowy Wysokos$¢ wigksza niz 12m
24 6720 Maszt flagowy Wysokos¢ wicksza niz 6m?
L Miejsce na el ji nk
25 6810 Reklama na obiekcie budowlanym IeJsce na e.ewaCJl budy u
to ,,poza poziomem parteru
26 6820 Sposob umiejscowienia ,,na ogrodzeniu”
legto$¢ k
27 4100 | Billboard wolnostojacy Odlegiosc do budynku
mniejsza niz 10m
Inna tablica wolnostojaca lub inne Odleglosc od Wlat}.l . .
28 4200 . . przystankowej mniejsza niz
urzadzenie wolnostojace
15m
29 4310 Stup plakatowo-reklamowy Strefa I, R<100m i R<50m
(,;okraglak™)
- < 1
30 4320 Stup plaka"[’owo reklamowy Strefa I, d,<200m
(,;okraglak™)
31 4330 Stup plakatowo-reklamowy Strefa I, d,<40m i d,<20m
(,;okraglak™)
39 4340 Stup plakatowo-reklamowy Strefa 111, R<100m i R<50m
(-okraglak™)
- <
33 4350 Stup plaka"[’owo reklamowy Strefa 111, d,<80m
(,;okraglak™)
- < id,<
34 4360 Stup plakatowo-reklamowy Strefa 11, dy<40m i d,<20m
(,;okraglak™)
Ulica wylotowa oraz odlegtos¢
35 3200 Inna tablica wolnostojaca lub inne pomigdzy reklamami
urzadzenie wolnostojace wolnostojacymi wynoszaca
500m

Tabela 7 Zestawienie kolejnosci eliminowania poszczegolnych reklam ze wzgledu na rézne parametry.

Poprzez zastosowanie powyzszych krokow eliminowania no$nikow reklamowych zostaty
jedynie reklamy, ktore speiniajg zapisy zawarte w projekcie uchwaty krajobrazowej oraz sa
poza zasiggiem tej uchwaly. W ten sposob znacznie zmniejszono liczbe reklam, ktore byly

! d, — odlegto$¢ do innych okraglakow

Opracowanie: dr inz. Karol Kwiatek
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brane pod uwage w analizie przestrzennej. Tabela 8 przedstawia liczb¢ reklam
wolnostojacych i na obiektach budowlanych przez procesem eliminacji i po wyeliminowaniu
reklam niezgodnych z projektem uchwaly RMK (dodatkowo wskazano warto$ci w
procentach).

. Liczba reklam na
Etap zadania Ll(lzzbatrgklamh obiektach Suma reklam
WOIMOstojacye budowlanych

:ﬁggmciem 953 3102 4055

PR (100%) (100%) (100%)
eliminacji
clminac 266 Eo 1%
reklamy zgodne (30%) (5%) (11%)
Po procesie
eliminacji — 657 2901 3558
reklamy (69%) (94%) (88%)
niezgodne
Po procesie
eliminacji — 10 24 34
poza zasiggiem (1%) (1%) (1%)
uchwaly

Tabela 8 Liczby reklam wolnostojacych i na obiektach budowlanych przed i po procesie eliminacji.

Z Tabeli 8 zauwazy¢ mozna, ze na wybranych ulicach znajduje si¢ Srednio 69% niezgodnych
nosnikow wolnostojacych oraz 94% niezgodnych reklam na obiektach budowlanych.
Podsumowujac proces eliminacji mozna stwierdzi¢, ze na 13 ulicach wybranych do analiz
znajduje si¢ 88% niezgodnych no$nikow reklamowych.

Tabela 9 przedstawia liczbe reklam, ktore zostaly wyeliminowane po kazdym etapie.
Zauwazy¢ mozna, ze najwigce] reklam uznanych za niezgodne mozna znalez¢ wsrod
billboardéw wolnostojacych na ulicy wylotowej (208 sztuk — kod 3100) oraz o powierzchni
innej niz 12m? oraz 18m? (100 sztuk — kod 6120). 92 inne wolnostojace tablice reklamowe lub
inne wolnostojace urzadzenia reklamowe zostaly uznane za niezgodne z projektem uchwaty
RMK z uwagi na powierzchnie wigksza niz 5m® (kod 6410). W przypadku reklam na
obiektach budowlanych najwigcej zostalo zakwalifikowanych jako banery (z wyjatkiem
szyldow) (834 sztuki — kod 5100). Sg to z reguty banery umieszczone na ogrodzeniach. Inny
parametr, ktory spowodowal usunigcie z analiz znacznej liczny reklam to umieszczenie
nosnika reklamowego poza poziomem parteru (469 sztuk — kod 6810).

Opracowanie: dr inz. Karol Kwiatek
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S Kod . Reklamy na obiektach
Kol .
i n;)i r?g\x;;ia przypisany Reklamy wolnostojace budowlanych Suma
niezgodnych danemu reklam
reklam etapowi | Wyeliminowane | Pozostale | Wyeliminowane | Pozostate | pozostalych
eliminacji

1 2100 9 938 0 3117 4055

2 2200 0 938 4 3113 4051

3 2300 25 913 0 3113 4026

4 2400 24 889 0 3113 4002

5 3100 208 681 0 3113 3794

6 5100 22 659 834 2279 2938

7 5200 11 648 9 2270 2918

8 5300 3 645 0 2270 2915

9 6110 10 635 0 2270 2905
10 6120 100 535 0 2270 2805
11 6130 2 533 0 2270 2803
12 6210 0 533 17 2253 2786
13 6310 20 513 0 2253 2766
14 6320 2 511 0 2253 2764
15 6330 0 511 0 2253 2764
16 6340 0 511 0 2253 2764
17 6410 92 419 0 2253 2672
18 6420 9 410 0 2253 2663
19 6510 1 409 0 2253 2662
20 6520 0 409 0 2253 2662
21 6610 0 409 0 2253 2662
22 6620 0 409 0 2253 2662
23 6710 0 409 0 2253 2662
24 6720 0 409 0 2253 2662
25 6810 0 409 469 1784 2193
26 6820 0 409 0 1784 2193
27 4100 28 381 0 1784 2165
28 4200 13 368 0 1784 2152
29 4310 0 368 0 1784 2152
30 4320 0 368 0 1784 2152
31 4330 0 368 0 1784 2152
32 4340 0 368 0 1784 2152
33 4350 0 368 0 1784 2152
34 4360 0 368 0 1784 2152
35 3200 82 286 0 1784 2070

Suma 661 1333

Pozostale 286 1784 2070

Tabela 9 Proces eliminowania kolejnych niezgodnych z projektem uchwaly RMK reklam.
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5.2.Analizy przestrzenne dla reklam wolnostojacych zgodnych z projektem uchwaly
RMK.

Celem tej czgsci opracowania jest sprawdzenie, ktdry z parametréw uznajacych za reklame
jako zgodna bedzie najbardziej optymalny do wprowadzenia do uchwaly RMK.
Rozwazaniom poddano 2 parametry. Jednym z nich jest odleglos¢ od przecigcia osi
skrzyzowan (b¢dzie to okrag o promieniu R), a drugi to odleglo$¢ pomiedzy innymi tablicami
wolnostojagcymi oraz innymi urzadzeniami wolnostojagcymi zlokalizowanymi na wybranych
ulicach Miasta Krakowa (d,). W analizie przestrzennej brano pod uwage dwa promienie R
(100m i 50m) i trzy odlegtosci d, (80m, 40m, 20m). W ten sposob uzyskano 6 wariantow,
ktore zestawione sg w Tabeli 10.

Tabela 10 przedstawia liczbe reklam, ktére pozostang po wprowadzeniu dwoch wybranych
parametrow. Na czerwono zaznaczono W procentach liczbe reklam, ktore pozostang w
stosunku do liczby reklam zgodnych pomierzonej na wybranej ulicy.

Liczba reklam, ktore pozostang po wprowadzeniu dwoch parametrow
Liczba reklam (Ridy)
Ulica
p—— Tt PP M A
Brodowicza 7 4 0 0 0 0 0 0 1 25 1 25 1 25
Conrada 73 4 0 0 0 0 0 0 1 25 1 25 1 25
Eggzgg 81 44 0 0 0 0 0 0 10 23 10 23 12 27
Kalwaryjska 9 0 0 0 0 : 0 0 0 0 0 0 0 0
Klasztorna 32 13 0 0 0 0 0 0 2 15 2 15 2 15
Kobierzyriska 146 67 2 3 2 3 2 3 16 |24] 19 28] 20 |30
Makuszyfiskiego 54 30 4 13 5 17 5 17 8 27 9 30 10 33
Malborska 38 17 0 0 0 0 0 0 2 12 2 12 2 12
Mazowiecka 21 16 0 0 0 0 0 0 2 13 2 13 2 13
Pétanki 109 45 8 18 9 20 11 24 17 38 19 42 21 47
Wadowicka 47 3 0 of o o o Jof 1 [8] 1 [3.] 1 |33
Wroctawska 46 30 1 3 1 3 1 3 7 23 7 23 7 23
Zakopiafiska 290 13 ! 8 1 8 1 8 6 46 6 46 6 46

Tabela 10 Zestawienie liczby reklam wolnostojacych i procentowej liczby reklam, ktore zostaja po
wprowadzeniu dwéch parametréw: Ri d,.

Opracowanie: dr inz. Karol Kwiatek
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Wykres (Rys. 6) ilustruje procent reklam, ktore pozostang na danej ulicy po wprowadzeniu
odleglosci od osi skrzyzowan réwnego R=100m oraz trzech réznych wartosci odleglosci
pomiedzy reklamami wolnostojacymi (d,). Kolejny wykres (Rys. 7) przedstawia podobna
zalezno$¢, ale dla R=50m. Zmniejszenie o potowe odlegtosci promienia R ze 100m do 50m
powoduje znaczace zwigkszenie liczby reklam, ktore pozostang. W przypadku ulicy
Zakopianskiej bedzie to zwigkszenie liczby reklam wolnostojacych z 8% (dla R=100m) do
46% (dla R=50m). Na ponizszych wykresach zastosowano procenty w celu ujednolicenia
zebranych danych.

. 60
i R=100m
g 50
o
> 40
8
52
T 230
c 9 B dp=80m
O
£ = 20 Odp=40
8 p=m
210 ® dp=20m
5 o 1
§ 0 T T T T T T T T T T
o .
o 43\0(‘?' é‘b“b‘ %@{\)‘b ﬁx%éb \0’&‘b’ (§@ '\Q)Qoo o&%&"b’ .leak"b' \\‘b&;\ qk\a@ qk%éb’ . ﬁ‘b’
¥ ¢ ¥ @& ¢ & & Oy PR
v o )
& £ & T T ST
* ¥
Rysunek 6 Procent zgodnych reklam wolnostojacych, ktére pozostang po wprowadzeniu R=100m i trzech wartoSci d,,.
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Rysunek 7 Procent zgodnych reklam wolnostojacych, ktére pozostana po wprowadzeniu R=50m i trzech wartosci d,,.

5.3. Analiza pokrycia reklamami dla fasad parteru i fasad budynku.

Wykonanie analiz przestrzennych obejmuje takze okreslenie usytuowania reklam na
obiektach budowlanych, a szczegdlnie na elewacji frontowej parteru i elewacji frontowe;j
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budynku. W tym celu pomierzono powierzchni¢ kazdej reklamy znajdujacej si¢ na budynku i
okreslono adres budynku. Wykonano list¢ nosnikoéw reklamowych znajdujacych si¢ na
elewacji budynku z rozréznieniem czy reklamy znajduja si¢ w poziomie parteru lub poza nim.
W zestawieniu uwzgledniono powierzchni¢ kazdej reklamy, sume¢ powierzchni reklam na
budynku i sume¢ powierzchni reklam na elewacji parteru. Te dane zestawiono z powierzchnig
elewacji parteru i powierzchnig elewacji budynku, ktore to dane byty podstawg do wyliczenia
procentu zajetosci reklam na fasadzie parteru i procentu zajg¢tosci reklam na fasadzie
budynku.

Pozyskane w ten sposob dane procentowe zweryfikowano z zapisem projektu uchwaly RMK i
uwzgledniono polozenie danej reklamy w odpowiedniej strefie. W Strefie I, reklamy powinny
zajmowaé¢ do 25% powierzchni elewacji frontowej parteru, natomiast w Strefie III
Podobszary 2 i 3 — reklamy mogg by¢ umieszczone jedynie na maksymalnie 15% elewacji
frontowej parteru.

Tabela 11 przedstawia usrednione warto$ci wyrazone w procentach zajetosci reklam na
elewacji frontowej parteru oraz liczb¢ fasad, na ktérych znajduja si¢ zgodne z projektem uchwaty
RMK reklamy na budynkach. Dodatkowo zawarta jest tez informacja o liczbie reklam umieszczonych
na fasadzie parteru zgodnych i niezgodnych z projektem uchwaty RMK. Pozostate informacje o
zgodnos$ci no$nikéw reklamowych na budynkach znajduja si¢ w katalogu Procenty fasady, gdzie
kolorem zielonym zaznaczono te fasady gdzie nie przekroczony zostat dopuszczalny procent zajgtosci
reklam na fasadzie. Kolorem czerwonym oznaczono te elewacje, ktore przekraczaja dopuszczalny
procentowy udziat reklam w powierzchni fasady.

Ulica w Liczba fasad | Liczba fasad Srednia Liczba Liczba Liczba
Krakowie budynkow, parteru, na wartos¢ reklam na reklam na reklam
_(skr(’)t na ktérych ktorych wyrazona w fasadzie fasadzie niezgodnych z
literowy) znajd’uj.a‘sie; znajdujq sie ‘ pr,oc':. parteru _ parteru projektem
nos$niki reklamy na | zajetosci rekl. | zgodnych z | niezgodnych z
reklamowe obiektach na fasadzie projektem projektem Dok
budowlanych | parteru [%] uchwaly uchwaly
B 17 13 23,6 8 5 39
C 38 1 22,0 1 0 123
D 57 15 10,5 14 1 219
J 88 70 16,1 37 33 429
L 14 0 0,0 0 0 61
K 83 23 27,1 17 6 437
A 24 12 17,7 9 3 154
R 38 12 12,0 11 1 133
M 50 27 14,6 22 5 124
P 29 7.1 0 197
0 19 23,5 2 117
W 59 37 12,1 34 3 239
Z 156 28 22,2 19 9 629
’Suma 672 245 177 68 2901
Srednia 52 19 16,0 14 5 223

Tabela 11 Zestawienie liczby reklam i $redniej wartosci procentu zajetosci nosnikow reklamowych na
budynkach dla kazdej z ulic.
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6. Podsumowanie

W procesie inwentaryzacji nosnikow reklamowych pomierzono 4055 reklam wolnostojacych
I na obiektach budowlanych. 69% reklam wolnostojacych i 94% reklam na obiektach
budowlanych jest niezgodna z projektem uchwaty.

Z analiz przestrzennych wynika, ze istotniejszy w projekcie uchwaty bedzie odpowiedni
dobor odlegtosci od przeciecia osi skrzyzowan (R) niz odlegtosci pomigdzy wolnostojacymi
nosnikami reklamowymi (dp).

Analiza rozmieszczenia reklam na fasadach budynkow (w tym szczegolnie na fasadach
parteru) pokazata, ze 177 reklam jest zgodnych z projektem uchwaty. Natomiast $rednia
wartos¢ zajetosci  reklamy w fasadzie parteru wynosi 16% dla wszystkich 13
zinwentaryzowanych ulic Miasta Krakowa.
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