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Szanowni Panstwo,

Krajobraz Krakowa jest niepowtarzalnym dobrem,
z ktérego wszyscy korzystamy, ale tez wszyscy mamy wptyw
na jego ksztattowanie. Bardzo zalezy nam na harmonijnym
wygladzie naszego miasta, ochronie jego piekna i systematyc-
znym dazeniu do rozwoju.

Méwiagc o miescie przysztosci wyobrazam sobie Krakow \Ta
przyjazny mieszkancom, uporzadkowany i otwarty.

Mam przyjemnos¢ zaprezentowaé Panstwu projekt
uchwaty w sprawie ustalenia ,Zasad i warunkéw sytuowania
obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen e ‘

reklamowych oraz ogrodzen dla Miasta Krakowa’, ktérej regu-
lacje w usystematyzowany sposéb okresla zasady sytuowania
reklam, mebli miejskich i ogrodzen. Mam nadzieje, ze dzieki
realizacji tej uchwaty przestrzen miasta zyska nowa, lepsza
jakosc¢.
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Szanowni Panstwo,

Otoczenie, w ktérym zyjemy, moéwi wiele o nas samych. Wysoka jakos¢
uporzadkowanej, estetycznej przestrzeni publicznej sprzyja rozwojowi
kultury, umacnia wiezi spoteczne, przynosi korzysci gospodarcze i buduje
pozycje miasta.

Ustawa krajobrazowa umozliwita wprowadzenie na obszarze catego
Krakowa szczegétowych zasad zwigzanych 2z estetyka przestrzeni,
a jednoznaczne wyniki przeprowadzonej we wrzesniu 2015 r. ankiety
dowiodty, ze w Krakowie jestesmy zdecydowani, by uporzadkowac¢ nasz
miejski krajobraz.

Mieszkancy Krakowa juz w 1906 roku apelowali w tej sprawie do
owczesnego Prezydenta Miasta dr Juliusza Leo, piszac w liscie otwartym, ze
» reklamy i szyldy, siegajace az pod same dachy powinny przeciez podlegac
jakiej$ kontroli” i sprzeciwiajac sie obwieszaniu muréw ,obrzydliwymi
bohomazami, wyblaktymi od storica i deszczu.”

Spetniajac Panstwa oczekiwania, przygotowalismy projekt regulacji
dotyczacych zasad sytuowania obiektéw matej architektury, reklam oraz
ogrodzen, ktérego gtéwnym celem jest ochrona krajobrazu.

Patrzac na Krakéw z perspektywy lat, nietrudno zauwazy¢, ze nasze

miasto rozwija sie i zmienia na lepsze. ,Uchwata krajobrazowa” stanowi., .

kolejny krok w dobrym kierunku.

Jacek Majchrowski
Prezydent Miasta Krakowa
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PODSTAWOWE ZAtOZENIA ,,UCHWALY KRAJOBRAZOWE)”

Przedmiotem regulacji tzw. uchwaty krajobrazowej jest
ustalenie zasad i warunkéw sytuowania na terenie miasta Krakowa
obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, a takze gabarytéw, standardow
jakosciowych oraz rodzajow materiatéw budowlanych, z jakich te
obiekty moga zosta¢ wykonane. Przestrzen publiczna nie powinna
zosta¢ zasmiecona przypadkowymi urzadzeniami i reklama. Meble
miejskie, ogrodzenia oraz reklamy muszg  powstawad
z poszanowaniem lokalnej tradycji i przy uwzglednieniu
uwarunkowan miejscowych, tak aby przyczynia¢ sie do wzrostu
wartosci otoczenia, a nie do jego degradacji.

Projekt tzw. uchwaty krajobrazowej ma umozliwi¢ zadbanie
o fad przestrzenny i ochrone krajobrazu. Uchwata krajobrazowa
umozliwi realng walke ze szpecacymi elementami przestrzeni
publiczne;j.

Wprowadzenie  szczegétowych  zasad  porzadkowania
przestrzeni dla catego obszaru Krakowa, a nastepnie konsekwentne
dazenie do ich realizacji doprowadzi nie tylko do zwiekszenia
estetyki ulic czy placéw, ale przede wszystkim pozytywnie wptynie
na komfort zycia w Miescie.

PRZEWODNIK PO ,,UCHWALE KRAJOBRAZOWEJ”

Uchwata skfada sie z czesci tekstowej i graficznej. Czesc tekstowa
zostata podzielona na trzy dzialy tematyczne, dotyczace obiektéw
matej architektury, reklam i ogrodzen. W ramach dziatéw
tematycznych w obszarze miasta wydzielono odrebne strefy,
okreslone na zatacznikach mapowych:
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MIASTO DOBRZE UMEBLOWANE

S TREFA , | ZALOZENIE:

Obszar historycznego centrum miasta Ochrona i spojne ksztattowanie reprezenta-
cyjnych przestrzeni placéw i ulic Starego
Miasta z uwzglednieniem najwyzszych
waloréw dziedzictwa kulturowego.

WYTYCZNE:

Obiekty matej architektury powinny by¢
wykonane z materiatéw najwyzszej jakosci,
z detalami nawigzujacymi do form history-
cznych.

W celu okreslenia zasad i warunkéw sytuowania
obiektéw matej architektury wyznaczono trzy
strefy strukturalne:

I. obszar historycznego centrum miasta

Il. obszar miejski

lll. obszary systemu przyrodniczego.

e el

. e . ) . . ZALOZENIE:
Dodatkowo wyznaczono gtéwne ciggi integracji terendéw zieleni, Poprawa estetyki i bezpieczefistwa wyposa-
w ramach ktérych obiekty matej architektury powinny tworzy¢ spojn zenia przestrzeni publicznych. Sytuowanie
L y y J yp Y yc spojng g obiektéw matej architektury w sposéb sprzy-
catosc. jajacy tworzeniu miejsc spotkan i integracji
Dla wyznaczonych stref zostaty okreélone formy i rodzaje obiektéow lokalnej spofecznosci.
matej architektury, dopuszczalne materiaty, kolorystyka oraz podstawowe WYTYCZNE:
B Dopuszczenie szerokiej gamy materiatéw
parametry. ! ~ 7% i kolorystyki dla obiektow matej architektury
Uporzadkowanie podstawowych elementéw wystroju przestrzeni i W, zt;’;‘c"r’)"‘,f}lclgscg WP e e pzese i UbIE
miejskiej przyczyni sie do poprawy harmonii wizualnej catego Miasta [} MO
i poprawi odbiér przestrzeni. architektura
Il STREFA ZALOZENIE:
e Bl Obszary systemu przyrodniczego Wykorzystanie terenéw tworzacych system [§.'
2N z\:\“““%wl przyrodniczy Miasta na rzecz tworzenia i
4 parkéw miejskich, a takze realizacji innych
” funkcji rekreacyjnych, turystycznych, wypo-
B czynkowych i edukacyjnych.
o
' e WYTYCZNE:
SN Obiekty matej architektury nalezy sytuowac

w sposéb harmonijny, niezagrazajacy istnieja-

P cym wartosciom przyrodniczym i krajobra-
A <L zowym.
=

architektura




MIASTO DOBRZE UMEBLOWANE
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REKLAMA
R E KLAMY STANOWIACA W TERENACH

WOLNOSTOJACA  NAOBIEKTACH ~ 7y p USEUG
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W celu okreslenia zasad i warunkéw sytuowania |

reklam na rysunku nr 2 wyznaczono piec¢ stref STREFA x x
] krajobrazowych: saup;(%zowv,
D I. obszar ochrony krajobrazu historycznego = — — — — — — 1. | ==
Il. obszar ochrony krajobrazu istotnego a
I lll. obszar ochrony krajobrazu przyrodniczego I m
. ) . STREFA >ARTER
IV. obszar ochrony krajobrazu integrujgcego == X
. SLUP PLAKATOWY, MAX 0,3m
V. obszar ochrony krajobrazu lokalnego. PANEL

W kazdej ze stref, okreslono - w formie zakazéw, dopuszczen
i nakazéw - zasady i warunki sytuowania reklam wolnostojacych i reklam Ml
na obiektach. Odrebnie zostaty przygotowane zasady sytuowania szyldéw STREFA x x
w kazdej ze stref. Dodatkowo okre$lono zasady sytuowania reklam (w tym
szyldéw) na terenach towarzyszacych obiektom ustug (o min. powierzchni ~ — —— — — — — — — — — — — — — — — — — -

0,5 ha).
A . . "~ . W =TT
W uchwale przyjeto regulacje okreslajgce gabaryty tablic :

STREFA

reklamowych i urzadzer reklamowych, standardy jakosciowe oraz rodzaje T S——— |v.|mz
materiatébw budowlanych, z jakich mogg zosta¢ wykonane te nosniki
reklamowe. — — | |
- Sytuowanie reklam w przestrzeni publicznej — za wyjatkiem jednego \' a [rexeama s Ty
" szyldu dla kazdego podmiotu — bedzie podlegato tzw. optacie reklamowej, STREFA .
o czym rozstrzygnie Rada Miasta Krakowa w odrebnej uchwale. stupPLAKATOWY, | MAXT,Sm®
% Okredlono dwuletni termin dostosowania istniejacych tablic PNEL

_“reklamowych i urzadzen reklamowych do zasad i warunkéw uchwaty.




REKLAMY NA OBIEKTACH
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Il STREFA

Obszar ochrony

krajobrazu istotnego ||
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« Zakaz umieszczania reklam na

obiektach budowlanych

Dopuszczenie reklam o powie-
rzchni do 1,5 m? na obiektach
« Reklama tylko w obrebie parte-

ru budynku

- taczna powierzchnia reklam na

elewacji w parterze budynku
moze stanowi¢ max. 15% po-
wierzchni elewacji parteru

Dopuszczenie reklam o powie-
rzchni do 0,3 m? na obiektach
budowlanych

Reklama tylko w obrebie parte-
ru budynku

- taczna powierzchnia reklam

moze stanowi¢ max. 10% po-
wierzchni  elewacji  parteru

WYBRANE ZASADY

[II STREFA

Obszar ochrony

+ Zakaz umieszczania reklam na /k"ra!obiljayzu, L2 ?zymdmc»:? 90

obiektach budowlanych

4

V STREFA

Obszar ochrony
krajobrazu lokalnego

A

IV STREFA

Obszar ochrony

krajobrazu integrujgcego
y

A\

Dopuszczenie reklam o powie-

rzchni do 1,5 m? na obiektach

budowlanych

« Reklama tylko w obrebie parte-
ru budynku

- taczna powierzchnia reklam na
elewacji budynku moze stano-
wi¢ max. 15% powierzchni ele-

wacji parteru




REKLAMY WOLNOSTOJACE

5
| STREFA

Obszar ochrony
krajobrazu historycznego

[ STREFA

Obszar ochrony
krajobrazu istotnego

.

« Zakaz sytuowania wolnostojacych tablic

« Zakaz sytuowania wolnostojacych tablic

reklamowych i urzadzen reklamowych
z wyjatkiem:

- tymczasowych reklam instalowanych
na czas trwania przedsiewzie¢ plene-
rowych

- stupdw plakatowo-reklamowych, stu-
zacych informacji kulturalnej, we
wskazanych lokalizacjach (rys. nr 4)

« Dopuszczenie sytuowania wolnostojacych tablic

reklamowych i urzadzen reklamowych jako:

- reklam instalowanych na czas trwania
przedsiewziec plenerowych

- stupéw plakatowo-reklamowych

- paneli reklamowych

- billboardéw

- zbiorczych pylonéw reklamowych

+ Dla reklam sytuowanych wzdtuz drég ustalono

dodatkowo:
- min. odlegto$¢ pomiedzy wolnostojgcymi
reklamami
- min. odlegtos¢ sytuowania wolnostojacych
reklam od krawedzi jezdni i skrzyzowan

reklamowych i urzadzen reklamowych

z wyjatkiem:

- tymczasowych reklam instalowanych
na czas trwania przedsiewziec plene-
rowych

- paneli reklamowych i stupéw plakato-

wo-reklamowych

WYBRANE ZASADY

« Zakaz sytuowania wolnostojacych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych
z wyjatkiem:
- tymczasowych reklam instalowanych
na czas trwania przedsiewziec plene-
rowych

7
V STREFA

Obszar ochrony
krajobrazu lokalnego

[ [ F

« Zakaz sytuowania wolnostojacych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych
z wyjatkiem:

- billbordéw

- zbiorczych pylonéw reklamowych

[l STREFA

Obszar ochrony
krajobrazu przyrodniczego

‘REKLAMA [ g; l_m /

IV STREFA

Obszar ochrony
krajobrazu integrujgcego
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SZYLDY

OGOLNE ZASADY:

D

LA KAZDEGO PODMIOTU JEDEN SZYLD
Wielkos$¢ szyldu nie moze
przekroczy¢ powierzchni 1m?

 Szyld nalezy umiesci¢ w obrebie

parteru budynku

I
/ \ SZYLD i

7 oy ol

 Sytuowanie ptasko na scianie budynku

lub na wysiegniku

» Wylacznie na elewacji, na ktérej

znajduje sie gtéwne zewnetrzne
wejscie do prowadzonej dziatalnosci
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taczna powierzchnia szyldéw na elewadji
budynku moze stanowi¢ max.:

25% powierzchni elewacji parteru - strefa l i ll
30% powierzchni elewacji parteru - strefy lll, IViV

Szyldy na witrynach moga stanowi¢ max.:
20% powierzchni elewacji parteru - strefa l i Il
25% powierzchni elewacji parteru - strefy lll, IViV

<JﬁSZYLD' SZYID| SzYiD| >

» W uchwale w scisle okreslonych

przypadkach dopuszczono mozli-

wos$¢ umieszczenia d
szyldu

odatkowego

» Dopuszczenie umieszczania/monto-

wania neonéw w Nowej Hucie




REKLAMA

REKLAMY | SZYLDY W TERENACH
TOWARZYSZACYCH OBIEKTOM USEUG nctsm | | morsmd | | MRKTE

W Il -V STREFIE KRAJOBRAZOWEJ

REKLAMA

REKLANA

il

Dopuszczone formy tablic reklamowych i urzadzen reklamowych WOLNOSTOJACYCH: Dopuszczone formy tablic reklamowych i urzadzen reklamowych NA OBIEKTACH:
* pylon o wys. do 4,5 m wspolny dla kilku podmiotéw « reklamy inne niz szyldy wytacznie w parterze budynku
* na kazde 0,5 ha terenu: - reklamy lub szyldy o pow. 1T m? przy gtéwnym zewnetrznym wejsciu do budynku
- max. 4 urzadzenia reklamowe o pow. do 4 m? i wys. do 3 m, + dodatkowy szyld o wys. do 4 m z nazwa budynku lub gtéwnego podmiotu na dachu -
ALBO maszt o wysokosci do 14 m, z powierzchnig reklamowa do 6 m? 1 na kazde 150 m elewacji
- max. 3 choraggwie o pow. do 3 m” i wys. masztu do 9 m + dla budynku o wys. pow. 15 m - powyzej parteru, poziomo (na najwyzszej kondygnacji)
« 1reklama o pow.do 18 m?iwys.do 9 m w 1 rzedzie lub pionowo w kolumnach (odlegtosci miedzy kolumnami min. 150 m),
« stosowanie panelii stupéw plakatowo-reklamowych na zasadach max. wymiary pojedynczego szyldu: 2 mx 6 m
okreslonych dla poszczegélnych stref + dla budynku o wys. do 15 m - poziomo w 1 rzedzie lub pionowo w 1 kolumnie, max.

wymiary pojedynczego szyldu: 2,5 m x5 m
+ do 2 reklam (o pow. do 2,2 m* kazda) na wiatach dla wézkéw sklepowych
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Obszar ochrony
krajobrazu historycznego

® [Lokalizacje stupéw
plakatowo-reklamowych

(Rys. nr 4)

V STREFA

Obszary ochrony
krajobrazu lokalnego




OTWARTA PRZESTRZEN MIASTA

W celu okreslenia zasad i warunkéw sytuowania AZURO\?ViRODZENlAPELNE ZYWOPLOTY
ogrodzen na rysunku nr 3 wyznaczono cztery strefy
przestrzenne o przewazajacej funkgcji: |
I. terenéw mieszkaniowych jednorodzinnych STREFA DOWE?AKOSC' x
Il. terenéw mieszkaniowych wielorodzinnych
. terenéw ustugowych . - — 7 | ]
IV. terendw zieleni.
Zagrozeniami ptyngcymi z grodzenia, w szczegélnosci w odniesieniu STILIEFA x x
do grodzenia zabudowy wielorodzinnej oraz terenéw zieleni, obok OPUSICZALNE
dezintegracji o charakterze przestrzennym, s zaburzone interakcje WYJATKI
spoteczne. e e e=—_————
Liczne pozytywne przyktady zagranicznych osiedli, ktére M ,
zrezygnowaly z grodzenia sie, to silny argument przemawiajacy za STREEA D x
propagowaniem wsréd polskich spotecznosci miejskich idei osiedli
otwartych. Poszczegélne zapisy i ustalenia zaproponowane o L—w— —J L =
w prezentowanym projekcie tzw. uchwaty krajobrazowej sa narzedziami
stuzacymi wprowadzeniu i zachowaniu tadu przestrzennego. vV x
Przestrzen, w ktérej mozliwe jest swobodne przemieszczanie sie STRERA. x
S mieszkancéw, umozliwia nieustanny rozwdéj spotecznosci lokalnych. DOPCJVSYﬁTZ.f.LNE N,V{/E‘:\w%g"“‘% i

- Zalecane stosowanie zywoptotéow stworzy warunki do zaaranzowania
przestrzeni mieszkaniowej w sposob bardziej przyjazny i estetyczny.
Dzieki zmiennosci roslin w zaleznosci od pory roku, wyglad osiedla stanie
sie atrakcyjniejszy.




OTWARTA PRZESTRZEN MIASTA

| STREFA o przewazajacej funkgji terenéw mieszkaniowych jednorodzinnych

tereny mieszkaniowe jednorodzinne

ZALOZENIE:

Ksztattowanie spojnych wnetrz krajobrazowych w zabudowie mieszkaniowej
jednorodzinnej, tworzacych lokalne przestrzenie publiczne o wysokich walorach
estetycznych.

WYTYCZNE:

Dopuszczenie grodzenia zabudowy jednorodzinnej na s$cisle okreslonych zasadach.
Okreslono wysokos¢, dopuszczone materiaty, zakazano ogrodzen petnych.

ZASADY GRODZENIA

|1l STREFA o przewazajacej funkcji terenéw ustugowych

BT TTITmetII

tereny ustugowe

ZAtOZENIE:

Spdjne ksztattowanie przestrzeni terendw o funkcji ustugowej jako centréw aktywnosci
miejskiej.

WYTYCZNE:

Dopuszczenie grodzenia zabudowy ustugowej na $cisle okreslonych zasadach. Okreslono
wysokos¢, dopuszczone materiaty, zakazano ogrodzen petnych.




OTWARTA PRZESTRZEN MIASTA

|| STREFA o przewazajacej funkcji terenéw mieszkaniowych wielorodzinnych

“;\\\ x

\ \\\\\q

AR\

tereny mieszkaniowe wielorodzinne

ZAtOZENIE:

Kreowanie przyjaznych przestrzeni publicznych w postaci bogatej struktury ulic, placéw,
parkéw, wnetrz osiedlowych, dostepnych dla wszystkich i stuzacych ogétowi. Otwarcie
lokalnych przestrzeni na rzecz tgczenia uzytkowanych publicznie wnetrz podniesie
funkcjonalnos¢, dostepnosc oraz atrakcyjnos¢ osiedli mieszkaniowych dla spotecznosci
lokalnych.

WYTYCZNE:

Zakaz grodzenia zabudowy wielorodzinnej. W szczegdélnych przypadkach dopuszczone
jest grodzenie na scisle okreslonych zasadach m.in. dla ogrédkéw przydomowych, placéw
zabaw, terenéw sportowych.

ZAKAZ GRODZENIA

|\/ STREFA o przewazajacej funkgji terenéw zieleni

tereny zielone

ZAtOZENIE:

Wsparcie dziatan miasta w zakresie prowadzenia spéjnej, planowej i dlugoterminowej polityki
rozwoju terendéw zieleni, w tym ochrony wartosci krajobrazowych i przyrodniczych.

WYTYCZNE:

Zakaz grodzenia terendw zieleni. Dopuszczone jest grodzenie na $cisle okreslonych zasadach
m.in. parkéw, ogrodéw dziatkowych, ogrodu zoologicznego, gospodarstw, ogrodéw
przydomowych, placéw zabaw, terenéw sportowych.




OTWARTA PRZESTRZEN MIASTA

RYSUNEK NR 3 - ZASADY | WARUNKI
SYTUOWANIA OGRODZEN

| STREFA

O przewazajacej funkgji
terenéw mieszkaniowych

Il STREFA

O przewazajacej funkcji
terenédw mieszkaniowych

IV STREFA

RN O przewazajycej funkgji
terenéw zieleni




ZASADY DOSTOSOWANIA ISTNIEJACYCH
OBIEKTOW DO NOWYCH PRZEPISOW

Istniejgce obiekty matej architektury, tablice reklamowe
i urzadzenia reklamowe oraz ogrodzenia, nalezy dostosowac
do zapiséw uchwaty w terminie 2 lat od wejscia w zycie
uchwaty.

Po uptywie tego terminu, tablice reklamowe i urzadzenia
reklamowe niezgodne z przepisami uchwaty podlega¢ beda
karze pienieznej, stanowiagcej 40-krotnos$¢ stawki optaty
reklamowej uchwalonej przez Rade Miasta Krakowa.

Nie wymagaja dostosowania:

* obiekty matej architektury: obiekty kultu religijnego (takie
jak: kapliczki, krzyze przydrozne, figury), a takze posagi,
pomniki, wodotryski i inne obiekty architektury ogrodowej

* obiekty matej architektury oraz ogrodzenia wpisane do
rejestru zabytkow lub wpisane do ‘gminnej ewidencji
zabytkéw

* ogrodzenia zlokalizowane w | i lll strefie przestrzennej, a takze
w Ili IV strefie przestrzennej, o ile nie s3 to ogrodzenia petne
wykonane z prefabrykowanych betonowych przeset lub

Projekt uchwaly bedzie udostepniony do wgladu w dniach
od 21 sierpnia 2017 r. do 29 wrzesnia 2017 r. (z wyjatkiem: sobdt
i niedziel) w Biurze Planowania Przestrzennego Urzedu Miasta Krakowa,
ul. J. Sarego 4, w godzinach pracy Biura.

Szczegdtowe informacje udzielane beda w okresie wytozenia

w godzinach:

« Srody: 14:00-18:00

« poniedziatki, wtorki, czwartki i pigtki: 10:00-14:00

Dyskusja publiczna odbedzie sie 19 wrzesnia 2017 r. w Urzedzie Miasta
Krakowa, pl. Wszystkich Swietych 3-4, Sala Obrad, 6 godz. 17:30.
Kazdy zainteresowany ma prawo ztozenia uwag do projektu uchwaty.

Uwagi nalezy sktada¢ do dnia 13 pazdziernika 2017 r. - wiasnorecznie

podpisane z oznaczeniem nieruchomosci, ktérej uwaga dotyczy.

Uwagi mozna wnosic:

+ na pismie w Urzedzie Miasta Krakowa w Punktach Obstugi
Mieszkancow,

« poczta na adres: Urzad Miasta Krakowa, Biuro Planowania
Przestrzennego, ul. J. Sarego 4,31-047 Krakéw,

« elektronicznie:za posrednictwem ePUAP-lub-opatrzone bezpiecznym,
kwalifikowanym podpisem elektronicznym.

Projekt uchwaty dostepny na stronie internetowej:

www.bip.krakow.pl/uchwalakrajobrazowa



