Zalacznik nr 1 do Programu Strategicznego Promocji Miasta Krakowa na lata 2016-2022

Preliminarz i opis przedsiewzie¢ promocyjnych Krakowa do 2022 roku.

Uwagi:

w kolumnach nr 8 i 10 oraz 12-16 podany zostal catlkowity budzet na dane zadanie/dziatanie
w kolumnach 9 i 11 podana zostata kwota na promocje w ramach catkowitego budzetu na dane zadanie /dziatanie

* - przy pozycjach b
# - oznacza brak /

ych oznacza, iz di
. .

1) PRZEDSIEWZIECIA BEZPOSREDNIO POWIAZANE Z PSP (podpiete pod Program Promocji w Stradom)

y budzet na dane przedsiewziecie promocyjne bedzie okreslony w budzecie jednostki po przyjeciu rocznej uchwaty budzetowej
w danym roku budzetowym

stanna 31.10.2016 .

Lo [r— PRELIMINARZ REALIZAC] ZADANIA O PROMOCYINEGO KOMPONENTY INNEGO ZADANIA
przepsigwzf TR | vstuga | Nazwa dutatania tugodnaze | Nzwaprodukin LATA OPIS PRZEDSIEWZIECIA PROMOCYJNEGO / zapania | KOORDYNATO
Jednostka IECIA sy | 2 ooty (zgodna ze TRWANIA PROMOCYJNEGO TU INNEGO CELE 1A PROMOCYINEGO/ PROMOCYINEGO KOMPONENTU INNEGO ZADANIA | Licr o R PARTNERZY
FEEEETN| | e SIRADOM) PROJEKTU 2016 (kwota 2016 (kwotana | 2017 (ewota 2017 (kwota na ZADANIA 1- &e /REALIZATOR
EGO na dziatanie, zgodna ze| na dziatanie, zgodna ze 2018 2019 2020 2021 2022 ’ 2-TURYSCI | PRZEDSIEBIO | INNE - JAKIE?
ey promoce) S promocie) MIESZKANCY Ror
1 2 3 4 5 3 7 ] 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
Oficjalna miejska strona internetowa ,Magiczny
Krakow” laczaca wszystkie informacje powstajace w
Hosé wejéé na strone Wydziatach UMK i jednostkach miejskich. Jest
ZLBID1 | BI/MPI/01 D-1 Magiczny Krakow e 2016-2022 2034500,00 1684569,00 1550000,00 1550000,00 . . . . * |podstawowym zrédiem informacji dla mieszkaricow, X X X 1 2 3 4 5 6 1 BI KBF (MPI)
turystow | inwestorow. Posiada wersje mobilna
mobikrakow.pl. Zadanie obejmuje takze
funkcjonowanie portalu telewizjakrakow.pl.
KRAKOW.PL to bezplatny dwutygodnik. Pismo
ukazuje sig w érody, ma 28 stron i format A4. Naklad
pisma to 30000 egzemplarzy. Posiada nr ISSN 1898 -
Biuro Prasowe 9039. Ukazuje si¢ od roku 2008. Opisuje biezace
sprawy spoleczne i problemy, ktore umykaja
Dwutygodnik Miejski | Wydany dwutygodnik ; . mediom w dobie
Z5.B1D2 BI/MPI/02 D1 lt(ngAKGW.PL g Y ktaknw_ﬁ 2016-2022 508100,00 508100,00 700000,00 700000,00 * * * * Motno angane qu|ec’znq§é okalng w prawy X X X 1 2 3 4 5 6 5 BI
miasta. Gazeta dystrybuowana jest w kilkunastu
salonach prasowych ,Kolporter”, w budynkach UMK
jednostek miejskich. Rozchodzi sig caly naklad.
Wersja online (pdf) publikowana jest na
www.krakow.pl
ot odeinkéur Program "Krakowskim targiem” jest wy$wietlany w
Z5BLD3 | BI/MPI/03 D-1 Program telewizyjny v 2016-2022 # # 600000,00 600000,00 . . . . . TVP 3. Jest to program zachecajacy do aktywnego X X X 1 2 3 4 5 6 5 BI
Krakowskim targiem
udziatu w najwazniejszych sprawach Miasta.
Kontakty
publiczne/PRZEDSIEWZIECIA | oo )
Z2KPD1 | KP/BWK/04 | nie dotyczy ORGANIZOWANE LUB Ko/WK 2016- 2022 1104100,00 34440,00 1278900,00 34440,00 . . . . . Lekja Spiewania (kadréwka i koledowanie). X X 1 2 3 2 KP
WSPOLORGANIZOWANE
PRZEZ KP.
Prezydenta Kontakty
publiczne/PRZEDSIEWZIECIA
22KPD2 | KP/BWK/05 | nie dotyczy LEKCJA SPIEWANIA - LEKCJA SPIEWANIA | 2016- 2022 151750,00 31980,00 140000,00 31980,00 . . . . . Lekcja $piewania (3 Maja, $wieto Niepodleglosci). X X 1 2 3 2 KP
ORGANIZOWANE W RAMACH
SWIAT PAKSTWOWYCH
Jrealizowane Portal "Nasze szkoly”. Przyldad Smart City, system ‘
Wydziat o . Jako$¢ i Promocja rzedsiewziecie/dziat | nowoczesnej komunikacjiinternetowej dia szkél, uezniowie, ) Firma
yeeal Z4EKD1 EK/JPR/10 | nie dotyczy : moca - |predsicwzie 2015-2022 0,00 0,00 0,00 0,00 * * * * * rodzicéw | mieszkaricow Krakowa. W jednym X ! 1 2 3 4 6 4 EK zewnetrzna
Edukacji Edukacji/Promocja Edukacji ~[anie-promocja rodzice
edulai miejscu gromadzi ujednolicong informacje o LIBRUS
krakowskich szkotach.
Na mapie gléwnej Inwestycyjnego Planu Miasta
Wspomaganie planowania pr sani do i
wydatkow inwestycyjnych i najwazniejsze elementy ukladu transportowego
Wydziat monitorowanie realizaji g miasta ze szczegsInym uwzglednieniem m.in. oPCKw
Planowaniai | Z4WPD1 | WP/PMI/19 |nie dotyczy (przygotowanie i budowa) programu 2016- 2017 39000,00 39000,00 20000,00 20000,00 . . . . . nowych linii tramwajowych, parkingéw typu P&R X X 4 6 4 wp Krakowie
Inwestyelt inwestycji (..) / Dzialania inenegmego oraz brakujacych odcinkéw 1l obwodnicy t. Tras: spitkaman.
informacyjno - promocyjne Zwierzynieckiej, Pychowickiej, Lagiewnickiej,
dotyczace programu Nowobagrowej i Cieplowniczej. Publikacja pozwala
inwestycyjnego Zlokalizowaé przyszle przedsiewzigeia w stosunku
do istniejacej zabudowy i aktualnego planu ulic.
Celem og6lnym projektu SEUP jest wspieranie
rozwoju spoleczeiistwa informacyjnego poprzez
p ianie wyl ia ICT do §
ustug publicznych. Gl6wnym celem projektu jest
Rozwdj ustug w ramach e- optymalizacja $wiadezenia ushug elektronicznych
Wydziat administracji $wiadczonych nformacja przez UMK i MJO GMK. Istotna bedzie permanentna pracownicy
Organizacjii | 750RD1 | OR/RUE/01 |niedotyczy | przez Urzad Miasta Krakowa " 2016- 2019 1001,00 1001,00 0,00 0,00 . . # # # akeja informacyjna (i aca o mozliwosci X X UMK MJO 1 3 6 5 oR
Nadzoru dla obywateli i biznesu / projekcie RUE zatatwienia spraw urzedowych przy uzyciu GMK
Promocja projektu Internetu), aktywizujaca (zwickszajaca
ie grup yehi jaca do
zatatwiania spraw on-line) oraz wizerunkowa
(podkreslajaca wizerunek Krakowa jako miasta
rosnacej jakosci zycia).
Organizowanic i wsps fepr
WYDAWNICTWA | REALIZACJA LICZBA p j do mieszkaricow i gosci
PRZEDSIEWZIEC UCZESTNIKOW przyjezdnych typu: $wieto Miasta, Dziefi Otwarty
ZLPTD1L | PT/WPR/01 H-1 PROMOCYJNYCH / Realizacja |IMPREZ/WYDARZEN, 2016 1060700,00 1060700,00 # # # # # # # Magistratu, Swigto Chleba, Dozynki, Festiwal X X X 1 2 3 4 5 1 PT
praedsiewzie¢ promocyjnych i KAMPANII Pierogow, Gala operetkowa, Kolgda w Nowej Hucie;
ich promocja PROMOCYJNYCH po Krakowie skierowanych do

oprac.

turystow.




Wydziat
Promocji i
Turystyki

POT, MOT,

marketingowych

turystyki, w tym biznesowej, a takze
matketingowych.

Promocja turystyczna miasta w celu zwickszenia Zo0Ty
z8PTD2 | PT/MTM/01 H1 Marketing Turystyczny / Targii| - Targi i prezentacje 2016 187000,00 187000,00 # #  liczby turystow poprzez organizacje i 8 PT Instytuty i
prezentacie PT/MTM wspolorganizacie targow i prezentacji w kraju i za
P ambasady
g zagraniczne
naukowcy 7
krakowskich
uczelni
wyzszych;
obiekty: ICE
Krakow,
ARENA, EXPO;
rekomendowan
Marketing Turystyczny/ Wizyty ) Promocja turystyczna miasta w celu zwigkszenia _— !
z8PTD3 | PT/MTM/02 H1 studyjne dziennikarzy i Zorganizowana 2016 278000,00 278000,00 # # liczby turystéw poprzez organizacje wizyt dziennikarze i 8 PT e firmy PCO,
. wizyta studyjna touroperatorzy hotele, obiekty
touroperatorow studyjnych dziennikarzy.
2 salami
konferencyjny
mi;
wojewddztwo,
Port Lotniczy
Balice - zalezy
od tematu
konferencji
ICE Krakéw,
ARENA, EXPO,
Promocja oferty konferencyjnej miasta w celu 'cck‘;i'r";"i"c"g“"
Promocia turystyki liczby turystéw h poprzez organizatorzy hotele ’;bick{
Z6PT.D4 + . ;z dogc f’ Liczba targow, w rozmowy z potencjalnymi organizatorami kongresow/kon B 4
kontynuacja |  PT/BIZ/01 H-1 prayjazdowe) | ktorych waieli udziat | 2017- 2022 160592,00 160592,00 325000,00 32500000 konferencji oraz promocja turystyczna miasta w celu ferencii/ 6i8 PT .
biznesowe/Udzial w targach i ! ; konferencyjny
Z8PT.D2 ) pracownicy UMK swigkszenia liczby turystow poprzez organizacie i planisci
prezentacjach zagranicznych wspolorganizacje targow i prezentacji w kraju i spotkari mi oraz POT,
polorganizace targow 1 p g ) P MOT, ZOPOTy,
zagranica. b
instytuty i
ambasady
zagraniczne.
naukowcy 2
krakowskich
uczelni
wyzszych;
obiekty: ICE
srodowiska Krakéw,
naukowe- ARENA, EXP0;
- Zrz‘:::fe’.a‘[;irzy:zz'we , Konferencja Pozyskanie konferencji i kongresow, najlepiej lfr:*l::vv\;’:l:z] 'e:‘f’i':’;"‘;"c"éa"
26PTDS | P1/BIZ/02 H-1 prey) ) oWl /| wspétorganizowana | 2016 2022 442000,00 44200000 275000,00 275000,00 migdzynarodowych, ktére dzieki staraniom miasta ’ 6 PT v
Pozyskiwanie i uczelni; czasem hotele, obiekty
) X przez Miasto odbeda si¢ w Krakowie. *
wspélorganizacja kongresow studenci 2 salami
kierunkow konferencyjny
tematycznych mi;
wojewodztwo,
Port Lotniczy
Balice - zalezy
od tematu
konferencji
haukowey 2
krakowskich
uczelni
wyzszych;
obiekty: ICE
Promocja oferty konferencyjnej miasta w celu Krakéw,
liczby turystow poprzez ARENA, EXPO;
26.PT.D6 oraz _Pmmoc’.a‘[".r ysykd organizacje wizyt inspekcyjnych dla potencjalnych dennikarse 'e:‘f’i':’;"‘;"c"éa"
kontynuacja | PT/BIZ/06 H-1 prayjazcowe) ! for 2017- 2022 # # 400000,00 400000,00 organizatoréw konferencji oraz promocja 6i8 PT e
Organizacja wizyt studyjnych i | wizyta inspekcyjna touroperatorzy hotele, obiekty
Z8.PT.D3 turystyczna miasta w celu zwiekszenia liczby
inspekeyjnych ) A 2 salami
turystéw poprzez organizacje i wspélorganizacje .
konferencyjny
wizyt studyjnych dziennikarzy. -
wojewodztwo,
Port Lotniczy
Balice - zalezy
od tematu
Kampanie marketingowe Zintegrowana kampania wizerunkowo-produktowa o PO
Z8PT.D7 | PT/KMM/01 H-1 Miasta / Promocja Kampania 2016- 2022 1873000,00 1873000,00 3500000,00 3500000,00 & P: 8 P 8 PT Agencje
' skierowana na zewnatrz, reklamowe,
wizerunkowa ]
brania
Kampanie marketingowe Kampania zwigkszajaca lojalnosé i praywiazanie Rada Budzet
74.PT.D8 PT/KMM /02 H-1 Miasta / Promocja budzetu Kampania 2016-2022 450000,00 450000,00 350000,00 350000,00 mieszkarficow do miasta - kampania budzetu 6 4 PT Ob: ateulsliieuo
obywatelskiego obywatelskiego. YW 8
Kampanie marketingowe Kampania zwigkszajaca lojalnosé i praywigzanie
Z4PTD9 | PT/KMM/03 H-4 |Miasta / Promocja Krakowskiej Kampania 2017-2022 # # 350000,00 35000000 mieszkaficow do miasta - promocja Krakowskiej 6 4 PT
Karty Mieszkatica Karty Mieszka
™VIOT, POT,
Kampanie marketingowe - Wzmacnianie wizerunku miasta Krakowa z Agencje
Z8PTD10 | PT/KMM/04 H-1 Minsta f Promocia mtemmetowa Kampania 2017-2022 # # 570000,00 570000,00 Hamystaniem medidw spotecmoteiowyeh. 8 reldamowe,
brania
Organizacja i koordynacja dzialan wizerunkowych
Miasta ob stworzenie bazy wizerunk
Z1PTDI1 | PT/DWM/01 H-1 / Organizacja i koordynacja Projekt 2016- 2022 232500,00 23250000 440000,00 440000,00 va; ucostep P! yinye 1 PT jednostki i
. ) (zdje¢, znak towarowy, itd.); stworzenie zespotu
dziatai wizerunkowych Miasta wydzialy UMK
koordynacji promocji Krakowa oraz programu
kompetencji marketingowych.
Aktualizacja logotypu, opracowanie Systemu
Identyfikacji Wizualnej Miasta lifting znaku
GMK, zgodnie z ESPi Porostale
p koordynacja i Lo
Dziatania wizerunkowe Miasta System identyfikaci cii Krakowa arstwi alnej (st ik jednostki i
Z1.PTD12 | PT/DWM/02 H-1 / System identyfikacji wizualnej| >YS'™ MYIAGT 5016 2022 90000,00 90000,00 560000,00 460000,00 promodji Krakowa w warstwie wizualnej (strazni 6 1 PT wydziaty UMK
’ wizualnej marki) - wdrozenie i koordynacja stosowania :
Miasta ) " oraz agencia
nowego SIW na bazie systemu koordynacji e
i) wszelkich materiatéw wi miasta 8
o p jnym zgodnie 7 opr
SIW oraz zasadami spéjnosci wizualnej marki.
Pozostate
wydzialy i
Aktualizacja i koordynacja dokument6w 'e;':]":t::
Strategie i Badania / strategicznych 7 obszaru turystyki i promocji. e
Z1.PT.D13 PT/SIB/05 H-1 Koordynacja badar Raport 2017-2022 # # 240000,00 240000,00 Koordynacja badari i opracowari w zakresie 1 PT e lf MOT
rakowa, MOT,

POT, agendje
badai
marketingowyc
b




LLPT.D14 Wydawnictwo Opracowanie wydawnictw promocyjnych o
(kontynuacja [ PT/RTS/01 H-1 Polityka wydawnicza informacyjne/promoc|  2017-2022 27500,00 27500,00 510000,00 510000,00 * * * * * P! "Krakowic P yiny! X X X 1 1 PT
Z1PT.D1) yine
WYDAWNICTWA | REALIZACJA
PRZEDSIEWZIEC Wydany gadzet ~ ’ . )
PT.] - 7 X 0000,00 # # # #
Z1PTDIS | PT/WPR/03 H-1 PROMOCYINYCH / Gadiety oromaeiny 2016 0000,00 7 # # # Wykonanie gadzetéw promocyjnych / Zakup x x 1 1 PT
promocyjne
Z1PT.D16
(kontynuacja | PT/RTS/06 H-1 Polityka gadzetowa Gadzet promocyjny | 2017-2022 # # 120000,00 120000,00 . . . . . Wykonanie gadzetow promocyjnych / Zakup X X 1 1 PT
Z1PT.D15)
Aplikacja ma stanowié swoisty wirtualny
przewodnik po parkach, informowac o wydarzeniach
wnich si¢ odbywajacych, jak réwniez angazowaé
uzytkownikéw poprzez wirtualne gry, ktére beda
Jazzvp1 | ZEM/0165/16 01 Aplikacja mobilna "Krakéw w brake 2016 3500000 3500000 N . N N N N N stanowiy czese aplikacji. Aplikacja dostepna bedzie . . B B _—"
/01 zicleni na smartfony w jezyku polskim i angielskim, Cel:
2wigkszenie poziomu wiedzy na temat zieleni,
zaréwno w aspekcie historycznym, jak i
przyrodniczym. Ksztaltowanie zaangazowania i
postaw ekologicznych wérdd mieszkaricéw.
Zarzad Zieleni Strona internetowa "Krakéw w zieleni” oraz
Miejskiej organizacja imprez i dziatania edukacyjne -
Uirymanie konservaga | PRI T b w sepekte Wtoryezmm ks
Z52ZMD2 | 2ZM/UKZ/06 0-1 zieleni / Dzialania edukacyjno- promocy) 2016-2022 102000,00 102000,00 50000,00 50000,00 * * * * * i P ryezym, ) ) x x 2 3 4 5 6 5 ZZM
. organizowana przez przyrodniczym. Ksztaltowanie zaangazowania i
P ¥ 7ZM/UKZ postaw ekologicznych wéréd mieszkanicow.
Angazowanie mieszkaricow w dziatania majace na
celu integracje spoteczna.
$ciezka edukacyjna w Parku Lesnym Witkowice, Cel:
Zwigkszenie poziomu wiedzy przyrodniczej.
22M/0157/16 Sciezka edukacyjna w Lesie Ksztaltowanie zaangazowania i postaw
742ZM.D3 o1 0-1 Mogilskim i w Parku Lesnym brak 2016-2022 96215,00 96215,00 0,00 0,00 . . . . . ekologicznych wérod dzieci i mtodziezy. Projekt x x 3 4 4 ZZM
Witkowickim zaklada przygotowanie lesnej trasy edukacyjnej wraz
7 materiatami (w tym scenariuszami zaje¢ dla
nauczycieli klas 1-3 oraz 4-6).
Przygotowanie udziatu Krakowa w Europejskim Viderzy,
! samorzadow
Kongresie Samorzadéw w roku nastepnym. Cel:
oraz elit
promocja Krakowa jako Miasta Gospodarza ’
Obstuga inwestoréw / miedzynarodowego kongresu. Kongresu, ktdry jest regionalnych,
® * - o * przedstawiciele Fundacja
Pr udziatu ki Konares wyjatkowa platforma wymiany pogladéw i miejscem - B
Z6WRD1 WR/COI/09 G-1 Krakowa w Europejskim buropejsd Kongl 2016-2022 1500000,00 225000,00 1500000,00 225000,00 * * * * * spotka lideréw samorzadowych i elit regionalnych x . ) 2 4 6 WR Ve
Kongresie Samorzadéw wroku | SMOrAdowW Zp administracji pan pafistwowej, Studiéw
Wydziat s x stracji p ] cwiata b g
Rozwoju nastepnym organizacii pozarzadowych i biznesu. Kongres jest smn‘:rly"zN“gg“' Wschodnich
Missta znakomitym narzedziem do poruszania i medidor Rynek
rozwigzywania nurtujacych problemow, wymiany A
: ! i geograficzny:
doswiadczeri zwlaszeza w skali samorzadéw. :
Polska i Europa,
Promocja partycypacjii | Dziatania promujace Promocia spotkari konsultacyjnych zlecanych MCD Wydziat
Z5WRD2 | WR/K0S/06 p-1 konsultacji spotecznych wéréd |  idee partycypacji |  2016-2022 68000,00 13600,00 206000,00 4120000 . . . . . przez inne wydziaty. Giownym celem jest x 4 5 6 5 MCD Zlecajacy
mieszkaficow spotecznej pr i partycypacii oby konsultacje
Organizacja przedsiewzieé kulturalnych (festiwali,
7, eventéw takich jak Misteria Paschalia, O]
Biuro Z2KBF.D1 |KBF/DKI/02 K instytucii / Organizacja BAMZOWANE | 5016-2022 bd bd 14800000,00 444000,00 * * * * * , oo oS e X X X branza 3 4 5 2 KBF UMK
. " wydarzenie KBF Mitosza, Festiwal Muzyki Filmowej oraz Wianki,
Festiwalowe wydarzeti < .
Jarmark Swietojariski, Program Miasto Literatury
Unesco) oraz dziatalnosé Krakow Film Commission.
EHF EURO 2016 - Mistrzostwa Europy w Pilce Gmina Miejska
Recznej Mezczyzn Polska 2016, W dniach 15-31 Krakéw, ZIS,
Zarzad Driatania promocyjne poprzez stycznia 2016 roku Krakéw byt Miastem- Tauron Arena
Infrastruktury | 7 ZIS/MER/01 | nie dotyezy |organizacje Mistrzostw Europy brak 2016 5730000,00 5730000,00 # # # # # # # Gospodarzem imprezy. W TAURON Arenie Krakéw X X X X 3 4 6 3 71s Kraksw,
Sportowej w Pilce Recznej w 2016 roku swoje mecze grupowe rozgrywala reprezentacja ZWIAZEK PILKI
Polski, odbyly sie tu tez m.in. péHfinaly, mecz o RECZNE] w
trzecie miejsce i wielki finat ME. POLSCE
2) ZIECIA POWIAZANE Z PSP produkt w Stradom - "PSP")
GRUPY DOCELOWE PRZEDSIEWZIECIA PROMOCYJNEGO
. PRELIMINARZ REALIZACJI ZADANIA EWEIE INEGO)/
Nr zadania PROMOCYJNEGO KOMPONENTU INNEGO ZADANIA
e v crc] | RRUSIE Nazwa dziatania (zgodnaze | 2% Produktu EATS OPIS PRZEDSIEWZIECIA PROMOCYJNEGO / zaDANIA | KOORDYNATO
Jednostka ECIA y e E | btina STRADOM]g (zgodna ze TRWANIA - T et u v e e (A CELE PR 1A PROMOCYJNEGO/ PROMOCYJNEGO KOMPONENTU INNEGO ZADANIA | o (et R PARTNERZY
PROMOCYNE| £ e P STRADOM) PROJEKTU 20: « _Z"" 2"’1k7 0_‘:"“’ B . /REALIZATOR
catkowita na catkowita na -
Go h h o - - JAKIE?
e Cecha Gt Cecha 2018 2019 2020 2021 2022 iEszRaxcy | 27 TURYSCE PRZEDCS‘[{EBIOR INNE - JAKIE
ST SIRADOM)
1 2 3 ) 5 6 7 8 9 10 i1 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
i Piec akji promocyjnych w ciggu roku . Podmioty
Wspélpraca i wymiana ) p spotecznosci odm
’ Projekty whasne i ; ; ) , kalendarzowego dotyczacych NOCY MUZEOW, NOCY . o dziatajace w
Z2.KD.D1 KD/RWP, K-1 kulturalna. Realiz: ki h 2016-2022 264! cecha PSP 219 X cecha PSP * * * * * A N h 4 2 KD
/RWP/03 ulturalna. rzlm“; WIaSIYER [ oy ke artystyczne 016-20: 645500,00 cecha 0000,00 cecha TEATROW, NOCY JAZZU, NOCY POEZJ1 i NOCY * * * ::rzy:w:x:tal sferze kultury
proj SAKRALNEJ. 3 w Krakowie
Park Kulturowy / Opracowanie o
lanéw ochrony i programéw | Plan ochrony Parku Promocja dziatai miasta na rzecz ochrony spotecznoscl
Z2KDD2 | KD/PKM/06 K3 P 2016-2022 100000,00 cecha PSP 150000,00 cecha PSP * * * . * ’ areect x x x innych miast i 4 6 2 KD
) zarzadzania parkami Kulturowego zabytkowych obszaréw miasta e
Wydziat krajéw $wiata
; Kulturowymi
Kultury i
Dziedzictwa o Projek
Narodowego Wpierani rojekt
kulturalnej i artystycznej | w ramach trzyletnich
/Zlecanie realizacji zadafi | otwartych konkurséw
72KD.D3 | KD/WDK/01 K-2 publicznych w dziedzinie ofertwzakresie | 516 202 10000000,00 cecha PSP 9820000,00 cecha PSP 2100000,00 4 4 * . Promocja programéw wsparcia krakowskich X X X fuorey, artysd, 4 6 2 KD
kultury, sztuki, ochrony débr | kultury, sztuki, tWorcow i artystow. mecenasi
kultury i dziedzictwa ochrony débr kultury
narodowego w trybie 3-letnich | i dziedzictwa
uméw narodowego




Platforma wspélpracy na rzecz rozwoju startupéw, wydarzenie
branz kreatywnych i innowacyjnych w Krakowie - skierowane jest
wspieranie i promocja inicjatyw i imprez, tworzenie do szerokiego
) Wspieranie przedsigbiorczosci sieci wspoipracy. Promowane ma by¢ Smart city, grona Krakowskie
Wydziat / Wspieranie wzrostu Zorganizowany nowoczesnosé, innowacje, rozwdj. Krakéw jako odbiorcow, w startupy,
Rozwoju | Z6WRD3 | WR/MSP/06 61 rame ) konkurs wramach | 2016-2022 1289177,00 cecha PSP 849259,00 cecha PSP P FOZO) Jake i WR instytucje
o, Konkurencyjnosci i potencjatu nowoczesne miasto. Jest to okazja do rozwijania tym osb o
krakowskich przedsiebiorstw biznesu przez mlodych (i nie tylko) ludzi, pokazuje chegeych N
si miasto stawiajace na nowoczesne technologie i zatozyé
Start #krk up - dziatalnosé
Tydzien Startupow. gospodarcza,
Glowny Urzad
Promocja Punktu Obshugi Przedsiebiorcy - jedynego Statystyczny
micjsca w Polsce , w ktérym mozna nie tylko zatozyé (GUS), Zaklad
sé , ale i uzyskaé poszerzon Ubezpieczeri
informacje dotyczace obowiazkéw zwiazanych 7 Spotecznych
lub jatalnosci (2US), Centrum
gospodarczej, doradztwo w zakresie poslugiwania Transferu
si¢ kodami Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci (PKD Technologii
2007), inf. dot. wsparcia finansowego dla Akademii
o przedsigbiorcow, informacia na temat procedur Gérniczo-
Dziatalnosé Informacja udzielona administracyjnych UMK dotyczacych Hutniczej W
26SAD1 | sa/pzG/04 61 gospodarcza/informacja 2016-2022 0,00 cecha PSP 6000,00 cecha PSP P sA
przez POP przedsigbiorcéw. Ponadto w POP przedsiebiorcy Krakowie,
poszerzona moga zatatwié sprawy zwigzane z ZUS, GUS oraz Centrum
uzyskaé konsultace i porade w Punktach Transferu
Konsultacyjnych PK, AGH oraz Matopolskiego Technologii
0ddziatu Krajowej Izby Doradcéw Podatkowych. Politechnika
Dziatanie to zawarte jest w Programie wspierania Krakowska,
rozwoju malej i $redniej przedsiebiorczosci w Malopolski
Krakowe. Promocja Krakowa jako miasta dobrze Oddzial
organi , wspieraj igbiorczosé i Krajowej Izby
przedsighiorcow oraz otwartego na nowe pomysly. Doradcéw
Wydziat Podatkowych
Spraw we wspo zkr
Administracyj uczelniami oraz innymi instytucjami wspierajacymi Glowny Urzad
nych rozwsj przedsiebiorczosci szerokiej akeji Statystyczny
promocyjno-informatycznej dla miodych ludzi w (GUS), Zaklad
zakresie mozliwosci zakladania firm w Krakowie. Ubezpieczer
Krakowa jako miasta, Spotecznych
ktére daje mozliwosci do zakladania wlasnej firmy (2US), Centrum
przez mlodych ludzi. Projekt realizowany przy Transferu
zaangazowaniu 14 uczelni: 1. Wyzszej Szkoly Technologii
Handlowej w Krakowie, 2. Wyzszej Szkoly Akademii
,, Zarzadzania i Bankowosci w Krakowie, 3. Szkoty Gorniczo-
Dziatalnos¢ gospodarcza / Wi Bogdana Jafiskiego w Krakowie, 4. Hutniczej W
26SAD2 | SA/DZG/08 61 Wspotpraca z krakowskimi Prezentacja POP 2016-2022 0,00 cecha PSP 3500,00 cecha PSP yzszeim. Bogcana Janskieg " sA )
e Krakowskiej Szkoly Wyzszej im. Frycza Krakowie,
Modrzewskiego, 5. Wyzszej Szkoly Ekonomii i Centrum
Informatyki, 6. Wyzszej Szkoly Zarzadzania The Transferu
Polish Open University, 7. Akademii Rolniczej im. H. Technologii
Koltataja w Krakowie, 8. Akademii Gorniczo- Politechnika
Hutniczej im. Stanistawa Staszica, 9. Akademii Krakowska,
Pedagogicznej im. Komisji Edukacji Narodowej, 10. Maopolski
Akademii Ekonomicznej, 11, Akademii Wychowania Oddziat
ycznego im. Czecha, 12.1 Krajowej Izby
Jagiellofiskiego, 13. Wyzszej Szkoly Europejskiej im. Doradc6w
Ks. Jozefa Tischnera oraz 14. Matopolskiej Wyzszej Podatkowych
Szkoly Zawodowe.
Organizacja imprez sportowo-rekreacyjnych, takich
jak: Scandia Maraton Long Team, PZU Cracovia
Impreza sportowo- Maraton, Memoriat im. Wagnera, Tour de Pologne,
Zarzad Organizacja imprez sportowo- rekreacyjna PZU Bieg Trzech Kopcow, PZU Cracovia Potmaraton
Infrastruktury [ z3215D2 | z15/015/01 s 2016-2022 14444380,00 cecha PSP 10370000,00 cecha PSP ) ' zs
Smartowe) rekreacyjnych organizowana przez Krélewsld, Krakowski bieg Syluestrowy, Korona
Maratonow Polskich, Krélewska Triada Biegowa,
Marcin Gortat Camp 2016, mecze zuzlowe, Krakow
Buisness Run.
Promocja turystyki p
Wydziat przy]azdowl] i th?;nwe]/ Liczba targéw, w
Promosjii 2701017 | PT/BIZ/08 H-1 [yt ; ktérych wzieli udziat | 2017-2022 # # 125000,00 cecha PSP Promocja oferty turystyki religijnej Krakowa
g i promocja oferty
Turystyki turvstvld religiinei pracownicy UMK
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